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 چکیده

صنعت گردشگری به عنوان یکی از صنایع خدماتی اهمیت بسیار زیادی در اقتصاد کشورها دارد. به مانند هر 

ترین آثار گردشگری است ، گردشگری نیز دارای اثراتی بر جوامع است. اثرات اقتصادی یکی از مهمیی دیگرپدیده

رو، بررسی اثرات اقتصادی زاینتواند تأثیرات توأمان مثبت و منفی بر مقاصد و جوامع میزبان داشته باشد. امیکه 

صنعت گردشگری از اهمیت بالایی برخوردار است. بر این اساس، هدف از این پژوهش، مروری بر اثرات اقتصادی 

هیت روش کار از نوع دی و به لحاظ مااز نظر هدف کاربر حاضر پژوهشصنعت گردشگری بود. مثبت و منفی 

 . نتایج پژوهش دادای بودکتابخانه-ز نوع اسنادیاها در این پژوهش نیز ش گردآوری داده. روتحلیلی بود-توصیفی

تواند به طور همزمان اثرات اقتصادی مثبت و منفی به همراه داشته باشد. به که صنعت گردشگری در یک منطقه می

توان شاهد بروز اثرات منفی اقتصادی نیز بود و لازم طوری که به موازات هر اثر اقتصادی مثبت در یک منطقه، می

 حد امکان از بروز اثرات منفی جلوگیری شود. ای عمل شود که اثرات مثبت تقویت شده و تااست به گونه

 گردشگری، اقتصاد، صنعت گردشگریاقتصادی، اثرات اثرات  واژگان کلیدی:
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 مقدمه

ی یک ترین صنعت بخش خدمات تبدیل شده است و از نظر پراکنش، صنعت شمارهامروزه گردشگری به بزرگ

(. اهمیت گردشگری در عصر حاضر بیش از همه 128: 1396شود )ایمانی خوشخو و موسوی، جهان محسوب می

المللی دارد ی پویایی اقتصاد محلی و بینی اقتصادی آن است که قابلیت بالایی در زمینهوابسته به چرخه

ای که در بسیاری از کشورها، گردشگری نیروی اصلی پیشبرد و (. به گونه118: 1400پور و همکاران، )طهماسب

ای در رشد اقتصادی و اجتماعی کشورها اهمیت دارد که اقتصاددانان آن رود و به اندازهر میرشد اقتصادی به شما

بررسی اثرات گردشگری بر جوامع  (.55: 1399فر، اند )محمدی، درزیان عزیزی و هادیانرا »صادرات نامرئی« نامیده

های گردشگری است؛ بنابراین، پژوهشریزی گردشگری و مدیریت مقصد های برنامهترین مؤلفهان یکی از مهمبمیز

ها را توان سه گروه عمده از مزایا و نگرانیها میقابل توجهی در این زمینه انجام شده است. در میان آن جنبه

تر از همه، این اثرات باعث محیطی. مهمفرهنگی و اثرات زیست-شناسایی کرد: اثرات اقتصادی، اثرات اجتماعی

 :Kirilenko et al., 2021شود )های مختلف جوامع وابسته به گردشگری میمنفی در جنبهایجاد تغییرات مثبت و 

گرچه اثرات مثبت اقتصادی گردشگری مورد تأیید است، ولی بسیاری از پژوهشگران معتقدند که گردشگری  (.2

ی ی توسعهی اولیهدر مرحله ی میزبان را نیز به دنبال دارد. به این ترتیب که معمولاًاثرات منفی اقتصادی بر جامعه

کند، ولی در مراحل بعدی و با توسعه در مقیاس انبوه و کنترل نشده، اثرات گردشگری، فواید اقتصادی نمود پیدا می

شوند. بنابراین، لزوم مدیریت و کنترل اثرات گردشگری به منظور کاهش گر میو پیامدهای منفی اقتصادی جلوه

 (.14-15: 1388یابد )بدری و همکاران، مثبت اهمیت می اثرات منفی و تقویت اثرات

ی مرورهدف از انجام پژوهش حاضر، ، و با توجه به اهمیت اقتصادی صنعت گردشگری چه که بیان شدآن اساس بر

مقاصد های اقتصادی مثبت و منفی توریسم برای جوامع و جنبهصادی صنعت گردشگری است تا اثرات اقت بر

فی اقتصادی نهایت به تقویت اثرات مثبت و کاهش اثرات من بررسی قرار گیرند و دری مورد شناسایی و توریست

 صنعت گردشگری کمک شود.

 

 مبانی نظری

 صنعت گردشگریگردشگری و مفهوم  •

« گرفته شده است که در زبان فرانسه دارای 1ی »تورفرانسوی است که از ریشهای »گردشگری یا توریسم« واژه

(. 1391مده است )حسام و همکاران، معانی مختلفی از قبیل حرکت دورانی، طی کردن پیرامون و گردش نمودن آ

 
1.Tour 
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« آمد. در 1ینای انگلیسی زبان به نام »اسپورتینگ مگزمیلادی در مجله 1811ی توریسم نخستین بار در سال واژه

مسافرت به منظور تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظر طبیعی برای کسب لذت به آن زمان این لغت به معنای 

، گردشگری یا معادل 2بر اساس تعریف سازمان جهانی توریسمامروزه اما . (52: 1402منش، رفت )ستایشکار می

هایی خارج از محیط شود که به مکانهای افرادی اطلاق میی فعالیتدقیق و درست انگلیسی آن، توریسم، به کلیه

روند. به این تر از یک سال میها، برای مدت کمعادی خود به منظور گذراندن ایام فراغت، انجام کار و سایر هدف

هایی که صرفاً به منظور گذراندن تعطیلات و سپری کردن چند روز برای تاز مسافری توریسم ترتیب، محدوده

رود. توریسم در معانی وسیع آن، گیرد، بسی فراتر میدیدار دوستان و آشنایان و بازدید از مناطق جذاب انجام می

نند و آنان که کی خویش سفر میشود که در ارتباط با کار و حرفهعلاوه بر گروه اشاره شده، شامل افرادی می

ی تأثیرگذاری بر محیط و تأثیرپذیری آن از محیط، دهند. به این ترتیب، دامنههای علمی و تحقیقاتی انجام میفعالیت

ها و نتایج حاصله از فرآیندها، فعالیتبه  (. گفتنی است،62: 1388آقاجانی، راد و شود )فرجیتر میبسیار وسیع

یط پیرامون، »صنعت گردشگری« ی محلی و محفعالین صنعت گردشگری، جامعهارتباط و تعامل میان گردشگران، 

سازد، بنابراین صنعت گردشگری شود که موجبات جلب و پذیرش گردشگر در مقصد را فراهم میه میگفت

اللهی، حاضری سیفانجامد )ی سفر میها، خدمات و صنایع مختلفی است که به یک تجربهای از فعالیتمجموعه

 (.1395ینی، و حس

 

 اهمیت گردشگری •

شماری است که برای هر کشور میزبان به همراه دارد. اما اهمیت اهمیت گردشگری ناشی از فواید و مزایای بی

ی کامل ی تعریف و ساختار آن است. گردشگری به رشد و توسعهواقعی گردشگری ناشی از ماهیت آن و نحوه

ها و مزایای اقتصادی متعدد. و دوم، با کمک به خلق ارزش، ارمغان آوردن ارزشکند: یکی با به یک کشور کمک می

ی از عوامل مهم رشد اقتصادی است. تصویر و هویت برند کشور. صنعت گردشگری ورای مقاصد جذاب و یک

ا و صنعت گردشگری به دلیل مزایایی که به همراه دارد و به دلیل نقش آن به عنوان یک فعالیت تجاری که تقاض

تر کمک های اقتصادی بیشحائز اهمیت است. گردشگری نه تنها به فعالیت ،کندرشد بسیاری از صنایع را ایجاد می

 (.Amanovich, 2022شود )ی کشور میدر توسعهسزا تر و نقشی بهکند، بلکه باعث ایجاد اشتغال، درآمد بیشمی

 

 

 
1.Sporting Magazine 
2.World Tourism Organization (WTO) 
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 اثرات گردشگری •

اثرات  الف(شوند: ثرات گردشگری به طور کلی به سه گروه عمده تقسیم میچنان که در مقدمه نیز بیان شد، اهم

دارای تأثیرات مثبت و منفی  هااز آن هر کدام محیطی.اثرات زیست ج(فرهنگی و -اثرات اجتماعی ب(اقتصادی، 

های شغلی، افزایش استاندارد زندگی، رات مثبت فرصتتأثیهستند. به طور خلاصه، اثرات اقتصادی شامل 

ی اقتصادی رات منفی در حوزهیثأتو رشد کلی اقتصادی است.  وکارهای کسباری جدید، احیای فعالیتگذسرمایه

علاوه بر اثرات اقتصادی، »گردشگری به  ا و خدمات و قیمت زمین است.ی کالاهافزایش مالیات بر دارایی، هزینه

های ارزشی، رفتار فردی، ساختار و روابط خانوادگی، سبک زندگی جمعی، سطوح تغییرات اجتماعی در سیستم

کند«. در سطح اجتماعی های اجتماعی کمک میایمنی، رفتار اخلاقی، بیان خلاقانه، مراسمات سنتی و سازمان

های تفریحی، تراکم ترافیک، شلوغی، جرم و جنایت تر«، گردشگری به موازات ارتقاء امکانات و زیرساختلموس»م

محلی  هایدهد. اثرات فرهنگی شامل تأثیرات مثبت احیای علاقه به فرهنگو سایر مشکلات اجتماعی را افزایش می

محیطی با تأثیرات مثبت بر یت، اثرات زیستدر نها های سنتی است.مخرب بر فرهنگ و جهانی و تأثیرات منفی

آگاهی عمومی با حفاظت از محیط زیست و ظاهر فیزیکی جوامع همراه است، در حالی که افزایش آلودگی، کاهش 

در اینک  (.Kirilenko et al., 2022: 2-3شوند )منابع طبیعی و فشار بر حیات وحش جزء تأثیرات منفی تلقی می

 د.نگیربررسی قرار میشناسایی و مورد  تریگستردهگردشگری به طور صنعت ، اثرات اقتصادی ی پژوهشادامه

 

 گردشگریصنعت اثرات اقتصادی  •

در این صنعت، الگوهای مخارج بازدیدکننده  ی روابط عرضه و تقاضاگردشگری در نتیجه اثرات اقتصادی مرتبط با

تقاضا بر تعداد بازدیدکنندگان، مدت -عوامل عرضهشود. می ایجاد گذاری مرتبط با آن و ساختار اقتصادو سرمایه

های ساختاری اقتصاد تمایل آن به گردش مجدد گذارد، در حالی که ویژگیها تأثیر میاقامت و الگوهای مخارج آن

زمانی که گردشگران اقدام به مسافرت  (.Tohidy Ardahaey, 2011: 207کند )ها در داخل را تعیین میهزینهآن 

شود. این فعالیت، عوامل گوناگون تولید را به خدمت ای از فعل و انفعالات اقتصادی شروع مینمایند، مجموعهمی

ها و تسهیلات خدمات رفاهی به عنوان صنعت جاذبهها در ارتباط است. در این گرفته و با طیف وسیعی از فعالیت

رود. از طرفی های آن به عنوان تقاضا به شمار میها به دیدار منطقه و جاذبهکالا به گردشگران عرضه شده و نیاز آن

خروج گردشگر از منطقه به سوی مناطق دیگر به عنوان تقاضا برای کالاهای موجود در خارج از منطقه بوده و 

ی تزریقی است که رز و پول را به دنبال خواهد داشت؛ از طرف دیگر، ورود گردشگر به منطقه نیز به منزلهخروج ا

گردد. به عبارت دیگر، خروج گردشگران از مناطق به سوی سایر مناطق، مشابه وارد به اقتصاد آن منطقه منظور می

در  کند.گیرند، صادرات کالا مفهوم پیدا میمیکردن کالاست و در مورد کشورها و مناطقی که مورد بازدید قرار 
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تر از ملاحظات دیگر ی گردشگری در جهان سوم، تأثیرات اقتصادی مهمهای به عمل آمده از توسعهاکثر ارزیابی

ذکر شد، اثرات اقتصادی صنعت نیز تر چنان که پیشهم (.45-46: 1395پور، است )براری، فیروزمند و هاشم

د که در ادامه به تفصیل مورد بررسی قرار نشوی اثرات مثبت و اثرات منفی تقسیم میبهگردشگری به دو جن

 گیرند.می

 

 اثرات مثبت اقتصادی صنعت گردشگری •

ی مقصد گردشگری کند تا با توسعهها و افراد را متقاعد میها، شرکتاثرات مثبت اقتصادی است که دولتاین اغلب، 

نفعان های گردشگری که درآمدی را برای ذیپذیرها یا جاذبهنسراها، مهماناها، کاروهتلدرگیر شوند. از جمله 

بخش مسافرت و گردشگری توانایی ایجاد انواع اثرات کنند. ی محلی شغل ایجاد مینمایند و برای جامعهفراهم می

 اند از:اثرات عبارتترین این (. مهمKumar, Hussain & Kannan, 2015: 405مثبت اقتصادی را دارد )

توان به عنوان یک کند که گردشگری جهانی را میی گردشگری منجر به رشد بیان مینظریه جریانات ارزی: -1

عامل راهبردی بالقوه برای رشد اقتصادی در نظر گرفت. افزون بر این، مخارج انجام شده توسط گردشگران نوعی 

های شود. بنابراین، دریافتیارز خارجی و بهبود تراز تجاری می گردد که موجب به دست آوردنصادرات تلقی می

چنین توان به عنوان یک منبع مهم درآمدی برای اقتصاد ملی در نظر گرفت. همی گردشگری را میحاصل از توسعه

ای جهت تولید کالاها و توان برای واردات کالاهای سرمایهاز درآمدهای ارزی حاصل از صنعت گردشگری می

 (.56: 1392دمات استفاده نمود )کهنسال و توحیدی، خ

پذیر است و گردشگری از نظر قیمت و درآمد بسیار انعطاف های گردشگران:درآمدزایی و توزیع هزینه -2

جایی که کشش قیمتی اثرات مکرر و در قیمت و درآمد است. از آن به شدت تحت تأثیر تغییرات جزئی تصمیمات

تر هستند و اثرات آن تنها پس روندهفوری دارد، به راحتی قابل تشخیص است تا کشش درآمدی. این تغییرات پیش

ی مجموع درآمد حاصل از مخارج گردشگری با گسترش منطقه ی زمانی مشخص قابل شناسایی است.از یک دوره

ی دهندهیابد و در نتیجه نشانکاهش می ی درآمداین امر به این دلیل است که نشت یابد.گیری افزایش میاندازه مورد

تر برای تأمین کالا و خدمات مورد نیاز به جای واردات است. برخی از مؤسسات صنعت ی بزرگتوانایی یک منطقه

برند و از ساکنان محلی سود میحالی که برخی دیگر  هستند، درهای توریستی وابسته گردشگری کاملاً به هزینه

ها از گردشگری از طریق آورند. درآمد دولتبنابراین تنها بخش کوچکی از درآمد خود را از گردشگری به دست می

های خدمات، ونقل، کارمزدها و هزینههای گردشگری و حملمالیات مستقیم بر نیروی انسانی گردشگری، شرکت

ز مالیات غیرمستقیم بر عوارض گمرکی، کالاهای مصرف شده توسط گردشگران، بازپرداخت سود و چنین او هم
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های تحت مالکیت یا تأمین مالی شده توسط دولت به دست چنین از درآمدهای به دست آمده از شرکتوام و هم

 (.Tohidy Ardahaey, 2011: 210-211آید )می

کند. گردشگری به دلیل تولید نیروی کار ذاتاً بخشی است که تسهیلات اشتغال زیادی ایجاد می ایجاد اشتغال: -3

هایی که به به سایر بخش به این بخش به طور مستقیم و گیردی که توسط یک گردشگر صورت میاهر گونه هزینه

. با این حال، با توجه به دهدشوند، امکان ایجاد تسهیلات را میمستقیم به بخش گردشگری عرضه میطور غیر

کی در این بخش نیاز به پرسنل یمحدودیت استفاده از مکانیزاسیون و اتوماسیون در گردشگری، تحولات تکنولوژ

رساند. بنابراین ارزیابی تأثیر گردشگری بر اشتغال دشوار است. به هر صورت، گردشگری سه نوع را به حداقل می

کند: الف( اشتغال مستقیم: به نوع اشتغال ایجاد شده در تأسیسات لی ایجاد میای و ممنطقه هایاشتغال در اقتصاد

شود که در بخش گردشگری های مسافرتی اطلاق میونقل و آژانسگردشگری مانند اقامت، غذا، نوشیدنی، حمل

ر سایر اشتغال غیرمستقیم: اشتغال دکند. ب( وجود دارد و نیازهای گردشگری را به طور مستقیم برطرف می

کنند، اما از مخارج صورت کنندگان توریستی خدمت نمیدهد که مستقیماً برای مصرفهایی را پوشش میبخش

های بخش گردشگری را فراهم هایی که ورودیکنند، یعنی سایر بخشگرفته در روابط گردشگری درآمد کسب می

ار افی برای افزایش ظرفیت یک مرکز اقامتی به کوساز یک واحد اضکنند. به عنوان مثال، کارگرانی که در ساختمی

کنند، که کالاهایی را برای فروش در این تأسیسات ی تولیدی کار میکه در یک کارخانه شوند، یا کارکنانیگرفته می

توانند مشمول اشتغال غیرمستقیم شوند. ج( اشتغال القایی: به اشتغال اضافی در اقتصاد ناشی از کنند، میتولید می

افرادی که  های اشتغال مستقیم و غیرمستقیم به دست آمده است.شود که از روشمصرف مجدد درآمدی اطلاق می

های گردشگری افزایش یافته است، با صرف این درآمد کسب شده ی فعالیتها در نتیجهدرآمد و سطح زندگی آن

گردشگری نقش مهمی در پیدایش  تکاثری کنند. اثریدی ایجاد میهای شغلی جدهای اقتصاد، فرصتدر سایر بخش

 (.Onder & Durgun, 2008: 366-367اشتغال القایی دارد )

ریزی، نیازمند مشارکت صنعت گردشگری برای گسترش، پویایی و برنامه :های کارآفرینانهتقویت فعالیت -4

د، از سوی شوندی را شامل میهای زیاهای مختلف اقتصادی و اجتماعی یک جامعه است و هر بخش، مؤلفهبخش

ای های دولتی و خصوصی، گردشگری به صورت پدیدههای مختلف از بخشدیگر، به دلیل وجود شمار زیاد شرکت

ی مناسبی های زیادی با صنایع دیگر دارد. بنابراین، گردشگری زمینهیده درآمده است و به همین دلیل، تفاوتپیچ

(. این بدان 182-183: 1390شلاق، کند )دادورخانی، رضوانی و ایمنی قوکارهای کارآفرینانه فراهم میبرای کسب

تی هستند که کشور میزبان باید برای و خصوصیا های مختلف، نیاز، سلایقنگکه گردشگران دارای فره دلیل است

ای خود را با فرهنگ مهمان مطابقت دهد که جذابیت و ی خدمات گردشگری و معرفی فرهنگ خود، به گونهارائه
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)اربابیان، زمانی و مند منتقل کند اصالت فرهنگ خود را به صورت واقعی، کامل و هنرمندانه به گردشگر علاقه

 (.131: 1393رحیمی، 

نتایج مطالعات بیانگر این واقعیت است که به دلیل ضعف  ها:ی زیرساختگذاران و توسعهجذب سرمایه -5

های بزرگ و سایر زیربناهای مورد نیاز ها، فروشگاهگذاری در ساخت هتلی مالی در اکثر موارد برای سرمایهبنیه

کنند و حتی اجناس مورد نیاز گذاری میساکنان غیربومی یا خارجی وارد صحنه شده و اقدام به سرمایه ،گردشگری

 (.238: 1400زاده خانقاهی، کنند )نهاوندپور، رنجبر و مجتبیجا وارد میگردشگران را از سایر مناطق به آن

 

 اثرات منفی اقتصادی صنعت گردشگری •

درآمد،  اثرات منفی اقتصادی از جمله نشتی توانندگردشگری عموماً مثبت هستند، اما میاگرچه اثرات اقتصادی 

ی درآمد در گردشگری دگی را به دنبال داشته باشند. نشتهای زنکاهش اشتغال سنتی و بیکاری فصلی و افزایش هزینه

ها متعلق ه این دلیل باشد که هتلتواند بی مقصد از دست برود. این امر میدهد که پول در یک منطقهزمانی رخ می

چنین شود. همی محلی گرفته میکنند و سود آن از منطقههایی هستند که در کشورهای دیگر فعالیت میبه شرکت

کنند تا بهترین تر مسافرتی و گردشگری کالاها و خدمات خود را به صورت متمرکز خریداری میهای بزرگشرکت

تواند منجر به از دست رفتن مشاغل سنتی شود، زمانی که ی گردشگری میوسعهتها را به دست آورند. قیمت

کارگران از صنایعی مانند کشاورزی، جنگلداری، معدن و ماهیگیری به مشاغل خدماتی در گردشگری منتقل 

کنند مشکلات مشابهی را در حفظ شوند. کشورهای در حال توسعه که سخت برای جذب گردشگر تلاش میمی

تواند در مقاصد گردشگری که در تمام طول سال فعال کنند. بیکاری فصلی میان در صنایع اولیه تجربه میکارگر

ساز باشد و فشار مضاعفی بر منابع دولتی محلی و ملی وارد کند. هجوم بازدیدکنندگان به یک منطقه نیستند، مشکل

یژه زمانی که تقاضا در فصل اوج زیاد باشد. این امر تواند قیمت کالاها و خدمات را بالا ببرد، به ودر تعطیلات می

های بالاتری برای غذا، نوشیدنی، سرگرمی، شود که ممکن است مجبور شوند قیمتباعث ضرر مردم محلی می

های اضافی برای تأمین مالی تسهیلات و خدمات برای ونقل، رویدادها و ... بپردازند. ممکن است هزینهحمل

 (.Kumar, Hussain & Kannan, 2015: 406-407ی محلی اخذ شود )جامعهبازدیدکنندگان از 

 

 ی پژوهشپیشینه

 های داخلیپژوهش •

( در پژوهشی با عنوان »بررسی آثار مستقیم و غیرمستقیم گردشگری بر اشتغال« به این 1389بختیاری و یزدانی )

گردشگر در  6به ازای ورود هر مستقیم یک شغل و  گردشگر به طور 20اند که به ازای ورود هر نتایج دست یافته
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های بالای این چنین با توجه به ظرفیتآید. هممستقیم و غیرمستقیم( یک شغل جدید به وجود میبه طور ) مجموع

استفاده و فرآیند حرکت به توان از این مزایا یزی صحیح میرصنعت در تولید و ایجاد اشتغال، با مدیریت و برنامه

 ی پایدار را تسریع کرد.سوی توسعه

محیطی -ی اقتصادیدر توسعه ( در پژوهشی با عنوان »ارزیابی نقش گردشگری شهری1392نیا و همکاران )ابراهیم

بر  ، اثرات قابل توجهی داشته و افزونی اقتصادیاند که گردشگری در زمینهشهر بابلسر« به این نتایج رسیده

و کالبدی  محیطیی زیست. در زمینهشودها و سوداگری زمین مین قیمتبالا رفت درآمدزایی، باعثزایی و اشتغال

ها، افزایش خدمات و تسهیلات اراضی زیرکشت کشاورزی و تغییر کاربری آنکاهش  نیز ورود گردشگران موجب

رو، با کالبدی گردشگری، افزایش آلودگی و تخریب محیط زیست و سهولت دسترسی به شهر شده است. ازاین

و محیطی زیست توان وضعیت اقتصادی،ردشگران، میبهینه از ورود گ یریزی اصولی و تلاش برای استفادهبرنامه

 کالبدی شهر را بهبود بخشید.

ی گردشگری بر اقتصاد ایران« به ( در پژوهشی با عنوان »تأثیر توسعه1396نویس یزدی و ناطقیان )شکوری، خوش

اند که میان تعداد ورود گردشگران خارجی، نرخ ارز مؤثر واقعی و عدم ثبات سیاسی و تولید این نتایج دست یافته

ای میان نرخ ارز مؤثر چنین ارتباط علی دوطرفهوجود دارد. هم یی بلندمدتایران رابطهناخالص داخلی حقیقی در 

حدودی بخشی از فرآیند  مدت و بلندمدت وجود دارد. به علاوه، گردشگری تاواقعی و رشد اقتصادی در کوتاه

گردشگری با محوریت  ی صادراتشود. فرضیهرشد داخلی بوده و وجود رشد ناشی از گردشگری در ایران تأیید می

 رشد اقتصادی نیز به شکل بهتری با اقتصاد ایران مطابقت دارد.

هر ی اقتصادی ش( در پژوهشی با عنوان »ارزیابی تأثیر گردشگری در توسعه1398نیا )پروین، رضویان و توکلی

ند یکی از عوامل مهم و توامی که رشد گردشگری و منابع درآمدی حاصل از آن اندتهران« به این نتایج دست یافته

ی صنعت گردشگری متأثر از ی اقتصادی و پایداری درآمدی شهر تهران باشد. به علاوه، توسعهمؤثر در توسعه

 رسانی و تبلیغات است.ها و تسهیلات، اطلاععواملی مانند زیرساخت

گران داخلی به استان خراسان ( در پژوهشی با عنوان »اثرات اقتصادی ورود گردش1399بزازان، اسماعیلی و فارسی )

، تولید استان خراسان رضوی 1390به ازای ورود گردشگران داخلی در سال اند که رضوی« به این نتایج دست یافته

ترین ، بخش صنعت استان خراسان رضوی بیشچنینهمافزایش یافته است.  %11/47استان  این و اشتغال 12/11%

ونقل و انبارداری های مرتبط با گردشگری نظیر حملاخلی داشته است و بخشتأثیرپذیری را از ورود گردشگران د

 اند.های دوم و سوم را به خود اختصاص دادهفروشی از سوی دیگر رتبهفروشی و خردهاز یک سو و عمده
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 های خارجیپژوهش •

Sugiyarto, Blake & Sinclair (2002)  گردشگری و جهانی شدن در »تأثیر اقتصادی در پژوهشی با عنوان

کند و اثرات اند که رشد گردشگری اثرات مثبت جهانی شدن را تشدید میاندونزی« به این نتایج دست یافته

ی یابد. به علاوه اثرات نامطلوب بر کسری بودجهدهد. تولید افزایش و رفاه بهبود مینامطلوب آن را کاهش می

 یابد.دولت و تراز تجاری نیز کاهش می

Fayissa, Nsiah & Tadasse (2008) ی اقتصادی در در پژوهشی با عنوان »تأثیر گردشگری بر رشد و توسعه

اند که درآمدهای صنعت گردشگری به میزان قابل توجهی هم به سطح فعلی تولید آفریقا« به این نتایج دست یافته

گذاری که سرمایه چنانکند، همکمک می آفریقای اجنوب صحر م به رشد اقتصادی کشورهایناخالص داخلی و ه

مدت توانند رشد اقتصادی کوتاهدهد. به علاوه، اقتصادهای آفریقایی میانجام مینیز ی فیزیکی و انسانی بر سرمایه

 خود را با تقویت استراتژیک صنایع گردشگری خود افزایش دهند.

Souza et al. (2019) این ی برزیل« به صادی گردشگری در مناطق حفاظت شدهدر پژوهشی با عنوان »اثرات اقت

چنین دارد. همدر پی دلار سود اقتصادی  7گذاری در مناطق حفاظت شده دلار سرمایه 1اند که هر نتایج دست یافته

 473میلیون دلار درآمد شخصی و  342میلیارد دلار در کل فروش،  3/1های اقتصادی بیش از مجموع مشارکت

کند. به شغل در سطح ملی حمایت می 43602ر ارزش افزوده در تولید ناخالص داخلی ایجاد کرده و از میلیون دلا

چنین به طور غیرمستقیم بر سایر علاوه، این دیدگاه که اثرات اقتصادی گردشگری بر مناطق حفاظت شده و هم

 شود.گذارد، تقویت میمشاغل و جوامع محلی تأثیر می

Hasanli, Rahimli & Salihova (2021)  در پژوهشی با عنوان »اثرات اقتصادی گردشگری در آذربایجان« به

ی حوزه، 19-گیری کوویدهای اصلی اقتصاد است و تا زمان همهشاند که گردشگری یکی از بخاین نتایج رسیده

مهمی برای اقتصادهای نوظهور و توسعه یافته به منظور جبران درآمدهای صادراتی ضعیف سایر کالاها و خدمات 

ترین هایی بود که بیشبخش گردشگری یکی از بخش 19-گیری کوویدا این حال، در طول همهشد. بمحسوب می

 تأثیر منفی را داشته است.

Gupta et al. (2023) اند عنوان »تأثیر اقتصادی گردشگری مبتنی بر طبیعت« به این نتایج دست یافته در پژوهشی با

که گردشگری مبتنی بر طبیعت مزایای اقتصادی قابل توجهی برای جوامع اطراف مناطق حفاظت شده از جمله 

رآمد و تولید عاید کند. بسیاری از این مزایا، به طور غیرمستقیم و از طریق سرریزهای دفقیرترین خانوارها ایجاد می

دهد که به دلار افزایش می 2400تا  169ی واقعی را در این جوامع، شوند. هر یک گردشگر اضافی درآمد سالانهمی

گیری های متوسط گردشگران است. برعکس، گردشگری از دست رفته به دلیل همهتر از هزینهطور قابل توجهی بیش

 انسان و حیات وحش، تأثیرات منفی زیادی بر درآمدهای محلی دارند.های اقتصادی درگیری و هزینه 19-کووید
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 شناسیروش

پژوهش حاضر با هدف بررسی و مرور بر اثرات اقتصادی مثبت و منفی صنعت گردشگری صورت گرفته است. 

روش گردآوری تحلیلی است. -این پژوهش از نظر هدف کاربردی و به لحاظ ماهیت روش کار از نوع توصیفی

های علمی داخلی و در واقع با بررسی پژوهشای است. کتابخانه-ها در این پژوهش نیز به صورت اسنادیداده

اند، های اخیر( انجام گرفتهگردشگری و اثرات اقتصادی آن )به خصوص در سالصنعت خارجی که در خصوص 

 ها شده است.سعی در استنتاج در این پژوهش

 

 گیرینتیجه

تواند به دهد که صنعت گردشگری در عین داشتن مزایا و اثرات مثبت اقتصادی، مینتایج پژوهش حاضر نشان می

طور موازی معایب و اثرات منفی اقتصادی نیز در یک منطقه به همراه داشته باشد. به عنوان نمونه، اگرچه گردشگری 

رز خارجی به آن کشور شود، اما در صورتی که تواند با ورود گردشگران خارجی به یک کشور موجب ورود امی

فرت به کشورهای خارجی به مسا توانایی و تمایل مردمش نسبتای باشد که وضعیت اقتصاد یک کشور به گونه

تواند باعث افزایش میزان درآمد یک منطقه شود. یا گرچه گردشگری می، باعث خروج ارز از آن کشور میزیاد باشد

ممکن است باعث از دست رفتن  المللی(ای بینهای زنجیره)به عنوان مثال در هتل تی درآمدی نششود، اما پدیده

زایی در مقاصد گردشگری تواند به اشتغالی گردشگری میکه توسعهدرآمد و سود برای آن منطقه شود. و یا با این

یت روی آوردن کارکنان آن به تواند باعث از دست رفتن برخی مشاغل و در نهاکمک کند اما در همان زمان می

ی خدمات بهتر به چنین ایجاد هماهنگی بین مشاغل مختلف برای ارائهمشاغل مرتبط با گردشگری شود. هم

ی گردشگری در یک منطقه با وجود مزایایی که دارد، اما ها، توسعهافزون بر اینگردشگران امری مشکل است. 

که اگرچه ورود در نهایت اینها در آن منطقه است. ا تقویت زیرساختگذاری عظیم برای ایجاد یمستلزم سرمایه

ها برای خرید محصولات و خدمات منجر به کسب درآمد برای گردشگران به یک منطقه و صرف هزینه از سوی آن

شود، اما در بلندمدت باعث افزایش قیمت این محصولات و خدمات برای کنندگان و فروشندگان آن میعرضه

توان گفت که صنعت گردشگری لزوماً دارای آثار مطلق د. بر این اساس، میگردن و مردم محلی آن منطقه میاکناس

تواند در آن واحد یک سری اقتصادی مثبت و یا منفی نیست، بلکه هر اثر اقتصادی مثبتی از سوی گردشگری می

های فراوانی رو، باید تلاشایناشته باشد. ازاثرات اقتصادی منفی را نیز برای جوامع و مقاصد گردشگری به همراه د

 صورت گیرد تا اثرات مثبت تا حد ممکن تقویت شده و از میزان و شدت اثرات منفی کاسته شود.
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