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در    یورزش  ینیکارآفر  یهافرصت  یبندتیو اولو  شناسایی  حاضرپژوهش    ف هد:  چکیده

ارسانه   ۀحوز آستها  راهبرد،  نظر  از  پژوهش  روش  کمّ  یفی)ک  میخته.  طرح  یو  با   ،)
کاربرد  یمتوال-یاکتشاف هدف  جامعه   یاتوسعه -یو  ک  ی آمار  یاست.  بخش  با یفیدر   :
در    یورزش  تیرید و پژوهشگران مدیتن از اسات  17  ،یهدفمند به روش نظر  یریگنمونه
و بخش کمّرسانه   ۀحوز نمونه یها  با  دانشجویان   384از    یاطبقه   یتصادف  یریگ:  از  نفر 

ابزار    یبدنتیف تربمختل  ی هاشیتکمیلی گراتحصیلات  و علوم ورزشی مشارکت داشتند. 
و   ینظر  باعبه اش دنیتا رس افتهیساختارمهین یهاو مصاحبه یاپژوهش: مطالعات کتابخانه 

  یک   هر  همیت ا  ن ییجهت تع  یارزش  5  کرتیل  اسیساخته در مقمحقق   ۀم پرسشنااجماع و  
  یصور  یی شد. روا  ینظرسنج  یشیمایرسانه به روش پ  ۀدر حوز  ینیکارآفر  یهااز فرصت 

اعضا توسط  تأ  ی ابزار  پژوهش  پا  د ییگروه  آلفا  ییایو  با  پا  کرونباخ ی آن    یبیترک  ییایو 
تجز  76/0و    70/0:  بیترتبه شد.   تحل  هیمحاسبه    ل ی تحل  نموآز   سساا  برها  داده   لیو 

تأ  یاکتشاف  یعامل مدل   یدییو  ساختار  یسازو  نرم  محورانس یوار  یمعادله    ی افزارهابا 
»Smart PLS (2»  ی آمار و   »)SPSS  انجام مشد«  اولو  تیاهم  زانی.  ابعاد    تیو 

رسانه   یورزش  یهافرصت در  بهموجود  رسانه 1:  بیترتها  رسانه 2  ،یبریسا  ی ها.   یها. 
حاضر    قیتحق  جیتارا نشان داد. ن  ،یکیالکترون  یها. رسانه 4  تال،یجی د  یها. رسانه 3  ،یچاپ

زمان و    ، ییایشروع، منطقه جغراف  نهیها، هزرا در حوزه   ینیکارآفر  یهافرصت   یتنوع بالا
ب فرصت   انی...  شناخت  با  برنامه   نانهیکارآفر  یهاداشت.  مآن  یزیرو   یهاگام   توانی ها 

برا  یاساس متول  یرا  برداشت.  کشور  در  ورزش  کارآفر  انیتوسعه  در    ینیامر  ورزش  و 
برنامه  یگذاراست یس بلندکوتاه   یهایزیرو  و  ممدت  خود  ا  توانندی مدت  به  توجه    ن یبا 

 . ندینما یانیورزش کمک شا شرفتیها به پفرصت
 

  ، ینیکارآفر  ی هافرصت  ،ی ورزش  ی هارسانه  ، ی بری سا  ی هارسانهکلیدی:    های واژه 

 . یورزش نانیکارآفر

Abstract: This study aimed to identify and prioritize sports 

entrepreneurship opportunities in the field of media. In terms of 

strategy, it used a mixed method approach (qualitative and 

quantitative) with an exploratory-sequential design, and in terms of 

purpose, it employed an applied-developmental design. The statistical 

population in the qualitative part included 17 sports management 

professors and researchers in the field of media, selected based on the 

purposeful sampling method using a theoretical approach. In the 

quantitative part, 384 graduates in different sports sciences and 

physical education majors were recruited using stratified random 

sampling. Research instruments contained library studies, semi-

structured interviews continued till reaching theoretical saturation and 

consensus, and a researcher-made questionnaire with a 5-point Likert 

scale to determine the importance of each entrepreneurial opportunity 

in the field of media. The research team confirmed the face validity of 

the questionnaire. Moreover, its reliability was confirmed with 

Cronbach's alpha of 0.70 and composite reliability of 0.76. Data 

analysis was done by performing exploratory and confirmatory factor 

analysis and variance-based structural equation modeling using Smart 

PLS 2 and SPSS statistical software. The importance and priority of the 

dimensions of sports opportunities in the media were as follows: 1. 

Cybermedia, 2. Print media, 3. Digital media, and 4. Electronic media. 

The results of this study showed the high diversity of entrepreneurial 

opportunities in different fields, start-up costs, geographical regions, 

time, etc. One can take substantial steps to improve the sport in the 

country by recognizing the entrepreneurial opportunities and planning 

them. Those in charge of entrepreneurship and sports can help improve 

the sport by considering these opportunities in their short- and long-

term planning and policy-making. 

Keywords: Cybermedia, Entrepreneurship Opportunities, Sports 

Entrepreneurs, Sports Media. 
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 مقدمه

بهرسانه اطلاع  لیدلها  مهم  سرگرم  یرساننقش  آن و  بودن  کننده 

ز زندگ   یادیکاربرد  ابعاد  تمام  زندگ  یامروز  یدر  تصور  و   یدارند 

(. صنعت رسانه  2023)آذر و همکاران،    باشدی دشوار م  ز یبدون آن ن

دل به  اجتماع  لیمعمولا  و    ییاز سو  یاس یو س  یاقتصاد  ،ی تحولات 

توسعه و  سویفناور   یرشد  از  تغ  گر ید  یها  معرض  در    ر ییهمواره 

  ی ازهایبوده است. از آنجا که رسانه همراستا و هماهنگ با جامعه و ن

م ا  باشدیآن  مامو  راتییتغ  نیو  در  تحولات  و    هاتیرموجب 

 ت یری(. مد2007،  1و ون لئون  نیچی)م  شودیها مرسانه  یها رسالت

فرآ ماد  نه یبه  یاستفاده   ندیرسانه،  امکانات  تمام  و    یانسان  ،یاز 

تول جهت  در  ترو  د یبازتول  د،یفناورانه  در   یهاام یپ  جیو  هدفمند 

ارزش نظام  نها  رفتهیپذ  یچارچوب  هدف  با  که  است    یی شده 

م  یاثرگذار صورت  مخاطبان  بر  ؛ 2006  ،یانی)رشک  ردیگیمطلوب 

 (. 2011 ،یو مکبر یعسگر یعل

ارسانه بودن کارکردها  رانیها در  و    یاقتصاد  یبعلت کمرنگ 

دارند    یو اجتماع  یفرهنگ  یبا رنگ و بو  شتر ی  ییآن، فضا  یتجار 

(. تعدد و تنوع در اسنفاده از  2014  ،یاحمد و ملک  پوریعدل   انپور،ی)ک

جهان  ن،ینو  یارتباط   لیوسا ابعاد  و  ماهواره   یهاشبکه  یکاربرد 

ها توسعه مررتبط با استفاده از رسانه  ات ینظرموجب شده تا    یارسانه

  ج یرا  یکه به شکل سنت  "محورمخاطب"  یهادگاهید  قیو با تلف  ابدی

و   شکل   "محوررسانه"بوده  گ  دیجد  ی به  قرار  توجه   رندیمورد 

 (. 2010 ،ی نور)خواجه

اساسرسانه نقش  جهان  یها  پد  یدر  گسترش  و    ی هادهی شدن 

( و امروزه  165:  2012پور،  مختلف از جمله ورزش دارند )آقاپور، زارع

برنامه   یاریبس پوشش  تدر  یورزش   یهاعدم  مثابه مرگ  به   یجیرا 

  تس ی)پ  یورزش  می (، ت165:  2012پور،  )آقاپور، زارع  یآن رشته ورزش 

که    دانندیم  یونیزیتلو  نیمخاطب  کاهش  ی( و حت2002،  2و استوتلار 

 .کمک کرده است یونیزیتلو یهاشدن برنامه تریبر تجار

پ  تحولات و   یجهان  ،یفناور   میعظ  شرفتیو  بازارها  شدن 

و    یکار جهان وکسب  ،یاقتصاد جهان  شیدایپ  نهیتبادل اطلاعات، زم

از جامعه صنعت  را فراهم    یسمت عصر اطلاعات محور به  یحرکت 

  ی در محصولات مانند عامل  ینوآور  ر،یمتغ  طیمح  نیکرده است. در ا 

 
1 Machin & Van Leeuwen 

2 Pitts & Stotlar 

و آصف،    یعیاست )رب  حها مطرشرکت  تیدر موفق  یاتیحساس و ح

فناورانه به   هایینوآور  جهیدر دهه گذشته در نت  زی(. ورزش ن2011

چشمگ ا  افتهی  رییتغ  یریصورت  تجارت   نترنتیاست.  تحولات  و 

تماشا، خر  لیموبا باز  د یحاصل روش  تغ  یو  در ورزش  دادند   رییرا 

سو2011،  3)راتن از  عمدتا  ورزش  صنعت  اما   یعلم  نیمحقق  ی(. 

ب ا  دهیناد  یاور فن  ینوآور   هعلاقمند  است.  شده  به    نیگرفته  امر 

از صنعت ورزش شدند  یکه جنبه مهم یورزش  هایلیسرعت با تحل

(. در حال حاضر شاهد  2018،  4و همکاران  یوکسیاست )  افتهی  رییتغ

فناور  هاییفناور  جمله  از  ورزش  در  استفاده  مورد    های یمتعدد 

برا گرفته  ا.  میتهس  ژهیو  هایورزش   یخاص صورت  بر    ن، یافزون 

تحق  افتهی  صی تخص  قاتیتحق و  ورزش  ای رشته  نیب  قاتی به 

  .(2017)راتن،  ردیگمی صورت یشتریب

دل  ینیکارآفر به  ورزش  آور  لیدر  برآورده    یبرا  یدائم  ینوع 

 یخاص   تی کننده، اهممصرف  رییو انتظارت در حال تغ  ازهایساختن ن

)بال،   کارآفر2005دارد  منابع  فرصت  تیریمد  ک ی  ینی(.  به  مدارانه 

بنابرا مهمتر  یشناسفرصت  ن،یاست.   زهیمم  یهامهارت  نیاز 

ک  نانیکارآفر توسعه  باعث  که  ششودیم  ینیارآفراست  و    نی. 

  ندیعنصر فرآ  نیتر( اظهار کردند که فرصت مهم 2000)  5ونکاترامان

فرآ   ینیکارآفر و  غ  ستین  یزیچ  نانهیکارآفر  ندیبوده  از    ر یبه 

بردار  ی ابیارز  ص،یتشخ بهره  فرصت  یو  کارآفر  ییهااز   نانیکه 

 ش در ورز  یادیز  یانسان  یروی. نکنند یم  دایها را پآن   دنید  ییتوانا

کارآفر شروع  به  حاضر  که  دارد  هستند.    ینیوجود  ورزش   یکیدر 

ضرورت  گرید رسانه   ینیکارآفر  یهافرصت  یی شناسا  یها از 

 لانی التحصدر ورزش )فارغ  یانسان  یروین  شتریب  یسازآگاه  ،یورزش

  ی نیکارآفر  یهارو فرصت  ن ی. از اباشدی( میبدنت یترب  انیو دانشجو

ا م  نیدر  بهتر کالاها    تواندیقلمرو  برا  ایموجب شناخت    ی خدمات 

کسب اوشروع  در  بازار  شدن  گسترده  موجب  و  گردد    ن یکارها 

  .گرددیکشورها م

ن  یفناور  تاث  ازهایبا  متغ  یاجتماع  یرگذارها یو  را  دانش   ریکه 

  گر ید  یها (. جنبه2012در ارتباط است )راتن،    دانندی م  ریانعطاف پذ

  ت یارتباط متقابل دارند قابل  یفناور  یهاکه با فرصت  ینوآور  ندیفرا

 
3 Ratten 

4 Yuksei, McDonald & Joo 

5 Shane & Venkataraman 
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هستند )راتن   نانهیکارآفر  یهادهیا   یابیبه اطلاعات و منبع  یترسدس

بهم2016 برا  نی ا  لیدل  نی(.  برا  انیمشتر  یاطلاعات هم   ی و هم 

بازار  ت یاهم  هاابیبازار با   یورزش   یهاابیدارد.  را  خود  کار  موفق 

تحل و  چگونگ   ییچرا  لیدرک  مصرف  یو  ورزش رفتار   یکنندگان 

با    زین  ان ی( و امروزه مشتر2016وهمکاران،    ی)سلطان   کنندیشروع م

سپس با آن    کندیم  طلاعاتا  یآور بر جمع  یخود سع  ازیاز ن  یآگاه

ارز به  تصم  پردازدیم  یابیاطلاعات  بتواند  باشد    یبهتر  میتا  داشته 

بس2011،  1لورمنی)س امروزه  شرکت  یار ی(.  از  از  استفاده  با  ها 

نمودند    انیکسب و حفظ مشتر  یرا برا  ید یجد  یکردها یها رورسانه

که   یا یجیترو  یها از ابزارها( و رسانه2016و همکاران،    ی)سلطان

از سهم بازار و بالابردن فروش محصولات   یشتریدر کسب بخش ب

شده  شناخته  دارند  )سلطانخود  همکاران،    یاند  به2016و    ل یدل(. 

مشتر  نینو  یهارسانه  شیپازشیب  تیاهم جذب   یبرا  انیدر 

شرکتسازمان و  تاث ها  تحت  تغرسانه   نیا  ریها،    ی هامدل   رییها 

کارها بصورت  واز کسب  یکار اتفاق افتاده است و فروش برخوکسب

همکاران  نوی)پات  باشدیم  نیآنلا پلت2012،  2و  و  اسچولز    ، 3ری؛ 

2013). 

هزار نفر به    800تا    700برنامه چهارم توسعه، سالانه    براساس 

 یبراساس آمارها  گرید   یاز سو  شودیفعال کشور اضافه م  تی جمع

 1385  یصورت گرفته در سالها  ی مرکز آمار در دو سرشمار  یرسم 

مجموع    1390و   سالانه   70در  که  شدند  بکار  مشغول  نفر  هزار 

ناچ  14متوسط   سهم  که  بودند  نفر  با  یزیهزار  و  نظر   دیاست  در 

خ اکنون  دانشجو  یمیعظ  یلیداشت  جمع  انیاز  جزو  فعال   تیکه 

دارا  ستندین صرفا  و  هستند  کار  بازار  به  ورود    لات یتحص  یآماده 

ت  یدانشگاه عدم  و  تفاوت  آموزشهستند.  نظام  ساختار    ی طابق 

ترب  کی کلاس ورزش   یبدن تیرشته  علوم  اقتصاد   یو  ساختار   یو 

ها از راه   یکیمؤثر است.    اریآموختگان بس  هارتم  یکاریکشور، در ب

ا  یبرا شناسا  نیورود  کار  بازار  به  معرف   ییافراد    ی هافرصت  یو 

م  ینیکارآفر دانشجوباشدیدر حوزه رسانه ورزش  ا  انی. چون    ن یبا 

 یصرفا به دنبال استخدام در مشاغل دولت  ای  ستند یها آشنا نفرصت

 .شوندیبکار م ولمشغ رمرتبطیغ یهادر حوزه ای روندیم

 
1 Silverman 

2 Patino, Pitta, & Quinones 

3 Schultz, & Peltier 

  ی ادیز  یشغل  یها فرصت  ،یبه عرصه علم   یظهور هر فناور  با

تفکر هم در   دیجد  یهاو راه  ی. خلق، نوآورشودیم  جادیدر کشور ا

ورزش،    تی اهم  ینیکارآفر رسانه  ورزش.  رسانه  در  هم  و  دارند 

برا  یانهیزم خورده  دست  کمتر  و  محسوب    نانیکارآفر  یبکر 

بر رسانه    ینیاصول کارآفر  یریرپذینشان از تاث  زی. مطالعات نشودیم

)ن همکاران،    نژادکیدارد  خواجه2012و  امروزه 2014  ان،یئ؛   .)

پررنگرسانه نقش  جامعه  مختلف  ابعاد  در  )قجر دار  یها  و    ید 

رسانه2021  ،یزیتبر تبد(.  شکل   لی ها  غالب  منبع   یریگبه 

)نقو  یاجتماع  یهادهیپد است  همکاران،    یشده  قدرت  2021و   .)

چون سرعت انتقال اطلاعات، شدت انتشار    یبه عوام  شتریها برسانه

( و 2021انتشار آن وابسته است )موحد و همکاران،    طیو شرا  امیپ

تبل )اسد  یغات یابزار  دارد  نقش  جهان  از  افراد  نگرش  در  و    یکه 

  شتر یب  یکسب آگاه  یابزار برا  نیها از برتر(. رسانه2022همکاران،  

واقع از  فرهنگ  یعلم  اتیانسان  همکاران،   یو  و  )موحد  هستند 

ب  نینکدی(. ل2021 بر    ونیلیم  650از    شیبا  کاربر در سراسر جهان 

توسعه شغلای  حرفه  یشبکه ساز د  یو  افراد    کیارد. هر  تمرکز  از 

رزومه  اتیتجرب م  یها و  اشتراک  به  را  و    لی)لوپزکار  گذارندیخود 

ماه2022،  4همکاران  به  توجه  با  فرصت  تی(.  رسانه   یها ورزش، 

افزا  تواندیم  یورزش اطلاعات،  ارائه  در  تعامل    شیهم  و  وحدت 

طر  یاجتماع چهره  قیاز  رو  یورزش  یهاانعکاس    ی دادهایدر 

و نقش پررنگ در اوقات فراغت افراد مثمرثمر   یو اجتماع   یفرهنگ

شده در ارائه  ی(. کاربست راهبردها2021و همکاران،    یب یباشد )خط

توسعه مطلوب رسانه  یجهت  توسع  یورزش  یهاعملکرد   ۀبا هدف 

)موحد و همکاران،  افتیدست  یمؤثر یامدهایبه پ توانیفوتبال، م

نقش  یکی(.   2021 رسا  یها از  به  مهم  ورزش  انتقال  واسطه  نه 

ها  که ورزش   یکه تعداد افراد  شودیم  یتماشاگران و هواداران ورزش

 شکاراناز تعداد ورز  شتر یب  اریبس  کنند یها دنبال مرسانه  قیرا از طر

همکاران،    یب ی)خط  باشدیم برا2021و  امروزه  و    ی تماشا   ی( 

ب  ای  کیالمپ  یها یباز ن  شیفوتبال  جمع  یمیاز  تماشا    تیاز  جهان 

با ظهور رسانه کنندیم تغنقش رسانه  نینو  یها.    دا یپ  یاساس  رییها 

ن شده که قبلا    جادیدر مخاطبان ا  یدیجد  یارسانه  یازهایکرده و 

و همکاران،    ینی؛ چگ2021و همکاران،    یبیطمطرح نبوده است )خ

 
4 L´opez-Carril; Mario & Anagnostopoulos 



 1401، زمستان  38 یاپیسال دهم، شماره دوم، پ ،یهای ورزشارتباطات در رسانه تیریمد

۸۸ 
 

م2011 که  ورزش  نانی کارآفر  یبرا  تواندی(  رسانه  جهت   یحوزه 

 .باشد دیکار تازه و جدوکسب یاندازراه

زندگ  یاجتماع   یهارسانه صنعت   یدر  و  کرده  رسوخ  مردم 

(. 2022و همکاران،    لی)لوپزکار  ستین  یامر مستثن  ن یاز ا  زیورزش ن

وسارسانه جهت  میرمستقیغ  یارتباط  لیها  قدرت  که    ، یدههستند 

سل )اسد  یسازتیذهن  قه،یاعمال  دارند  همکا   یرا  (. 2022ران،  و 

ا  یاجتماع   یها رسانه  یابیبازار رفتار   ژهیو  رزش بر  پاسخ  و  برند 

)جوان مصرف است  اثرگذار  ن  یکننده  جعفر2022  ،یریو  و    ی؛ 

پ2020همکاران،    ی میپارادا  یالگو  نیتدو  ندیفرا  ی اجرا  امدی(. 

طر  غاتیتبل تاث  یاجتماع  هایرسانه  قیاز  منظور  تما  ریبه    ل یبر 

ورزش  انیمشتر اجتماع  ،ی محصولات  شناخت   یتوسعه  جامعه   ،یو 

در قالب مقوله توسعه و   دیو توسعه خر  یو اقتصاد  یابیارتوسعه باز

(.  2022و همکاران،    یخواهد شد )بهرام  یاقتصاد  یاجتماع  یباورها 

طر  یاجتماع  یهارسانه  یمحتوا  یابیبازار تبادل   شیافزا  قی از 

مشتر با  تعامل  و  برا  زیتما  ان، یاطلاعات  م  یرا  در  رقبا    انیبرندها 

 یاب یبازار  یهامدل  یری(. بکارگ2022  ،و کهزاد  ی)جوان  کندیم  جادیا

)کردلو و  شودیم  انیمشتر  شتریمنجر به جذب ب یاجتماع یهارسانه

رسانه2021همکاران،   طر  یاجتماع  یها (.  کارا  قیاز  و   ییبهبود 

  جاد یا  یابیبازار  یرا برا  دیجد  یابزارها  ،یابیارتباطات بازار  یاثربخش

رشد و نفوذ روز افزون   رغمی(. عل2021)کردلو و همکاران،    کندیم

رسانه از  بساستفاده  مطالعات  اما  فرصت  یاندک  اریها  مورد    ی هادر 

، 1و همکاران  یاست )موم  رفتهیصورت پذ  یرسانه ورزش   ینیکارآفر

 .مهم پرداخته شده است نیمطالعه به ا نیدر ا ( که2020

کارآفر  وجه م  ین یمشترک  مخاطبان  رسانه  د  باشدیو   دگاهیاز 

بازار  ینیکارآفر مشتر  ،یابیو  مثابه  به  گرفته    ی مخاطبان  نظر  در 

ب2010  ،ینور)خواجه  شودیم از  که  رسانه،    یهاحوزه  ن ی(  مختلف 

ب  یجمع  یهارسانه وابستگ   ی شتریارتباط  دارد.  مخاطبان  به   یبا 

 یازهایبتواند به ن  آن رسانه  نکهی: اباشدی رسانه بر اساس دو عامل م

گو پاسخ  خود  مخاطبان  متعدد  و  همچن  دیمتنوع  در   نیو  پاسخگو 

بحران شرا  یمواقع  همانند  ن  طی باشد  مخاطبان  که   ازمندیانتخابات 

، 3ونگ یو    115-120:  2009،  2)گروشک  باشندیم  یاد یاطلاعات ز
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از رسانه  ش یگرا  ریی(. تغ234-325:  2008 استفاده  به    ن ینو  یهابه 

و   ازهایپاسخ به ن  یها براروش شرکت  رییمنجر به تغ  یگذار اشتراک

همچن  شودیم  انیمشتر  یهاخواسته تغ  نیو   ییهاروش   رییباعث 

: 2014  ،4و همکاران   ی)متوان  ندیخود پاسخ گو  یتا به رقبا  شودیم

نظ12 ن1:  2017)  ری(  رسانه  زی(  است    ی برا  یاجتماع  یهامعتقد 

ب  ییهاشرکت مستق  دنبالکه  روابط  مشتر   میحفظ  هستند،    انیبا 

  .باشدیمهم م اریبس

داده  یادیز  نیشیپ  قاتیتحق رسانهنشان  از  استفاده    ی هااند 

فرصت  یاجتماع خلق  به  امنجر  و    د یجد  یکار وکسب  جادیها 

و و  ا15:  2016،  5لسون ی)کونتون  حق  یرانی؛  و 26:  2014  ،یقیو   )

ناش  شیافزا ب  یدرآمد  فروش  ما  شودیم  شتری از  و  ، 6نیزلی)گودز 

م2009 و  کومار  توانا 2012،  7یرچندانی؛  کاربران  به  و    یی(،  انتخاب 

م  لتریف را  همکاران،    انگی)  دهندیمحتوا  س2017و  و   یاپی(. 

و توسعه صنعت   تی موفق یدیعوامل کل ی( در بررس 2005) 8ی مونیس

و    یاطلاعات   دیو جد  شرفتهیپ  یاستفاده از فناور  ایتالیا  یکفش ورزش 

جد  یبرا  یارتباط  محصولات  پ  دیتوسعه  دانست.  موثر  و    تسیرا 

ب2002)  وتلاراست تلومی  انی(  اگر  که  ورزش   ونیزیدارند   یپوشش 

متوقف خواهند شد.     یورزش   هایمیاز ت  یاریخود را متوقف کند، بس

بر توسعه ورزش   هاتعداد رسانه  شیدهد که افزامی  نشان  قاتیتحق

)آفر  ریتاث  یهمگان همکاران،    یخاک   نشیدارد  جعفرزاده 2005و   .)

)  ی زرند همکاران  نق 2019و  توسعه   یفناور   ش(  در  اطلاعات 

مسترمن   ین یکارآفر  یها فرصت دادند.  نشان  داد 2007)  9را  نشان   )

تلو ظهور  آگه  ون یزیکه  را    یدیجد  یهافرصت  یونیزیتلو  هاییو 

 ترو بزرگ  عیوس  نیبه مخاطب  یابیجهت دست  کنندگانغاتیتبل  یبرا

تلو  کهآنجایی  از.  داد  ارائه محبوب  برنامه  بوده،    یونیزیورزش 

برند در نظر    غاتیتبل  یجذاب برا  یورزش را ابزار   کنندگان،غاتیتبل

ا کرد،  اشاره  مسترمن  و  ر  نی گرفتند  حما  هایشه یامر،    ت یصنعت 

 ی( به بررس2012و همکاران )  دی. جاو دهدی م  ل یامروز را تشک  یمال

ا رسانه  ترنتینقش  بازار  نینو  یهاو    ی ورزش  یدشگرگر  یابیدر 

نتا آم  جیپرداختند  نقش    ن یشتریب  یدیتائ  یعامل  لیاز تحل   ده بدست 
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رسانه  نترنتیا متغ  نینو  یهاو  به  و   یریگبهره "  ریمربوط  مناسب 

منابع مختلف اطلاعات  ترعیسر تبل  ی از    ی هادر عامل بسته   "ی غاتیو 

ورزشجاذبه  یمعرف"و    یگردشگر گردشگران  به  عامل    "ی ها  در 

 یآباد  فیشر  یاز مروت   یق یبود. در تحق  یگردشگر  یها جاذبه  غیتبل

عوامل موثر بر انتخاب   یی( در مورد شناسا2014)  یاردکان  انیو اسد

گردشگر در  تکنرسانه  ،یرسانه  از  استفاده  با  را   یفاز  کور یو  کیها 

گردشگر  یگردشگر  یهادر حوزه   ی و گردشگر  یورزش  یسلامت، 

  نترنت یا  ،یمختلف گردشگر  یهاکرده و در حوزه  یبندرتبه  یآموزش

  .رسانه شناخته شده است نیبهتر بعنوان ونیزیو تلو

بخت  یاربطان  روشندل تحق2012)  یاریو  از  نقل  به   قی( 

)  نوس یسر بررس1991آر  به  که  رسانه  ی(  و  نقش  توسعه  در  ها 

ن  شرفتیپ توسعه  را    افتهیجوامع  رسانه  توسعه  ضرورت  و  پرداخته 

س توسعه  اقتصاد  یاسیلازمه  م  یو  عقداندیکشورها  به    ده ی. 

  ی دی تول  ولاتبه محص  عیگونه که رشد صنا( همان2006)  1لدمنیوا

م ن   ریمد  باشد،یمرتبط  رسانه   یمحتوا  یرو  د یبا  زیرسانه 

گولدهابر کندیم  یگذارهیسرما زعم  به  به 2009)  2.  پول  جذب   )

بستگ افراد  توجه  بنابرا  یجذب  مهم    ریمد  یبرا  نیدارد  رسانه 

م  باشدیم چه  مخاطب   نهیهز  زانیکه  تعداد  چه  جذب  به  قادر 

  .باشدیم

طر  قیتحق  نیا درصدد   ین یکارآفر  یهافرصت  یمعرف   قیاز 

امر رسانه جهت گسترش ورزش در   نانیو کارآفر  انیکمک به متول

رسانه امی  حوزه  بر  مد  نیباشند.  م   رانیاساس،  با   توانندیرسانه 

ا بر  زمفرصت  نیتمرکز  کارآفر  نهیها،  کنند.   نانیجذب  فراهم  را 

تحق  نیترمهم   نیبنابرا در   نانهیکارآفر  یها فرصت  ر،حاض  قیسوال 

 اند؟کدام یحوزه رسانه ورزش 

 

  پژوهش  شناسیروش

و   میباشد  یاو توسعه  یکاربرد  فهد  منظر از    حاضرپژوهش  

منظر   و   یفی)ک  میخته آ  تحقیق  حطراز    هاداده   آوریجمع  ه شیواز 

  ، میختهآ   حطر  یناست. در ا  یمتوال  -ی( با طرح پژوهش اکتشافیکمّ

به    لیتبد  یو سپس جهت نظرسنج  ییشناسا  یفیک  یهاه یابتدا گو

از  دهستفاا با ابتددر ا الذ. شوندمی کرت یبه شکل ل یکمّ  یپرسشنامه 
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کتابخانه  کیفیروش   نتا  یا مطالعات  مرتبط   یهاپژوهش  جیاز 

و پژوهشگران   دیبا اسات  افتهیساختار  مهین  مصاحبه  ،یو خارج  یداخل

علم  کیکه حداقل    یورزش   تیریمد چاپ شده   یپژوهش  -یمقاله 

 درموجود    یورزش   ین یکارآفر  یهاها داشتند، فرصترسانه  ۀدر حوز

نظر  شناساییرسانه    ۀحوز اشباع  از  پس  مورد   یشد.  در  اجماع  و 

حوز  یورزش   ینیکارآفر  یها فرصت ارا  تنظیم  بارسانه    ۀدر    ئه و 

 یک  هر  تی و اولو  همیتا  نییجهت تع  یارزش   5  کرتیل  یپرسشنامه 

و   عی توز  ،یبخش کمّ  یآمار  جامعۀپژوهش در    یهااز ابعاد و سنجه

پاسخگو از    میختۀ آ  ماهیت  به   توجه  با.  دش   یآورجمع  ییپس 

بخش    ری،ماآ  جامعۀپژوهش،   دو  الف(  دیدگر  تعییندر    بخش : 

 مهین  یدلف  یهامصاحبه  قیاز طر  یبه اشباع نظر  دنی: )تا رسکیفی

شامل  افتهیساختار   صا  17(،  از  علمحبتن  اساتینظران  و   دی: 

 یپژوهش  -یمقاله علم  کیکه حداقل    یورزش   تیریپژوهشگران مد

شده   نمونهرسانه  ۀحوز  درچاپ  روش  به  داشتند  هدفمند   یریگها 

( مشارکت نمودند و از نفر شانزدهم، نظرات تکرار  ی)قضاوت   3ینظر

برا اما  ب  نانیاطم  یشد  نفر  ادامه  مصاحبه  ستمی تا    ه یاما گو  افتیها 

ا  ی دیجد انتخاب  نشد.  داور  نیاضافه  اساس  بر  قضاوت    یافراد  و 

شدند که به نظر  انتخاب    ییهاصورت گرفت و نمونه   یگروه پژوهش

قرار   تیموقع  نیدر بهتر  ازیارائه اطلاعات موردن  یگروه پژوهش برا

ا به  آمار  کیاز    یشکل هرگاه بخش   ن یداشتند.  بر اساس   یجامعه 

انتخاب   یبررس  یخود پژوهشگر برا  ایو قضاوت افراد خاص    یداور

چن نامی)قضاوت   ینظر  یریگنمونه  ،یریگنمونه  نیشوند،   دهی( 

اشودیم ب  نی.  م  یزمان   شتریروش،  ن  شودیاستفاده  به    از یکه 

لذا در تحق  یهانمونه باشد.  ا  قیخبره  گرفته شد.    ن یاز  بهره  روش 

و    یآمار  جامعۀ(:  ایپرسشنامه)  میّک  بخشب(   دانشجویان  شامل 

گرا  تحصیلات  لانیالتحصفارغ در  مختلف    یهاش یتکمیلی 

با نمونه   یو علوم ورزش   یبدنتیترب  یتصادف   یریگکشور، بودند که 

گرا  یاطبقه تمام  دانشجو  هاشیاز  به    انیاز  توجه  با  دسترس  در 

به صورت   ،یشمارش پرسشنامه در بخش کمّ  رقابلیجامعه آماری غ

آنلا  یحضور پرسشنامه   عیتوز  نیو  تعداد  به  توجه  با  که    ی هاشد 

پاسخ  384در پژوهش حاضر به  قی شده و قابل استفاده، تحق لیتکم

ک  لیتحل  یبرا  حیصح بخش  در  پژوهش  ابزار  شد.  :  یفیانتخاب 
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: استفاده از یو در بخش کمّ  افتهیساختارمهین  یصاحبهاستفاده از م

از  محقق  یپرسشنامه  مستخرج  ک  یهاافته یساخته  پس   یفیبخش 

و خبرگان    دیتن از اسات  5( آن توسط  ی)راست   یصور   ییروا  دییاز تأ

پژو  تیریمد گروه  در  حاضر  دانشگاه   هشورزشی  کشور    یهااز 

ا به  توجه  با  گرفت.  محققپرسش  نکهیصورت  از  نامه  بود  ساخته 

آن    د ییتأ  یبرا  2یدییتا  یعامل  لیو تحل  1سازه واگرا و همگرا  ییروا

جهت   ادامه  در  شد.    ی لفاآ  ضریب  نموآز  پایایی  تعییناستفاده 

پا  خنباوکر   ی ها زهساو    پرسشنامهابعاد    ایبر  هم  یب یترک  ییایو 

با    تال،یجید  یهارسانه   ه،یگو  32با    ،یبریسا  یها )رسانه  هشپژو

رسانه  ه یگو  8با    ک،یالکترون  یهارسانه  ه،یگو  22 با   ،ی چاپ  یهاو 

از  هیگو  12 بالاتر  نتا  72/0(  آمد.  1جدول شماره    جی)طبق  ( بدست 

  ی هاپژوهش با استفاده از از آزمون  یکمّ   یها افتهی  لیو تحل  هیتجز

  ، یدییو تأ  یاکتشاف   یعامل  لیتحل  رینظ  ینباطو است  یفیتوص  یآمار

از    ،یاندازه اثر و برازش مدل مفهوم  ،ی همبستگ  بیضرا  ،یآزمون ت

به کمک   3ی با روش حداقل مربعات جزئ  یمعادله ساختار   یسازمدل

نرم   انسیوار  کردیرو با  آمارمحور  و    (Smart PLS2)  یافزار 

SPSS   دلشد  دهستفاا  26  ینسخه ا  لی.  از    کرد یرو  نیاستفاده 

ا  انسیوار پ  نیمحور  که    ری نظ  محورانسیکوار  یهاشرطشیبود 

داده   عیتوز قابلنرمال  و  ندارند  را  ن  ینیبشیپتیها   دییتأ  ایرد    زیو 

فرصت  یرابطه از  کدام  هر  موجود   یورزش  ینیکارآفر  یهاابعاد 

 دارد. زیها را نرسانه

 
1 Divergent & Convergent Structural Validity 

2 Confirmatory factor analysis 

3 Partial Least Squares 
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 های ورزشی های کارآفرینی ورزشی موجود در رسانهی فرصتی محقق ساختهنتایج ضرایب پایایی پرسشنامه  -1جدول 

Table 1- The Reliability Coefficients of the Researcher-Made Questionnaire of Sports Entrepreneurship Opportunities Available in 

Sports Media 

 ( AVEروایی همگرا) پایایی ترکیبی  ضریب آلفای کرونباخ  تعداد گویه  های کارآفرینی ورزشی فرصت ابعاد ردیف 

 682/0 826/0 758/0 32 های سایبریرسانه 1
 599/0 774/0 738/0 12 های دیجیتال رسانه 2
 585/0 764/0 704/0 14 های الکترونیک رسانه 3
 749/0 886/0 819/0 12 های چاپی رسانه 4

 

ابعاد    خنباوکر  یلفاآ  ضریب  ستا  مشخص  که  گونه  نهما

از   بالاتر  پا  70/0مذکور  از    ییایو  بالاتر  آنها  محاسبه   76/0مرکب 

 شد. 

 

 پژوهش یهاافتهی 

در جدول شماره  پاسخ  یشناختتی جمع  یهایژگیو  2دهندگان 

 گزارش شده است. 

 ی آماری پژوهش هاشناختی نمونهی جمعیتهاویژگی -2جدول 

Table 2- The Demographic Characteristics of Research Samples 

 ها رسانهدر   سابقه فعالیت اعم از تدریس، پژوهش، کارآفرینی ورزشی آماری کیفی جنسیت نمونه
 سال25بیش از  سال 20-25 سال 20-16 سال 15-11 سال  10-5 سال  5کمتر از  زن مرد
16 1 4 3 3 3 3 2 

 ی کمّ  ی بخشآمارنمونه سن مّی ک ی بخشآمارنمونه تیجنس 
 مرد سال 61بیش از  سال51-60 سال41-50 سال 31-40 سال30-20 زن مرد
202 182 131 144 63 32 14 202 

 

نتا در جدول    جیمطابق  و2حاصل    ی شناختتی جمع  یهایژگی، 

 .پژوهش هستند یو کمّ  یف یکنندگان در دوبخش کمشارکت

کتابخانه  حاصل  کیفی  یهاداده   نخست مطالعات  و از  ای 

به   دنیجهت رس  ،یتوسط پژوهشگران پس از اشباع نظر  مصاحبهها

  ی ورزش   ینیکارآفر  یها فرصت  یبند در خصوص دسته  یاجماع نظر

  رد مو  یدور مصاحبه در گروه دلف  4در    یورزش   یهاموجود در رسانه 

  ی فیو ک  توصیفی  یشاخصها   مهگرفت. در ادا   ارقرو توافق    سیربر

 متغیرها  یعزتو  به  طمربو  ییابیهاشدند. ارز  ئهپژوهش در جداول ارا

آمار  یعنی  ،مناسب  تحلیل  دیکربا رو و   یمعادلات ساختار   یآزمون 

گو  یلویتبند او  ایبر  یدییتأ  یعامل  لیتحل و   یهاه یابعاد 

 دهستفاا  یورزش  یهاموجود در رسانه  یورزش   ینیکارآفر  یها فرصت

مرتبط با موضوع پژوهش   یهاهی ابعاد و گو  4شماره    لشد. در جدو

 شی هر بعد نما  هایهیگو  تیاهم  زانیو م  یدییتأ  یبا ذکر بار عامل

 داده شده است.

 
 های ورزشی های کارآفرینی ورزشی موجود در رسانههای فرصتتحلیل عاملی اکتشافی ابعاد و گویه -3جدول 

Table 3- The Exploratory Factor Analysis of the Dimensions and Items of Sports Entrepreneurship Opportunities Available in 

Sports Media 

 آزمون               
 طهیح     

 تعداد پاسخگو
(  KMOگیری )اندازه

 گیری ازکافی بودن نمونه
آزمون کروی بارتلت  

 با تقریب خی دو 
 .( Sig)ی معنادار آزادی درجه 

 0/ 0001 496 816/867 549/0 384 یبریسا یهارسانه
 0/ 0001 66 630/142 554/0 384 تال یجید یهارسانه
 0/ 0001 91 183/247 620/0 384 ک یالکترون یهارسانه

 0/ 0001 66 740/315 753/0 384 ی چاپ یهارسانه
 است.  >05/0Pداری *سطح معنی      
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معن  KMOآزمون   )  یداریو  بارتلت  و P =0001/0آزمون   )

(70 /0<KMO <67/0 حجم نمونه و داده )ی عامل  لیتحل  یها برا  

پس   ،ستا  دارمعنی  نیز  تلتربا  بودنیوکر  ن موآز  نتایج مناسب بود.  

 دجوو   دارمعنی  همبستگی  متغیرها بین  یعنیشد،    تأیید  مخالف  ضفر

 دارد.

 
 های ورزشیهای کارآفرینی ورزشی موجود در رسانههای فرصتتحلیل عاملی تأییدی  ابعاد و گویه -4جدول 

Table 4- The Confirmatory Factor Analysis of the Subcategories and Items of Sports Entrepreneurship Opportunities Available in 

Sports Media 

 اهمیت  بارعاملی ها( کد باز )گویه اهمیت  بارعاملی ابعاد  ردیف 
1 

ت
ص

فر
انه

رس
در 

ود 
وج

ی م
ها

ی
زش
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ی 
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ی 
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782/0 1 

 17 710/0 ورزشی های های ارتباطی در جهت شناسایی اسپانسرها و هواداران برای تیمایجاد و مدیریت کانال

2 
های ها و گسترش بازاریابی الکترونیکی در نمایشگاهای، گفتگوی آنلاین با مشتریان وب سایتبازاریابی شبکه

 مجازی
748/0 12 

 3 826/0 اینترنت اشیا و هوش مصنوعی در حوزه ورزشی 3

 10 764/0 رسانی و تندرستی و ... اطلاعدهای ربر سیستم توزیع جهانی و اسنپ ورزشی با کا  4

 28 492/0 های اجتماعی اینترنتی برای ورزشکاران، مربیان، داوران، هواداران و ...ایجاد و مدیریت شبکه 5

6 
های  کانالها و ها، گروههای ورزشیها، باشگاهسفارش ساخت انواع اینفوگرافیک و استیکرهای برای افراد، تیم
 مختلف ورزشی 

485/0 31 

 1 892/0 های ورزشی موضوعیتولید و طراحی اپلیکیشن 7

 29 490/0 زشی( های تماشایی ورنما )کلیپوبسایت مجازی محققان ورزشی، کانال یا سایت ورزش 8

 30 488/0 ویژه مشاوره شغلی های مجازی های مجازی ویژه مشاوره تحصیلی )کنکورهای سراسری(، شبکهشبکه 9

10 
های اطلاعاتی )ورزشکاران، داوران، مربیان  طراحی و ایجاد بانک اطلاعاتی مشتریان مراجعه کننده به باشگاه، بانک

که تنها   ESPNو  Yahooو...(، پایگاه اطلاعاتی، سامانه ثبت سوابق ورزشی؛ سرویس اطلاعات ورزشی )مانند 
 های کارآفرینانه ورزشی اند(، بانک ایدهیک سوم بازار مشتریان را به خود اختصاص داده

750/0 11 

 19 696/0 ها و کاربران( ها، سازمانها، شبکهپشتیبانی و امنیت اطلاعات )رایانه 11

 32 482/0 کاوی داده 12

 20 688/0 دامنه ایجاد و طراحی پورتال، خرید و فروش  13

14 
های  های خلاق و پلتفرمافزارهای آنلاین، تولید نرمای و اجرا و طراحی بازیای و چند رسانهنرم افزارهای رسانه

 آنلاین چندنفره 
776/0 9 

15 
های گروههای اینترنتی نظیر های عمومی و تخصصی( و گروهاجتماعات مجازی نظیر تالارهای گفتگو ) انواع فروم

 ایمیلی )یاهو و گوگل و ...(؛ ایمیل مارکتینگ به سبک چریکی 
719/0 16 

16 
ها ) توئیتر، فرند فیدز،  وی، آپارات و ...(؛ میکروبلاگگذاری ویدئو و ... ) فلیکر، یوتیوب، کلام تیهای اشتراکسایت

ها ) انواع فیدها، گوگل ریدر، نیوز  اینستاگرام و ...(؛ خبرخوانها ) یاهومسنجر، گوگل تاک، تلگرام، رسان...(؛ پیام
 ها )پادکست، ودکست( های عمومی )بالاترین، دیگ(؛ پادکستپارسیک(؛ لینکدونی

864/0 2 

17 
های ورزشی برای  ی اپلیکیشنطراح ، ( …ای/ رسانههای مختلف آن )پیامک/ پیام چندتلفن همراه و سرویس

 آزماییکشی و بختبینی نتیجه و قرعهموبایل، مشاوره ورزشی اینترنتی یا تلفنی، خدمات پیش
684/0 21 

18 
های داوری و مربیگری؛ سامانه ثبت املاک  ثبت کارتنامه، رساله، مقاله و طرح پژوهشی؛ سامانه سامانه ثبت پایان

 ورزشی 
608/0 26 

 27 561/0 تسهیل فرایند پرداخت مشتریان محصولات ورزشی  19

20 
کانون تبلیغاتی فضای مجازی و ایجاد سایت، کانال تلگرام، پیج اینستاگرام و ... جهت فروش و مشاوره خدمات  

 های تبلیغاتیای برای پخش فیلمورزشی؛ تبدیل کانال  به رسانهفیزیولوژی، تمرین و تغذیه 
793/0 6 

 13 733/0 مدیریت و طراحی صفحات مجازی ورزشکاران معروف، تلفن صوتی و تصویری با افراد مشهور  21

 22 662/0 بگیرد. که براساس آن سلامت جسمانی افراد جامعه سنجیده شود و پیشنهاد و توصیه ای سامانه 22

23 
گرافیک برای کسب وکارهای فعال در تلگرام و ساخت و فروش ربات؛ طراحی و ساخت فیلم تبلیغاتی و موشن

 اینستاگرام 
728/0 14 

 7 785/0 تور اپراتورگردشگری ورزشی )مجازی و حقیقی(، سیستم رزرواسیون  24



 یورزش رسانه کردیبا رو یورزش نانهیکارآفر  یهافرصت یبندتیو اولو  ییشناسا

۳۳ 
 

 24 624/0 های پریمیوم اکانت 25

 25 613/0 استارت باکس  26

 15 726/0 های اجتماعی مجازی کانون هواداری، مربی، کمپ مجازی تمرینی و ... آنلاین در صفحات و شبکه 27

 18 700/0 های ورزشی فروشگاه مجازی استادیوم 28

 4 818/0 تولید محتوای وب سایت، کانال، صفحۀ مجازی تیم ورزشی  29

 8 782/0 ها و نرم افزارهای آموزشی ورزشیفیلمساخت  30

31 
های ورزشی جهت تجهیز و طراحی وسایل کمک  متخصص فناوری اطلاعات و تجهیزات الکتروینک در رشته
 آموزشی 

806/0 5 

 23 645/0 های ورزشی های آنالیز ورزشکاران و تیمآنالیزور ورزشی و طراحی برنامه 32

33 
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686/0 3 

 2 723/0 گر سایت و رسانه گر و کارشناس، ویرایشهای اینترنتی ورزشی به عنوان نویسنده، خبرنگار، تحلیلفعالیت در رسانه
 1 737/0 های اینترنتی برای پخش آنلاین خرید حق پخش مسابقات و فروش آن به سایت 34
 7 573/0 آژانس ارتباطات رسانه ورزشی تأسیس  35
 8 534/0 ها های آنلاین، ستون نویس ورزشی، وبلاگانتشار روزنامه 36
 6 595/0 ها ، آر اس اس ها ، تگشناسی ورزشی، پادکستها  )سایت( واژهمعنایی ، ویکیوب 37
 9 530/0 نشریات الکترونیکی جهانگردی ورزشی سایت بازاریابی مقصد گردشگری ورزشی، سایت و فعالیت در وب 38

39 
های ارتباطی مناسب جهت بازاریابی  گردشگری ورزشی، مشاوره آنلاین )سفر و های اینترنتی و سیستمایجاد سایت

های  سایتگردشگری ورزشی(، گردشگری مجازی، فروش اینترنتی اطلاعات مربوط به گردشگری ورزشی، وب
 های گردشگری ورزشی و ...( گردشگری ورزشی )معرفی جاذبهاینترنتی  

695/0 4 

 10 524/0 گذاری بازیکنان، داوران، مربیان سایت ارزش 40
 3 715/0 های مجازی تلفن همراه نویس ورزشی و ساخت اپلیکیشننویس ورزشی، برنامهای در وب، برنامهنویسی حرفهتبلیغ 41
 11 504/0 گر تلویزیونی اینترنتیورزشگاه و گزارشگوینده  42
 5 667/0 ای های چندرسانهفروش ایبوک و کتاب 43

 12 489/0 جلب کمک مالی  از طریق قراردادن یک لینک )پیوند اینترنتی(.  44
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664/0 4 

 4 623/0 مسابقات ورزشی پخش )زنده( تلویزیونی 
 2 764/0 های ارتباط جمعی ورزشی )رادیو و تلویزیون( های تلویزیونی آموزشی ورزشی، فعالیت در رسانهتهیه و ساخت برنامه 46

47 
ای ورزشی جهت ساخت  اندازی و فعالیت در مؤسساتی با هدف تربیت خبرنگار، گزارشگر، مجری و عکاس حرفهراه

 های ورزشی تولید برنامهو 
537/0 10 

 8 558/0 های تبلیغاتی ورزشی های بازرگانی ورزشی و ساخت کلیپجذب آگهی 48
 7 562/0 ای فرهنگی ورزشی، ساخت انیمیشن، کارتون و فیلم و..های چندرسانهساخت برنامه 49
 11 513/0 سازی ورزشی برنامهتأسیس شرکت خدمات ارتباطی ورزشی و تأسیس شرکت  50
 6 577/0 های ورزشی و ویرایشگر صوتی و تصویری نویسی فیلمفیلمنامه 51

52 
کنندگی، تولیدکنندگی، کارگردانی، تدوینگری، دوبلوری، خبرنگاری، گزارشگری، سخنگویی، گویندگی، عکاسی،  تهیه

 ورزشی برداری، صدابرداری و  تحلیلگری و مفسر فیلم
766/0 1 

 9 540/0 ورزشکار بازیگر، مجری و ... بدلکاری در ورزش )صنعت سینما(  53

54 
و   هادکوراسیون ورزشی و خدمات نمایش تلویزیونی، بیلبورد و تابلوهای تبلیغاتی ورزشی )در سطح شهر، استادیوم

 ...( مسابقات مهم
497/0 12 

 3 722/0 های مختلف مثل گردشگری ورزشی های  اختصاصی ورزشی و حوزهتلویزیونی )مجازی( رشتههای اندازی شبکهراه 55
 5 582/0 وکارهای الکترونیک ورزشی در کسب C2C و B2B ،B2C برقراری انواع ارتباطات 56
 13 493/0 اپراتور تابلوی امتیاز )اسکوربورد( ورزشگاه  57
 14 486/0 تصویری یا موسیقی در رویداد ورزشی ارائه خدمات صوتی و   58

59 
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704/0 2 

 10 526/0 ، مجلات و ...( ها مطبوعات ورزشی )روزنامه
 5 701/0 ترویجی ورزشی -پژوهشی و علمی -چاپ نشریات علمی 60
 6 658/0 های ورزشیسایتها، مجلات و خدمات اشتراک روزنامه 61
 9 539/0 ها فروشی، مجلات ورزشی، کتابها دکه )کیوسک( فروش روزنامه 62
 8 541/0 نویسی ورزشی نامه نویسی و رماننویسی، زندگیداستان 63
 7 573/0 نویسی )تحقیقی، ترویجی، انتقادی و عمومی( پژوهش و مقاله 64
 3 731/0 )ورزشی نویسی(، ترجمه متون ورزشی نویسندگی ورزشی  65
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 2 830/0 خوان )مصحح( ویرایشگر ورزشی )سایت، نشریه، اخبار و ...(، رزمه نویسی، نمونه 66
 1 840/0 ها، انجمن دانشگاه( های تخصصی، عمومی و مرجع ورزشی، نشر خبرنامه )مسابقات، باشگاهانتشارات کتاب 67

68 
ها و حتی نویسندگان و افراد  وکارتصویرگری ورزشی )خدمات نقاشی، گرافیکی و تصویرگری به مشتریان، کسب

 های تصویری نیاز دارند( دیگری ارائه دهند که به طرح
524/0 11 

69 
مربیگری، کارت  چاپ و فروش بلیت )دستی و اینترنتی(، تمبر ورزشی و یادبودهای ورزشی، احکام قهرمانی، 

 شناسایی و ... .
784/0 4 

70 
المللی،  های راهنما برای معرفی جاذبه به  گردشگران  ورزشی، مسابقات ورزشی بینچاپ بروشور، پوستر و کتابچه

 های ارتقای مدرک مربیگری و داوری و ...دوره
521/0 12 

 

( کد باز  45/0بالاتر از مقدار )   یجدول بالا بار عامل  جیطبق نتا

و   یدر جدول ثبت شدند. بار عامل  نیهادمو آز  نظر  س ساا  بر(  هاهی)گو

ضرا  نییتب  بیضرا شکل    ری مس  بیو  در  است.    1مدل  شده  ارائه 

پنهان و همچن  یهاریمتغ   ن ییتب  بیضرا  ر، یمس  بیضرا  نیآشکار و 

بارها نیی)تع و  اعداد  داده  نشان  یعامل  ی(  است.  ب  یشده   نیکه 

آشکار   یهاری( و متغیآب  رهیدا  یپنهان مدل )با شکل رنگ  یهاریمتغ

مستط شکل  ز  لی )با  همان  که   ریمتغ  یهاه یگو  ای  هارمؤلفه یزرد 

مپنهان مشاهده  بارها  د،یکنیاند(  روابط  یعامل  ینشانگر   یهستند. 

ب تعر  یهار یمتغ  نیکه  همان    ف یپنهان  است،   یها هیفرضشده 

م رو  باشندیپژوهش  بر  شده  داده  نشان  اعداد  روابط،   نیا  یو 

 هستند. نییتب بیضرا یآب یهاره ی و اعداد داخل دا ریمس بیضرا

 
 بارهای عاملی و ضرایب تبیین و ضرایب مسیر مدل پژوهش  -1شکل 

Figure 1- The Results of Factor Loadings, Explanatory Coefficients and Path Coefficients of the Research Model 
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گو  تیاهم  زانیم  تعیین  جهت و    ی هافرصت  یهاه یابعاد 

رسانه  یورزش  ینیکارآفر در  آز  ،یورزش   یهاموجود   لیتحل  نمواز 

از  شد  گرفته  رکا  به  ،یعامل  بین رابطه    یبررس  جهت  ،یگرد  یسو . 

 شد.  منجا، ا5به شرح جدول  یآزمون ت ها،ه ی ابعاد با گو

 
 در  پژوهش  T(، ضرایب مسیر و مقادیر آماره 2Fنتایج معناداری، ضرایب اندازه اثر )  -5جدول 

Table 5- The Results of Significance, Effect Size (F2), Path Coefficients and t-values 

 ابعاد  سازه ردیف 
ضرایب اندازه  

 اثر 
 ضرایب مسیر 

T-values  
 مقدارتی

سطح 

داری معنی  
 نتیجه 

  یهافرصت 1

در    ینیکارآفر

های  رسانه

  یورزش

سایبریهای انواع رسانهفرصت در   836/0  751/0  593/11  0001 /0  تأیید  

563/0   دیجیتال هایرسانه فرصت در انواع 2  665/0  696/5  0100 /0  تأیید   

الکترونیک هایانواع رسانهفرصت در  3  433/1  767/0  655/7  0100 /0  تأیید   

857/4   چاپی هایرسانه فرصت در انواع 4  911/0  827/8  0001 /0  تأیید   

 

 99  نانیاست. پس سطح اطم  58/2بزرگتر از    ر یمقاد  یمقدار ت

 شانیهارعاملیو ز  یاصل  یهاعامل  نیب  جهیدرصد معنادارند. در نت

معن همبستگ   یداریرابطه  مقدار  و  دارد  مس  یوجود    ب ی)ضر  ریهر 

 . باشدیمشخص م(  ریمس

 
 ضرایب مسیر و مقادیر تی مدل نهایی آزمون شده پژوهش  -2شکل 

Figure 2- Path Coefficient and t-values of the Final Model 

 

 2Qبینی یا )اندازه اثر(، ضریب قدرت پیش 2F، میزان2Rضرایب تعیین   -6جدول 

Table 6- The Determination Coefficients (R2), Effect Size (F2), Prediction Power Coefficient (Q2) 

  معیار تناسب پیشبین Q 2  )اندازه اثر( FمیزانR 2ضرایب تعیین 2 ابعاد  سازه ردیف 

1 

ت
رص

ف
ها

  ی 

فر 
ارآ

ک
نی

 ی
در  

انه
رس

زش
ور

ی 
ها

 ی
سایبریهای انواع رسانهفرصت در    624/0  836/0  487/0  

533/0   دیجیتال هایرسانه فرصت در انواع 2  563/0  373/0  

الکترونیک هایانواع رسانهفرصت در  3  689/0  433/1  762/0  

829/0   چاپی هایرسانه فرصت در انواع 4  857/4  947/0  

 

شده(،   نییتب  انسی)وار 2R(  صی )تشخ  نییتع  بیضر  اریمع

وابسته توسط   ریمتغ  راتییکه چند درصد از تغ  دهندیدرواقع نشان م

تب  یرهایمتغ همچنشودی م  ن ییمستقل  تأث  نی.  از    ک ی  یرینشان 

بر  برون   ریمتغ مورد سازه درون  ر یمتغ  ک یزا  دارد. در  زا برون  یهازا 

  شتر یب  ای  67/0و    0/ 33،  19/0صفر است. سه مقدار    اریمع  نیمقدار ا

 2R  یمتوسط و قو  ف،یضع  ریمقاد  یرا به عنوان مقدار ملاک برا
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جدول  یمعرف در  است.  ب  (2R>533/0) شده  رابطه   نیقدرت 

متغ از متوسط و قو  نیا  یرهایمدل و  بالاتر  است. پس   یپژوهش 

مطلوب  یرهایمتغ توان  از  پژوهش  تب  یآشکار    ی بازارها  ن ییدر 

مدل   یها سازه  انیشدت رابطه م  2F.  باشندیم  یورزش    روکا کسب

تع مقادکندیم  نییرا  ترت  شتر یب  ای  35/0و    15/0،  02/0ری.   بیبه 

تأث اندازه  از  بزرگ    رینشان  و  متوسط  سازه   کیکوچک،  بر  سازه 

 رها یمتغ  ر یرابطه سا  نیبنابرا (2F<0/ 563) . در جدولباشدی م  گرید

ب  گریکدیبا   و  متوسط  از   -استون  بی)ضر 2Qاست.    زرگبالاتر 

توانا  سریگا پ  یرهایمتغ  یی(  در  وابسته   یرهایمتغ  ینیبشیمستقل 

درون  تیفی)ک و  یساختار   ای  یمدل  هنسلر  که  است  همکاران   ( 

زا سه درون  یهامدل در مورد مؤلفه   ینیبشی( شدت قدرت پ2009)

ت  35/0و    15/0،  0/ 02مقدار   تر  به  قو  ف،یضع   بیرا  و   یمتوسط 

جدولاندنموده  نییتع در   .  . (373/0<2Q) نت مدل   جهیدر 

 .بالاتر از متوسط و مناسب برخوردار است  تیفیساختاری از ک

برازش    یبررس  یبرا  یاری( معGOFبرازش  )  ییکوین  شاخص

پ  یکل مدرون  یرهایمتغ  ینیبشیمدل جهت  و باشدیزا  تنتهاوس   .

( ا2004همکاران  شاخص  اریمع  نی(  عنوان  به  برا  یرا    ی مطمئن 

پ  یکل  برازش  ا  شنهادیمدل  دو    ن یدادند.  ضرب  مجذور  شاخص، 

  25/0،  01/0.  است   نییتع  بیو متوسط ضر   یمقدار متوسط اشتراک

ترت  0/ 36و   مقاد   بیبه  عنوان  قو  ف،یضع  ریبه  و    ی برا  یمتوسط 

GOF  (. 2014و رضازاده،  یاند )داور شده یمعرف 

 
 برازش کلی مدل   -7جدول 

Table 7- The Model's Goodness of Fit 

𝒄𝒐𝒎𝒎𝒖𝒏𝒂𝒍𝒊𝒕𝒚⃑⃑√یی برازش )نیکو  R2میانگین  میانگین پایایی اشتراکی  متعیر مکنون  ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑ ⃑⃑  × 𝑹²⃑⃑⃑⃑ ) GOF = 

در   ینیکارآفر یهافرصت

ی های ورزشرسانه  
643/0  668/0  √0.668 × 0.643 = 0.655 

 

آنجا اصل  ییاز  ا  یکه هدف  در  ارائه شده  مدل  پژوهش   نیاز 

رسانه  یورزش  ینیکارآفر  یهافرصت  نییتب در   ی ورزش  یهاموجود 

شاخص برا  یهابود،  شده  اهم  ریمتغ  نیا  یبرآورد    ی شتریب  تی از 

مدل ارائه   یرهایمتغ  دهندیگزارش شده نشان م  ریبرخوردارند. مقاد

ا در  توانا  نیشده  تب  ییبالا   ییپژوهش    ی نیبشیپ  ای  نییدر 

بازارها  یها فرصت در   حاصل    یموجود  مدل  و  دارند  را  مذکور 

 . باشدی( مGOF= 655/0)  یبرازش مناسب یدارا

 

 گیری نتیجهبحث و 

  روها ین  نیهستند که ا  ییروهایاز ن  یناش  ینیکارآفر  یها فرصت

تغ و  کرده  عمل  افراد  اراده  و  خواست  از  مستقل  و   جادیا  رییفارغ 

اکنندیم افراد  فرصت  راتییتغ  نی.  را    یناش   یهاو  آنها  بطور   ایاز 

و    یتصادف کرده  جست  ا یکشف  آن  یجووبا  تشخفعال  را   صیها 

 .کنندیاقدام م هابه خلق فرصت یدر تعامل اجتماع  ایداده و 

 :وجود داشت از جمله یی هاتیمحدود قیانجام تحق یبرا

دلا - برخ  لیبه  با  مصاحبه  انجام  امکان  خبرگان    یمختلف  از 

 .نشد ریمس

محدود- از  خبرگان  توسط  مصاحبه  سؤالات  به  پاسخ   تینوع 

 .بود قیتحق گرید

کارآفر- مباحث  دامنه  بودن  همچن  ،ینیگسترده  و    ن یرسانه 

  .باشدمی حاضر هایپژوهش هایتی ورزش از محدود

حوز  70پژوهش    یمصاحبهها  نتایج در  )فرصت(    ۀ گویه 

 ه،یگو  32با    یبریسا  یهاو چهار بعد: الف( رسانه  یورزش  یهارسانه

 14با    کیالکترون  یهاج( رسانه   ه،ی گو  12با    تالیجید  یهاب( رسانه

پس از   یورزش   یهادر رسانه   هیگو  12با    یچاپ   یهاو د( رسانه   هیگو

شناسایی    3به شرح جدول شماره    اینهها و مطالعات کتابخامصاحبه

  ی ورزش  ین یکارآفر  یهافرصت  یهاه یابعاد و گو  تیاهم  زانیشد. م

رسانه در  گویه   یک  هردر    یورزش   یهاموجود  و  ابعاد  از  از  پس  ها 

ابعاد فرصت  4به شرح جدول شماره    ینظرسنج داد که   یهانشان 

رسانهم  ی ورزش  ینیکارآفر در  ترت  یورزش  یهاوجود  ( 1ب:  یبه 

( 4  تال،یجید  یها( رسانه3  ،یچاپ  یها ( رسانه2  ،یبریسا  یهارسانه

هستند و   تی دارای اولو  انیاز دیدگاه پاسخگو  ک؛یالکترون  یهارسانه
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اولو مذکور  ابعاد  از  کدام  هر  در    ی هاه یگو  یبندتیهمچنین 

رسانه   ی ورزش   ین یکارآفر  یها )فرصت در  ( یورزش   یهاموجود 

اولو  ییشناسا ن  یبند تیو  ا  زیشده  ماحصل    نیشد.  فرصت  تعداد 

 یها ها جنبهفرصت   نیپژوهش، مصاحبه با افراد بوده است. ا  نهیشیپ

ها، در حوزه  توانیتنوع را م  نی. ارد یگیرا در بر م  یمختلف و متنوع

 .داشت انیزمان و ... ب ،ییایشروع، منطقه جغراف نهیهز

بررس  در به   نانهیکارآفر  یهافرصت  نیا   یها یژگیو  یادامه 

 :شودیپرداخته م

 یجمع دسته  تینوع فعال  کیورزش در جهان امروز از مقوله   -

سرگرم  حیتفر پ  یو  شکل  و  رفته  است    دهیچیفراتر  گرفته  خود  به 

نگاه  ورزش  به  اثرگذارتر  یعلم  ینگاه  کردن  ورزش  و   نیشده 

شده   لیجوامع تبد  یو فرهنگ  یاجتماع  یاسیس  یاقتصاد   یهادهیپد

را   ورزش  امروزه  محلی م  یجهان  ده یپد  کیاست.  حد  از  و   یدانند 

فرا با  و  شده  است)سل  یجهان  ندیخارج  شده  همگام  و    یمی شدن 

( صنعت ورزش  2017(. به زعم ژانگ و همکاران )  2014همکاران،  

ب ب  گرید  نیدر  از  نیشتریصنابع  را  است.    یجهان  سهم  برده  شدن 

  توان یها مفرصت  نیبا بکار بردن ا  ،ی رفت از حالت سنتبرون  یبرا

  .کرد جادی کارها اودر کسب رفشگ راتییتغ

کارآفر- هم  و  رسانه  هم  ورزش،  تقو  ینیهم  دنبال    ت یبه 

منطقه  یاقتصاد   یتوسعه و  یاو  از  و   یمشابه  یهایژگیهستند 

نوآور فرصت  یشگامیپ  ،یریخطرپذ  ،یمانند  برخوردار   ییجوو 

)پ کارآفر2013؛    اینا  کسوتویهستند  جدا  ینی(.  هر   ریناپذییجز 

حرفه )راتن،    یاصنعت  ) 2011است  راتن  را 2011(.  ورزش  خود   )

آور  کندیم   فیتوص  نانهیکارآفر  ندیفرا  کی نو  آن جهت که  و   یاز 

باور است که   نیمحقق بر ا  ن یآن هستند . ا  یدیاز عناصر کل  رییتغ

زمان کار  کندیم  رییتغ  یورزش  ورزش   رییتغ  نانیآفرکه  وارد  را 

 .کنندیم

ترک - در  دارد و هم  ارزش  د  بیورزش هم  موضوعات    گر یبا 

ترکمی  ینیآفرارزش  در  ورزش  مثال  بعنوان  گردشگر  بیکند.    ی با 

گردشگر ب  یورزش   یحوزه  از  که  است  آورده  بوجود  انواع    نیرا 

سر  نیشتریب  یگردشگر  یهاحوزه است    نیعتریو  داشته  را  رشد 

ه  گهامی)ه ترک2006  نچ،یو  در  و  رسانه  بی(.  ورزش  ،با    ی رسانه 

مثل   ییدادهایابر رو  ی ونیزیحق پخش تلو  یرقم بالا   دیآیبوجود م

  ب ی ترکفوتبال نشان از ارزش حوزه ورزش در    یو جام جهان  کیالمپ

 .باشدیبا رسانه م

ورزش - رسانه  و  حسب   یفرهنگ  یا دهیپد  یورزش  که  است 

مثال، ساکنان   یمتفاوت باشد. برا  تواندیم  ییایجغراف  طیشرا  یمبنا

دوها  یادیز   لیتما  کایامر  یشمال   یهابخش انجام  و    یبه  آهسته 

که    یدارند؛ در حال  یو با هدف سلامت  یحیبه صورت تفر  یرو  ادهیپ

و نه   یورزش  یها تیبه عنوان فعال  هاتیفعال  ن یبه ا  شتریب  هاییاروپا

م  یحیتفر بول،    دی)و  کنندینگاه  ا2004و  بر  علاوه   طیشرا  نی(. 

منطقه   کیرا که در    یورزش   یدادهاینوع رو  یو فرهنگ   ییایجغراف

محبوب تع  تیخاص  روکنندیم  نییدارند،  و    یاسک   رینظ  ییدادهای. 

 .دارند تیمحبوب یکوهستان یاسنوبورد در نواح

ورزش  - رسانه  و  زم  یورزش  علت  کسب    ینهیدر  به  کار  و 

شده است )راند   لیمردم پسندتر تبد  ینقش آن در جامعه به موضوع

 .(2015،  دسونیو گاتفر

مقا - د  سهیدر  و    عیصنا  گر یبا  ورزش   ... و  معدن  نفت،  مانند 

ورزش  جا  یرسانه  به  باشگاه   نکه یا  یذاتا  بسکتبال،  )توپ  ملموس 

م ناملموس  باشند  دوچرخه(  بدباشدیگلف،  که    ،یمعن   نی.  

عوامل    یبرخ  ینوعاً آن را را به جا  یکنندگان خدمات ورزش استفاده

برا م  یملموس  مصرف  تجربه  بنابراکنندیکسب   نانیکارآفر  ن،ی. 

برا  مجبورند  ورزش  رسانه  مشتر  یحوزه  حفظ  و   یرو   انیجذب 

 .ندیتمرکز نما یآن مانند سلامت یتجرب تیماه

ن  ای  یمثل نفت، صنعت کشاورز   یعیدر صنا -   روگاه یدر حوزه 

دلای  هسته ا  لیبه  محدود،  دارد.   یکمتر  هایده یکاربرد  وجود 

ز  یگذار  هیسرما العاده  پذ  ادیفوق  امکان  درصد  هر    یریو  مانع 

حالمی  نانهیکارآفر  تی فعال در  رسانه   یباشد.  و  ورزش  حوزه  در  که 

شود می خلق یار یبس هایده یا ادیز اریبس یگستردگ لیبه دل یورزش

م ا  یگذار  ه یسرما  زان یو  نت  هادهیا   ن یکه  به  بس  جه یرا    ار یبرساند 

 .کمتر است

غ  یژگیو  گرید - ورزش  با    نیگزیجا  رقبالیصنعت  آن  بودن 

کمربندها می  یتکنولوژ مثال  بعنوان  بندها  ،یلاغر  یباشد.    ی مچ 

به  یلاغر  ... علم  چیو  نظر  از  نتوانستند  تائ  یعنوان  قرار   دیمورد 

بهتر  رندیبگ امروزه  لاغر  ن یو  فعال  یروش    ی ورزش  تیهمان 

ول باشدیم پ  ی تکنولوژ  ی.  مانند   ش ورز  شرفتی باعث  است.  شده 
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روزتر و به   یبا استفاده از تکنولوژ  ی و مراکز عمده ورزش  هاشگاه یآزما

 .اندتر شدهکارآمد

موجود لازم به   هایتوجه به موارد مطروحه در بالا و فرصت  با

  ی نیکارآفر  یهااستفاده از فرصت  یایو مزا  تیدر مورد ماه  حیتوض

ورزش خدمات  توجمی  یحوزه  تا  بر    ریپذهیباشد  را  آن  بودن 

 :ثابت شود گذارانهیو سرما نانیکارآفر

  ک یشروع  یبرا کردنهیهز زانیمختلف نشان داده م قاتیتحق-

بس  ورزش  حوزه  در  کار  و  حوزه  نیپائ  اریکسب  از   گرید  هایتر 

مباشدیم مثال  بعنوان  نتا  توانی.  نتا  قیتحق  نیا  جیگفت    ج یبا 

( همسو  2010)  یو صفر  یهاشم   ان،ینادر  ،ی نیسلطان حس  قیتحق

شغل    جاد یا  یبرا  هیه اولیخود نشان دادند سرما  قیاست که در تحق

بس از  ورزش  بخش  د  یاریدر  مشاغل   یاقتصاد  هایبخش  گر یاز 

بخش  کشاورز  گرید  هایشامل  نقل،  و  حمل  برق،    ،یمانند  و  آب 

 .تر است  نییو ارتباطات پا یساختمان، نفت و گاز ، بازرگان

و  - )پارک  ب2015همکاران  اندازه  کنندیم  ان ی(  برآورد   «  :

و هفت مرتبه   یصنعت ورزش دو مرتبه بزرگتر از صنعت خودروساز

ف صنعت  از  امر  الاتیا  لمیبزرگتر  روزه   کایمتحده  هر  است«. 

دل  یشتریب  نانیکارآفر و  کسب    یهاکه فرصت  یفن  راتییتغ  ل یبه 

  .دارنددر ورزش مشارکت  کند،یم جادیکار را ا

)  یهارد  ن،یمول  - ساتون   و2000و  و  ( 2007)    لدیف  کی( 

مجموعه تفاوتای  هرکدام  ب  های از  و    یورزش  یابیبازار  نیموجود 

کرده   ریسا  یابیبازار ارائه  را  خدمات  و  بساندکالاها  از   یاری. 

بازار   هایتفاوت مورد  در    صدق   یورزش   یدادهای رو  یابیمذکور 

رومی نخست:  و  یاریبس  یورزش   یدادها یکند.  همان   هاییژگیاز 

و   دیبوده و به صورت همزمان تول  ریجهت که فناپذ  نیخدمات را از ا

رومی   مصرف هستند.  دارا  هستند؛   ریفناپذ  یورزش  یدادهایشوند، 

تمام شده است و    گر یرسد د  انیکه تمام شد و به پا   یهنگام  یعنی

 اگر(.  2005توان آن را مورد استفاده قرار داد )واگن و کارلوس،    ینم

باشند    هاتیبل نرفته  باشند،   یمال  تیحما  ایبه فروش  نداشته  وجود 

دوم،    ینم رساند.  فروش  به  بعداً  و  گذاشت  قفسه  در  را  آنها  توان 

  یی بالا   زانیدارند که به م  لیتما  ی ورزش   یمصرف کنندگان رودادها

مسافت است  ممکن  تماشاگران  شوند.  شناخته  محصول   یهابا 

از مقدار لازم صرف کنند   شیب  یو مبالغ   تهرا به سفر پرداخ  یطولان

  های میت  ایحاضر شوند که ورزشکاران مورد علاقه    ییدادهایتا در رو

حضور در    ینهی. سوم، هزگذاردیم   شیآنها را به نما  یمورد علاقه 

بس  دادیرو  کی هز  شتریب  اریغالباً  صرف  است.    تیبل  ینه یاز 

رو در  حاضر  ا  یورزش  ی دادهایتماشاگران  به    ستممکن  مجبور 

هز برا  یهانهیپرداخت  اقامت  و  رو  یابیدست  یسفر  و    داد،یبه  غذا 

رو  یدنینوش طول  سرگرم  داد،یدر  و  رو  یسوغات  اطراف   دادیدر 

  ی نهیهز ها،متی ق نییهنگام تع دیبا دادیرو ابانیبازار ن،یباشند. بنابرا

 را مدنظر قرار دهند. دادیحضور در رو یکل
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