
Journal of Iranian Architecture & Urbanism. 14(1): 241-259, Spring & Summer 2023

ORIGINAL RESEARCH PAPER

Journal of Iranian Architecture & Urbanism
(JIAU)

Homepage: https://www.isau.ir/

A model for assessing the creativity level of the architectural works based on SAPPhIRE method; 
Case study: Selected commercial buildings in Tabriz city *

Hamze Pibabaei 1,  , Minou Gharehbaglou 2,** , , Mohammadali Kaynejad 3,  

1  Ph.D. in Islamic Architecture, Faculty of Architecture and Urbanism Tabriz Islamic Art University, Tabriz, Iran.
2 Professor, Faculty of Architecture and Urbanism, Tabriz Islamic Art University, Tabriz, Iran.
3 Professor, Civil Engineering Faculty, Sahand University of Technology, Tabriz. Iran.

** Corresponding Author:
Email: m.gharehbaglou@tabriziau.ac.ir 
Phone: +98(413)5541812

Number of References

BACKGROUND AND OBJECTIVES: Creativity has been a constant concern of artists 
and architects in different periods of history. Contemporary challenges and problems 

require new solutions that fit the requirements of current period. Knowing that the 
ultimate goal of architecture is to create a place for people to live, creativity in this field 
should also be directed towards enhancing the quality of human existence and addressing 
the evolving challenges of each period. Therefore, achieving a systematic model that 
allows assessing the creativity of the architectural works that introduces the influential 
components of this field, can solve many problems related to both human society and the 
environment. Such a model can also contribute significantly to the design of innovative 
and valuable architectural creations. In this study, a model for evaluating the creativity of 
architectural designs has been introduced, utilizing the SAPPhIRE method, adapting it to 
architectural contexts, and considering the authentic human environmental needs. This 
model takes into account multiple facets of architectural creativity and its compatibility 
with human well-being, ultimately quantifying the creativity level of each building with 
a specific numerical value. The model was applied to assess the creativity of LalehPark, 
Atlas, and Setarehbaran Commercial Buildings in Tabriz city, and the findings have been 
deliberated upon.

METHODS: In this research, two research strategies have been used. At first, with the 
aim of providing a model to assess the creativity of architectural work, the Delphi 

research method has been used. The Delphi technique provides a convenient way for 
experts to reach consensus on a topic without face-to-face interaction. According to this 
method, in order to adapt and interpret the SAPPhIRE creativity assessment method with 
the architectural space, an open interview was conducted with architectural elites in the 
first stage. Next, every participant in the Delphi panel received a questionnaire and ranked 
and assigned scores to the summarized points derived from the initial phase. By specifying 
the desired components of the elite panel, the architectural creativity assessment 
model was completed. Then, with the aim of assessing the level of creativity of selected 
commercial buildings in Tabriz city, a survey strategy has been used with a quantitative 
approach. To achieve this objective, the approach involved distributing questionnaires 
to individuals who had firsthand experience residing in the designated areas, as well as 
conducting interviews with architects and experts in the field of architecture within the 
city. Finally, in the present research, after collecting information based on bibliographic 
studies and understanding the concepts and components of architectural creativity and 
establishing a logical connection between these components through the Delphi technique 
and using the opinions of experts, a model was provided for assessing the creativity of 
architectural works. The authors utilized the provided model to evaluate the creativity 
levels of LalehPark, Atlas, and Setarehbaran Commercial Buildings in Tabriz city. This 
assessment involved the completion of questionnaires and conducting interviews, and the 
subsequent compilation and presentation of the results. 
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FINDINGS: In most definitions of creativity, two main elements have been introduced 
for an architectural work to be recognized as creative, innovative and useful. The 

main benefit and purpose of architecture is to create a suitable environment for human 
life; therefore, the creativity of architectural works should also be realized in line with 
attention to human beings and their quality of life. It is not possible to provide human 
living environment without considering human needs. This is when architecture 
becomes important – it helps meet those needs in the environment. On the other hand, 
architectural creativity is valuable when it serves human life and responds to human 
needs. As a result, architectural creativity should focus on finding fresh and innovative 
ways to meet human needs in the environment. In this article, we introduced a model 
to assess the creativity of architectural designs by evaluating their ability to meet human 
needs within the environment (the benefit of architecture) and measuring the uniqueness 
of these solutions (architectural innovation). This model was used to assess the creativity 
of three commercial complexes: LalehPark, Atlas, and Setarehbaran Commercial Buildings. 
Our findings indicated that LalehPark scored 0.77 in terms of benefit, Atlas scored 0.71, 
and Setarehbaran scored 0.67. Regarding creativity, LalehPark scored 0.36, Atlas scored 
0.35, and Setarehbaran scored 0.30. Consequently, the overall creativity ratings were as 
follows: LalehPark at 0.28, Atlas at 0.25, and Setarehbaran at 0.20.

CONCLUSION: Based on the test results, the foremost priority for users of commercial 
complexes is addressing their physical requirements. In these buildings, spiritual 

needs hold the least significance for users. Over the past decade, especially during the 
shopping mall trend in Tabriz city, designers and builders have taken these preferences of 
the public into account. By incorporating elements like spacious lobbies, enhanced spatial 
transparency, establishing visual connections between levels, and ensuring clear visibility 
of vertical access points from main areas, they have successfully created an environment 
contributing to creativity and meeting the physical needs of visitors. Simultaneously, the 
introduction of diverse amenities such as cinemas, food courts, amusement parks, and 
coffee shops has attracted a wide range of people from various age groups and societal 
backgrounds, leading to the prosperity of these complexes.

HIGHLIGHTS:
- Introducing a method to measure the creativity of architecture based on innovation of 
building’s responses to human needs from the environment.
- Numerical measurement of creativity of elected commercial buildings in Tabriz.
- Analysis of spaces and physical factors effective in enhancing the creativity of selected 
commercial buildings in Tabriz city.
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نکات شاخص
- ارائه روشی برای سنجش میزان خلاقیت بناهای معماری بر اساس نوآوری در پاسخگویی به نیازهای انسان از محیط.
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- تحلیل فضاها و عوامل کالبدی موثر در ارتقاء خلاقیت بناهای تجاری منتخب شهر تبریز.

نحوه ارجاع به مقاله

ــه  ــه ب ــر معمــاری« می باشــد ک ــت اث ــی خلاقی ــر ارزیاب ــر فرهنــگ ب ــوان »تاثی ــا عن ــری نویســنده نخســت ب ــه از رســاله دکت ــه برگرفت ــن مقال * ای
ــه اســت. ــز انجــام گرفت ــر اســلامی تبری ــی نویســنده دوم و ســوم در دانشــگاه هن راهنمای

پیربابائــی، حمــزه؛ قره بگلــو، مینــو و کی نــژاد، محمدعلــی. )1402(. ارائــه مدلــی بــرای ســنجش میــزان خلاقیــت اثــر معمــاری بــر اســاس روش SAPPhIRE ؛ نمونــه 
مــوردی: بناهــای تجــاری منتخــب شــهر تبریــز، نشــریه علمــی معمــاری و شهرســازی ایــران، 14)1(، 259-241.

خلاقیــت از دغدغه هــای همیشــگی هنرمنــدان و معمــاران در دوره هــای مختلــف تاریــخ بــوده اســت. 
ــا اقتضــای زمــان هســتند.  ــد و متناســب ب چالش هــا و مشــکلات معاصــر، نیازمنــد پاســخ های جدی
بــا علــم بــه اینکــه هــدف نهایــی معمــاری ایجــاد مکانــی بــرای زندگــی مــردم اســت، خلاقیــت در 
ایــن حــوزه نیــز بایــد در خدمــت ارتقــای کیفیــت زندگــی انســان و پاســخگوی مســایل جدیــد هــر 
ــر  ــی نظام منــد کــه امــکان ســنجش میــزان خلاقیــت اث ــه مدل ــن رو دســت یابی ب عصــر باشــد. از ای
معمــاری را فراهــم آورد و مولفه هــای تاثیرگــذار ایــن حــوزه را معرفــی کنــد، می توانــد گــره بســیاری 
از مشــکلات حــوزه انســان و محیــط را بگشــاید و در طراحــی آثــاری خــلاق و ارزشــمند نقش آفرینــی 
ــرای  ــی ب ــه مدل ــه ارائ ــا رویکــرد کیفــی و روش اســتدلال منطقــی ب کنــد. در ایــن پژوهــش ابتــدا ب
ــا رویکــرد کمــی و روش  ــه بعــد ب ــر معمــاری پرداختــه شــد. در مرحل ســنجش میــزان خلاقیــت اث
پیمایشــی، میــزان خلاقیــت 3 بنــای تجــاری منتخــب شــهر تبریــز کــه در دهــه اخیــر و پــس از بــه 
 وجــود آمــدن نهضــت ســاخت مال هــا طراحــی و اجــرا شــده اند، محاســبه گردیــد. طبــق یافته هــای 
پژوهــش، خلاقیــت دارای دو بعــد اساســی نــوآوری و فایــده اســت. فایــده معمــاری در پاســخ بنــا بــه 
ــوآوری در میــزان تازگــی ایــن پاســخ ها نســبت  نیازهــای انســان از محیــط معنــا پیــدا می کنــد و ن
بــه معماری هــای حــوزه مرتبــط ســنجیده می شــود. در مــدل ارائــه شــده، ابتــدا بــه ســنجش میــزان 
رضایــت از قابلیت هــای بنــای معمــاری در پاســخ بــه نیازهــای انســان از محیــط پرداختــه می شــود. 
در مرحلــه بعــد بــا تطبیــق روش SAPPhIRE بــا محیــط معمــاری، میــزان نــوآوری پاســخ های بنــای 
معمــاری بــه نیازهــای انســان، بــا اســتفاده از ایــن مــدل ســنجیده می شــود. نتایــج بــه  دســت  آمــده 
حاکــی از ایــن اســت کــه در بناهــای مــورد مطالعــه بــا تمهیداتــی چــون ایجــاد ارتبــاط بصــری بیــن 
ــرای اقشــار مختلــف،  ــاز و ایجــاد امــکان فعالیت هــای متنــوع ب طبقــات، اســتفاده از فضاهــای نیمه ب
خلاقیــت معمــاری ارتقــاء یافتــه اســت. در نهایــت میــزان خلاقیــت مجتمــع لاله پــارک 0.28، اطلــس 

ــد. ــبه ش ــتاره باران 0.20 محاس 0.25 و س
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مقدمه مقدمه 
صفاتــی چــون خلاقیــت و نــوآوری، همــواره بــه عنــوان 
یکــی ارزش هــای اساســی بشــر مطــرح بوده انــد. مســایل و 
ــه  ــا توجــه ب ــر عصــری و ب ــه در ه ــدی ک ــات جدی موضوع
ــای  ــته ها و نیازه ــوند، خواس ــاد می ش ــر ایج ــرایط معاص ش
ــد و  ــای جدی ــد راه حل ه ــد و نیازمن ــد بوجــود می آورن جدی
متناســب هســتند. بدیــن ترتیــب تمــدن انســانی و زندگــی 
وی بــدون نیــروی خلاقــه و آفرینشــگری امکان نا پذیــر 
اســت. چــرا کــه هرگونــه تغییــر، تحــول و پیشــرفتی، 
ــا چــه  ــه ب ــا اینکــه کار خلاقان نیازمنــد خلاقیــت اســت. ام
معیــاری و از ســوی چــه کســانی و بــا چــه روشــی خلاقانــه 
شــناخته می شــود، بخــش کلیــدی بحــث از خلاقیــت اســت. 
قضــاوت از ارزش خلاقیــت در مــواردی مثــل معمــاری کــه 
اثــر خلاقانــه بطــور مســتقیم بــا زندگــی مــردم رابطــه دارد 
ــه انســان را  ــد. محیطــی ک ــدا می کن ــت بیشــتری پی اهمی
ــر همــه  ــا غیرمســتقیم ب ــرد، بطــور مســتقیم ی در برمی گی
شــئون زندگــی او تاثیرگــذار اســت و نحــوه زیســت انســان 
ــن رو، در  ــرد. از ای ــر می پذی ــاری تاثی ــع از معم ــور قط بط
ــل  ــوآوری حاص ــه ن ــاری، هرگون ــای معم ــک بن ــی ی ارزیاب
تراوشــات ذهــن معمــار را بایــد خلاقیــت قلمــداد کنیــم؟ یــا 
هــر عنصــر و فضــای معمــاری برگرفتــه از خواســت و علاقــه 
ــاری  ــت معم ــره خلاقی ــد در زم ــر می توان ــا و کارب کارفرم

قــرار بگیــرد؟
معمــار اساســا طــراح زندگــی بوســیله ســاختمان اســت 
و موضــوع معمــاری بــه ایــن تعبیــر، کیفیــت زندگــی انســان 
اســت کــه بوســیله ســاختمان تحقــق پیــدا می کنــد. پــس 
ــه کار رود در فهــم  خلاقیتــی نیــز کــه بایــد در معمــاری ب
ــق دارد،  ــکان تحق ــه ام ــت ک ــی اس ــوب زندگ ــکل مطل ش
ــم  ــه موضــوع عل ــب، چــرا ک ــاوت و عجی ــای متف ــه فرم ه ن
ــی  ــه شــکل زندگ ــاری شــکل ســاختمان نیســت، بلک معم
ــه  ــا توج ــت )Hojjat, 2011(. ب ــاختمان اس ــان در س انس
ــن  ــت در ای ــی بشــر، خلاقی ــاری در زندگ ــگاه معم ــه جای ب
عرصــه نیــز بایــد در خدمــت بهبــود کیفیــت زیســت 
ــد از  ــه بای ــاری خلاقان ــت معم ــه در نهای ــرا ک ــد چ او باش
ــرد و  ــرار بگی ــتفاده ق ــورد اس ــود، م ســوی انســان درک ش
ــه  ــری ب ــا اث ــه بس ــد. چ ــه کن ــی او اضاف ــه زندگ ــی ب ارزش
زعــم معمــار بنــا خلاقانــه باشــد ولــی از ســوی مــردم یــک 
ــورد  ــا م ــود ی ــر درک نش ــرد آن اث ــدف و کارک ــه، ه جامع
ــن  ــب ممک ــن ترتی ــه همی ــد. ب ــته باش ــتفاده ای نداش اس
اســت بنایــی مطابــق میــل و ســلیقه یــک کارفرمــا ســاخته 
شــود و از دیــد او بــا اهــداف اقتصــادی و ... خلاقانــه ارزیابــی 
گــردد ولــی آن بنــا عــاری از غنــای معمــاری باشــد و حتــی 
ــا فرهنــگ و زندگــی مــردم جامعــه اش نداشــته  تناســبی ب
ــه  ــوط ب ــد مرب ــاری بای ــت در معم ــن رو خلاقی ــد. از ای باش
ــان  ــی انس ــرای زندگ ــد ب ــی و جدی ــای عال ــق کیفیت ه خل

ــد ســاختمانی.  ــق اشــکال جدی ــه خل باشــد ن
بنابرایــن بــا ارائــه شــیوه ای قاعده منــد و منســجم 
بــرای ســنجش خلاقیــت معمــاری، عــلاوه بــر معیــن 
کــردن ســازوکاری اصولــی بــرای شناســایی خلاقیــت 
ــی  ــرای طراح ــخصه هایی ب ــاختار و مش ــوان س ــا، می ت بناه

ــه  ــن این ک ــرد. ضم ــه ک ــه ارائ ــای خلاقان ــاخت بناه و س
ســنجش  قابلیــت  ارائه شــده،  روش  کــه  صورتــی  در 
ــرای آن  ــاخت و اج ــل از س ــاری قب ــای معم ــت بن خلاقی
ــه در  ــم داشــت ک ــن فرصــت را خواهی را داشــته باشــد، ای
ــرای  ــه ب ــت و هزین ــرف وق ــل از ص ــی و قب ــه طراح مرحل
ــم.  ــاء دهی ــا را ارتق ــه بن ــای خلاقان ــاز، مولفه ه ساخت وس
ــه  ــتفاده از روش SAPPhIRE ک ــا اس ــش ب ــن پژوه در ای
توســط سیروانســان و چاکرابارتــی بــرای ســنجش نــوآوری 
 Srinivasan &( ــت ــده اس ــه ش ــی ارائ ــی صنعت در طراح
Chakrabarti, 2009( و توســعه و ســازگاری آن بــا فضــای 
معمــاری و در نظــر گرفتــن نیازهــای اصیــل انســان از 
ــاری  ــر معم ــت اث ــنجش خلاقی ــرای س ــی ب ــط، مدل محی
ــرار دادن  ــورد ملاحظــه ق ــه ضمــن م ــه شــده اســت ک ارائ
ــا  ــب آن ب ــاری و تناس ــوآوری معم ــف ن ــای مختل جنبه ه
زندگــی انســان، در نهایــت یــک کمیــت عــددی مشــخص 
ــد. در  ــی می نمای ــا معرف ــر بن ــت ه ــزان خلاقی ــرای می را ب
ــه شــده در ســنجش خلاقیــت بناهــای  ــان از مــدل ارائ پای
ــز  ــهر تبری ــتاره باران در ش ــس و س ــارک، اطل ــاری لاله پ تج
اســتفاده شــده اســت و نتایــج بدســت آمــده مــورد بحــث 

قــرار گرفته انــد. 
بدین ترتیــب در ایــن پژوهــش بدنبــال پاســخ دادن بــه 

ایــن دو پرســش هســتیم:
اثــر  یــک  خلاقیــت  میــزان  می تــوان  چگونــه   .1

ســنجید؟ را  معمــاری 
ــهر  ــب ش ــاری منتخ ــای تج ــت بناه ــزان خلاقی 2. می

ــد؟  ــدازه می باش ــه ان ــز چ تبری

پیشینه پژوهشپیشینه پژوهش
مفهوم خلاقیت

واژه خلاقیــت برگرفتــه از )Creation( از ریشــه لاتیــن 
)Crearte( بــه معنــي ســاختن یــا تولیــد کــردن یــا عملــي 
در   .)Gharebaghi, 2006( اســت  و هدفمنــد  آگاهانــه 
فرهنــگ دهخــدا خلاقیــت متــرادف بــا آفرینشــگری، ابتــکار 
ــه  ــه معنــای آفریــدن و ب ــداع و از فعــل خلــق کــردن ب و ب
ــز در  ــلاق نی ــت. واژه خ ــده اس ــاس ش ــود آوردن اقتب وج
فرهنگ هــای دهخــدا و معیــن بــه معنــای آفریننــده و 

ــدع آورده شــده اســت.  مب
ــه از  ــری ک ــف و تعابی ــاق تعاری ــه اتف ــب ب ــر قری در اکث
ــه  ــرای اینک ــی ب ــر اصل ــت، عنص ــده اس ــه ش ــت ارائ خلاقی
چیــزی خلاقانــه خوانــده شــود، آن اســت کــه »نــو« باشــد؛ 
ــک  ــا ی ــد روش، راه حــل، وســیله ی ــی تولی ــت توانای خلاقی
ــه  ــت ارائ ــت )Weisberg, 2006(، خلاقی ــد اس ــرم جدی ف
ــی اســت، خلاقیــت،  ــازه ای ازمفاهیــم و معان کیفیت هــای ت
ــت  ــازه اس ــازمان بندی های ت ــا در س ــکل دادن تجربه ه ش

 .)Samad Aghaei, 2006(
اگــر خلاقیــت را متــرادف نــوآوری بدانیــم، آنــگاه ایجــاد 
هــر چیــز نویــی خلاقیــت خواهــد بــود، چــه بهتر از گذشــته 
باشــد و چــه بدتــر از آن. امــا صــرف نــو بــودن یــک ایــده 
ــود، عنصــر  ــودن آن نمی ش ــه ب ــث خلاقان ــا محصــول باع ی
ــودن در تعاریــف خلاقیــت مــورد  ــو ب دومــی کــه بعــد از ن
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توجــه قــرار گرفتــه اســت، »مفیــد و مناســب بــودن« اســت. 
عمــل خلاقانــه در عیــن اینکــه ترکیبــی جدیــد اســت، بایــد 
گرهــی بگشــاید و مفیــد بفایــده واقــع شــود: خلاقیــت بــه 
هــر نــوع فرآینــد فکــری گفتــه می شــود کــه مســاله را بــه 
طریــق مفیــد حــل کنــد )Amirhosseini, 2005(. اســتین 
ــه تولیــد  ــد کــه منجــر ب نیــز خلاقیــت را فراینــدی می دان
محصولــی جدیــد می شــود کــه توســط گــروه بزرگــی 
از مــردم در مقطعــی از تاریــخ، مفیــد و راضی کننــده 
ــر  ــا در نظ ــود )Beghetto, 2016(. ب ــخیص داده می ش تش
گرفتــن دو عنصــر اصلــی خلاقیــت کــه توضیــح داده شــد، 
از تعاریفــی کــه در میــان غالــب محققیــن مختلــف در ایــن 
زمینــه مــورد قبــول واقــع شــده عبــارت اســت از »تولیــد 
ــب«  ــی و مناس ــال مقتض ــن ح ــد و در عی ــای جدی ایده ه
می تــوان  بنابرایــن   .)Mahmoodi & Zakeri, 2011(
ــف،  ــای مختل ــرد در حوزه ه ــاوت رویک ــود تف ــا وج ــت ب گف
ــر  ــاق نظ ــت اتف ــترک از خلاقی ــف مش ــک تعری ــه در ی هم
ــه  ــی ک ــا و محصولات ــا، راه حل ه ــا، ایده ه ــد: بینش  ه دارن
هــم جدیــد هســتند و هــم مفیــد. جدیــد و نــو بــه گونــه ای 
کــه غیــر معمــول، نــادر و اصیــل باشــند و مفیــد و مناســب 
ــاله  ــا مس ــد، ب ــده جدی ــول و ای ــه محص ــه ای ک ــه گون ب
ــوده، تناســب داشــته باشــد و معنــی دار  موجــود ســازگار ب

.)Amabile, 1996( ــد باش
ــه  ــف را خلاص ــن تعری ــی ای ــگ بخوب ــیمونتون و تین س
خلاقیــت«   = بــودن  مفیــد   × بــودن  »نــو  کرده انــد: 
ــان  ــی نش ــع ضرب ــن تاب )Simonton & Ting, 2010(. ای
می دهــد بــرای وقــوع خلاقیــت هــم نــو بــودن و هــم مفیــد 
ــده ای کــه بشــدت  ــن ای ــاز هســتند. بنابرای ــودن مــورد نی ب
ــد  ــت، نمی توان ــب نیس ــد و مناس ــی مفی ــت ول ــد اس جدی
ــوس  ــب و نامان ــب و غری ــا عجی ــه صرف ــد، بلک ــلاق باش خ
ــی  ــد اســت ول ــه شــدیدا مفی ــده ای ک اســت. همینطــور ای
ــراری و  ــه تک ــد، بلک ــد باش ــلاق نمی توان ــت، خ ــع نیس بدی
خســته کننده و راکــد اســت. اســتفاده از ایــن تابــع ضربــی 
ــا شــیوه ای  ــت ب ــه ســنجش خلاقی ــت، ب ــف خلاقی در تعری
ــن  ــک گرفت ــا کم ــد. ب ــک می کن ــق کم ــد و دقی روش من
ــوان  ــاری را می ت ــر معم ــک اث ــت ی ــف، خلاقی ــن تعری از ای
ــای  ــر و المان ه ــا، عناص ــودن فضاه ــد ب ــو و مفی ــزان ن می

ــرد. ــف ک ــاری تعری ــر معم ــده در آن اث ــه ش ــه کار گرفت ب
سنجش خلاقیت اثر

ــه اینکــه شــیوه روشــمند و دقیقــی بطــور  ــا توجــه ب ب
خــاص بــرای ســنجش خلاقیــت اثــر معمــاری ارائــه 
نشــده اســت، در ایــن بخــش بــه برخــی شــیوه های 
ــه شــده اند  ــه حــال ارائ ــا ب ــی ســنجش خلاقیــت کــه ت کل

می شــود. پرداختــه 
ــت  ــنجش خلاقی ــای س ــن روش ه ــی از قدیمی تری یک
ــاس  ــاد م ــه اعتق ــرد. ب ــه ک ــاس )Moss, 1966( ارائ را م
ــر  ــد« و »غی ــی »مفی ــل اساس ــول دو عام ــت محص خلاقی
ــا  ــازه 0 ت ــل را در ب ــن دو عام ــودن اســت. او ای معمــول« ب
ــودن از  ــول ب ــرد. در روش او غیر معم ــری می ک 3 اندازه گی
مقایســه محصــول بــا ســایر محصــولات قبلــی کــه الزامــات 
ــد  ــود و مفی ــبه می ش ــازند محاس ــراورده می س ــابه را ب مش

ــل  ــه راه ح ــم1«  ک ــل معل ــا »راه ح ــه ب ــودن در مقایس ب
ــود.  ــه می ش ــر گرفت ــات در نظ ــه الزام ــل هم ــع و کام جام
ــرد.  ــز ک ــا تمرک ــوآوری الگوه ــری ن ــر اندازه گی ــاندرز ب س
ــه پرســش 3 ســوال از تازگــی ایــن الگوهــا  ــر پای روش او ب
ــرار  ــار تک ــک ب ــت ی ــد وق ــابه چن ــای مش ــود: 1( الگوه ب
ــد؟  ــابه بوده ان ــزان مش ــه می ــا چ ــن الگوه ــده اند؟ 2( ای ش
ــاق  ــر اتف ــدر اخی ــی چق ــر زمان ــابه از نظ ــای مش 3( الگوه
ــق  ــو از طری ــر الگ ــودن ه ــو ب ــن روش ن ــد؟ در ای افتاده ان
ــان  ــزان و زم ــی و می ــای قبل ــابهت الگوه ــا مش ــه ب مقایس
ــی و  ــردد  چارکرابارت ــخص می گ ــا مش ــادن آنه ــاق افت اتف
ــی  ــکار )Chakrabarti & Khadilkar, 2003( روش خادیل
ــاس آن  ــی از قی ــوآوری محصول ــه در آن ن ــد ک ــه کردن ارائ
ــاخصهای  ــتفاده از ش ــا اس ــع و ب ــول مرج ــک محص ــا ی ب
عمــودی و افقــی بدســت می آمــد. روش آنهــا شــامل 
ــاز،  ــار عمــودی: در مراحــل نی ــن مراحــل اســت: 1( معی ای
وظیفــه، ســاختار زیرسیســتم، تکنولــوژی، زیــر تکنولــوژی، 
ــل  ــی، مکم ــطوح اصل ــی: در س ــار افق ــازی 2( معی پیاده س
و اضافــی. مراحــل کار بــه ایــن صــورت اســت کــه در 
ــود  ــه می ش ــع مقایس ــول مرج ــا محص ــول ب ــدا محص ابت
ــایی  ــودی شناس ــطوح عم ــدام از س ــر ک ــا در ه و تفاوت ه
ــا  ــدام از تفاوت ه ــر ک ــی ه ــپس ارزش تازگ ــردد. س می گ
ــی  ــی ارزیاب ــار افق ــط معی ــش توس ــه اهمیت ــه ب ــا توج ب
 Lozano,( لوزانــو  روش ســنجش خلاقیــت  می گــردد. 
ــق  ــوآوری و تحق ــه ن ــل درج ــبه دو عام ــا محاس 2009( ب
ــوآوری  ــه ن ــرد. درج ــکل می گی ــودن( ش ــد ب ــا )مفی نیازه
Garcia & Calan�  ( بــر پایــه تحقیــق گارســیا و کالانتــون

tone, 2009( بدســت می آیــد کــه راه حل هــای بــدون 
ــا تازگــی  ــا تازگــی متوســط 1 و 2 و ب تازگــی امتیــاز 0 ، ب
ــش  ــد. در بخ ــت می کنن ــاز 3 دریاف ــی امتی ــاد و اساس زی
تحقــق نیازهــا، وزن دهــی در 3 درجــه انجــام می پذیــر: وزن 
ــه آن  ــرای رضایــت بیــش از حــد، جایــی کــه نیــازی ب 9 ب
نبــوده ولــی بــا محیــا شــدنش کاربــر احســاس لــذت کــرده 
اســت. وزن 3 بــرای رفــع نیــاز تــک بعــدی، جایــی کــه بــا 
بهبــود عملکــرد محصــول رضایــت کاربــر افزایــش می یابــد. 
وزن 0 بــرای عملکردهــای ابتدایــی، جایــی کــه رفــع نیــاز 
یــک الــزام اســت. بعــد از وزن دهــی بــه نیازهــا و عملکردهــا، 
ــاز  ــع آن نی ــه رف ــاز 1 ب طبــق کیفیــت تحقــق نیازهــا امتی
ــاز  ــط، و امتی ــت متوس ــاز 3 در حال ــف، امتی ــورت ضعی بص
ــر  ــرد. در روش دیگ ــق می گی ــل تعل ــاز کام ــع نی ــه رف 9 ب
 Lopez�Mesa( ــز مــزا و همــکاران ســنجش خلاقیــت لوپ
ــری  ــی و امکا ن پذی ــی، تازگ ــدار، گوناگون et al., 2011( مق
ــه شــده در یــک محصــول را اندازه گیــری  راه حل هــای ارائ
ــودن محصــول  ــه غیرآشــکار ب ــا توجــه ب ــی ب ــد. تازگ کردن
ــاختار  ــرد، س ــون عملک ــق مقایســه در ســطوحی چ از طری
ــر  ــود. اگ ــری می ش ــات اندازه گی ــاختار جزئی ــی و س مفهوم
ــول  ــد، محص ــاهده ش ــابهتی مش ــطح مش ــه س ــر س در ه
ــر  ــردد. در غی ــی می گ ــی تلق ــکار و بدیه ــر آش ــورد نظ م
ــه شــمار مــی رود. گریــس  ــو( ب ایــن صــورت غیربدیهــی )ن
و همــکاران 3 ویژگــی اثــر خــلاق را نــوآوری، ارزش و 
 .)Grace et al., 2015( غیرمنتظــره بــودن تعریــف کردنــد
آنهــا نــوآوری را از طریقــه فاصلــه طــرح بــا ســایر طرح هــای 
ــن  ــد. بدی ــبه کردن ــی محاس ــای مفهوم ــود در آن فض موج



 ...  SAPPhIRE ارائه مدلی برای سنجش میزان خلاقیت اثر معماری بر اساس روش
ی

عـلـمــــ
فـصـلـنـامــــه 

دو 

ی ایـــران
ی و شـهرســــاز

معمـــار

246

بهار و تابستان  1402 . دوره 14 . شماره 1/ صفحات  241-259

صــورت کــه بــا اســتفاده از الگوریتــم خوشــه ای هــر مرحلــه 
طراحــی محصــول مــورد نظــر را بــا طرح هــای بــا مقصــود 
مشــابه مقایســه و ارزیابــی می کردنــد. ارزش محصــول نیز از 
طریــق مقایســه عملکــرد و فایــده آن در مقابــل طرح هــای 
ــودن  ــت غیرمنتظــره ب ــردد. در نهای ــبه می گ مشــابه محاس
ــی  ــای قبل ــه طرح ه ــی ک ــه انتظارات ــه ب ــا توج ــول ب محص
 Grace( ــردد ــبه می گ ــد محاس ــاد کرده ان ــوزه ایج ــن ح ای

.)& Maher, 2016

ــک  ــت ی ــنجش خلاقی ــرای س ــز ب ــر نی ــر و فیش ماه
ــودن  ــره ب ــوآوری، ارزش و غیرمنتظ ــل ن ــول، 3 عام محص
بــا محصــولات موجــود در حــوزه مشــابه مقایســه  را 
ــد  ــول X واج ــد )Maher & Fisher, 2012(. محص کردن
ویژگی هــای Xi باشــد، در فضــای اقلیدســی محصــول 
ــی از  ــه ترکیب ــد ک ــردار باش ــک ب ــده ی ــد نماین X می توان
ویژگی هــا و ارزش هــای آن اســت. اگــر محصــولات متعلــق 
بــه یــک حــوزه باشــند ایــن محتمــل اســت کــه مجموعــه 
ویژگی هــای Xi بــرای بســیاری از محصــولات مشــابه 
 N باشــند. ماهــر و فیشــر از ایــن بــرای محاســبه خلاقیــت

ــد: ــه نمودن ــر را ارائ ــول زی ــد و فرم ــتفاده کردن اس
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  ایگونه به نو و جدید. مفید هم و هستند جدید هم که محصولاتی
  که ایگونه به مناسب و مفید و باشند اصیل و نادر معمول، غیر که

 داشته   تناسب  بوده،  سازگار   موجود  مساله  با  جدید،  ایده  و  محصول
 (. Amabile, 1996) باشد دارمعنی و باشد

  نو : »اندکرده  خلاصه  را  تعریف   این   بخوبی  تینگ  و   سیمونتون
(. Simonton and Ting, 2010)  «خلاقیت=    بودن  مفید  ×  بودن
 هم  و  بودن نو هم خلاقیت وقوع برای دهدمی  نشان ضربی تابع این

  است  جدید   بشدت  که   ایایده  بنابراین .  هستند  نیاز  مورد  بودن  مفید
 عجیب   صرفا  بلکه  باشد،  خلاق  تواندنمی   نیست،  مناسب  و  مفید  ولی

 است   مفید  شدیدا  که  ایایده   همینطور.  است  نامانوس  و  غریب  و
  کنندهخسته   و  تکراری  بلکه  باشد،  تواندنمی خلاق  نیست،  بدیع  ولی

  به   خلاقیت،  تعریف  در  ضربی  تابع  این  از  استفاده.  است   راکد  و
 با .  کندمی   کمک  دقیق  و  مندروش  ایشیوه  با  خلاقیت  سنجش

 توان می   را  معماری  اثر  یک  خلاقیت  تعریف،  این  از  گرفتن  کمک
  شده  گرفته کاربه هایالمان و عناصر فضاها، بودن مفید و نو میزان

 . کرد تعریف معماری اثر آن در
 

 اثر  خلاقیت سنجش
 برای  خاص  بطور  دقیقی  و  روشمند  شیوه   اینکه  به  توجه  با

  به   بخش   این   در  است،  نشده  ارائه  معماری  اثر  خلاقیت  سنجش
  اندشده  ارائه  حال  به  تا  که  خلاقیت  سنجش  کلی  هایشیوه  برخی

 . شودمی پرداخته
  ماس   را  خلاقیت  سنجش  روشهای  ترینقدیمی   از  یکی

(Moss, 1966  )دو   محصول  خلاقیت  ماس  اعتقاد  به.  کرد  ارائه 
 عامل  دو  این  او. است  بودن  «معمول  غیر»   و  «مفید»  اساسی  عامل

  بودن  معمولغیر  او  روش  در.  کردمی  گیریاندازه  3  تا  0  بازه  در  را
 را   مشابه  الزامات  که  قبلی  محصولات  سایر  با  محصول  مقایسه   از

  راه»  با  مقایسه  در  بودن  مفید  و   شودمی  محاسبه  سازندمی   براورده
  گرفته  نظر  در  الزامات  همه  کامل  و جامع  حل  راه  که   «1معلم  حل
 او   روش.  کرد  تمرکز  الگوها  نوآوری  گیریاندازه   بر  ساندرز.  شودمی 
  مشابه الگوهای( 1: بود الگوها این تازگی از سوال 3 پرسش پایه  بر

  مشابه  میزان  چه  الگوها   این (  2  اند؟شده  تکرار  بار  یک  وقت  چند
 اند؟ افتاده  اتفاق  اخیر  چقدر  زمانی  نظر  از  مشابه  الگوهای(  3  اند؟بوده

  الگوهای مشابهت با مقایسه طریق  از الگو هر  بودن  نو روش این در
  گردد می   مشخص  آنها  افتادن  اتفاق  زمان  و  میزان  و  قبلی

( Chakrabarti and Khadilkar, 2003)  خادیلکار و چارکرابارتی
  یک  با  آن  قیاس  از  محصولی  نوآوری  آن  در  که  کردند  ارائه  روشی

  بدست  افقی  و  عمودی  شاخصهای  از  استفاده  با  و   مرجع  محصول
 در :  عمودی  معیار(  1:  است  مراحل  این  شامل  آنها  روش.  آمدمی 

  تکنولوژی،  زیر   تکنولوژی،  زیرسیستم،   ساختار  وظیفه،  نیاز،  مراحل
 مراحل .  اضافی   و  مکمل  اصلی،  سطوح  در:  افقی   معیار (  2  سازیپیاده

  مرجع  محصول  با  محصول  ابتدا  در  که  است  صورت  این  به  کار
 شناسایی  عمودی سطوح از کدام هر در هاتفاوت  و شودمی  مقایسه

  به   توجه   با  هاتفاوت   از  کدام  هر  تازگی  ارزش  سپس.  گرددمی 

 خلاقیت   سنجش  روش.  گرددمی   ارزیابی   افقی  معیار  توسط  اهمیتش
 تحقق   و  نوآوری  درجه  عامل  دو  محاسبه  با(  Lozano, 2009)  لوزانو
  تحقیق  پایه   بر  نوآوری  درجه.  گیردمی   شکل(  بودن  مفید)  نیازها

 بدست (  Garcia and Calantone, 2009)  کالانتون  و  گارسیا
  و  1  متوسط  تازگی  با   ،  0  امتیاز  تازگی  بدون  هایحل راه  که   آیدمی 
 بخش   در.  کنندمی   دریافت  3  امتیاز  اساسی  و  زیاد  تازگی  با  و  2

 برای   9  وزن:  پذیرمی  انجام  درجه  3  در  دهیوزن   نیازها،  تحقق
 شدنش   محیا  با  ولی  نبوده  آن  به  نیازی  که  جایی  حد،  از  بیش  رضایت

  بعدی،  تک  نیاز  رفع  برای  3  وزن.  است  کرده  لذت  احساس  کاربر
. یابدمی   افزایش  کاربر  رضایت  محصول  عملکرد  بهبود  با  که  جایی
.  است  الزام  یک  نیاز  رفع  که  جایی  ابتدایی،  عملکردهای  برای  0  وزن
 نیازها   تحقق  کیفیت  طبق  عملکردها،  و  نیازها  به  دهیوزن   از  بعد

 متوسط،  حالت در 3  امتیاز ضعیف، بصورت نیاز آن رفع به 1  امتیاز
  سنجش  دیگر روش  در.  گیردمی   تعلق  کامل   نیاز  رفع  به  9  امتیاز  و

 مقدار، (  Mesa et al., 2011�Lopez)   همکاران  و  مزا  لوپز  خلاقیت
 یک   در  شده  ارائه  هایحل  راه  پذیرینامکا   و  تازگی  گوناگونی،
  بودن  غیرآشکار  به   توجه   با  تازگی.  کردند  گیریاندازه  را  محصول
 ساختار   عملکرد،  چون  سطوحی  در  مقایسه  طریق  از  محصول
  سطح  سه  هر  در  اگر.  شودمی   گیریاندازه  جزئیات  ساختار  و  مفهومی
 تلقی   بدیهی  و  آشکار  نظر  مورد  محصول  شد،  مشاهده  مشابهتی

 گریس .  رودمی   شمار  به(  نو)  غیربدیهی  صورت  این  غیر  در.  گرددمی 
  بودن غیرمنتظره و  ارزش نوآوری، را  خلاق اثر ویژگی 3  همکاران و

 طریقه   از  را  نوآوری  آنها(.  Grace et al., 2015)  کردند  تعریف
 محاسبه   مفهومی  فضای  آن  در  موجود  هایطرح  سایر  با  طرح  فاصله
  مرحله  هر  ایخوشه  الگوریتم  از  استفاده  با  که  صورت  بدین.  کردند

 و   مقایسه  مشابه  مقصود  با  هایطرح  با   را  نظر  مورد  محصول  طراحی
 و   عملکرد  مقایسه  طریق  از  نیز  محصول  ارزش.  کردندمی   ارزیابی

 نهایت   در.  گرددمی   محاسبه  مشابه  هایطرح   مقابل  در  آن  فایده
 قبلی   هایطرح   که  انتظاراتی  به  توجه  با  محصول  بودن  غیرمنتظره

 Maher, Grace and) گرددمی محاسبه اندکرده ایجاد حوزه این
2016 .) 

  عامل   3  محصول،  یک  خلاقیت  سنجش  برای  نیز  فیشر  و  ماهر
  حوزه  در  موجود  محصولات  با  را  بودن  غیرمنتظره  و  ارزش  نوآوری،

 X  محصول(.  Maher and Fisher, 2012)  کردند  مقایسه  مشابه
 تواند می  X محصول اقلیدسی  فضای  در باشد، Xi هایویژگی  واجد

.  است  آن  هایارزش   و  هاویژگی   از  ترکیبی  که  باشد  بردار  یک  نماینده
  که   است  محتمل  این  باشند   حوزه   یک   به  متعلق  محصولات   اگر

. باشند  مشابه  محصولات  از  بسیاری  برای  Xi  هایویژگی   مجموعه
  و  کردند  استفاده  N  خلاقیت  محاسبه   برای  این  از  فیشر  و  ماهر

 : نمودند ارائه را زیر فرمول

   اثر  نوآوری سنجش برای SAPPhIRE روش
  ارزیابی   برای  ایمرحله   7  مدلی  چاکرابارتی  و  سانینیوارس
  روش  این  مزیت.  اندکرده  ارائه  صنعتی  محصولات  بودن  نو  میزان

(1)

روش SAPPhIRE برای سنجش نوآوری اثر 

ــرای  ــه ای ب ــی 7 مرحل ــی مدل ــان و چاکرابارت سرینیواس
ارزیابــی میــزان نــو بــودن محصــولات صنعتــی ارائــه 
ــای  ــایر روش ه ــه س ــبت ب ــن روش نس ــت ای ــد. مزی کرده ان
ــر داشــتن یــک  ــوآوری ایــن اســت کــه عــلاوه ب ســنجش ن
الگوریتــم ســاده و مشــخص، نــوآوری را در ســطوح و مراحــل 
ــک  ــه ی ــت ب ــرار می دهــد در نهای ــورد بررســی ق ــف م مختل
ــدا  ــوآوری محصــول دســت پی ــزان ن ــرای می ــق ب ــدد دقی ع
ــن  ــای پیشــین در ای ــب مدل ه ــه غال ــی ک ــد، در حال می کن
ــه بــودن  ــد و بــه صــرف نوآوران زمینــه کلــی عمــل می کردن
ــد. ایــن مــدل  ــه نبــودن محصــول اکتفــا می کردن ــا نوآوران ی
کــه بطــور مخفــف SAPPhIRE )یاقــوت( خوانــده می شــود، 
اشــاره بــه مراحــل: حالــت )State(، عمــل )Action(، بخــش 
عضــو   ،)Input( ورودی   ،)Phenomena( پدیــده   ،)Part(
Srinivasan & Chakra�( دارد )Effect( و اثــر )Organ(

 .)barti, 2009

ــا  ــتم ی ــول، سیس ــک محص ــوآوری ی ــبه ن ــرای محاس ب
ــه  ــاری ک ــولات و آث ــا محص ــوت، آن را ب ــدل یاق ــر در م اث
ــورد مقایســه  ــده اند م ــاخته ش ــد و س ــودش تولی ــوزه خ ح

ــم: ــل می کنی ــر عم ــب زی ــه ترتی ــه ب ــرار داده و ب ق
1( عمــل )کنــش(: عمــل یــا کاری کــه محصــول انجــام 
ــد.  ــطح می باش ــی آن س ــرد اصل ــع عملک ــد و در واق می ده
اگــر ایــن عملکــرد بــه کلــی جدیــد و تــازه باشــد و در حوزه 
ــا عملکــرد هماننــد نداشــته  محصــول، محصــول دیگــری ب
باشــیم، امتیــاز 7 بــه آن تعلــق گرفتــه و کار محاســبه 
ــوآوری آن ســطح از نیاز-رضایتمنــدی همیــن جــا پایــان  ن

ــم. ــه 2 می روی ــه مرحل ــورت ب ــن ص ــر ای ــد. در غی می یاب
ــول در  ــه محص ــی ک ــر حالت ــت: تغیی ــر حال 2( تغیی
هنــگام کار کــردن و بهره بــرداری ایجــاد می کنــد و آن 

ــد تفســیر  ــام می ده ــه سیســتم انج ــوان کاری ک ــه عن را ب
ــد  ــاد می کن ــول ایج ــه محص ــری ک ــر تغیی ــد. اگ می کنن
بی ســابقه باشــد بــه آن امتیــاز 6 تعلــق گرفتــه و کار 
محاســبه نــوآوری بــه پایــان می رســد. در غیــر ایــن صــورت 

ــم. ــه 3 می روی ــه مرحل ب
3( ورودی هــا )داده هــا(: بــه طــور کلــی انــرژی، مــواد و 
مصالــح و اطلاعاتــی اســت کــه باعــث شــروع کار محصــول 
می شــود. در صــورت عــدم وجــود هماننــدی در ایــن بخــش 
ــرای آن محاســبه  حــوزه محصــول مــورد نظــر، امتیــاز 5 ب
ــه  ــورت ب ــن ص ــر ای ــرد. در غی ــان می پذی ــده و کار پای ش

ــم.  ــه 4 می روی مرحل
ــود  ــه وج ــی ب ــل و چگونگ ــی: دلی ــده فیزیک 4( پدی
آمــدن یــک تغییــر حالــت و وضعیــت در محصــول اســت. در 
صورتــی کــه مشــابهتی در ایــن مرحلــه پیــدا نشــود بــا در 
ــان می دهیــم،  ــه پای ــه محاســبه ب نظــر گرفتــن امتیــاز 4 ب

ــم. ــه 5 می روی ــه مرحل ــن صــورت ب ــر ای در غی
ــم  ــن و اصــول علمــی حاک ــی: قوانی ــرات فیزیک 5( اث
بــر عملکــرد محصــول را شــامل می شــود، مثــلا قانــون دوم 
ــون و  ــا قان ــابه را ب ــردی مش ــی عملک ــر محصول ــن. اگ نیوت
ــه  ــاز 3 ب ــه انجــام برســاند، امتی ــد ب ــع و بی مانن ــی بدی اصل
ــه 6  ــه مرحل ــورت ب ــن ص ــر ای ــرد، در غی ــق می گی آن تعل

می رویــم.
و  روابــط  ویژگی هــا،  )اعضــا(:  اندام هــا   )6
ــای  ــر روی اجــزا و بخش ه ــال شــده ب ــای اعم محدودیت ه
تشــکیل دهنده محصــول می باشــد. در صــورت عــدم وجــود 
مشــابهت بــا اندام هــا و اعضــای ســایر محصــولات آن 
حــوزه، امتیــاز 2 را در نظــر می گیریــم و در غیــر ایــن 

صــورت بــه مرحلــه 7 می رویــم.
قطعــات  و  اجــزا  )قطعــات(:  بخش هــا   )7
کوچک تریــن  و  هســتند  محصــول  تشــکیل دهنده 
ــی  ــود تازگ ــورت وج ــکیل دهنده آن. در ص ــای تش بخش ه
در ایــن بخــش امتیــاز 1 در نظــر گرفتــه می شــود، در غیــر 
ایــن صــورت محصــول دارای نــوآوری محســوب نمی شــود.

تبیین خلاقیت اثر معماریتبیین خلاقیت اثر معماری
محاسبه نوآوری فضای معماری

بــه منظــور تفســیر و تطبیــق هــر یــک از مراحــل مــدل 
SAPPhIRE بــا مراحــل مــدل نــوآوری بنــای معمــاری، از 
ــی  ــم. زمان ــتفاده می کنی ــان اس ــرگان و کارشناس ــر خب نظ
کــه بنــا باشــد دربــاره اتفــاق نظــر یــک جمــع صاحب نظــر 
ــود، از  ــه ش ــی پرداخت ــه بررس ــاص ب ــوع خ ــک موض در ی
روش دلفــی اســتفاده می شــود. دلفــی ابــزار ارتباطــی 
ــه  ــه فرمول ــرگان اســت ک ــی از خب ــن گروه ــودمندی بی س
کــردن آراء اعضــای گــروه را تســهیل می کنــد. ایــن روش، 
ــدی  ــع آوری و طبقه بن ــرای جم ــاختاریافته ب ــدی س فرآین
دانــش موجــود در نــزد گروهــی از کارشناســان و خبــرگان 
ــش نامه هایی  ــع پرس ــه و توزی ــق مصاحب ــه از طری ــت ک اس
در بیــن افــراد و بازخــورد کنترل شــده پاســخ ها و نظرهــای 
 Shieh, Daneshpour &( دریافتــی صــورت می گیــرد

.)Roos ta, 2017
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انتخــاب حلقــه صاحب نظــران بخــش بســیار مهمــی از 
ــورد  ــروه، از موضــوع م ــن گ ــی اســت. آگاهــی ای روش دلف
ــالای نتایــج دلفــی  ــرای کیفیــت ب ــی ب نظــر، تضمیــن خوب
اســت. بنابرایــن حلقــه اعضــای دلفــی در یــک پژوهــش، بــر 
ــد  ــه براســاس فرآین اســاس تخصــص انتخــاب می شــوند ن
ــر اســاس  ــی را ب ــه دلف ــی. پژوهشــگر، حلق انتخــاب تصادف
آگاهی شــان از موضــوع مــورد نظــر انتخــاب می نمایــد 
)Lins tone & Turoff, 2002(. در مــورد تعــداد افــراد 
ــی  ــرات مختلف ــل، نظ ــک پان ــرای تشــکیل ی ــاز ب ــورد نی م
وجــود دارد ولــی غالبــا در صورتــی کــه افــراد دارای 
پیش زمینــه ای همگــن باشــند، بیــن 10 تــا 15 نفــر کافــی 
 Delbecq, Van de Ven &( .در نظــر گرفتــه می شــود

.)Gus tafson, 1975

بــرای تشــکیل حلقــه خبــرگان، تعــداد 10 نفــر از 
ــا  ــا مــدرک دکتــری و دارای آشــنایی ب اســاتید معمــاری ب
ــاب  ــای انتخ ــد. معیاره ــاب گردیدن ــش انتخ ــوع پژوه موض
خبــرگان عبارتنــد از: آشــنایی بــا موضــوع پژوهــش، ســطح 
ــه و  ــوابق کاری، تجرب ــش و س ــک، دان ــلات آکادمی تحصی
مهــارت، در دســترس بــودن و داشــتن انگیــزه و تمایــل بــه 

ــق. ــارکت در تحقی مش
ــا مــدل ســنجش  ــرای تطبیــق مــدل SAPPhIRE ب ب
ــه   ــک مصاحب ــه اول ی ــاری، در مرحل ــای معم ــوآوری بن ن
ســاختاریافته صــورت گرفــت. پــس از توضیــح نحــوه کارکرد 
ایــن روش در ســنجش نــوآوری، در ابتــدا نظــر خبــرگان در 
رابطــه بــا شــیوه امتیازدهــی بــه مراحــل ســنجش نــوآوری 
مــورد ســوال قــرار گرفــت کــه در ایــن زمینــه همــه اســاتید 
ــاری  ــدل معم ــه ای م ــی 7 مرحل ــر وزن ده ــی ب ــه دلف حلق
مطابــق مــدل اولیــه SAPPhIRE توافــق داشــتند. در 
مرحلــه بعــد پیشــنهادات هــر یــک از اســاتید بــرای مراحــل 
ــس از  ــد. پ ــت گردی ــاری برداش ــای معم ــر در فض متناظ
ــرای  ــده ب ــه ش ــنهادات ارائ ــترک، پیش ــوارد مش ــدف م ح

 SAPPhIRE ترجمــه و تفســیر هــر یــک از مراحــل مــدل
ــای معمــاری، در جــدول 1 گــردآوری شــد. در بن

ــا اســتفاده از پرسشــنامه های بســته  ــه بعــد، ب در مرحل
بــر اســاس طیــف لیکــرت، نظــر حلقــه خبــرگان در رابطــه 
بــا میــزان ارتبــاط هــر یــک از مــوارد پیشــنهادی بــا مرحلــه 
نــوآوری مــورد نظــر فضــای معمــاری، مــورد ســنجش قــرار 
ــرای  ــاز 5 ب ــددی، امتی ــبه ع ــام محاس ــرای انج ــت. ب گرف
ــا  ــل ب ــاط کام ــدم ارتب ــرای ع ــاز 1 ب ــل و امتی ــاط کام ارتب
مرحلــه مــورد نظــر، در نظــر گرفته شــد. بعــد از جمــع آوری 
ــن  ــترین میانگی ــا بیش ــنهادی ب ــوارد پیش ــنامه ها، م پرسش
امتیــاز، بــه عنــوان مرحلــه متناظــر مــدل SAPPhIRE در 
فضــای معمــاری مــورد اســتفاده قــرار گرفــت )جــدول 2(.

بــا مشــخص شــدن مولفه هــای ســنجش نــوآوری 
معمــاری در هــر مرحلــه بــر اســاس روش دلفــی، در ادامــه 
ــوآوری معمــاری  ــه توضیــح مراحــل و فراینــد ســنجش ن ب

برگرفتــه از مــدل SAPPhIRE می پردازیــم: 
1( عملکــرد: در مــدل SAPPhIRE بیشــترین امتیــاز 
نــوآوری بــرای عمــل و کاری کــه محصــول انجــام می دهــد 
در نظــر گرفتــه شــده اســت. معمــاری بســتر انجــام 
ــک  ــه ی ــه ای ک ــرد و زمین ــن رو عملک ــت، از ای فعالیت هاس
ــرای انجــام یــک فعالیــت خــاص فراهــم  بنــای معمــاری ب
ــه اســت. در  ــوآوری جــای گرفت مــی آورد در صــدر مــدل ن
صورتــی کــه در عملکردهــای ارائــه شــده در بنــا، عملکــرد 
ــه آن  ــاز 1=7/7 ب ــد امتی ــته باش ــود داش ــی وج ــلا نوی کام
ــد  ــه بع ــه مرحل ــورت ب ــن ص ــر ای ــرد. در غی ــق می گی تعل

می رویــم.
ــا: در  ــرای فعالیت ه ــده ب ــه ش ــای ارائ ــرم و فض 2( ف
مــدل یاقــوت دومیــن مرحلــه نــوآوری مربــوط بــه بررســی 
تغییــری می شــود کــه عمــل محصــول ایجــاد می کنــد. در 
معمــاری نیــز عملکــردی کــه بنــا ارائــه می کنــد، منجــر بــه 

Table 1. Points emerging from interviews with architectural experts (Delphi firs t s tage)

 
Table 1: Points emerging from interviews with architectural experts (Delphi first stage) 
 

Steps of the SAPPhIRE model Corresponding proposed steps in architecture 

Action: The main function of the product � Use and function of the building 
� The method of intervention in the artificial environment 
- Influential socio�cultural foundations 

Change of state: The change that the product creates 
and makes it perform its function 

� How architecture perform the function 
� Form and space provided for activities 
- The process of spatial structure formation 

Inputs: energy, materials and information that make 
the product work 

� Energy used by the building 
� Effective Environmental information in the operation of the building 

Physical Phenomena: How to Cause a Change of State � Arrangement and organization of elements and spaces 
� Details of spaces, including decorations and materials 
- How to arrange and mange spaces 

Physical effects: scientific principles and laws that play 
a role in product performance 

� Building structure 
� The technology used 
� Performance features of the building 

Organs: How parts relate to each other and create 
larger parts 

� The combination of materials 
� Form of Roof, floor, walls and openings 
- The overall structure of spaces 

Components: the smallest parts of the product and the 
connections between them 

� Details 
� Connections 
� Materials 
� Color 

 
Table 2: Equivalent stages of the SAPPhIRE model in architecture (the second stage of Delphi method)



 ...  SAPPhIRE ارائه مدلی برای سنجش میزان خلاقیت اثر معماری بر اساس روش
ی

عـلـمــــ
فـصـلـنـامــــه 

دو 

ی ایـــران
ی و شـهرســــاز

معمـــار
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ایجــاد فــرم و فضــای متناســب بــا آن می گــردد. بــر اســاس 
روش دلفــی، ترکیــب و ســاختار کلــی فــرم و فضاهــای بنــا، 
ــر  ــد. اگ ــرار می گیرن ــوآوری ق ــنجش ن ــه دوم س در مرحل
ــی  ــابقه قبل ــدون س ــد و ب ــده جدی ــه ش ــرم و فضــای ارائ ف
باشــد بــه آن امتیــاز 0.857=6/7 تعلــق می گیــرد، در غیــر 

ــم.  ــه 3 می روی ــه مرحل ــن صــورت ب ای
ــورد  ــوارد م ــرژی و م ــتفاده: ان ــورد اس ــرژی م 3( ان
نیــاز بــرای شــروع بــه کار کــردن محصــول در ایــن مرحلــه 
ــدل  ــت. در م ــه اس ــرار گرفت ــر ق ــد نظ ــوت م ــدل یاق از م
ــه  ــن مرحل ــا در ای ــرژی مــورد اســتفاده بن ــز ان معمــاری نی
مــورد توجــه اســت. مــواردی چــون اســتفاده بنــا از انــرژی 
بــرق یــا انرژی هــای خورشــیدی، زمین گرمایــی و ... در 
ــوزه  ــش از ح ــن بخ ــدی در ای ــود همانن ــدم وج ــورت ع ص
فضــای مــورد نظــر، امتیــاز 0.714=5/7 بــرای آن محاســبه 
ــه  ــورت ب ــن ص ــر ای ــرد. در غی ــان می پذی ــده و کار پای ش

مرحلــه 4 می رویــم. 
4( چیدمــان و ســازماندهی عناصــر و فضاهــا: در ایــن 
ــه  ــات ب ــد و جزئی ــه فراین ــدل SAPPhIRE ب ــه م مرحل
وقــوع پیوســتن مرحلــه 2 می پــردازد، از ایــن رو چیدمــان و 
ســازماندهی عناصــر و فضاهــا کــه جزئیــات ایجــاد فضاهــای 
بنــا را مــورد بررســی قــرار می دهــد، طبــق روش دلفــی در 
ایــن مرحلــه جــای گرفتــه اســت. در صورتــی کــه مشــابهتی 
ــاز  ــن امتی ــر گرفت ــا در نظ ــود ب ــدا نش ــه پی ــن مرحل در ای
ــر  ــم، در غی ــان می دهی ــه پای ــبه ب ــه محاس 0.571=4/7 ب

ــم. ــه 5 می روی ــه مرحل ــن صــورت ب ای
5( فنــاوری: در مــدل یاقــوت قوانیــن و اصــول علمــی 
ــرار  ــورد بررســی ق ــه م ــن مرحل ــر محصــول در ای ــم ب حاک
ــاری  ــدل معم ــه در م ــن مرحل ــا ای ــر ب ــرد. متناظ می گی
فنــاوری بــه کار رفتــه در بنــا مــورد توجــه خبــرگان 
ــع  ــاوری به طــور جام ــه اســت. فن ــرار گرفت ــی ق ــه دلف حلق
ــی و  ــای اجرای ــا، تکنیک ه ــازه بن ــده س ــد دربرگیرن می توان
ــه نگهــداری آن نیــز باشــد.  اگــر بنایــی  مســایل مربــوط ب
ــاز  ــد، امتی ــرار ده ــتفاده ق ــورد اس ــدی را م ــاوری جدی فن
0.428=3/7  بــه آن تعلــق می گیــرد، در غیــر ایــن صــورت 

ــم.  ــه 6 می روی ــه مرحل ب
6( فــرم و ویژگــی ســقف و کــف و دیوارهــا و 
ــوآوری اندام هــا  ــه مــدل یاقــوت ن ــن مرحل ــوها: در ای بازش
ــد. از  ــرار می ده ــنجش ق ــورد س ــول را م ــای محص و اعض
اندام هــای اولیــه معمــاری ســقف، کــف، دیوارهــا و بازشــوها 
را می تــوان نــام بــرد کــه از ســوی حلقــه دلفــی بــرای ایــن 

 

Steps of the SAPPhIRE model equivalent stages in architecture The average score obtained from the Delphi panel 
Action Function of the building 4.8 

Change of state Form and space provided for activities 4.4 
Inputs Energy used 4.8 

Physical Phenomena Arrangement and organization of 
elements and spaces 

4.3 

Physical Effects Technology used 4.1 
Organs The form and characteristics of the 

roof, floor, walls and openings 
4.3 

Parts Details of the building 4.2 
 
 
 
Table 3: Human needs and sub-needs from architecture 
 
Needs Sub-Needs 

Ph
ys

ic
al

 

� Thermal comfort, appropriate light and 
ventilation, sound comfort. 
� Appropriate proportions and height of the spaces 
and environments and dimensions of the furniture. 
� Easy access and readability and 
comprehensibility of spaces. 
� Suitable color and texture in the environment and 
furniture of spaces. 

Ps
yc

ho
lo

gi
ca

l � Sense of security in the environment. 
� Environmental vitality and liveliness. 
� Peace and mental ease in the environment. 
� Confidence and self�belief. 

So
ci

al
 

� Preserving dignity and respect. 
� The possibility of association and social 
interaction. 
� Increasing mutual trust with employees and other 
people. 
� A sense of belonging and attachment to the 
environment. 

Sp
ir

itu
al

 

� Answer to aesthetics and artistry. 
� The existence of Iranian�Islamic identity. 
� Alignment of the environment with beliefs and 
values. 
� Spaces, signs, symbols and elements for 
contemplation. 

 
 
 
 
Table 4: Cronbach's alpha values of questionnaires 
 

Questionnaire Cronbach's alpha 
value 

Questionnaire of satisfaction with 
response to needs 

0.82 

Questionnaire to determine the 
weight and importance of needs 

0.80 

Building innovation 
questionnaire 

0.86 

 
 
 

Table 2. Equivalent s tages of the SAPPhIRE model in architecture (the second s tage of Delphi method)

ــورت  ــن در ص ــد. بنابرای ــرار گرفته ان ــر ق ــورد نظ ــه م مرحل
ــاز  ــا امتی ــن اعض ــه ای ــب و هندس ــرم و ترکی ــی در ف تازگ
0.285=2/7 بــرای نــوآوری بنــا در نظــر گرفتــه می شــود و 

ــم. ــه 7 می روی ــه مرحل ــورت ب ــن ص ــر ای در غی
7( جزئیــات و دتایل هــا: مرحلــه پایانــی مــدل یاقــوت 
را بخش هــا و قطعــات تشــکیل می دهنــد. متناظــر بــا 
ــاری  ــات معم ــی جزئی ــه دلف ــوی حلق ــه از س ــن مرحل ای
ــا و  ــالات، پیونده ــات در اتص ــت. جزئی ــده اس ــنهاد ش پیش
ــرم و  ــده ف ــکیل دهن ــای تش ــن بخش ه ــط کوچکتری رواب
فضــای معمــاری. در صــورت وجــود تازگــی در ایــن بخــش 
امتیــاز 0.142=1/7 در نظــر گرفتــه می شــود، در غیــر ایــن 

ــود. ــوب نمی ش ــوآوری محس ــول دارای ن ــورت محص ص
شــد،  عنــوان  بحــث  ابتــدای  در  کــه  همان طــور 
ــد و  ــه مفی ــد ک ــای جدی ــت از ایده ه ــارت  اس ــت عب خلاقی
مناســب هســتند. اثــر معمــاری نیــز زمانــی خلاقانــه خواهد 
بــود کــه در عیــن تازگــی دارای فایــده باشــد. بنابرایــن در 
ــوه  ــاری و نح ــده در معم ــتی فای ــه چیس ــد ب ــه بع مرحل

ــود: ــه می ش ــاری پرداخت ــر معم ــده اث ــبه فای محاس
محاسبه فایده فضای معماری

ــاره نحــوه محاســبه فایــده معمــاری،  قبــل از بحــث درب
ــد  ــه مفی ــاری و اینک ــده در معم ــتی فای ــاره چیس ــد درب بای
بــودن بنــای معمــاری در چــه عواملــی نمــود پیــدا می کنــد 
ــد  ــف مفی ــش در تعری ــتوری و همکاران ــم. اس ــت کنی صحب
بــودن بــه اشــیا، طرح هــا و فضاهــای مصنوعــی اشــاره 
می کننــد کــه تــا بیشــترین حــد ممکــن بــرای مــردم از هــر 
Sto�  ( ــا هــر توانایــی قابــل اســتفاده باشــد گــروه ســنی و ب
rey, Mueller & Mace, 2011(. امــا ایــن تاکیــد کــه اشــیا 
ــل اســتفاده و در دســترس باشــد  ــه قاب ــرای هم ــا ب و فضاه
باعــث ایجــاد مشــکل می شــود چــرا کــه در هــر موقعیتــی 
بــه منظــور اســتفاده از یــک شــیء یــا یــک فضــا، بــرای هــر 
فــردی یــک حالــت بهینــه وجــود دارد. تحقیقــات دیگــر بــر 
رابطــه بیــن شــکل خــاص شــیء یــا محیــط و توانایی هــای 
ــاری و  ــات، معم ــن تحقیق ــق ای ــد. طب ــز می کن ــراد تمرک اف
محیــط مصنــوع، رفتــار انســان را تحــت تاثیــر قــرار می دهــد 
ــان اداره و  ــای انس ــا توانایی ه ــط ب ــل محی ــورت متقاب و بص
ــا  ــر ی ــای تطبیق پذی ــن رفتاره ــود. بنابرای ــت می ش مدیری
غیرتطبیق پذیــر بــا فضــا رخ می دهــد و ممکــن اســت 
ــد  ــه دهن ــراد نتیج ــی اف ــدم راحت ــا ع ــی ی ــس راحت ــا ح ب
ــات، 3  ــن توضیح ــا ای )Lawton & Nahemov, 1973(. ب
عامــل مهــم در رابطــه بــا مفیــد بــودن فضــا و تعامــل افــراد 
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ــط،  ــراد، محی ــی اف ــی و ویژگ ــد از: توانای ــط، عبارتن ــا محی ب
 Iwarsson,( فعالیتــی کــه در محیــط انجــام می پذیــرد
ــه  ــوان اینگون ــودن را می ت ــد ب ــن مفی Ståhl, 2003(. بنابرای
تعریــف کــرد: حاصــل تعامــل ویژگی هــا و توانایی هــای فــرد 
و محیــط و فعالیتــی کــه توســط فــرد در یــک محیــط خاص 

انجــام خواهــد پذیرفــت. 
ــی انســان را در  ــادی از زندگ ــاری ابع ــه معم از آنجــا ک
ــوزه  ــد در ح ــر بای ــن ناگزی ــد، بنابرای ــای می ده ــود ج خ
انســان بــاز شــناخته شــود. معمــاری، ایــن فراینــد وابســته 
بــه انســان، نیازمنــد پهنــه ای از خواســت ها و نیازهــا اســت 
ــه  ــکل گرفت ــان ش ــی انس ــی- فرهنگ ــتر تاریخ ــه در بس ک
باشــد. بــا توجــه بــه ایــن توضیحــات، نکتــه مهمــی کــه در 
ــا فایــده محیــط معمــاری اهمیــت پیــدا می کنــد،  رابطــه ب
ــت.  ــاص اس ــط خ ــان« در آن محی ــای انس ــت »نیازه اهمی
مفیــد بــودن فضــای معمــاری از ســویی بــا فعالیتــی کــه در 
ــا نیازهــای  آن محیــط انجــام می گیــرد و از ســوی دیگــر ب
ــدا  ــه پی ــد رابط ــتفاده می کن ــط اس ــه از آن محی ــردی ک ف
می کنــد. انســان دارای ابعــاد وجــودی مختلفــی بــوده کــه 
در هــر بعــد دارای نیازهــا و خواســت های گوناگونــی اســت. 
از ایــن رو شــناخت نیازهــای انســان از فضــای معمــاری در 
محاســبه فایــده یــک فضــای معمــاری، کلیــدی می باشــد.

توجــه بــه نیازهــاي انســاني و یافتــن مدلــي کامل تــر از 
انســان دغدغــه خـــاطر بســیاري از معمــاران از گذشــته های 
و  اندیشــمندان  اســت.  بــوده  حاضــر  عصــر  تــا  دور 
روان شناســان محرک هــا و انگیزه هــاي رفتــار را تحــت 
عنــوان انگیــزش بررســی کــرده و بــه تناســب مبانــی 
ــه  ــان ارائ ــاي انس ــتی از نیازه ــود، فهرس ــناختی خ انسان ش
داده انــد. از اولیــن مدل هــای نیــازی کــه در معمــاری 
ــک  ــو ی ــود. مازل ــو ب ــای مازل ــرم نیازه ــد، ه ــتفاده ش اس
ــی  ــانی را طراح ــات انس ــب احتیاج ــله مرات ــتگاه سلس دس
ــر  ــب پایین ت ــود کــه نیازهــای مرات ــاور ب ــن ب ــر ای کــرد و ب
بایــد بــرآورده شــوند تــا انســان بتوانــد بــه نیازهــای ســطح 
بالاتــر حرکــت کنــد. وی بــه ترتیــب بــرای انســان نیازهــای 
فیزیولوژیکــی، نیازهــای ایمنــی، عشــق و تعلــق بــه دیگران، 
احتــرام، نیازهــای شــناختی، زیبایــی، خودشــکوفایی و نیــاز 
 Maslow,( انســان بــه تعالــی خــود را بــر می شــمارد
ــای انســان را در ســه ســطح  ــز نیازه ــام جیم 1954(. ویلی
می شناســد: نیازهــای جســمانی، نیازهــای اجتماعــی و 
ــه  ــز از س ــس نی ــی )James, 1892(. مات ــای روحان نیازه
ــام  ــق ذات ن ــق و تحق ــک، تعل ــای فیزیولوژی ــطح نیازه س
می بــرد )Mathes, 1981(. ویکتــور فرانــکل معتقــد اســت 
انســان را بایــد در ســه بعــد جســم، روان و روح مطالعــه کرد. 
ــد  ــز می کن ــی متمای ــه روحان ــی را از جنب ــه روان وی جنب
ــه  ــوط ب ــائل مرب ــور و مس ــی، ام ــد روان ــور او از بع و منظ
ــدن کــه گاه خــود آگاه و گاه ناخــود آگاه  سیســتم عصبــی ب
ــته  ــی، هس ــد روحان ــور از بع ــا منظ ــد. ام ــتند، می باش هس
معنــوی و کامــلا غیر مــادی وجــود انســان اســت کــه 
ــوط  ــای مرب ــن پدیده ه ــته لک ــودآگاه داش ــتگاه ناخ خاس
 Frankl,( ــا ناخــودآگاه باشــد ــد خــودآگاه ی ــه آن می توان ب
ــرای  ــری، ب ــلمان مطه ــمندان مس ــان اندیش 2002(. از می
ــور  ــی را متص ــی و روح ــمی، اجتماع ــای جس ــان نیازه انس

ــز  ــدر نی ــیدمحمدباقر ص ــت )Motahhari, 2010(. س اس
ــی و  ــای اجتماع ــامل نیازه ــوی )ش ــادی و معن ــای م نیازه
Noghrekar, Mo�  ( ــا خــدا( را معرفــی می کنــد ارتبــاط ب

zaffar & Taghdir, 2014(. امــام علــی )ع( در روایتــی 
ــی  ــد: نام ــانی می دان ــاحت نفس ــار س ــان را دارای چه انس
ــی  ــی اله ــی و کل ــه قدس ــی، ناطق ــی حیوان ــی، حس نبات

.)Hassanzade Amoli, 1998(
ــه در  ــه ک ــده، آنچ ــه ش ــیر ارائ ــات و تفاس ــا توضیح ب
ــا  ــت و ب ــمندان اس ــق اندیش ــورد تواف ــا م ــب نظریه ه غال
ــد  ــد، 4 بع ــدان پرداخته ان ــف ب ــات مختل ــات و جزئی ادبی
نیازهــای انســان شــامل نیازهــای مــادی، روانــی، اجتماعــی 

ــت: ــی اس و معنای
ــان در  ــای انس ــده نیازه ــادی: دربرگیرن ــای م 1( نیازه

ــان. ــی و جســمانی انس ــایش فیزیک ــا آس ــه ب رابط
2( نیازهــای روانــی: دربرگیرنــده نیازهای روان شــاختی 

نسان. ا
ــده نیازهــای انســان  3( نیازهــای اجتماعــی: دربرگیرن
در زمینــه اجتماعــی شــدن، مباشــرت و تعامــل بــا ســایرین.

ــده نیازهــای روحانــی،  ــی: دربرگیرن 4( نیازهــای معنای
نمادیــن، معنایــی و عالــی انســان.

ــاد  ــز دارای ابع ــالا نی ــه ب ــای 4 گان ــک از نیازه ــر ی ه
مختلفــی هســتند. بطــوری کــه وقتــی صحبــت از نیازهــای 
مــادی انســان در فضــای معمــاری می شــود، چنــد زیرنیــاز 
ــای  ــل نیازه ــا را ذی ــوان آنه ــه می ت ــوند ک ــرح می ش مط
ــای  ــان از بن ــادی انس ــای م ــوان زیرنیازه ــه عن ــادی ب م
ــق  ــرای تدقی ــب ب ــن ترتی ــرد. بدی ــدی ک ــاری طبقه بن معم
بررســی نیازهــای انســان در معمــاری، هــر یــک از نیازهــای 
ــاری  ــای معم ــه از فض ــوط ک ــاز مرب ــه 4 زیرنی ــه را ب 4 گان
انتظــار مــی رود بــه آنهــا پاســخ دهــد، تقســیم بندی 

ــدول 3(. ــم )ج کردی
همانطــور که اشــاره شــد هــدف معمــاری فراهــم آوردن 
ــده  ــت و فای ــان اس ــی انس ــرای زندگ ــب ب ــی مناس محیط
ــاری  ــای انســان از معم ــه نیازه ــاری در پاســخ دادن ب معم
ــاری در پاســخ  ــر معم ــدر اث ــر چق ــد. ه ــدا می کن ــود پی نم
ــد، آن  ــته باش ــتری داش ــق بیش ــان توفی ــای انس ــه نیازه ب
معمــاری مفیدتــر ارزیابــی می گــردد. بنابرایــن بــا ســنجش 
ــاز کــه در 4  ــه 16 زیرنی رضایتمنــدی از پاســخ معمــاری ب
دســته نیــاز اصلــی مطــرح گردیــد، می تــوان میــزان فایــده 

اثــر معمــاری را ارزیابــی کــرد.
ــی  ــت، فعالیت ــده گرف ــد نادی ــه نبای ــری ک ــه دیگ نکت
ــاری  ــده معم ــرد. فای ــورت می گی ــط ص ــه در محی ــت ک اس
ــط  ــرد، محی ــم: ف ــی کردی ــل معرف ــه 3 عام ــته ب را وابس
و فعالیتــی کــه در محیــط انجــام می شــود. در اینجــا 
ــار  ــوع رفت ــع ن ــد. در واق ــدا می کن ــا اهمیــت پی ــری بن کارب
و فعالیــت جــاری در محیــط، در انتظــاری کــه از معمــاری 
ــرای  ــا ب ــت نیازه ــت و اهمی ــت. اولوی ــذار اس ــم اثرگ داری
ــاری  ــای تج ــک بن ــا ی ــکونی ب ــای مس ــک بن ــان در ی انس
متفــاوت اســت. انســان کمابیــش نیازهــای ثابتــی از فضــای 
معمــاری دارد ولــی شــدت و ضعــف و اهمیــت ایــن نیازهــا 
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Steps of the SAPPhIRE model equivalent stages in architecture The average score obtained from the Delphi panel 
Action Function of the building 4.8 

Change of state Form and space provided for activities 4.4 
Inputs Energy used 4.8 

Physical Phenomena Arrangement and organization of 
elements and spaces 

4.3 

Physical Effects Technology used 4.1 
Organs The form and characteristics of the 

roof, floor, walls and openings 
4.3 

Parts Details of the building 4.2 
 
 
 
Table 3: Human needs and sub-needs from architecture 
 
Needs Sub-Needs 

Ph
ys

ic
al

 

� Thermal comfort, appropriate light and 
ventilation, sound comfort. 
� Appropriate proportions and height of the spaces 
and environments and dimensions of the furniture. 
� Easy access and readability and 
comprehensibility of spaces. 
� Suitable color and texture in the environment and 
furniture of spaces. 

Ps
yc

ho
lo

gi
ca

l � Sense of security in the environment. 
� Environmental vitality and liveliness. 
� Peace and mental ease in the environment. 
� Confidence and self�belief. 

So
ci

al
 

� Preserving dignity and respect. 
� The possibility of association and social 
interaction. 
� Increasing mutual trust with employees and other 
people. 
� A sense of belonging and attachment to the 
environment. 

Sp
ir

itu
al

 
� Answer to aesthetics and artistry. 
� The existence of Iranian�Islamic identity. 
� Alignment of the environment with beliefs and 
values. 
� Spaces, signs, symbols and elements for 
contemplation. 

 
 
 
 
Table 4: Cronbach's alpha values of questionnaires 
 

Questionnaire Cronbach's alpha 
value 

Questionnaire of satisfaction with 
response to needs 

0.82 

Questionnaire to determine the 
weight and importance of needs 

0.80 

Building innovation 
questionnaire 

0.86 

 
 
 

Table 3. Human needs and sub-needs from architecture

در کاربری هــای مختلــف متفــاوت اســت. بنابرایــن در 
ــدی از  ــار رضایتمن ــد در کن ــاری، بای ــده معم ــبه فای محاس
پاســخ معمــاری بــه نیازهــا، عامــل اهمیــت و وزن نیازهــا و 
زیرنیازهــای مختلــف در هــر کاربــری را هــم در نظــر داشــته 
باشــیم. بــرای مثــال وزن و اهمیــت نیازهای معنایــی در یک 
ــری فرهنگــی  ــا کارب ــری تجــاری و یــک بنــا ب ــا کارب بنــا ب
ــرآورده شــدن  ــر ب ــا تاثی ــاوت باشــد و طبیعت ــد متف می توان
یــا نشــدن ایــن دســته نیازهــا بــر فایــده کلــی اثــر متفــاوت 

ــود. خواهــد ب

روش پژوهشروش پژوهش
در ایــن پژوهــش از دو راهبــرد پژوهشــی اســتفاده شــده 
ــه  ــا هــدف ارائ ــه ســوال اول پژوهــش ب اســت. در پاســخ ب
ــاری، از  ــر معم ــت اث ــزان خلاقی ــنجش می ــرای س ــی ب مدل
روش پژوهــش دلفــی اســتفاده شــده اســت. دلفــی روشــی 
بــرای دســتیابی بــه اجمــاع نظــر گروهــی، بــر اســاس نظــر 
ــا  ــوع ی ــک موض ــورد ی ــان در م ــروه متخصص ــای گ اعض
مســاله خــاص اســت )Hsu & Sandford, 2007(. تکنیک 
دلفــی راه مناســبی پیــش روی متخصصــان می گــذارد کــه 
ــاره یــک  ــه اجمــاع درب ــاروی ب ــه تعامــل روی ــاز ب ــدون نی ب
ــاق و  ــرای انطب ــن روش ب ــق ای ــد. طب ــت یابن ــوع دس موض
ــای  ــا فض ــوآوری SAPPhIRE ب ــنجش ن ــیر روش س تفس
ــگان  ــا نخب ــاز ب ــه ب ــک مصاحب ــه اول ی ــاری، در مرحل معم
ــک از  ــر ی ــد ه ــه بع ــت. در مرحل ــورت گرف ــاری ص معم
ــا دریافــت یــک پرسشــنامه بســته  اعضــای حلقــه دلفــی ب
ــده  ــه ش ــکات خلاص ــه ن ــی ب ــدی و امتیازده ــه اولویت بن ب
ــای  ــدن مولفه ه ــخص ش ــا مش ــد. ب ــه اول پرداختن از مرحل
مــورد نظــر حلقــه نخبــگان، مــدل مــدل ســنجش خلاقیــت 

ــد.  ــل گردی ــاری تکمی معم

ــا هــدف ســنجش  ــه ســوال دوم پژوهــش ب در پاســخ ب
میــزان خلاقیــت بناهــای تجــاری منتخــب شــهر تبریــز، بــا 
رویکــرد کمــی از راهبــرد پیمایشــی اســتفاده شــده اســت. 
تحقیــق پیمایشــی عبــارت اســت از تکمیــل پرســش نامه ها 
ــه از  ــخگویانی ک ــه ای از پاس ــه  روی نمون ــام مصاحب و انج
میــان جمعیتــی انتخــاب می شــوند و بــه عبارتــی پیمایــش 
ــه  ــت ک ــتاندارد اس ــم و اس ــای منظ ــه ای از روش ه مجموع
ــا و  ــراد، خانواده ه ــاره اف ــات درب ــع آوری اطلاع ــرای جم ب
یــا مجموعه هــای بزرگتــر مــورد اســتفاده قــرار مــی گیــرد 

.)Grout & Wang, 2018(
در نهایــت در پژوهــش حاضــر، پــس از جمــع آوری 
اطلاعــات بــر پایه مطالعــات کتابخانــه ای و شــناخت مفاهیم 
و مولفه هــای خلاقیــت معمــاری و برقــراری ارتبــاط منطقــی 
میــان ایــن مولفه هــا از طریــق تکنیــک دلفــی و اســتفاده از 
نظــرات حلقــه متخصصــان، بــه ارائــه مدلــی بــرای ســنجش 
ــادرت شــده اســت. در  ــاری، مب ــر معم ــت اث ــزان خلاقی می
ــنجش  ــده، س ــه ش ــدل ارائ ــتفاده از م ــا اس ــد ب ــه بع مرحل
ــس و  ــارک، اطل ــاری لاله پ ــای تج ــت بناه ــزان خلاقی می
ــق تکمیــل پرسشــنامه  ــز از طری ســتاره باران در شــهر تبری
ــل  ــج حاص ــه و نتی ــرار گرفت ــتور کار ق ــه در دس و مصاحب

ــده اســت. ــه گردی برداشــت و ارائ
نمونه های موردی

ــاری،  ــر معم ــت اث ــنجش خلاقی ــدل س ــه م ــس از ارائ پ
ــع  ــت 3 مجتم ــنجش خلاقی ــا س ــدل را ب ــن م ــرد ای کارب
ــز  ــهر تبری ــتاره باران در ش ــس و س ــارک، اطل ــاری لاله پ تج
بررســی می کنیــم. ایــن مجتمع هــای تجــاری در دهــه 
ــا در  ــاخت مال ه ــت س ــدن نهض ــود آم ــد از بوج ــر و بع اخی
تبریــز طراحــی و ســاخته شــده اند و از نظــر وســعت، تنــوع 
ــودن  ــده ب ــت و شناخته ش ــرا و عمومی ــت اج ــی، کیفی فضای
بیــن مــردم، از دیگــر بناهــای تجــاری تبریــز متمایز هســتند.
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Figure 1: Lalehpark commercial complex 
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Fig. 3. Setarehbaran commercial complex

نحوه انجام آزمون وجامعه آماری

ــورد نظــر در دو  ــای م ــت بناه ــون ســنجش خلاقی آزم
بخــش صــورت می پذیــرد. بخــش فایــده معمــاری و بخــش 
ــد میــزان  ــده در ابتــدا بای ــوآوری معمــاری. در بخــش فای ن
رضایــت از پاســخ معمــاری بــه نیازهــای انســان را بســنجیم، 
ــری  ــا را در کارب ــک از نیازه ــر ی ــت ه ــپس وزن و اهمی س
ــن  ــنامه در ای ــن 2 پرسش ــم. بنابرای ــخص کنی ــاری مش تج
ــت  ــزان رضای ــنامه اول می ــد. پرسش ــی گردی ــش طراح بخ
ــه طیــف لیکــرت مــورد  ــر پای ــاز جــدول 1 را ب از 16 زیرنی
ــخ  ــر پاس ــا ه ــر ب ــاز متناظ ــد و امتی ــرار می ده ــنجش ق س
ــی  ــی 5، راض ــلا راض ــد )کام ــاص می ده ــه آن اختص را ب
ــی 1(.  ــلا ناراض ــی 2، کام ــی 3، ناراض ــدی راض ــا ح 4، ت
در پرسشــنامه دوم بــه هــر زیرنیــاز بــه حســب وزن و 
اهمیــت آن زیرنیــاز در کاربــری تجــاری عــددی از 0 )کــم 
)پراهمیت تریــن حالــت(  تــا 10  اهمیت تریــن حالــت( 

تعلــق می گیــرد. 
ــر  ــای ه ــنامه زیرنیازه ــن پرسش ــج ای ــت نتای در برداش
گــروه بــه گونــه ای نرمــال می شــوند کــه مجمــوع ضرایــب 
آنهــا برابــر 1 شــود، بــرای مثــال مجمــوع ضریــب اهمیــت 
و وزن زیرنیازهــای مــادی برابــر 1 یــا %100 محاســبه 
می شــود. جامعــه آمــاری دو پرسشــنامه مربــوط بــه فایــده 
معمــاری، مــردم تبریــز بــا مــدرک حداقــل دیپلــم تعریــف 
ــر را  ــورد نظ ــای م ــته در بناه ــه زیس ــه تجرب ــود ک می ش
داشــته باشــند. چــرا کــه فایــده معمــاری در زندگــی انســان 
ــن  ــد، بنابرای ــدا می کن ــی پی ــای او معن ــه نیازه ــخ ب و پاس
ــد از  ــا بای ــت آنه ــا و اهمی ــه نیازه ــدی از پاســخ ب رضایتمن
ســوی مردمــی کــه تجربــه زندگــی و بازدیــد از بنــای مــورد 

ــرار بگیــرد. ــی ق ــد مــورد ارزیاب نظــر را دارن
در بخــش دوم خلاقیــت یعنــی نــوآوری، پرسشــنامه ای 
بــر اســاس مراحــل هفتگانــه روش SAPPhIRE طراحــی 
بنــای  نــوآوری  میــزان  پرسشــنامه  ایــن  در  گردیــد. 
ــدول  ــای ج ــک از زیرنیازه ــر ی ــه ه ــخ ب ــاری در پاس معم
 SAPPhIRE روش  نــوآوری  مراحــل  از  یکــی  بــا   ،1
ــاص  ــه آن اختص ــه ب ــاز مربوط ــود و امتی ــخص می ش مش
ــاران  ــن پرسشــنامه معم ــاری ای ــه آم داده می شــود. جامع
حرفــه ای و اســاتید دانشــگاه در حــوزه معمــاری بــا 
ــه  ــرا ک ــند، چ ــل کارشناســی ارشــد می باش ــدرک حداق م
ــه  ــن مرحل ــش های ای ــه پرس ــخ ب ــی در پاس ــه توانای لازم
احاطــه کامــل بــه عناصــر و جزئیــات معمــاری و تشــخیص 

نوآوری هــای ایــن حــوزه می باشــد.

تعداد نمونه و روش نمونه گیری

بــرای انجــام آزمــون رضایتمنــدی از پاســخ بــه نیازهــا 
و اهمیــت نیازهــا، از طریــق فرمــول کوکــران، حجــم نمونــه 
بــرای بررســی هــر بنــا 196 عــدد محاســبه گردیــد. بــرای 
حصــول اطمینــان از تکمیــل شــدن ایــن تعــداد پرسشــنامه 
ــنامه  ــدد پرسش ــداد 220 ع ــح، تع ــل و صحی ــورت کام بص
ــری تجــاری  ــرای هــر یــک از بناهــای مــورد نظــر و کارب ب
تکمیــل و در نهایــت تعــداد 200 پرسشــنامه کامــل و 
صحیــح پــر شــده بــرای هــر یــک از بناهــا مــورد محاســبه 
ــرار گرفــت. نمونه گیــری در ایــن دو پرسشــنامه بصــورت  ق
ــه  ــی ک ــاغل و مراجعه کنندگان ــراد ش ــن اف ــی و از بی اتفاق

شــناخت کامــل از بناهــا داشــتند صــورت گرفــت.
روش  از  معمــاری  نــوآوری  آزمــون  انجــام  بــرای 
مصاحبــه اســتفاده شــد. ابتــدا بــا تعــداد 20 نفــر از خبرگان 
معمــاری مصاحبــه صــورت گرفــت و پاســخ های هــر یــک 
ــس از بررســی پاســخ های  ــد. پ ــاده گردی در پرسشــنامه پی
ــاهده  ــان مش ــخ های یکس ــب پاس ــرار مرت ــر اول، تک 20 نف
گردیــد. بــرای اطمینــان از حصــول اشــباع نظــری بــا 5 نفــر 
دیگــر نیــز مصاحبــه انجــام شــد و بــا مشــاهده پاســخ های 
ــب در  ــن ترتی ــد. بدی ــان داده ش ــون پای ــه آزم ــان، ب یکس
ــد.  ــن گردی ــر معی ــا 25 نف ــداد نمونه ه ــوآوری تع ــون ن آزم
نمونه گیــری پرسشــنامه نــوآوری بصــورت گزینشــی از 
ــدرک  ــا م ــه ای ب ــاران حرف ــگاه و معم ــاتید دانش ــن اس بی

ــت. ــورت گرف ــد ص ــی ارش ــل کارشناس حداق
پایایی آزمون

ــاخ  ــول کرونب ــون از فرم ــی آزم ــبه پایای ــرای محاس ب
اســتفاده شــد. روش آلفــای کرونبــاخ روشــی مناســب بــرای 
ــف  ــی طی ــد ارزش ــای چن ــرای گزینه ه ــی ب ــنجش پایای س
ــق  ــا از طری ــر آلف ــب مقادی ــن ترتی ــد. بدی ــرت می باش لیک
پیــش آزمــون و از هــر بنــا بــه تعــداد 10 نمونــه محاســبه 
ــک از  ــر ی ــرای ه ــاخ ب ــای کرونب ــر آلف ــت. مقادی ــده اس ش

ــد. ــتخراج ش ــدول 4 اس ــق ج ــنامه ها، طب پرسش

 

Steps of the SAPPhIRE model equivalent stages in architecture The average score obtained from the Delphi panel 
Action Function of the building 4.8 

Change of state Form and space provided for activities 4.4 
Inputs Energy used 4.8 

Physical Phenomena Arrangement and organization of 
elements and spaces 

4.3 

Physical Effects Technology used 4.1 
Organs The form and characteristics of the 

roof, floor, walls and openings 
4.3 

Parts Details of the building 4.2 
 
 
 
Table 3: Human needs and sub-needs from architecture 
 
Needs Sub-Needs 

Ph
ys

ic
al

 

� Thermal comfort, appropriate light and 
ventilation, sound comfort. 
� Appropriate proportions and height of the spaces 
and environments and dimensions of the furniture. 
� Easy access and readability and 
comprehensibility of spaces. 
� Suitable color and texture in the environment and 
furniture of spaces. 

Ps
yc

ho
lo

gi
ca

l � Sense of security in the environment. 
� Environmental vitality and liveliness. 
� Peace and mental ease in the environment. 
� Confidence and self�belief. 

So
ci

al
 

� Preserving dignity and respect. 
� The possibility of association and social 
interaction. 
� Increasing mutual trust with employees and other 
people. 
� A sense of belonging and attachment to the 
environment. 

Sp
ir

itu
al

 

� Answer to aesthetics and artistry. 
� The existence of Iranian�Islamic identity. 
� Alignment of the environment with beliefs and 
values. 
� Spaces, signs, symbols and elements for 
contemplation. 

 
 
 
 
Table 4: Cronbach's alpha values of questionnaires 
 

Questionnaire Cronbach's alpha 
value 

Questionnaire of satisfaction with 
response to needs 

0.82 

Questionnaire to determine the 
weight and importance of needs 

0.80 

Building innovation 
questionnaire 

0.86 

 
 
 

Table 4. Cronbach’s alpha values of ques tionnaires

روش تجزیه و تحلیل اطلاعات

پــس از برداشــت کمــی از پرسشــنامه های تکمیــل 
شــده، تحلیــل آمــاری آن هــا انجــام گردیــد. بدیــن ترتیــب 
پــس از وارد کــردن اطلاعــات پرسشــنامه ها بــه نــرم افــزار 
ــل  ــه تحلی ــزار SPSS 18، ب ــتفاده از نرم اف ــا اس Excel، ب
ــرای پرسشــنامه  و محاســبه نتایــج آن هــا پرداختــه شــد. ب
ــه  ــخ ها ب ــن پاس ــا میانگی ــه نیازه ــخ ب ــدی از پاس رضایتمن
ــا  ــی ب ــد. ول ــبه گردی ــار محاس ــراف معی ــوال و انح ــر س ه
توجــه بــه نرمــال نبــودن نتایــج و اســتفاده از طیــف لیکــرت 



 ...  SAPPhIRE ارائه مدلی برای سنجش میزان خلاقیت اثر معماری بر اساس روش
ی

عـلـمــــ
فـصـلـنـامــــه 

دو 

ی ایـــران
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ــل، از روش  ــدد کام ــک ع ــخ ها در ی ــه پاس ــت ارائ و اهمی
دامنــه میــان چارکــی بــرای تبییــن نتایــج اســتفاده گردیــد. 
ــر  ــت ه ــزان اهمی ــا می ــت نیازه در پرسشــنامه وزن و اهمی
نیــاز در گــروه مشــخص شــده در بــازه ای از 1 تــا 10 توســط 
پرسش شــوندگان مــورد ســوال قــرار گرفتــه بــود کــه ایــن 
ــه  ــه ای ک ــه گون ــد ب ــان گردی ــدار بصــورت درصــدی بی مق
ــر  ــی براب ــورد بررس ــروه م ــر گ ــا در ه ــوع وزن نیازه مجم
%100 شــود. در تحلیــل نتایــج ایــن پرسشــنامه نیــز پــس 
ــر ســوال،  ــرای ه ــار ب ــن و انحــراف معی از محاســبه میانگی
روش دامنــه میــان چارکــی بــرای بیــان نتایــج نهایــی مــورد 
اســتفاده قــرار گرفــت. البتــه در هــر دو پرسشــنامه فاصلــه 

ــود. ــز ب ــخ ها ناچی ــه پاس ــن و میان میانگی
در برداشــت نتایــج پرسشــنامه نــوآوری، از آنجایــی کــه 
طبــق مــدل آزمــون 7 مرحلــه ای بــودن ســنجش نــوآوری 
اهمیــت دارد، بیشــترین پاســخ داده شــده بــه یــک ســوال 
ــه  ــا توجــه ب ــد کــه ب ــه برداشــت گردی ــد( در هــر مرحل )مُ
مصاحبــه ای بــودن ایــن بخــش و اشــباع نظــری، مشــابهت 

حداقــل %80 در پاســخ بــه هــر ســوال وجــود داشــت.
ارائه مدل محاسبه خلاقیت اثر معماری

خلاقیــت را بطــور خلاصــه حاصلضــرب نــوآوری در 
فایــده تعریــف کردیــم. بــا مشــخص شــدن نحــوه محاســبه 
ــت را  ــنجش خلاقی ــدل س ــاری م ــده معم ــوآوری و فای ن
ــاری  ــده معم ــبه فای ــم. در محاس ــل کنی ــم تکمی می توانی
میــزان رضایــت از پاســخ معمــاری بــه 16 زیرنیــاز مشــخص 
ــرار  ــی ق شــده در جــدول 1 کــه در 4 گــروه نیازهــای اصل
ــبه وزن و  ــس از محاس ــم. پ ــبه می کنی ــد را محاس گرفته ان
ــای  ــری بن ــا کارب ــه ب ــا در رابط ــک از نیازه ــر ی ــت ه اهمی
ــق  ــا را از طری ــده کل بن ــزان فای مــورد نظــر، می توانیــم می
میانگین گیــری محاســبه کنیــم. از ســوی دیگــر بــرای 
محاســبه نــوآوری، تازگــی پاســخ معمــاری بــه هــر یــک از 
نیازهــا را از طریــق روش 7 مرحلــه ای SAPPhIRE مــورد 
ــی در  ــن روش نوآوری های ــا ای ــم. ب ــرار می دهی ــنجش ق س
محاســبه خلاقیــت معمــاری مــورد ملاحظــه قــرار می گیرند 
کــه منجــر بــه فایــده ای شــده باشــند و تاثیــری بــر ارتقــاء 
کیفیــت زندگــی انســان گذاشــته باشــند، نــه نوآوری هــای 
ــاری  ــت معم ــب خلاقی ــن ترتی ــتفاده. بدی ــل و بی اس بی دلی
در نــو بــودن پاســخ های بنــای معمــاری بــه نیازهــای 
انســان از معمــاری مفهــوم پیــدا می کنــد. شــکل 4،  مــدل 

ــد. ــان می ده ــاری را نش ــر معم ــت اث ــنجش خلاقی س

یافته ها یافته ها 
 )2 )جــدول  رضایتمنــدی  آزمــون  نتایــج  بررســی 
ــورد بررســی  حاکــی از عملکــرد خــوب بناهــای تجــاری م
ــع  ــت. مجتم ــی اس ــادی و روان ــای م ــه نیازه ــخ ب در پاس
تجــاری لاله پــارک در پاســخ بــه نیازهــای مــادی عملکــرد 
آســایش  زیرنیازهــای  در  و  اســت  داشــته  موفق تــری 
ــی و دسترســی،  ــه مناســب و خوانای ــور و تهوی ــی و ن حرارت
رضایتمنــدی کامــل پرسش شــوندگان را کســب کــرده 
ــت  ــب رضای ــا کس ــتاره باران ب ــاری س ــع تج ــت. مجتم اس
متوســط )امتیــاز 3( در ایــن دو زیرنیــاز، ضعیف تریــن 
عملکــرد را بیــن 3 بنــای مــورد بررســی داشــته اســت. در 

ــس  ــارک و اطل ــای لاله پ ــی، مجتمع ه ــای روان ــوزه نیازه ح
ــی  ــرد خوب ــاز 4 عملک ــب امتی ــا کس ــا ب ــه زیرنیازه در هم
ــاز 3 در  ــب امتی ــا کس ــتاره باران ب ــع س ــته اند و مجتم داش
دو زیرنیــاز ایجــاد ســرزندگی و آرامــش، در ایــن بخــش نیــز 
ضعیف تــر از دو بنــای دیگــر ظاهــر شــده اســت. در بخــش 
ــی، در  ــورد بررس ــع م ــر 3 مجتم ــی، ه ــای اجتماع نیازه
زیرنیازهــای ایجــاد اعتمــاد متقابــل و حــس تعلــق رضایــت 
ــاز 3(.  ــد )امتی ــب کرده ان ــوندگان را کس ــبی پرسش ش نس
در زیرنیــاز حفــظ شــان و عــزت کاربــران، لاله پــارک 
ــل  ــت کام ــب رضای ــه کس ــق ب ــاز  5 موف ــب امتی ــا کس ب
ــتاره باران  ــس و س ــای اطل ــده و بناه ــوندگان ش پرسش ش
در ایــن بخــش امتیــاز 4 کســب کرده انــد. از حیــث ایجــاد 
امــکان تعامــل اجتماعــی نیــز لاله پــارک و ســتاره باران 
)امتیــاز 4( بــا عملکــرد بهتــری نســبت بــه اطلــس )امتیــاز 
عملکــرد  ضعیف تریــن  نهایــت  در  کرده انــد.  ثبــت   )3
بناهــای تجــاری مــورد بررســی مربــوط بــه نیازهــای 
معنایــی می شــود. هــر 3 بنــای تجــاری، در ایجــاد هویــت 
ایرانی-اســلامی، همســو بــودن بــا ارزش هــا و وجــود 
عناصــری بــرای تامــل و اندیشــه، بــا نارضایتی پرســش 
شــوندگان روبــرو شــده اند )امتیــاز 2(. تنهــا در پاســخ 
ــران شــرایط  ــه حــس زیبایی شناســی و هنردوســتی کارب ب
متفــاوت بــوده اســت، در ایــن بخــش بناهــای لاله پــارک و 
ــد  ــاز 4 کســب کرده ان ــس امتی ــاز 3 و اطل ســتاره باران امتی

ــدول 5(. )ج
جــدول5: نتایــج آزمــون فایــده )رضایتمنــدی از پاســخ 
ــتاره باران ــس و س ــارک، اطل ــای لاله  پ ــا( در بناه ــه نیازه ب

بناهــای  می دهــد  نشــان  نــوآوری  آزمــون  نتایــج 
تجــاری مــورد بررســی در پاســخ بــه نیازهــای روانــی 
و اجتماعــی نــوآوری بیشــتری بــروز داده انــد. بناهــای 
لاله پــارک و اطلــس در زمینــه تامیــن نــور و تهویــه، 
ــر و در  ــقف و عناص ــی س ــرم و ویژگ ــطح ف ــوآوری در س ن
زمینــه دسترســی و خوانایــی، نــوآوری در چیدمــان عناصــر 
ــن  ــرای تامی ــتاره باران ب ــع س ــته اند. مجتم ــا داش و فضاه
نــور و تهویــه در جزئیــات دارای نــوآوری بــوده و در زمینــه 
دسترســی و خوانایــی فاقــد نــوآوری شــناخته شــده اســت. 
ــگ و بافــت مناســب  ــا در اســتفاده از رن ــوآوری هــر 3 بن ن
ــی  ــه جزئیــات می شــود. در حــوزه نیازهــای روان محــدود ب
هــر 3 بنــا در پاســخ بــه نیــاز امنیــت و اعتمــاد بــه نفــس، 
ــوآوری  در چینــش و ســازماندهی فضاهــا و عناصــر دارای ن
ــتر در  ــاز بیش ــب امتی ــا کس ــس ب ــع اطل ــد. مجتم بوده ان
ــه حــس ســرزندگی و نشــاط محیطــی، بیشــترین  پاســخ ب
نــوآوری را در پاســخ بــه نیازهــای روانــی داشــته اســت. در 
ــتاره باران در  ــارک و س ــی، لاله پ ــای اجتماع ــه نیازه زمین
ــا ارائــه فضــای جدیــد  ایجــاد امــکان معاشــرت و تعامــل، ب
نــوآوری بالایــی بــروز داده انــد. ایــن دو بنــا در ایجــاد حــس 
ــه  ــق ب ــا موف ــان و ســازماندهی فضاه ــا چیدم ــز ب ــق نی تعل
متقابــل  اعتمــاد  ایجــاد  در  شــده اند.  نــوآوری  ایجــاد 
ــرد  ــاوری عملک ــطح فن ــوآوری در س ــا ن ــس ب ــع اطل مجتم
بهتــری داشــته اســت. در زمینــه حفــظ شــان و احتــرام نیــز 
لاله پــارک و اطلــس نــوآوری در فــرم عناصــر و ســتاره باران 
نــوآوری در ســطح جزئیــات داشــته اند. در نهایــت نیازهــای 
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Fig. 4. Model for measuring creativity of architectural work

معنایــی محــل بــروز کمتریــن نــوآوری در بناهــای تجــاری 
ــد.  ــش بوده ان ــی پژوه ــورد بررس م

ــا و  ــلامی و فضاه ــت ایرانی-اس ــود هوی ــوزه وج در ح
نشــانه هایی بــرای تامــل هــر 3 بنــا فاقــد نــوآوری شــناخته 
ــر 3  ــا، ه ــا ارزش ه ــودن ب ــو ب ــث همس ــده اند و از حی ش
بنــا در چیدمــان و ســازماندهی فضاهــا دارای نــوآوری 
ــردن  ــرآورده ک ــتاره باران در ب ــع س ــا مجتم ــد. تنه بوده ان

ــد  ــاوری جدی ــطح فن ــوآوری در س ــی ن ــس زیبایی شناس ح
ــس در  ــارک و اطل ــای لاله پ ــوآوری بناه ــت و ن ــته اس داش
ــی  ــرم و ویژگ ــی ف ــه تازگ ــدود ب ــا مح ــه صرف ــن زمین ای

می شــود.  معمــاری  اندام هــای 
همان گونــه کــه در جــدول 4 مشــخص شــده، بــا 
ــت را از  ــوان خلاقی ــوآوری، می ت ــده و ن ــدار فای ــتن مق داش
حاصلضــرب ایــن دو شــاخص محاســبه نمــود. بدین ترتیــب 
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Table 5: Results of the usefulness test (satisfaction with response to needs) in Lalehpark, Atlas and Seterehbaran buildings 
 

 
 

Lalehpark Atlas Setarehbaran 

Average Standard 
Deviation 

Median Average Standard 
Deviation 

Median Average Standard 
Deviation 

Median 

Physical 
Needs 

Thermal 
comfort, light, 

ventilation, 
acoustics 

4.48 0.62 5 4.19 .63 4 3.39 0.66 3 

Proportions and 
height of the 
environment 
and furniture 

4.44 0.59 4 3.93 0.57 4 3.93 0.63 4 

Accessibility 
and readability 

of spaces 

4.47 0.55 5 3.37 0.73 3 3.36 0.68 3 

Color and 
texture of 

environmental 
elements 

3.80 0.65 4 3.61 0.71 4 3.61 0.66 4 

Psychological 
Needs 

Sense of 
security 

4.45 0.53 4 4.01 0.72 4 3.83 0.78 4 

Environmental 
vitality and 
liveliness 

3.78 0.62 4 3.72 0.60 4 3.33 0.62 3 

Peace and 
mental ease in 

the environment 

3.84 0.54 4 3.80 0.82 4 3.43 0.74 3 

Having a sense 
of dignity and 

self�confidence 

3.95 0.63 4 3.85 0.74 4 3.58 0.67 4 

Social Needs Being respected 4.41 0.6 5 3.89 0.68 4 3.86 0.65 4 
Possibility of 

socializing and 
interacting 

3.77 0.72 4 2.78 0.74 3 4.15 0.69 4 

Sense of trust 
and equality 

3.17 0.68 3 3.06 0.92 3 3.40 0.76 3 

Sense of 
belonging to the 

place 

2.79 0.60 3 2.66 0.79 3 2.92 0.86 3 

Spiritual 
Needs 

Realization of 
the sense of 
aesthetics 

2.92 0.67 3 3.96 0.85 4 2.74 0.68 3 

Iranian�Islamic 
identity of 

spaces 

2.28 0.83 2 2.08 0.70 2 2.14 0.78 2 

Alignment of 
the spaces with 

beliefs and 
values 

2.17 0.69 2 2 0.77 2 2.15 0.79 2 

Sense of 
superiority and 

invitation to 
think 

1.93 0.60 2 1.77 0.69 2 1.93 0.70 2 

Total Needs 
Total Physical needs 17.20 1.66 17 15.10 1.87 15 14.29 1.64 14 

Total Psychological needs 1602 1.56 16 15.38 1.90 15 14.17 2.04 14 
Total Social needs 14.14 1.74 14 12.39 1.82 12 14.33 1.87 14 

Total Spiritual needs 9.30 2.00 9 9.81 2.27 10 8.96 2.39 9 
Total needs 56.38 4.26 56 51.40 4.74 51 52.43 5.51 53 

Table 5. Results of the usefulness tes t (satisfaction with response to needs) in Lalehpark, Atlas and Seterehbaran 
buildings

ــاز و در  ــر زیرنی ــه ه ــاری ب ــای معم ــخ بن ــرای پاس ــدا ب ابت
مراحــل بعــد در پاســخ بــه هــر یــک از نیازهــا و در نهایــت 
ــم.  ــبه می کنی ــت را محاس ــزان خلاقی ــا، می ــرای کل بن ب
طبــق نتایــج حاصــل از آزمــون کمــی پژوهــش، در پاســخ 
ــا  ــارک ب ــع لاله پ ــی، مجتم ــادی و اجتماع ــای م ــه نیازه ب
کســب بــه ترتیــب 0.30 و 0.35 خلاقیــت، بهتریــن عملکرد 
را در بیــن بناهــای مــورد بررســی داشــته اســت. در حــوزه 
نیازهــای روانــی مجتمــع اطلــس بــا کســب امتیــاز خلاقیــت 

0.36 بیشــترین خلاقیــت را بــروز داده اســت. در پاســخ بــه 
نیازهــای معنایــی نیــز مجتمــع ســتاره باران بــا کســب 0.15 
خلاقیــت، بهتریــن نتیجــه را ثبــت کــرده اســت. در نهایــت 
بیشــترین خلاقیــت کل مربــوط بــه مجتمــع لاله پــارک بــا 
امتیــاز 0.28 می شــود و مجتمــع اطلــس بــا کســب امتیــاز 
0.25 در رده دوم جــای گرفتــه اســت. مجتمــع ســتاره 
ــن خلاقیــت در بیــن  ــاز 0.20، کمتری ــا ثبــت امتی ــاران ب ب
3 بنــای مــورد بررســی را بــه خــود اختصــاص داده اســت.
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Table 6: Innovation test results in Lalehpark, Atlas and Seterehbaran buildings 
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Innovation 
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sub-need 

0.28 0.28 0.57 0.14 0.57 0.28 0.28 0.57 0.28 0.85 0.28 0.57 0.28 0 0.57 0 

Innovation 
of every 

need 

0.32 0.42 0.49 0.21 

Total 
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0.36 
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Table 7: Evaluation of creativity of Lalehpark, Atlas and Seterehbaran buildings 
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Weight of sub�need 28% 25% 26% 21% 29% 23% 27% 21% 32% 21% 24% 23% 38% 22% 23% 17% 

Weight of need 33% 29% 23% 15% 
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ar

k Innovation 0.28 0.28 0.57 0.14 0.57 0.28 0.28 0.57 0.28 0.85 0.28 0.57 0.28 0 0.57 0 
Usefulness 1 0.8 1 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8 1 0.8 0.6 0.6 0.6 0.4 0.4 0.4 

Creativity of sub�need 0.28 0.22 0.57 0.11 0.45 0.22 0.22 0.45 0.28 0.68 0.17 0.34 0.17 0 0.23 0 
Creativity of need 0.30 0.33 0.35 0.12 
Total creativity (0.77 Total Usefulness  ) × ( Total Innovation 0.36( : )Total Creativity 0.28) 

A
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s 

Innovation 0.28 0.42 0.57 0.14 0.57 0.57 0.14 0.57 0.28 0.57 0.42 0.28 0.28 0 0.57 0 
Usefulness 0.8 0.8 0.6 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8 0.6 0.6 0.6 0.8 0.4 0.4 0.4 

Creativity of sub�need 0.22 0.33 0.34 0.11 0.45 0.45 0.11 0.45 0.22 0.34 0.25 0.17 0.22 0 0.23 0 
Creativity of need 0.25 0.36 0.24 0.14 
Total creativity (Total Usefulness  0.71  ) × ( Total Innovation 0.35( : )Total Creativity  0.25) 
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 Innovation 0.14 0.28 0 0.14 0.57 0.14 0.14 0.57 0.14 0.85 0.28 0.57 0.42 0 0.57 0 
Usefulness 0.6 0.8 0.6 0.8 0.8 0.6 0.6 0.8 0.8 0.8 0.6 0.6 0.6 0.4 0.4 0.4 

Creativity of sub�need 0.8 0.28 0 0.11 0.22 0.08 0.08 0.45 0.11 0.68 0.17 0.34 0.25 0 0.23 0 
Creativity of need 0.10 0.20 0.29 0.15 
Total creativity (Total Usefulness  0.67  ) × ( Total Innovation 0.30( : )Total Creativity  0.20) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Table 7. Evaluation of creativity of Lalehpark, Atlas and Seterehbaran buildings



 ...  SAPPhIRE ارائه مدلی برای سنجش میزان خلاقیت اثر معماری بر اساس روش
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بحث در خصوص یافته های پژوهشبحث در خصوص یافته های پژوهش
نیازهــا،  اهمیــت  و  وزن  میــزان  آزمــون  نتایــج 
در  مــادی  نیازهــای  بــه  پاســخ  اولویــت  نشــان دهنده 
کاربــری تجــاری اســت. نیازهــای مــادی بــا ضریــب اهمیــت 
ــرای  ــا 15% ب ــی ب ــای معنای ــر نیازه ــش از دو براب 33%، بی
ــته اند.  ــت داش ــاری اهمی ــری تج ــوندگان در کارب پرسش ش
ــا 29% در رده دوم و نیازهــای اجتماعــی  ــی ب نیازهــای روان
بــا ضریــب 23% جایــگاه ســوم را در ایــن آزمــون بــه خــود 
ــدی  ــاد رضایتمن ــاس ایج ــن اس ــر ای ــد. ب ــاص داده ان اختص
ــتری در  ــذاری بیش ــادی، تاثیرگ ــای م ــوآوری در نیازه و ن
کســب امتیــاز خلاقیــت بالاتــر در بناهــای تجــاری خواهــد 
ــج آزمــون میــزان  ــه تحلیــل کلــی نتای داشــت. در ادامــه ب
ــی  ــورد بررس ــای م ــک از بناه ــر ی ــوآوری در ه ــده و ن فای

می پردازیــم.
لاله پارک

ــی  ــورد بررس ــای م ــن بناه ــارک در بی ــع لاله پ مجتم
ــه خــود اختصــاص  ــوآوری را ب بیشــترین میــزان فایــده و ن
ــقفی  ــای س ــتفاده از نورگیره ــا اس ــن بن ــت. در ای داده اس
ــن  ــاط بصــری بی ــی، ایجــاد ارتب ــور طبیع ــن ن ــت تامی جه
ــرار دادن  ــزی و ق ــای مرک ــتفاده از وویده ــا اس ــات ب طبق
ــد از همــه طبقــات در ایــن  ــل دی ارتباط هــای عمــودی قاب
ــد  ــون ووی ــی در پیرام ــای اصل ــازماندهی فضاه ــا، س فضاه
مرکــزی و داشــتن تشــخص رنگــی متناســب، از عوامــل بــالا 
رفتــن نــوآوری و رضایتمنــدی از پاســخ بــه نیازهــای مــادی 
در ایــن مجتمــع بــوده اســت. در زمینــه پاســخ بــه نیازهــای 
روانــی، حــذف جرزهــای ســنگین و شــفافتر کــردن فضاهــا 
ــوت  ــای خل ــز از ایجــاد کنج ه ــی و پرهی ــار یکپارچگ در کن
ــت.  ــوده اس ــر ب ــا موث ــت فضاه ــت از امنی ــاء رضای در ارتق
توانمندتــر  و  اســتراحت  بــرای  آرام  حوزه هــای  ایجــاد 
ــا اســتفاده از فروشــگاه های  ــد ب ــن در خری ــردن مخاطبی ک
ــا در  ــن بن ــدات ای ــر تمهی ــاز، از دیگ ــروش ب ــا سیســتم ف ب

ــوده اســت. ــده ب ــوآوری و فای ــاء ن ارتق

 
Figure 1: Lalehpark commercial complex 

 

 
Figure 2: Atlas commercial complex 

 

 

Figure 3: SetarehBaran commercial complex 

 

 
Figure 5: The interior of Lalehpark complex 

Fig. 5. The interior of Lalehpark complex

ــا قابلیــت  بکارگیــری عملکردهــای جمعــی گوناگــون ب
افزایــش  باعــث  مختلــف  ســنی  گروه هــای  جــذب 
رضایتمنــدی از قابلیــت انجــام تعامــلات اجتماعــی در 
ــری از  ــت. بهره گی ــوده اس ــارک ب ــاری لاله پ ــع تج مجتم
فضاهایــی چــون شــهربازی، فودکــورت، ســینما، کافی شــاپ 

و ... درکنــار تلفیــق مناســب فضاهــای اســتراحت بــا فضاهای 
ــی  ــا عملکردهای ــاز ب ــای نیمه ب ــتفاده از فضاه ــروش و اس ف
افزایــش  بــر  عــلاوه  کافی شــاپ،  و  رســتوران  چــون 
رضایتمنــدی، باعــث ارتقــاء نــوآوری ایــن بنــا در پاســخ بــه 
ــی  ــای معنای ــوزه نیازه ــوده اســت. ح ــی ب ــای اجتماع نیازه
کمتریــن امتیــاز نــوآوری و فایــده را در ایــن مجتمــع کســب 
کرده انــد. بیشــترین رضایــت و نــوآوری در ایــن بخــش 
ــه زیرنیــاز تامیــن حــس زیبایی شناســی می شــود  ــوط ب مرب
کــه بــه مــدد اســتفاده از تناســبات، مصالــح و رنــگ و بافــت 

ــده اســت. مناســب حاصــل ش

 

Figure 6: Lalehpark complex food court 

 

 

Figure 7: Interior of Atlas complex 

 

 

Figure 8: Interior of Atlas complex 

 

Figure 9: The semi-open space of SetarehBaran complex 

Fig. 6. Lalehpark complex food court

اطلس

ــزان  ــترین می ــارک بیش ــس از لاله پ ــس پ ــع اطل مجتم
ــورد بررســی از آن  ــای م ــن بناه ــوآوری را در بی ــده و ن فای
ــر  ــتفاده از نورگی ــز اس ــا نی ــن بن ــت. در ای ــرده اس ــود ک خ
ــاع  ــت در ارتف ــات و دق ــن طبق ــاط بصــری بی ســقفی، ارتب
و مســاحت مناســب فضاهــا باعــث افزایــش فایــده و 
ــه علــت  ــر خــلاف لاله پــارک ب ــوآوری شــده اســت. امــا ب ن
بی ارتبــاط بــودن بخشــی از فضاهــا بــا فضــای بــزرگ 
مرکــزی، خوانایــی و دسترســی بنــا بطــور قابــل ملاحظــه ای 
کاهــش یافتــه اســت. در زمینــه نیازهــای روانــی نیــز ایــن 
ــودن  ــاز، دارا ب ــای ب ــتر از فضاه ــتفاده بیش ــا اس ــع ب مجتم
ــرد  ــن عملک ــردن مخاطبی ــر ک ــی و توانمندت ــخص رنگ تش
ــلوغ و آرام در  ــای ش ــب فضاه ــی داشــته اســت. ترکی موفق
ایــن بنــا بــه خوبــی لاله پــارک صــورت نگرفتــه و در پاســخ 
ــه  ــدود ب ــس مح ــع اطل ــوآوری مجتم ــاز ن ــن زیرنی ــه ای ب

ــود. ــد می ش ــح و جدی ــتفاده از مصال اس

 

Figure 6: Lalehpark complex food court 

 

 

Figure 7: Interior of Atlas complex 

 

 

Figure 8: Interior of Atlas complex 

 

Figure 9: The semi-open space of SetarehBaran complex 

Fig. 7. Interior of Atlas complex

مجتمــع تجــاری اطلــس نســبت بــه دو بنــای تجــاری 
دیگــر مــورد بررســی پژوهــش، اســتفاده کمتــری از فضاهای 
نیمه بــاز کــرده اســت و تنــوع فضاهــای جمعــی کمتــری در 
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اختیــار کاربــران قــرار می دهــد. ایــن عامــل در کنــار فاصلــه 
داشــتن فضاهــای خریــد و فضاهــای اســتراحت کــه قابلیــت 
ــث  ــد، باع ــی دارن ــلات اجتماع ــی در شــکل گیری تعام بالای
ــزان  ــی می ــای اجتماع ــه نیازه ــخ ب ــا در پاس ــن بن ــده ای ش
فایــده و نــوآوری کمتــری نســبت بــه دو بنــای دیگــر ثبــت 
ــز  ــس نی ــع اطل ــی مجتم ــای معنای ــوزه نیازه ــد. در ح نمای
ــوآوری را کســب نمــوده اســت  ــده و ن ــاز فای ــن امتی کمتری
امــا رضایــت و نــوآوری در پاســخ بــه حــس زیبایی شناســی 
ــوده  ــاری ب ــای تج ــر مجتمع ه ــتر از دیگ ــا، بیش ــن بن در ای
اســت کــه حاصــل هماهنگــی و تناســبات مناســب ایــن بنــا 

ــی می باشــد. ــای داخل ــی و فضاه ــرم بیرون در ف

 

Figure 6: Lalehpark complex food court 

 

 

Figure 7: Interior of Atlas complex 

 

 

Figure 8: Interior of Atlas complex 

 

Figure 9: The semi-open space of SetarehBaran complex 

Fig. 8. Interior of Atlas complex

ستاره باران

ــورد  ــای تجــاری م ــن بناه ــتاره باران در بی ــع س مجتم
بررســی، کمتریــن میــزان فایــده و نــوآوری را کســب 
ــای  ــه نیازه ــخ ب ــا در پاس ــن بن ــوآوری ای ــت. ن ــرده اس ک
ــود.  ــد می ش ــح جدی ــتفاده از مصال ــه اس ــادی محــدود ب م
ــری  ــاط بص ــود ارتب ــی و نب ــور طبیع ــتفاده از ن ــدم اس ع
ــون  ــا در پیرام ــازماندهی فضاه ــدم س ــات و ع ــن طبق بی
یــک محوطــه مرکــزی، باعــث رضایتمنــدی کمتــر از ایــن 
ــه  ــت. در زمین ــده اس ــادی ش ــای م ــوزه نیازه ــا در ح بن
ــت و  ــای امنی ــه زیرنیازه ــخ ب ــی و در پاس ــای روان نیازه
اعتمــاد بــه نفــس، ایــن بنــا نیــز از همچــون لاله پــارک و 
اطلــس بــا اســتفاده از فضاهــای بازتــر و حــذف کنج هــای 
ــات بیشــتر  خلــوت و خــارج از دیــد و فراهــم آوردن امکان
امتیــاز  تفریــح،  و  کاربرهــا در خریــد  بــرای دخالــت 
ــا  ــرده اســت. ام ــی کســب ک ــل قبول ــده قاب ــوآوری و فای ن
بــه جهــت اســتفاده کمتــر از رنگ هــای بــا نشــاط و عــدم 
ــف  ــای مختل ــب در بخش ه ــای مناس ــری از دیده بهره گی
ــه  ــای اســتراحت، در پاســخ ب ــر فضاه ــت کمت ــا و کیفی بن
زیرنیازهــای ســرزندگی و آرامــش میــزان رضایــت کمتــری 

کســب کــرده اســت. 
انجــام  امــکان  داشــتن  بــا  ســتاره باران  مجتمــع 
فضاهــای  از  بهره گیــری  متنــوع،  فعالیت هــای جمعــی 
نیمــه بــاز و ایجــاد فعالیت هــای منــاب بــرای ســنین 
مختلــف، توانســته در بخــش نیازهــای اجتماعــی عملکــرد 
ــاز  ــه زیرنی ــخ ب ــوص در پاس ــد و بخص ــته باش ــی داش موفق
ــی  ــای جمع ــب مناســب فضاه ــا ترکی ــی، ب ــل اجتماع تعام
آرام و شــلوغ، امتیــاز نــوآوری بالایــی را کســب نمایــد. بنــای 
ــارک  ــس و لاله پ ــون اطل ــز همچ ــتاره باران نی ــاری س تج
ــی عملکــرد ضعیفــی داشــته  ــه نیازهــای معنای در پاســخ ب

 

Figure 6: Lalehpark complex food court 
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Figure 9: The semi-open space of SetarehBaran complex 

Fig. 9. The semi-open space of Setarehbaran complex 

Figure 10: The interior of SetarehBaran complex 
Figure 4: Model for measuring creativity of architectural work 

 

Fig. 10. The interior of Setarehbaran complex

اســت. نــوآوری پاســخ های ایــن بنــا در زیرنیازهــای حــس 
زیبایی شناســی و همســویی بــا ارزش هــا محــدود بــه اعضــا 

و اندام هــای جدیــد می شــود.

نتیجه گیری نتیجه گیری 
در عمــده تعاریفــی کــه از خلاقیــت ارائــه شــده اســت، 
دو عنصــر اصلــی بــرای خلاقانــه شــناخته شــدن یــک اثــر، 
ــی  ــده و هــدف اصل ــی شــده اند. فای ــده معرف ــوآوری و فای ن
ــان  ــی انس ــرای زندگ ــب ب ــای مناس ــاد فض ــاری ایج معم
ــد در راســتای  ــز بای ــت معمــاری نی ــن رو خلاقی اســت از ای
توجــه بــه انســان و کیفیــت زندگــی او تحقــق پیــدا کنــد. 
ــه  ــه ب ــدون توج ــان ب ــی انس ــط زندگ ــردن محی ــم ک فراه
ــاری در  ــده معم ــن فای ــت، بنابرای ــن نیس ــای او ممک نیازه
ــدا  ــی پی ــط معن ــای انســان از محی ــه نیازه ــال پاســخ ب قب
ــی  ــز زمان ــاری نی ــوآوری معم ــر ن ــوی دیگ ــد. از س می کن
ــی انســان و پاســخ  ــت زندگ ــه در خدم ارزشــمند اســت ک
بــه نیازهــای او باشــد. در نتیجــه خلاقیــت معمــاری را بایــد 
در پاســخ نوآورانــه و جدیــد بــه نیازهــای انســان از محیــط 

تعریــف جســتجو کــرد.
ــاری  ــت معم ــر اســاس ســنجش قابلی ــه ب ــن مقال در ای
ــاری( و  ــده معم ــط )فای ــان از محی ــای انس ــخ نیازه در پاس
ــاس روش  ــر اس ــخ ها ب ــن پاس ــی ای ــزان تازگ ــنجش می س
SAPPhIRE )نــوآوری معمــاری( ، مدلــی بــرای ســنجش 
ــا  ــد ب ــه بع ــد. در مرحل ــه ش ــاری ارائ ــر معم ــت اث خلاقی
ــت 3 مجتمــع  ــه ســنجش خلاقی ــدل ب ــن م اســتفاده از ای
ــد.  ــه ش ــتاره باران پرداخت ــس و س ــارک، اطل ــاری لاله پ تج
طبــق یافته هــای ایــن مقالــه، میــزان فایــده مجتمــع 
 0.67 ســتاره باران  و   0.71 اطلــس   ،0.77 لاله پــارک 
ــج مجتمــع  ــز نتای ــوآوری نی ــد. در بخــش ن محاســبه گردی



 ...  SAPPhIRE ارائه مدلی برای سنجش میزان خلاقیت اثر معماری بر اساس روش
ی

عـلـمــــ
فـصـلـنـامــــه 

دو 

ی ایـــران
ی و شـهرســــاز

معمـــار
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ــارک 0.36 ، اطلــس  0.35 و ســتاره باران 0.30 ثبــت  لاله پ
ــارک  ــای لاله پ ــی بن ــت نهای ــب خلاقی ــن ترتی ــد. بدی گردی
ــد. 0.28، اطلــس 0.25 و ســتاره باران 0.20 محاســبه گردی

اولیــن  نیازهــا،  بــر اســاس آزمــون ســنجش وزن 
ــه  ــخ ب ــاری، پاس ــای تج ــران مجتمع ه ــرای کارب ــت ب اولوی
ــی  ــای معنای ــا نیازه ــن بناه ــت. در ای ــادی اس ــای م نیازه
ــرای مخاطبیــن داشــته اند. در  کمتریــن وزن و اهمیــت را ب
ــز در  ــهر تبری ــاری ش ــای تج ــاخت مجتمع ه ــی و س طراح
ــا  ــوان نهضــت ســاخت مال ه ــا عن ــه از آن ب ــر ک ــه اخی ده
ــورد  ــب م ــح مخاط ــت و ترجی ــن خواس ــود، ای ــاد می ش ی
ــری از  ــا بهره گی ــا ب ــن بناه ــه اســت. در ای ــرار گرفت نظــر ق
تمهیداتــی چــون بهره گیــری از لابی هــای بــزرگ، افزایــش 
ــات،  ــن طبق ــری بی ــاط بص ــاد ارتب ــی، ایج ــفافیت فضای ش
ــودن دسترســی های عمــودی از فضاهــای  قابــل مشــاهده ب
اصلــی،  قابلیــت مناســبی در نــوآوری و پاســخ بــه نیازهــای 
ــر  ــوی دیگ ــد. از س ــد آورده ان ــدگان پدی ــادی مراجعه کنن م
ــورت،  ــینما، فودک ــون س ــی چ ــای متنوع ــاد عملکرده ایج
شــهربازی، کافی شــاپ و ... باعــث جــذب حداکثــری مــردم 
از ســنین و اقشــار مختلــف و رونــق هــر چــه بیشــتر ایــن 
ــت  ــی جه ــش مدل ــن پژوه ــت. در ای ــده اس ــا ش مجتمع ه
ســنجش میــزان خلاقیــت بناهــای معمــاری ارائــه شــد و در 
ادامــه خلاقیــت 3 بنــای تجــاری منتخــب در شــهر تبریــز 
مــورد ســنجش قــرار گرفتــه و نتایــج حاصلــه مــورد بحــث 
قــرار گرفــت. پیشــنهاد می گــردد در تحقیقــات آتــی، 
ــم از  ــر اع ــای دیگ ــا کاربری ه ــاری ب ــار معم ــت آث خلاقی
مســکونی، فرهنگــی، اداری و ... مــورد ســنجش قــرار گرفتــه 

ــرار گیــرد. ــج حاصــل مــورد بحــث و مقایســه ق و نتای

پی نوشتپی نوشت
1. Teacher’s solution

تشکر و قدردانیتشکر و قدردانی
موردی توسـط نویسندگان گزارش نشده است.

تعارض منافعتعارض منافع
نویسـندگان اعـلام می دارنـد کـه در انجـام ایـن پژوهـش 
هیچ گونـه تعـارض منافعـی بـرای ایشـان وجود نداشـته اسـت.

تاییدیه های اخلاقیتاییدیه های اخلاقی
نویسـندگان متعهـد می شـوند کـه کلیۀ اصـول اخلاقی 
انتشـار اثر علمی را براسـاس اصول اخلاقـی COPE رعایت 
کرده انـد و در صـورت احـراز هـر یـک از مـوارد تخطـی از 
اصـول اخلاقـی، حتـی پـس از انتشـار مقالـه، حـق حـذف 

مقالـه و پیگیـری مـورد را بـه مجلـه می دهنـد.

منابع مالی/ حمایت هامنابع مالی/ حمایت ها
موردی توسـط نویسندگان گزارش نشده است.

مشارکت و مسئولیت نویسندگانمشارکت و مسئولیت نویسندگان
در  مسـتقیم  به طـور  می دارنـد  اعـلام  نویسـندگان 
مراحـل انجـام پژوهـش و نـگارش مقالـه مشـارکت فعـال 
داشـته  و بـه طـور برابر مسـئولیت تمام محتویـات و مطالب 
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