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Introduction 

In political competitions, religious symbols are often considered as valuable commodities 
that are given to individuals, groups, and political factions. This situation in Iran is due to 
the religious nature of the 1978 revolution and the integration of religious symbols into 

daily life. Two main functions are considered for using religious themes and symbols 
during election campaigns. The first is to create a sense of identification and 
Consubstantiality (Bruke, 1969:20-22) with supporters of a particular faction or political 
figure, which can be a powerful tool for equipping like-minded individuals. The second 
function, which contradicts the first, is to create division and animosity toward 
competitors. Religious symbols can both inspire loyalty and encourage hatred. 
Nonetheless, the impact of using religious symbols on anoindividual’s electoral and 
political faction success cannot be easily determined. While using religious symbols in 

political campaigns can increase participation and general excitement among religious 
communities, excessive use may lead to disillusionment or misunderstanding of religious 
symbols and a reduction in the capacities of faithful individuals in society. Furthermore, 
an over-reliance on religious symbols can polarize society and widen the gap between 
those who are religious and those who are not. Another damage of this situation can be 
seen in institutionalizing rationality in�political actions. However, the political campaign’s 
environment is always mixed with excitement and emotions, leading the society to a more 
rationalist environment that can promote political and economic-social development. This 

paper compares the quantity and type of religious symbols used in election campaign sites 
between two factions during the 11th legislature election of the Islamic Republic of Iran. 

Methodology 

The quantitative content analysis research method is used for this paper. The statistical 
population consists of messages and documents related to election campaigns published 

on two websites (Asriran1 and Entekhab1) which are inclined towards the reformist 
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faction, and two websites (Mashregh2 and Tabnak3) which are inclined towards the 

fundamentalist faction. These sites were chosen purposefully based on certain criteria, 
such as an experience of at least 5 years of activity and political clarity. Then a total 
number of 1168 published documents on these sites from the second half of January to the 
first half of March in the year 2020, which were related to the 11th legislature election of 
the Islamic Republic of Iran were analyzed and coded (Mashregh: 487, Tabnak:229, 
Asriran:199, Entekhab:253). These documents included site notes, interviews, reports, 
republished speeches, letters, statements, and messages published on social media 
platforms like Twitter, Telegram, and Instagram. These documents pertained to the 
personalities and organizations of both political factions.  

The context unit in this research is the sentence or paragraph within a document, and the 
main research units that were examined in this paper are categorized as follows: 

• Religious symbol: Religious symbols are words, expressions, personalities, events in 

the history of Islam religion, holy days and places, images, and objects that represent the 
identity elements of Islam. These symbols are an integral part of Islamic culture, and they 
are highly respected by believers. 

• The direction of symbols: The religious symbols are often depicted in two polarities of good 

and evil. In other words, they are in two polarities of holy symbols and satanic symbols. 

• The symbols level: in this research, the religious symbols are classified as “immediate 
symbols” that directly refer to religious identity, (e.g. Quran verses, the words of 
prophets, Imams, and holylnames) and “mediate symbols” that evoke religious meanings 
through literature and concepts that were formed and popularized in the Islamic 

Revolution of Iran. The content or type of the symbols can be classified into six main 
groups based on their nature. This classification is based on the definition of religious 
symbols and the study and coding of symbols in documents. (Martyrdom, Martyrs, 
Martyr, Soleimani, etc.). 

• The symbol's content (type): refers to its type or classification. Religious symbols can 

be classified into six main groups based on their nature. This categorization is based on 
the definition of religious symbols and their study and coding in documents. 

Results and Discussions 

A total number of 540 religious symbols were used in political campaign documents by 
the two factions. The fundamentalist news-analytical sites had significantly higher usage 
of religious symbols, with 483 symbols compared to the reformists' usage of 57 symbols. 
Indeed, 89.4% of religious symbols belonged to fundamentalist media, while 10.6% 
belonged to reformist media. 

Table1: Frequency Distribution of immediate symbols by political 

faction and content of symbols 

Total 
(number 

of 
symbols) 

Religious 
practices)  

Quran 
verses and 
narratives  

Islam 
History  

Holy 
characters  

Religious 
Vocabulary 

and 
concepts  

 

26 15.4% 0 0 0 84.6% Reformist 

262 1.5% 8% 3.1% 10.3% 77.1% Principled  

288 8 21 8 27 224 
Total 

(number) 

                                                                                                                                         
1. https://www.entekhab.ir/  
2. https://www.mashreghnews.ir/  
3. https://www.tabnak.ir/  
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Table No. 2 reflects the content of religious symbols that consist of 6 clusters. The 
vocabulary and religious concepts cluster makes the biggest contribution in both factions. 
However, the reformist group does not use holy figures, Islamic history, and Quranic 
verses. Here are some examples of phrases that reflect the symbols used. 
During a campaign speech posted on the Tabnak Principled website, “Mohammad Bagher 
Ghalibaf”, the leader of the fundamentalist group, stated that: “the representatives should 
have faith in the divine tradition. He argued that being Westernized and denying this 
belief is impossible, as God has promised victory to all of his faithful servants.” (Tabnak, 
24th, January 2017). By using religious language, Ghalibaf aimed to connect with 
religious groups in the target society and establish his own group as the followers of the 
divine tradition and the faithful servants of God who will ultimately triumph. 
To encourage the fundamentalists to unity within the group, the Mashregh News website 
uses the note of "Hossein Shariatmadari" and quotes him: "If the presence of committed 
revolutionary and popular forces in the nation's house is a religious and national duty, 
every Action and move that harm this presence and prevent the election of worthy 
representatives are definitely an illegal and anti-national action.” (Mashreq News, 
February 15, 2017). "Religious duty" and "illegal action" are two religious symbols that 
have been widely used in the daily life of religious groups, and the sensitivity of the 
religious community to these words is usually high. 

Table2: Frequency distribution of mediated symbols by political faction 

and symbol content 

Total (number of 
symbols) 

Other well-
known martyrs   

Soleimani 
Commander   

Vocabulary 
legislature   

 

31 38.7% 38.7% 22.6% Reformist 

221 4.1% 64.7% 31.2% Principled  

252 21 155 76 Total (number) 

Among the mediated symbols, the name "Martyr Qasem Soleimani" is considered as the 
most commonly used. Fundamentalists have capitalized on the current emotional 
atmosphere by associating themselves with martyr commander Soleimani.  
In an analysis titled "From the blood of Haj Qasem to the anti-American Parliament" in 
Mashregh News website, it is stated, "The future parliament should be able to transform 
this important institution of the country with the presence of representatives with 
Soleimani manners" (Masregh News website, 5 February 2018). 
In the reformist group, the disqualified candidate "Ali Motahari" frequently used the name 

"Martyr Motahari". In a letter to the Guardian Council against his disqualification, “Ali 
Motahari” referred to the myth of Martyr Morteza Motahari to persuade the audience and 
wrote, "The master martyr Ayatollah Motahari also said on the eve of the victory of the 
Islamic Revolution that non-Islamic parties have the right to operate in the Islamic 
Republic. They can be active under the condition of working with their own board and not 
with the board of Islam" (Asriran website, 15 February 2019). 

Table3: Frequency distribution of symbols by symbol direction and 

political faction 

Total  Negative  Positive   
57 0% 100% Reformist 

483 5.8% 94.2% Principled  

540 28 512 Total (number) 

The meaning of a symbol determines whether it is considered positive or negative, holy or 
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evil. The fundamentalist movement used 94.2% of symbols, and 5.8% of the symbols are 

negative symbols, while 100% of the used symbols in the reformist media are only 
positive ones. Negative symbols are often utilized to promote negative and aggressive 
messaging toward competitors, but it's worth noting that positive and holy symbols have 
also been used for negative election campaigns. Here are a few examples. 
During a speech, Ali Motahari expressed: “regret for the blood of Martyr Motahari that had 
been shed, so I hear these words today” (Entekhab Website, 19th February 2020). In this 
expression, He used a positive and sacred religious symbol to criticize his opposing faction.  
Similarly, Mohammad Bagher Ghalibaf used the techniques of negative and aggressive 
election campaigns techniques to eliminate his competitors, and he says: “When some�
people choose “chief”, between God and chief, they don’t want to pass the divine path.” 
(Tabnak website, 8th February 2020).  The speaker utilizes sacred symbols like "God" 
and "divine path" to undermine his rivals.  

Conclusion  

After analyzing the symbols used in political election campaigns by two factions, it was found 
that the reformist movement used minimum religious symbols, and some were used to protest 
candidate disqualification. In contrast, the fundamentalist movement utilized religious symbols 
more extensively in their campaigns. Out of 540 symbols found in political election campaigns 
for both factions, 483 (almost 90%) were related to fundamentalists. 
It appears that the use of religious symbols may be influenced by the political factions' beliefs 
about the societal and cultural structures, as well as the intellectual systems, of their supporters. 
Fundamentalists tend to view their supporters as members of traditional religious groups and 

utilize religious symbols to appeal to their emotions. The findings of this paper indicate that 
fundamentalist movements often employ negative religious symbols to instill fear among their 
supporters and create a sense of impending doom if their faction does not win in parliamentary 
elections. They may also use such symbols to intimidate their rivals. Positive religious symbols 
may also be used to undermine the opposition. 
In conclusion, the fundamentalist election candidates have utilized religious symbols to 
gain success in their campaigns and news-analytical websites within this faction highlight 
these symbols through various techniques, such as carefully selected headlines and sub-
headlines, to appeal to their audience. 

The fundamentalist faction aims to achieve several goals by using religious symbols, 
these goals include 1) creating a sense of identification among faithful supporters, 2) 
persuading without the need for arguments or citations, 3) manipulating the audience's 
psychology, 4) building credibility and trust, 5) negating and destroying competitors and 
instilling fear among them. This political group utilizes verses from the Quran, words 
from Imam Ali (PBUH) in Nahj al-Balagheh, the story of Karbala and its mythical 
figures, the battle of Uhud, and other religious terminology. 

Keywords: Religious symbols, political propaganda, political faction, reformist, 

fundamentalist  
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 iD  iD 

های مقایسۀ شیوۀ استفاده از نمادهای دینی در تبلیغات انتخاباتی جناح
 مین دورۀ مجلس شورای اسلامیسیاسی؛ مطالعۀ موردی انتخابات یازده

تکیه بر نمادهای دینی، یکی از رفتارهاای نبااتاپ ترتکارار گناا راا ییایای 
رو، هاف  الا ی الا اا را ار، اینهای گذشته بوده ایت؛ ازایراا در دهه

شنایایی گمیت و نوع نمادهای دینی در تا یغات انتخاباتی دو جناح ییایی 
گاررفته برای انجاا  تاهوه ، تی یا  ش بهو الایبا آا با یکفی ر ایت. رو

ایتوای گمی و جااعا تیلیق، ایناد تا یغاتی اربوط به انتخابات یاازدهمین 
و « اااار »تی ی ی ا های خاریدورۀ اج ا  شااورای ایادای در یااایت

، از جریاااا «انتخااا »و « عصاار ایااراا»گرا و از جریاااا الااو « تابنااا »
شماری، هماا  ر، برتایا روش تما ط ب بوده ایت. در تهوه  راالدح

های تاهوه  انف. یافتهایناد انتارشفه در بازۀ زاانی انتخابات، اطا عه شفه
نافرت از نمادهاای دینای ایات اده ط ااا بهگاه الادحنااا داد گه دررا ی

هاویتی انظور ایجاد ارباس همبویی گرایاا، بهاورد(، الو  57انف)گرده
یاازی، و تخریاب رقیاب، باا ویاعت بیااتری اقناعدر بین طرففاراا خود، 

وایاااطه )آیاااات قااارآا، یاااخناا ااااورد( از نمادهاااای دینااای بی 483)
های الفس دینی، رویفادهای تااری  ایاد ، و وااگااا دینای( و شخصیت

اناف. در های انلد  ایادای( بهاره بردهنمادهای باوایطه )شهفا و ایطوره
، بیااترین ااورد «ف قایا  یا یمانیشاهی»وایاطه، نمااد ایاا نمادهای بی

گرایاا، همچناین از نمادهاای دینای ان اای ایات اده را داشاته ایات. الاو 
دیاته نمادهاا ایات اده هاا از اینگه جناح رقیب آاانف، دررا یایت اده گرده

اثاباه زباانی گرا از نمادهاای دینای بهنکرده ایت. نتیجه اینکه جریاا الو 
یاو، و رم اه باه رقیاب و یکهاویتی ازایجااد ه آشنا برای ج ب اعتماد و 

 دی ر، بهره برده ایت.یوییازی ازغیریت
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 مقدمه

های گونااگوا در  های ییایی، چونااا گااییی ارزشامنف، باه شاک  در رقابت 1نمادهای دینی
گیرناف. هرچناف ارتاااط باین ااذهب و  های ییایای قارار ای ها و جناح اختیار اشخاص، گروه

ییایت در گارزار انتخاباتی در ببیاری از گااورهای جهااا ااااهفه شافه ایات )عافا  اه، 
(، ااا این تفیفه در 1975؛ دوناهو، 2012؛ وبر و تورنتوا، 1390تور، ی؛ الصودی و ع 1396

ای ویهه رق  خورده ایات. د یا  ایان و اعیت،  گونه جااعا ایراا در طو  چهار دها گذشته، به
و آایخت ی زنفگی روزارۀ اجتماعی با نمادهای دینی در ایراا  1357ااهیت دینی انلد  یا  

ی از عرلاا نمادهاای فرهن ای جااعاا ایرانای را تباخیر ایت. نمادهای دینای، بخا  اهما
های ییایی و تا یغات ییایی نیز دور از ذهان  رو، رضور این نمادها در عرله این انف؛ از گرده

 نیبت.

های گونااگوا،  رونف ایت اده از نمادهای دینی در گارزار انتخاباتی ت  از انلد  در دوره
ها، ات اوت بوده ایت. این ااار  های ییایی در رقابت روهای و رضور گ با توجه به عواا  زاینه

هاای هاف   یاو، و نظاا  فرهن ای گروه یک هاا از بیاتر به ااهیت نظا  فکری و گ تمانی جناح
هاای  را ، نمادهای دینای همچنااا یکای از یرفیت این دی ر، ببت ی دارد. با یوی تا یغات از

 آینف. شمار ای تا یغات انتخاباتی به
ای همچاوا  ی انتخابات با ایات اده از عم کردهاا، اضاااین، و نمادهاای دینایناازدها

گارگیری  های اذهای، برقراری ارتااط باا ع ماای دینای برجباته، باه رضور در اباجف و اکاا
آیات قرآنی، ایت اده از ارادیث و روایات و ارجاع به رویفادهای تاریخی ایاد ، و... تصاویر 

های ییایی با ایت اده  گننف. جناح افراد را با خود همبو و اتیف ایییایی خود را شک  داده و 
دهنفگاا، یک عنصر  های تنهاا و آشکار، درواقع برای ج ب نظر رأی از نمادهای دینی به شک 

یو، یعی  یک گننف و از این طریق، از های ییایی خود به اخاطب ا لا ای ااورایی را در فعا یت
دی ر، هویات  یاوی یاازی گنناف و از شااا یکباا ا باا هویات دینیدارنف هویت ییایی افراد ر

هاا و افاراد بارای  ترتیب، جناح این رنا  نمایناف. باه ییایی خود را با هویت و عنالر دینی ه 
دهنافگاا  تا گرده و اشترا  نمادینی باا رأی و ااروعیت دیت ای از  ادعاهای ییایی خود، ها ه

 گننف. ایجاد ای

                                                             

1. Religious Symbols 
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تصاور  ها و نمادهای دینی در تا یغات انتخاباتی قاب  اایه ای ایت اده از دروادو گارگرد عمفه بر
( باا طرفافاراا جنااح 20-22، 1969شفا )بر ،  1ااهیت هویت و ه  ایت؛ گارگرد نخبت به ه 

انجااف و ابزار انایای برای ببیج هم کاراا ایات و گاارگرد دی ار، ن ای دی اری،  یا فرد ییایی ای
 گننف. یب رقیب ایت. نمادهای دینی، ه  وفاداری و ه  تن ر ایجاد اییازی، و تخر غیریت

گارگیری نمادهای دینی در تیروزی انتخاباتی  یادگی دربارۀ تأثیر به تواا به ، نمی باوجوداین
تاواا  گمتارین چیازی گاه ای(»1975گ تاا دونااهو ) های ییایی داوری گارد. به افراد و جناح

های تا یغاااتی  اذهای در یااخنرانی ا نمادهااای ییاییگ اات، ایاان ایاات گااه ایاات اده از 
گمیات و نیاوۀ «. شاود خود، باعث تیاروزی یاا شکبات ناازدهاا در انتخاباات نمی خودی به

گیرناف، امکان  گار ای انفی از نمادهای دینی و نوع نمادهایی گه ناازدهاای انتخابااتی باه بهره
افاراا  نوعی بارای ییایات به»روی،  هر ایت در ایزاا اثرگذاری نمادها اهمیت داشته باشف. به

هاایی گاه اگثریات باه آا  اط و  ایت گه تدش گننف، اهفا  نهایی انتخاباتی خود را با ارزش
 (.2009بایباا و ینبو، « )اعتلاد دارنف، ارتاط گننف

توانف یاب افازای  اااارگت  یو، ای یک ایت اده از نمادهای دینی در تا یغات ییایی از
دی ر، امکان ایات در لاورت  یاوی ییج عموای در یک جااعا دینی شاود، و ازییایی و ته

هاای  افاراا، اوجب بففهمی از نمادهای دینی شاود و بار گااه  یرفیت تیروز نافا ییایت
گارگیری  اناف، باه تأگیاف گرده 2کلای و  کلیتان  گاه داراا تأثیرگذار خواهف باود. چناا جااعا دین

و  شود )گ یتاا ایی، یاب تیریف اعانی ال ی این نمادها اینمادهای دینی در گارزارهای یی
تاواا فارک گارد گاه  های جااعا ایاراا ای براین، با توجه به شکا  (. افزوا60، 2020گ یچ، 

دار را  دین غیر ا دار ایت ادۀ نااتنایب از نمادهای دینی، قطای شفا جااعه را تافیف و شکا  دین
یت باه او اوع  ارورت نهادیناه گاردا علدنیات در گنف. آییب دی ر ایان و اع تافیف ای

شود. هرچنف فضای تا یغات ییایی و انتخابات، هماواره آایختاه  های ییایی اربوط ای گن 
توانف به تویاعا  یوی فضای خردگرایانه ای به هیجانات و اربایات ایت، ااا ررگت جااعه به

یخت ی گبتردۀ تا یغات ییایای اجتماعی، گمک گنف. آا ا ییایی و یرانجا ، تویعا اقتصادی
با نمادهای دینی، بی  از آنکه علدنیت جااعه را ارتلا دهاف، باه عواطاف و اربایاات تیوناف 

اخاطب، نیاز به نظا  ایتفی ی و ارائا ایاتنادها   خورد. ایت اده از نمادهای دینی برای اقناع ای
                                                             

1. Identification and Consubstantiality 

2. Clitan & Kleitsch 
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 گنف. رن  ای را گ 
گارگیری نمادهای دینی در تا یغات و  و نیوۀ بهایاس، تهوه  روشمنف دربارۀ ایزاا  براین

بیاا  های ییایی و برریی اثرات و گارگردهای اثات و ان ی آا، اهمیت فراوانی دارد. به فعا یت
تنیفگی دین و ییایت در ایراا ااروز ا روک ایت، ااا زوایای  تر، اگرچه تعاا  و دره  روشن

گاررفتاه در   ا را ر، گمیت و نوع نمادهای دینی بهتأا  ایت. الا گوناگونی از این تفیفه، قاب 
ریانی واببته به این دو جناح، در انتخاباات اج ا   های اطدع تا یغات انتخاباتی را در یایت

رایااتا، تایاا  بااه  این ( الایبااه گاارده ایاات. در1398شااورای ایاادای دورۀ یااازده  )یااا  
 دهف: های زیر، ایورهای ال ی الا ه را تاکی  ای تری 
 گاررفته در تا یغات انتخاباتی دو جناح ییایی چ ونه ایت؟ . فراوانی نمادهای دینی به1
 انف؟ ای ایت اده گرده . دو جناح ییایی در تا یغات انتخاباتی از چه نوع نمادهای دینی2

 . پیشینۀ پژوهش1

ح، ؛ عاایای و فاد1400بیک و همکااراا،  یاری ا  اه های داخ ای ) هرچنف تعفادی از تهوه 
؛ 1396، شاا چی و یارگو؛ 1398؛ افخمی و همکااراا، 1397زاده و همکاراا،  ؛ فض 1398

( با تمرگاز بار نیاوه و فناوا تا یغاات انتخابااتی 1381راد،  ؛ ایبنیاا1392دهلاا و نزاگتی، 
هاا درباارۀ  شاماری از تهوه  های ییایی انجا  شفه و در تعفاد ان ات ها و شخصیت جناح

( بیث شفه ایت، اااا تاهوه  1396، عافا  هت ییایی و انتخابات )نل  اذهب در ااارگ
گه ایان  گارگیری نمادهای دینی در تا یغات ییایی، یافت ناف. دررا ی ابتل ی با ایوریت به

 او وع، اوردتوجه تهوها راا گاورهای دی ر بوده ایت.
 آراء یدر دیتکار هرفت گار به یذهن ی ترهایف »( در تهوهای با عنواا 2021) چیگ و  تن یکل

تویتر تا یغاتی رز  یوییا  دااوگرات  ،«دینی ینمادها یراو یانتخابات یتویترها قیطر از
انف. در این تویتر نوشاته شافه  را تی ی  انتلادی گرده 2017( در انتخابات یا  PSD1رواانی )

ه، باه راز  شرط از ایماا اجفادی گه در تلوی  ارتفگ  نوشاته شاف و قیف برای دفاع بی»ایت: 
یوییا  داوگرات رأی دهیف! ارد ، رز  یوییا  دااوگرات را بارای دفااع از ایمااا اجافادی 

گننف؛ زیرا، دفااع از ارتافگ  تویاط ارازا   ارتفگ  گه در تلوی  ذگر شفه ایت، انتخا  ای
ایان  «.راز  یویایا  دااوگرات، ببایار بعیاف ایات، اگار غیارامکن نااشاف دی ری غیر از

                                                             

1. Social Democratic Party 
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گارگیری  انف گه این رز  با باه نتیجه گرفتهاز تی ی  و نلف اجزای این عاارت، تهوها راا، ت  
( 1نمادهااای دیناای در تویااترهای تا یغاااتی یااعی دارد از طریااق ت  یااق دو شاایوۀ تا یغاااتی: 

اجتماعی اخاطااااا، یاااختار ایااتنتاجی  ا روانی ا گاری زیبتی ( دیاات2اتلاعفیااازی، و 
اناف گاه  هاا ایاتفی  گرده یوی خاود ج اب گناف. آا ها را به )ایتفی  و اعنا( را تیریف و آا

افاراا با فی تر گردا اطدعات، از طریق ابزارهای ت کر، همچاوا ا ااهی  و نمادهاای  ییایت
شاا بر روش ایاتفی  او  های ذهنی گننف و با ایت اده از نلاه دینی، دزدگی به ذهن فرد ن وذ ای

 ها را ب یرد. نظر آاهای اورد گذارنف تا تصمی  تأثیر ای
در  یااذها ینمادهاا تیااروع»در تیلیق خود با عنواا  (،2019و همکاراا ) 1زالوچو

رضور نمادهای دینی در گمپاین  ،«انفونزی 2019 یانتخابات نیگمپ ی یتول  یتی ؛ ایتیی
داری؛  انفونزی را به روش تی ی  تولی ی با چهار رویکرد: ا ف( دین 2019انتخابات عموای 

های هویات و فرهنا  عاااا  بیاا آیینی؛ ج( دین و نل  آا در عرلا عموای؛ د( ییایات  (
ها بر این نظرنف گه در انفونزی، جناای دررا  تفیف آاافا و تثایات  انف. آا افرا، اطا عه گرده

های ییایای باا ایات اده از رویکردهاا و نمادهاای دینای  ایت گه هف  آا، رضور در عرله
جه گرفته ایت گه در نتیجا اقافااات ایان جناا ، داوگرایای گاه بایاف ایت. این تهوه  نتی

ای برای گبب ااروعیت دینی در برابر انافع ییایی،  لینا ااارزه برای علایف باشف، به عرله
و دین از عنصری در روزۀ خصولی به یک راهارد ییایی در روزۀ عموای تافی  خواهف شف. 

اده از نمادهای اذهای، ارتااطی با ن ارش ااذهای اارد  این تهوها راا بر این نظرنف گه ایت 
هاای  انفونزی نفارد و جزء انایاک ااذهای نیبات و ایات اده از نمادهاای ااذهای در گمپین

گرایی در راوزۀ عماوای  داری عااادا و ناه باه بیااا اعنویات انتخاباتی در انفونزی، نه به دین
انظور گبب انافع ییایای  هویتی به های ارتاط ایت، ب که این ن رش در تی یاختن ییایت

 ایت.
در  یایادا ینمادهاا ییااز ییریانه و گاای»عنواا  خود با تهوه در ( 2018) وحید

او اوع  ،«2017در یاا  اعاوا فراانفار جاگارتاا  فراانفار/ یانتخابات عموای اییی نیگمپ
گاه  ایت بر این نظرو گرده تی ی   ،انتخابات یاییی گارزاردر  ی راگارگیری نمادهای ایدا به

 یدا رأردیات آو هب برای «یاییی ابزار» کیعنواا  به یایدا نمادهای از افاراا تیایی بیاتر

                                                             

1. Zaluchu 
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 .انف دهرت اده گاثات از ارد ، ای و نظر
( این او وع را در عرلا ییایای ااریکاا اطا عاه و در تاهوه  2012) 1تورنتو و  وبر

هاای تا یغااتی  ری از اهمیت ااذهب در گمپینجمهو چ ونه ناازدهای ریایت»خود با عنواا 
نظر  انف. باه های انتخاباتی برریی گرده ، نل  عنالر اذهای را در گمپین«گننف خود ایت اده ای

نل  بنیادینی دارد. تیویت ییایی در ایان گااور رااگی از  ها، اذهب در ییایت ااریکا آا
هاا، و رتای  هاا،  یارا  اا  داوگراتجمهوری، ش این ایت گه از هماا ابتفا، ناازدهای ریایت

های  اناف؛ اااا در یاا  یکویرها و تنفروها، به نل  اذهب در رفتار و ن رش ییایی تای برده
هاا در تا یغاات خاود،  ایتناد نتایج این تاهوه ، داوگرات اخیر، این رویه تغییر گرده ایت. به

وها، از ااذهب بارای تیریاک گه یاکویرها و تنافر انف، دررا ی گمتر از اذهب ایت اده گرده
 انف. اربایات بهره گرفته

در انتخاباات  یایایو ارتااطاات ی نیاد»در تیلیلی با عناواا ( 2010) 2بنلابن و  لانسو
، 2008تاا  1998های  با تی ی  ایتاوای دو روزناااا ترتیاراا روااانی در باازۀ یاا « یرواان

گاه ناازدهاا را در رویافادهای ااذهای  ها، و اطاا ای ها، گزارش انف گه ایزاا یادداشت دریافته
های  های انتخاباات، بیااتر از یاا  انف، در یا  تولیف گرده یا دربارۀ ااور اذهای یخن گ ته

هاای ااذهای  ر  جویی از گ یبا و ارائاا راه ها بوده ایت. د  آا در هماا روزنااه از تی  و ت 
های  رشااماری در روزنااااههای ت باارای ااااکدت اجتماااعی، اقتصااادی، و ییایاای در الا ااه

یااب اعتمااد  اورداطا عا این افراد اطرح شفه ایت. نتایج تهوه  راگی از این ایات گاه به
ویهه ارازا  ییایای  افاراا و باه ها به ییایت یو، و اعتماد تایین آا یک بایی ارد  به گ یبا از

یبااهای ارتافگ  و بازدیاف از گ افاراا رواانیاایی از نمادهاای دینای ) دی ر، ییایت یوی از
، تأگیف بر اعتلاد داشتن به خفا، ارائا عک  همراه با نمادهای گ یبای شرگت در ارای  اذهای

شااا  عنواا ابزاری برای ارائا تصاویری اثاات از خاود و افازای  یاراایا انتخاباتی ارتفگ ( به
 گننف. ایت اده ای
بدغات  اشکا  ۀدربار یا عه: اطا یاییی یشعارها»ای با عنواا  در الا ه( 2008) 3بیلی

های اذهای  اایه چ ون ی ایت اده از دروا «کایاعالر آار یجمهور ایتیرانتخابات  در ینید
                                                             

1. Weber, C., & Thornton 

2. Iancu and Balaban 

3. David c. Bailey 



 پژوهشنامه علوم سیاسی                 

 
87 

 75-108، صص 70پیاپی  ،2، شماره 1402 بهار

 ...های سیاسیانتخاباتی جناح از نمادهای دینی در تبلیغاتمقایسۀ شیوۀ استفاده  و همکار / جواد صادقی جعفری

 

اطا عه گارده  2000تا  1976های  جمهوری ااریکا، بین یا  را در تنج دورۀ انتخابات ریایت
دغی انایای را بارای ، انابع ب«های دینی ایطوره»و بر این نظر ایت گه فرهن  دینی ااریکا یا 

ها و  تنفاری با آرااا ذات ها از این انابع برای ه  گننف و آا جمهوری فراه  ای ناازدهای ریایت
آرزوهای ارد  ااریکا و ایجاد وجوه نمادین در آگاهی عموای، ایات اده و ا  وهاای گ تماانی 

 گننف. خالی را ایجاد ای
 کیا: تیریایایی جیو ببا یااذها یادهانم» تیلیق خود با عنواا در( 1993) 1پننیکنر

یت اده از نمادهای دینی را در ببیج ییایی در هنف برریی گارده و بار ا، «ایودیدر آ ریاانف یبرا
تواننف در برابر ویویا تکیه بر دین برای تیاروزی در  تعفاد گمی از ارزا  ای»این نظر ایت گه 

را برریی و  1991تار ماا هنف در یا  وی فضای تا یغاتی انتخابات «. انتخابات الاوات گننف
باا برجباته گاردا ابام ا اعااف آیودیاا گاه  2نااا داده ایت گه چ ونه راز  بهاراتیاا جاناتاا

اورداختد  هنفوها و اب ماناا بود، توانبت با ببیج ارد  هنف بر نتایج این انتخاباات تاأثیر 
توزیبیوا ال ی یاهر شود. درواقع، عنواا ا گریی تار ماا را از آا خود گنف و به 118گذاشته و 

رزبی گه در انتخابات تیاین، اوفلیت چنفانی نفاشت، توانبت از اناقاات اذهای تفیفآاافه 
ن ع راز  خاود ببایج  هنفوها را به ،برداری و با تیریک عواطف اذهای در ابم ا اعاف، بهره

 گنف.
 یاورد ااطا ع ؛اایاد یاز نمادها یاییی ۀایت اد»در تهوهای با عنواا  (1975) دوننهو

 1972گارگیری نمادهای دینی را در گارزار انتخاباتی یاا   به ،«1972 یجمهور ایتیر نیگمپ
برریی و دریافتاه ایات گاه ایان دو  ریچنرد نیکسو و  ورج مک گنور جااریکا در رقابت بین 

انف،  بهره بردهناازد انتخاباتی در جریاا رقابت خود از نمادهای دینی برای تصویریازی ییایی 
طور ابتلی  از نمادهای گتا  الافس  ها ات اوت بوده ایت. اک گاورا به ااا نیوۀ ایت ادۀ آا

خاواه او  گاه رقیاب جمهوری را ی ط ب اعرفی گرده ایات، در ایت اده و خود را رهاری عفا ت
ی طور ابتلی  از نمادهای گتا  الفس ایت اده نکرده، و ای از الاطدرات ا هیااتی خالا به

ای  ااننف ایماا، اعتلاد، اایف، و روح در وااگاا ییایی خود بهره برده ایت. نیکباوا در زایناه
گاه ااک گااورا،  را ی خافات درآورده ایات. در ات اوت با رقیب خود، نمادهاای دینای را به

یاازد گاه اارد  را باه  ااریکا را در شرایط نااط و  تولایف و از خاود تصاویر تیااااری را ای
                                                             

1. Panikkar 

2. Bharatiya Janata Party 
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شود گه اارد  را تبا ی  خوانف، نیکبوا در چهرۀ گایای یاهر ای ز گناهانااا فراایبازگات ا
ها را افزای  دهف و به خو  بودا ااریکا و اردا  اطمینااا  گنف عزت ن   آا داده و تدش ای

نلا  »الاطدح،  دهف. دوناهو بر این نظر ایت گه نمادهای دینای در تیاروزی نیکباوا به ای
اعنا گه ابم ا اجتماعی و ابم ا دینی، با ه  تیوناف عمیلای  این انف؛ به داشته «گننفۀ تنهانی تعیین

 یافته بودنف.

هاای روشامنف  دهاف گاه اویپ در داخا  گااور، تهوه  تأا  در تیاینا تجربی نااا ای
گارگیری نمادهای دینای در تا یغاات ییایای انتاار ناافه  ای دربارۀ گمیت و شیوۀ به برجبته

، ته انفی از نمادهای دینای چونااا فنای  های خارجی بر اضااینی چوا بهره وه ایت و ثانیاپ
دهنافگاا، نمادهاای دینای  گاری زیباتی، روانای، و اجتمااعی رأی برای اتلاعفیازی و دیت

افاراا، یرفیات نمادهاای  عنواا ابزار ییایی، نمادهای دینی برای افزای  اعتماد به ییایات به
گیاری از تعار اات دینای اقاوا  یاک جااعاه در انتخاباات و  دینی چوناا انابع بدغای، بهاره

خفات درآوردا نمادهای دینای در تا یغاات ییایای تمرگاز  یرانجا ، اهمیت زاینه و نیوۀ به
گارگیری نمادهای دینی در تا یغات ییایی ایاراا  یافته ایت. این اضااین در تایین و تو یح به

 ف.در تهوه  را ر نیز گاربردی و ارزشمنف هبتن

 پژوهش نظری . چارچوب2

های نظری راهنماای تاهوه  بیاث شافه  تعریف ا اهی  ال ی و دیفگاه دربارۀ در این بخ 
هاای تا یغاات ییایای اارتاط باا  نظریاه ،واگاوی و در اداااه ی،ایت. در ابتفا ا هو  نماد دین

 .انف اختصار اعرفی شفه به ،او وع

 . نماد و نماد دینی1-2

جای آا چیز دی ر، از  انظور ارتااط، به نماینفۀ چیز دی ری ایت و اا به ، چیزی ایت گه1نماد»
(. نمادها امکن ایت گاادپ انتزاعای باشانف )اانناف 58، 1395)شاروا، « گنی  آا ایت اده ای

خیر و شر( و امکن ایت ببیار عینی و اادی باشنف )ااننف اجبما آزادی، لا یب شکباته، و 
به نمادهای الفس، یعنی نمادهایی گه بارای هم ااا در یاطح  برج آزادی(. همچنین، نمادها

آینف و نمادهای شیطانی، گه غیرارزشی هباتنف و  شمار ای یک قو  یا در الیاس جهانی ارزش به

                                                             

1. Symbol  
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شاود )اانناف لا یب شکباته گاه  ها به یک قو  یا جااعه، اوجب بیزاری دی اراا ای اطد  آا
گاه شااروا  (. چناا97، 1387، ا اردیاتانییاایدشونف ) اعر  نهادتریتی ایت(، تلبی  ای

هاا ایات اده  ها، اربایاات، نیاات، و هویت اا از نمادها بارای انتلاا  انفیااه»گنف:  اشاره ای
 (.60، 1395)« گنی  ای

ترین نمادها در زنفگی روزارۀ جااعا  ترین و شایع ایاا، نمادهای دینی، ازجم ه اه  دراین
یاری از روابااط اجتماااعی و نهادهاا گااارگرد دارنااف. در بااین آینااف گاه در بباا شاامار ای ایاراا به

د ی  تمایز قائ  شافا  در نوشتار را ر، به 1پل تیلیشتردازاا این روزه، تأا  در رویکرد  نظریه
شافه درباارۀ تا یغاات  های داخ ی انجا  و نماد، گارگاا ایت. ببیاری از تهوه « ناانه»بین 

گاه در الا اا  انف؛ دررا ی ریازی شافه تی« شنایای ناانه»انتخاباتی براانای نااانه و باا روش 
 شفه تویط تی ی ، اد  قرار گرفته ایت. را ر، چارچو  ارائه

هاای دینای و گداای، نماادین ایات و باا ت کیاک  تی ی  بر این نظر ایت گه تما  زباا
ه نماد آا ایت، گویف، نماد در واقعیتی گ گنف. او ای ها از این دیفگاه رمایت ای نمادها از ناانه

این او وع را با اثاا ی تو ایح داده  2وایگل گه ناانه، ااارگت نفارد. را ی گنف، در شرگت ای
ای از یک خیاباا باز ایت؛ زیرا، بودا آا گااادپ  ایت. چراغ یاز در تلاطع خیاباا، ناانا یاده

انف،  دادی به ه  تیویتهلورت قرار با وجود خیاباا، بی انه ایت. خیاباا باز و چراغ یاز، تنها به
 .(1965ااا دود، نماد آت  ایت و در واقعیت آت  ااارگت دارد )توااس، 

ایات. نمادهاا باا قصاف و خوایاتا  4و دارای قافرت ذاتای 3نماد، دارای ویهگی  رورت
شااک   5هاا تویاط اجتماعاات و از طریاق ناخودآگااه جمعای شاونف؛ آا ها ایجااد نمی انبااا

گاه  6ها، تعینی هبتنف و اگر آا و عیت درونی یابنف، را  آنکه ناانه ای گیرنف. نمادها تعین ای
نماد در آا شک  گرفته ایت از بین برود، یعنی ناخودآگاه جمعی آا اجتمااع دی ار آا نمااد را 

شاود.  ناانه گه آگاهانه، ابفاع و عاافاناه گناار گذاشاته ای خد ایرد؛ بر نپذیرنف، آا نماد ای

                                                             

1. Paul Tillich  

2. G. Weigel 

3. Necessary Character  

4. Innate Power 
5. Unconscious Group/ Collective 

6. Inner Situation 
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یاا نمااد ثانویاه را درنظار  2یا نماد او یه و یطح خودفرارونافه 1یطح عینی تی ی  برای نماد دو
توانف شیء )ااننف ل یب، گ یبا، و...( یاا یاک شاخع )عیباای  یطح عینی ایگرفته ایت. 

تاریخی و...( یا یک واقعیت تاریخی و فیزیکی )ل یب، تجبف، و...( باشف گه باه ااار نهاایی 
لاورت غیراباتلی  باه ااار اتعاا ی و قفیای اشااره  ماد بهدهف و در یطح ثانوی، ن ارجاع ای

نمااد او یاه و « »خفاوناف»، وااۀ «خفاونف، شااا ان ایات»عنواا نمونه، در عاارت  گنف؛ به ای
نل  از نصایری و ایرلافری،  باه 1958و  1996)تی ی ، ایت « نماد ثانوی»و شااا، « عینی

1396.) 

 . تبلیغات سیاسی2-2

ترین یاطح اااارگت ییایای واقعای، رأی دادا در  تاایین( »1965) اتلیساتر میلراربه گ تاه 
شنایااا ییایای باا ارائااا  رو، جااعه ایان (؛ از124، 1377نل  از راش،  )باه« انتخاباات ایات

دهای را باا ایات اده از قواعاف  های ات اوتی، تفیفۀ انتخابات و تا یغات انتخابااتی و رأی دیفگاه
های اوجاود  گننف. نظریاه ، برریی و این تفیفه را تایین ایدر روزۀ ع و  اجتماعیع می روش 
ها،  هایی هبتنف گه تاگتیک تواا در دو دیته ال ی قرار داد. دیتا نخبت، نظریه باره را ای دراین

ای، و  افاراا ررفاه های تا یغاتی ناازدهای انتخاباتی، ییایات ها، راهاردها، و ییایت تکنیک
دهنافگاا و شایوۀ  هایی قرار دارنف گاه رفتاار رأی گروه دو ، نظریهگننف. در  ارزا  را تاریح ای

 دهنف. ها را تو یح ای گیری آا جهت
هاا، و راهاردهاای تا یغاات ییایای را باه  هاا، تکنیک های دیتا نخبات، تاگتیک نظریه

( هات شیوۀ عم ی تا یا  ییایای را 1387) معتمدنژادانف.  بنفی گرده های ات اوتی طاله شیوه
گویی تا ی  اشااره گارده  به جای اه و تأثیر نمادها در یاده« گویی یاده»و در قا ب شیوۀ اعرفی 

ایت. وی نمادها را به ررفی، انلوش و اصور، دیتی )ید  نظاای(، اوییلی )یرود ا ای(، 
( فناوا 1387) سارین  اردساتننیگناف.  عنواا نمااد( تلبای  ای و رن ی )انتخا  یک رن  باه

بنفی گرده ایت. یکی از این فنوا، ایت اده از  ه یطح گدا، ایانه، و خرد طالهتا یغاتی را در ی
شامار  ها چوناا نمادهایی به اعرفی شفه ایت. در این رویکرد، وااه« های الفس و ررا  وااه»

گیرناف و در تا یغاات ییایای در یاطح  آینف گه دو را ات الافس و رارا  را باه خاود ای ای

                                                             

1. Symbols Religious Objective 

2. Transcending-Self 
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های الفس برای هم اا، اعنای اثاتای داشاته  انف. وااه رد فراوانی یافتهای یا جهانی، گارب انطله
هاای رارا  نیاز در  آینف )ااننف وااۀ آزادی،رلو  باار، و داوگرایای(. وااه شمار ای و ارزش به
های  شونف )ااننف تروریبا ، یادح ا م  ی دارای بار ارزشی ان ی بوده و نکوه  ای یطح بین

ای گبترده برای تا یغات ییایی باه  گونه ها به (. این نمادها در ریانهگاتار جمعی، و نهادتریتی
 .(99، 1387، یایدا اردیتانی)رونف  گار ای ها به ن ع یا  رر گاورها و دو ت

ها برریای شافه ایات، اتصاا  باه  یاازی ریاانه تکنیک دی اری گاه در نظریاا برجبته
هایی را گاه اوردتوجاه  ها یا رویافاد ها، فعا یت اعنا گه ریانه این نا  دارد؛ به« 1نمادهای ثانویه»

عنواا اثا ، قضیا واترگیت در ااریکا به نمااد  زننف؛ به انف، به نمادهای ثانویه تیونف ای قرار گرفته
گاه اهمیات باایتری دارد، تیوناف « اعتماد باه رکواات»و « لایقنیاز به روشن شفا ر»ثانویا 

 . (348، 1386خورد )یورین و تانکارد،  ای
دیفگاه دی ر، تا یغات ییایی به تا یغات اثات، یعنای برجباته گاردا و تا یا  نااازد از 

شاود )هاادو  و  ، یعنی تخریب ناازد جنااح رقیاب، تلبای  ای2اوردرمایت و تا یغات ان ی
نیاز « 4جویانه تا یغات یتیزه»(. به تا یغات ان ی 1398؛ ریو ی قهری و همکاراا، 1997 3زانا

 یاظ اناع و دریتی اطدعات نیز به  تا یغات ییایی به .(5،1998)فینک  و گرگ ته شفه ایت 
یه دیته تا یغات ی یف )اناع ااخع و اطدعات تیا  دریت( تا یغاات خاگباتری )امکان 
ایت اناع، ااخع یا ناااخع و اطدعات تیا ، دریت یا نادریت باشف( و تا یغاات یایاه 

نل  از  ؛ باه1372شاود )جااوت و ادانا ،  بنافی ای )اناع و اطدعات، یاخت ی ایات( طالاه
(. یرانجا  اینکه تا یغات ییایی دو هف  عمافۀ تأییاف و تلویات اوقعیات 1399شهبواری، 

های رقیااب  یااو و در اااواردی، تضااعیف اوقعیاات و لاادریت یک ناااازد گااروه خااودی از
 گنف. دی ر، را تی یری ای یوی از

در چاارچو  دو تاارادای  رویکردهاای  موشانرو  دورمنگنهای نظری دیتا دو  را  دیفگاه
اناف. در رویکارد دتراینیباتی بار  بنفی گرده دیاته« فردگرایاناه»و رویکردهای « دتراینیبتی»

                                                             

1. Secondary Symbols 

2. Negative Advertising 

3. Haddock and Zanna 

4. Attack Advertising 

5. Finkel and Geer 
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فارک ایایای  شود و تی  دهنفگاا تأگیف ای های رأی گیری گننفه در جهت عواا  اؤثر و تعیین
گنناف؛ اااا در  دهنفگاا را تعیین ای این ایت گه عواا  تیچیفۀ اییطی و اجتماعی، دیفگاه رأی

دهنافه، جهات رأی خاود را برتایاا ایایاااتی  رویکرد فردگرایانه، اعتلاد بر این ایات گاه رأی
یازی ترجییات خود با تیاانهادهای  هماهن ناازدها و ارزا  و های تیانهادی  بر ببته ااتنی
ری فعاا  درنظار گرفتاه گناا تر، فرد، چونااا عااا  و  بیاا روشن . بهگنف تعیین ای شفه اطرح

 (.210، 1399شود گه تنها از شرایط اییطی اتأثر نیبت )دورااگن و اوشار،  ای
دهنافگاا،  تهوها راا دانا اه گ مایا در قا ب رویکرد نخبت بر عضویت گروهای رأی

گنناف. در هماین چاارچو ،  هاا شاایه گاروه خاود رفتاار ای تأگیف گرده و بر این نظرنف گاه آا
انتخاا  « های نخباتین گروه»باور داشت گه افراد، ترجییات ییایی خود را دروا  دلازارسفل

تاری اانناف تای ااه  فرهن ی گدا ا بااره اتغیرهاای اجتماعی گننف. اکتب گ مایاا نیاز دراین ای
اجتماعی، دین، و نوع یکونت )شهری/ رویتایی( را برجبته گرده ایت. در رویکرد دی ری در 

را اعرفاای گاارده و   گنناافه ۀ ایااای اا، عواااا  رواناااناختی تعیینهمااین قا ااب، ا  ااووار
 یاظ هاویتی، اتصا   اعنا گه افراد، خود را به این دانف؛ به را اه  ای« تنفاری رزبی هویت ه »

 یاظ روانای، خاود را باا آا  داننف و در هن اا  رأی دادا، باه به یکی از ارزا  بزرگ ااریکا ای
گیرد و با افزای  یان  تنفاری در خانواده و از گودگی شک  ای تهوی گننف. این ه  هماهن  ای

اش، راهنماای وی در  فارد باه راز  اوردعدقاهاانا، د ابت ی عااط ی  این شود. بر تلویت ای
 (.210-219، 1399انتخابات ایت )دورااگن و اوشار، 

گای ایات. « هاای نماادی نظا »ترین نظریه به او وع نوشتار را ر، نظریاا  ااا نزدیک
هاا، و  هاا، ن رش های نماادی، بازنمایی ایاد و ایا  ییموا در فرانبه، بر این نظرنف گه نظا 

شونف گاه باه باورهاا و ادرا  و رفتارهاای   یاظ عاط ی( ارزشمنفی تعریف ای هنجارهای )به
های گونااگوا،  هاای افاراد در عرلاه هاا بار انتخا  دهناف. ایان نظا  افراد یاخت و جهت ای

گذارناف. ایان تهوهاا راا اعتلفناف، هار  ر عرلا ییایی و انتخابات ببیار تأثیر ایازجم ه د
گه نظا  نمادی  های آا اا های ت کر، فرهن ، و ارزش انفازه تع ق به یک گروه و ی ان ی با شیوه

اا بیاتر باشف، ارتما  اینکه افراد، علایف و رفتار اب ط در این گاروه را بپذیرناف، بیااتر  نا  دارد
فرانبه به دو نظاا  نماادی  1970تجربی انتخابات دها   اهف شف. ایاد و ییموا در بررییخو

دهنفگاا با شفت بیاتری ارباس  انف گه هرچه رأی ها دریافته انف. آا دین و طالا گارگری رییفه
هاا باه ناازدهاای رایات،  ی ان ی با نظا  نمادی گاتو یک داشته باشانف، ارتماا  رأی دادا آا
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 (.221-223، 1399یابف )دورااگن و اوشار،  ایافزای  

 . روش پژوهش3

های اینادی ایت و در اجرای آا از روش تی ی  ایتوای گمای  تهوه  را ر از نوع تهوه 
هاا و ایاناد تا یغاات انتخابااتی  ایت اده شفه ایت. جااعاا آاااری تاهوه ، دربردارنافۀ تیا 

ط ب و دو یاایت  ( اتمای  به جناح الدح(2)و انتخا  (1)انتارشفه در دو یایت )عصر ایراا
ای هففمناف و  گوناه ها به گرا ایت. این یایت ( اتمای  به جناح الو (4)و تابنا  (3)نیوز )اار 

یا  فعا یت و و اوح در او اع ییایای،  5گ   با درنظر گرفتن اعیارهایی ااننف تیاینا دیت
ها در راوزۀ انتخاباات دورۀ  یان یاایتانف. در ادااه، هماا ایاناد انتارشافه در ا انتخا  شفه

 1168باه تعافاد  1398یازده  اج   شورای ایدای در بازۀ زاانی او  بهمن تا نیما ایا نف 
یانف( برریای و  253و انتخاا   199و عصار ایاراا  229، تابناا  487ینف )یایت اار  

زارش و بازناار ها، گا های یایت، اصااراه انف. این ایناد، دربردارنفۀ یادداشت گفگذاری شفه
های دو جناح ییایی، انتارشفه  ها و شخصیت های تاک  ها و تیا  ها، بیانیه ها، نااه یخنرانی
 های اجازی )توئیتر، ت  را ، و اینبتاگرا ( ایت. در شاکه

یا تاراگرا  اوجود در یک یانف ایات. هار یانف،   در این تهوه ، جم ه 1ای وارف زاینه
های اوردبرریای، در  ، یخنرانی، و... گاه در یکای از یاایتعاارت ایت از گزارش، اصاراه

 بازۀ زاانی اوردنظر تهوه ، انتار شفه ایت.
انف.  عنواا وارافهای الا ی تیلیاق، برریای شافه های زیار باه در این تهوه ، الو اه

 هبتنف.« های یارتی الو ه»های تهوه  از نوع  ( الو ه1373) هولستیبنفی  برایاس طاله
ها، رویافادهای تااریخی دیان  ها، شخصایت ها، عاارت نمادهای دینی، وااه نماد دینی: •

های الفس، تصاویر و اشایائی هباتنف گاه باه عنالار  اید ، روزهای خاص و الفس، اکاا
یابناف. نمادهاای دینای، بخاای از فرهنا  دینای یاک جااعاه و  هویتی دین اید  ارجااع ای

 اوردارترا  اعتلفاا به دین ایت.
هاای خیار و شار نمایااا  ای اتضااد و در قا ب گوناه  نمادهای دینای به د:جهت نما •

لاورت دوقطاای وجاود  تر، نمادهای دینی در ببیاری از اوارد، به بیاا روشن شونف. به ای
دارنف؛ نمادهای الفس و نمادهای شیطانی. در الا ا را ر، نمادها در دو گروه نمادهای 
                                                             

1. Context Units  
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ایااس در  براین«(. دوزخ»و « بهاات»انف )ااننف  بنفی شفه اثات و نمادهای ان ی، طاله
انف. نمادهاای ان ای  این تهوه  دو گروه نمادهای اثات و نمادهای ان ای تی یا  شافه

ای بارای  )ااننف یزیف، گ ار، شیطاا(، یا رویافادهایی از تااری  ایاد  گاه تجرباا ان ای
عماویپ در چاارچوبی آینف )ااننف جن  ارف(، در تا یغات ییایی ا شمار ای اب ماناا به

 رونف. گار ای یا ان ی به جویانه  یتیزه

و « وایاطه نمادهاای بی»در تهوه  را ر، نمادهاای دینای باه دو دیاتا  سطح نماد: •
طور ابتلی  به هویات دینای  وایطه، به های دینی بی شونف. نماد تلبی  ای« نمادهای باوایطه»

های الفس، ارجااع باه رویافادهای  ا اااااا، نا ارجاع دارنف )ااننف آیات قراا، یخناا تیااار ی
هاایی چاوا شاهادت، قارآا،  هاای خااص، و وااه های لفر اید ، زااا تاریخی و شخصیت

شهیف، اید ، ائمه، دین، توی ، خفا، واجب شرعی، رج، ابجف، ایرا ، ان اا ، رضارت 
یافتاه در  رفته و رواجگ نمادهای دینی باوایطه از طریق ادبیات و ا اهی  شاک (. ...اعصواه، و

گنناف  انلد  ایدای ایراا، با ا اهی  و نمادهای دینی آایخته شفه و اعانی دینی را تافاعی ای
)شهادت، خانوادۀ شهفا، فرزنفاا شهفا، شهیف همت، شهفای جن ، شهیف یا یمانی، اافافع 

بنفی  گیری از دیاته  هاا ها با ا د ی ، این دیته از نمادها و ایطوره همین به ا  ه، و...(. رر ، یو 
ای اباتلی   گوناه  تی ی  )نماد او یه و نماد ثانویه( در زارۀ نمادهای دینی قرار گرفته ایت گاه به

وایاطا  گیرد و آایخته با ا اهی  الی  و نمادهای بی در ها ا ایفئو وای و ادبیات دینی جای ای
 اار )ناییونا یباا ، دیناای ایاات و نااه نمادهااای ا اای یااا نمادهااای اکاتااب فکااری باااری دی

عنواا اثا ، وااۀ شهادت، برگرفته از قرآا، روایات دینای، و واقعاا  یوییا یب ، گاتیتا یب (؛ به
و  ساورینبنفی  رود. برتایاا دیاته گار اای های انلاد  ایادای باه عاشورا در رابطه با ایطوره

ادهاای ثاانوی، اارتاط ای هبتنف گه باه نم ( این دیته از نمادها، نمادهای او یه1386) تننکنرد
 شونف. ای

بنفی نمادهای دینی در قا ب  : انظور از ایتوای نماد، دیتهمحتوای نماد )گونۀ نماد( •
بنفی برتایاا تعریاف نمااد  رفته ایت. این دیاته گار گروه ال ی برایاس ااهیت نمادِ به 6

( بازتاا  1) دیت آافه و در جفو  شمارۀ دینی و اطا عه و گفگذاری نمادها در ایناد، به
 یافته ایت.
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 بندی و تعریف عملیاتی نماد دینی (. خوشه1جدول شمارۀ )

 ردیف محتوای )گونه( نماد مصادیق

اسماء الهی، صفات الهی، قرآن، اسلام، دین، بهشت، دوزخ، سنت دینی، معصیت، 
مؤمنین، مؤمن، شیعه، شیعیان، کفار، پیامبران الهی، وحی، مکتب قرآنی، سنت الهی، 

فقان، صفت مؤمنین، وعدۀ خدا، جنگ با خدا، شرع، خلاف شرع، حجت دینی، منا
الله،  اندیشی، وجه ارادۀ خداوند، مسلمانان، غیرمسلمانان، مهدویت، ائمۀ اطهار، دین

 اولیای خدا، شهدای کربلا، راه کربلا، صبغۀ خدایی و....

واژگان و مفاهیم دینی: خداوند و 
مفاهیم مرتبط، اسلام، دین و 

لمات مرتبط، قرآن و کلمات ک
 مرتبط، و سایر مفاهیم دینی

1 

عبدالله )ع(،  امام حسین)ع(، حضرت رسول)ص(، امام علی)ع(، امام زمان)عج(، ابی
اکبر، ثارالله، حضرت امیر، حضرت فاطمه زهرا)س(، حضرت مهدی  اصغر، علی علی

 موعود، امام عصر، حمزه سیدالشهدا

 2 های مقدس شخصیت

کَم مِِّن فِئَۀٍ »، «حسبناالله و نعم الوکیل»، «لا حول ولا قوۀ الا بالله» ذکر شریفۀ
« الهم انصر الاسلام و اهله و اخذل الصالحین حربا»، «ادْع إِلیَ سَبِیل ربَِّک»، «قَلِیلَۀٍ

 و...« وَ قِفوُهمُْ إنَِِّهُمْ مسَْئول»)کلام امیر(، 

 3 آیات قرآن و روایات و اذکار

 4 تاریخ اسلام ن، شهادت حمزه سیدالشهداتوابین، جنگ صفی

الله، امر  سبیل زنی، جهاد فی حج، جهاد، خمس، نماز، روزه، جهاد اکبر، عزاداری، سینه
 به معروف

 5 اعمال مذهبی

شهید، شهدا، شهدای جنگ، شهادت، شهدای انقلاب، خون مطهر شهدا، شهدای 
سلیمانی، منطق سلیمانی،  های شهدا، همت، باکری، عالیقدر، خانوادۀ شهدا، بچه

مکتب سلیمانی، گفتمان شهید سلیمانی، مرام و منش سلیمانی، شهید بهشتی، 
 مطهری و...

مفاهیم انقلاب اسلامی: 
های انقلاب )سردار  اسطوره

سلیمانی، شهید مطهری، شهید 
 بهشتی(، شهید و شهادت

6 

توشای  چا  ای ایافود و قاب  گوناه هاا، و اشایای الافس، به ها، اکاا نمادهای ارتاط با زااا
 انف. های اربوط به گربد در گروه ا اهی  و وااگاا دینی قرار گرفته گار رفته بودنف. نماد به

توانف گ مه، شخصیت، جم ه، یا تاراگرا  باشاف. در  وارف ثات و شمارش در تی ی  ایتوا ای
از ااوارد، نمادهاای دینای  گیارد. در ببایاری تهوه  را ر، وارف ثات، هما این اوارد را دربار ای

انف، ااا در اواردی گه نماد دینی، یک رویافاد تااریخی یاا روایات یاا آیاا  لورت گ مات ثات شفه به
قرانی بوده ایت، از وارفهای جم ه و تاراگرا  نیز ایت اده شافه ایات. شامارش نمادهاا نیاز برابار 

بار تکارار شافه، هار  5  در یک اصاراه، عنواا اثا ، اگر نا  تیااار اید تکرار در اتن بوده ایت؛ به
 بار شمارش شفه ایت.

شاهیف »عنواا یاک نمااد، شامارش شافه ایات. اانناف  برخی نمادهای هماراه ها ، باه
ای جفاگاناه، شامارش  گونه گه تنها در ایاا شهفای انلد  ذگر شفه و گ ما شهیف به« ی یمانی

گه از دو گ مه یا نمااد  را ی فه، دربار شمارش ش یک« شهادت یردار ی یمانی»نافه ایت. یا 
باار بارای  تاکی  شفه ایت. در شمارش نمادهای اربوط به رویفادهای تاریخی، هر نماد یک

انف )اانناف  دهنفه در داخ  اتن، شمارش نافه هر نوبت شمارش شفه و گ مات نمادین تو یح
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ادهایی گه در تیتر یا  یاف گ ما اایرا مؤانین گه در واقعا جن  ل ین به آا اشاره شفه ایت(. نم
 انف. انف، اتنایب با تکرار، شمارش شفه یا اتن آافه

ها  گه تایایی در تی ی  ایتوا، الویپ به لارارت الو اه در اورد تایایی تهوه  نیز ازآنجا
(، در 210، 1373و فراینف گفگذاری و همچنین، آاوزش گفگاذاراا ارباوط ایات )هو باتی، 

ها و روشان باودا فرایناف گفگاذاری و آااوزش  رارت در الو اهتهوه  را ر با توجه باه لا
اعضای تیلیق، عینیت تی ی  و تایایی آا ر ظ شفه ایت،  من اینکاه گفگاذاری تویاط دو 

یاو، باا  یک رالا  شاف. اعتااار تی یا  نیاز از« تایایی فردی»ن ر، اجرا و توافق رازگذاراا یا 
دی ر، باا  یوی اهفا  و نتایج اوردانتظار و ازها و وارفهای ایتوایی اتنایب با  انتخا  الو ه

رو، اعتااار ایتاوا یاا  (؛ ازایان220، 1373گیری انایب و تایایی ارتااط دارد )هو باتی،  نمونه
ها و وارفهای تی ی ، رالا  شاف. ایان  شماری ایناد و تایایی الو ه اعتاار لوری نیز با تما 

ای ناوده و گااادپ جنااا شاهودی دارد  اوا ریمینوع اعتاار نتایج تی ی  ایتوا، نیازانف هیچ آز
 (.217، 1383)گریپنفور ، 

 های پژوهش . یافته4

 تفکیک سطح نماد و جناح سیاسی (. فراوانی نمادهای دینی به2جدول شمارۀ )

 
 کل باواسطه واسطه بی

 57 درصد 4/54 درصد 6/45 طلب اصلاح

 483 درصد 8/45 درصد 2/54 گرا اصول

 540 252 288 کل

گار گرفته شفه ایت گاه  نماد دینی در ایناد تا یغات ییایی دو جناح به 540دراجموع، 
نماد دینی  483ای گاادپ ایبوس )با  گونه گرایاا به تی ی ی الو  اهای خاری یه  یایت

درلاف  4/89انف(، بیاتر ایت. درواقاع،  گار برده ط ااا به نمادی گه الدح 57در الاب  
های  درلاف، اتع اق باه ریاانه 6/10گرا و  های الاو  اتع اق باه ریاانه نمادهای دینای،

انفی از تکنیک ایت اده از نمادها، گویاای  ط ب بوده ایت. ت اوت در گمیت بهره الدح
هااای  تر ن رش هااای تا یغااات ییایاای و در ییااا عمیااق ها و تکنیک ت اااوت در شاایوه

 اذهای دو جناح ایت. ا ییایی
نمااد »هاا، باه دو بخا   ای دینای برایااس اعناا و ا هاو  آادر تهوه  را ر، نماده

انف.  )نمادهای اربوط به ادبیاات انلاد  ایادای( تلبای  شافه« نماد باوایطه»و « وایطه بی



 پژوهشنامه علوم سیاسی                 

 
97 

 75-108، صص 70پیاپی  ،2، شماره 1402 بهار

 ...های سیاسیانتخاباتی جناح از نمادهای دینی در تبلیغاتمقایسۀ شیوۀ استفاده  و همکار / جواد صادقی جعفری

 

وایاطه، فراوانای بیااتری  دهف گاه در گا ، نمادهاای بی ( نااا ای3های جفو  شمارۀ ) داده
گرا، نباات  ایان ایات گاه در جنااح الاو  انف، ااا الایبا دو جناح ییایی، رااگی از داشته

ط ب، نبات نمادهای باوایطه، بیاتر ایات. د یا  آا  وایطه، و در جناح الدح نمادهای بی
های  ط ااا از نمادهای دارای ایتوای آیات قرآنی و روایات، شخصایت نیز عف  ایت ادۀ الدح

مرتضای از نا  شهیف  هریعلی مطالفس، و تاری  اید  ایت. در این جناح ییایی، ایت ادۀ 
های ایااا برای انتلاد از عم کرد شورای ن هااا، اوجاب ت ااوت در  و ایتناد به دیفگاه مطهری

گرا به دفعاات ببایار بیااتری از آیاات و  ها در دو جناح ییایی شفه ایت. جناح الو  نبات
طرفافاراا های الافس بارای تهیایج  روایات و ابائ  تاری  اید  و ا اهی  دینی و شخصیت

 آوری آرای بیاتر، ایت اده گرده ایت. خود و جمع

 تفکیک جناح سیاسی و محتوای نمادها واسطه به (. توزیع فراوانی نمادهای بی3جدول شمارۀ )

 
واژگان و مفاهیم 

 دینی

های  شخصیت
 مقدس

 تاریخ اسلام
آیات قرآن و 

 روایات
 اعمال مذهبی

جمع 
)تعداد 
 نماد(

 26 درصد 4/15 0 0 0 درصد 6/84 طلب اصلاح

 262 درصد 5/1 درصد 8 درصد 1/3 درصد 3/10 درصد 1/77 گرا اصول

 288 8 21 8 27 224 جمع )تعداد(

( بازتاا  یافتاه 4خوشاه، در جافو  شامارۀ ) 6وایطه، اتااک  از  ایتوای نمادهای دینی بی
. در گاروه ایت. بیاترین یه  در هردو جناح، اربوط به خوشا وااگاا و ا ااهی  دینای ایات

های الفس، تاری  ایاد ، و آیاات قارآا ایات اده ناافه ایات. در  ط ب از شخصیت الدح
 ها از نمادهای دینی ایت اده شفه ایت: هایی برریی شفه گه در آا ادااه، چنف نمونه از عاارت

گرایاا، در یاک یاخنرانی تا یغااتی گاه در یاایت  ، یر یبات الاو محمدبنقر قنلیرنف
نماینفگاا بایف به یانت ا های ایمااا داشاته »گویف:  انتار شفه ایت ای« بنا تا»گرای  الو 

شود. خفاونف به تماای بنفگاا اؤان، قو  داده گه  توانی ، نمی زده بودا و اینکه نمی باشنف. غر 
طور  امنی، گاروه  در ایان عااارت، گوینافه باه .(1398بهمن  5تابنا  « )تیروز خواهیف شف

ا هی و از بنفگاا اؤان خفا گه در آخر تیروز خواهنف شف، اعرفی گرده و خودی را تیرواا ینت 
های ااذهای جااعاا هاف ، بهاره  هویتی با گروه از وااگاا دینی برای اتلاعفیازی و ایجاد ه 

یاازی  برده ایت. با توجه به فضای ییایی ایراا، گوینفه با ایت اده از نمادهای دینای باه قطای
 زنف. عه داان ایزده( جاا دار/ غر  )دین
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باه چاه گباانی ناایاف »با عنواا  حسین شریعتمداری، یادداشتی را از «نیوز اار »یایت 
ا باد  در بخاای از ناااا  اایرا ماؤانین ع یه»بازنار داده ایت گه در آا آافه ایت: « رأی داد

ةِ  انف: اورداشاره آورده اََّ
ُ
نِی آیَی أَاْ یَِ یَ أَاْرَ هَذِهِ الْْ خِاذُوا اَااَ  ا َ اهِ وَ َ کِنََّ ارُهَا فَیَتََّ یَُ هَاؤُهَا وَ فُجََّ

.... ااا تأی   از این ایات گاه رکواات  اِ یِینَ رَرْباپ وَ اْ َ ایِلِینَ رِزْباپ دُوَیپ وَ عِاَادَهُ خَوَیپ وَ ا صََّ
دیات  به ا ما  را در ایاا خود دیت گه بیت خرداا و تاهکاراا افتف؛ گبانی این اات به دیت بی

خیزناف و باا  گیرنف و با افراد لا ح به جنا  و یاتیز برای بردگی ای گننف و بنفگاا خفا را به ای
(. ایان تیاا ، ذهان 1398بهمان  26نیوز،  اار « )شونف رزبی{ ای }و ه    فایلاا، همفیت 

تارین  ا بد ( و یکی از اه  های دینی )ااا  ع ی ع یه ترین شخصیت اخاطب را به یکی از اه 
( 2008گوناه گاه بی ای ) زناف. هماا ا ادغه( تیونف ای ترین انابع اکتو  قفیی )نهج و الفس
های دینای، اناابع بدغای یز  را بارای ییایایوا، تاأاین  گنف، اتوا دینای و ایاطوره اشاره ای

گننف. ربین شریعتمفاری در این تیا  با انتخاا  بخاای از یاخناا اااا  ع ای)ع(، گاروه  ای
ا ما ، همفیاتاا  گننفگاا از بیت ایت اده خرداا، تاهکاراا، و یوء ی، بیلورت  من رقیب را به

ترین  ترتیب، گوینافه از برجباته این گناف. باه باا لاا یین اعرفای ای جویااا فایلین و یاتیزه
)فینکا  و گار،  جویاناه ( یا تا یا  یاتیزه1997نمادهای دینی برای تا ی  ان ی )هادو  و زانا، 

          ( ایت اده گرده ایت.1998
گروهای، از یادداشات  گرایاا باه ورافت دروا برای تااویق الاو « نیوز اار »یایت 

اگار رضاور نیروهاای اتعهاف »نویباف:  نل  از وی ای ربین شریعتمفاری، ایت اده گرده و به
انلدبی و اردای در خانا ا ت یک تک یف دینی و ا ی ایت، گه هبت، هر اقفا  و ررگتی گاه 

یلین، یاک اقافا   ه بزناف و ااانع از انتخاا  نماینافگاا شایباته شاود، باهبه این رضاور  طما
اقاافا  »و « تک یااف دیناای(. »1398بهماان  27نیوز،  اااار «)غیرشاارعی و  اافا ی ایاات. 

های اذهای دارنف،  ای هبتنف گه گاربرد فراوانی در زنفگی روزارۀ گروه دو نماد دینی« غیرشرعی
ها  رونف، و اعمویپ رباییت جااعا دینی به این وااه گار ای های عم یا اراجع تل یف به در ریا ه

گننافۀ علوبات اخاروی ایات؛  دار، تفاعی برای اخاطاب دیان« اقفا  غیرشرعی»زیاد ایت. 
همراه دارد. گوینافه، ایان دو وااۀ  گویی اخاروی را باه ، تای «تک یف دینی»گونه گه تر   هماا

 گار برده ایت. ه خودی بهیازی و ترغیب گرو دینی رباس را برای اقناع
رئی  گمیبایوا  نایب» یخنرانی ایمفباقر قا یاا  را بازتا  داده ایت:« تابنا »یایت 

گیارد  اقتصادی اجمع تاخیع اص یت نظا  با اشاره به یورۀ ارزا  گ ت: خافا یاخت ای



 پژوهشنامه علوم سیاسی                 

 
99 

 75-108، صص 70پیاپی  ،2، شماره 1402 بهار

 ...های سیاسیانتخاباتی جناح از نمادهای دینی در تبلیغاتمقایسۀ شیوۀ استفاده  و همکار / جواد صادقی جعفری

 

افلاا تا افراد تیت فاار قرار ب یرنف و لف اؤانین و گ ار از ه  جفا شود. لف ریاگاراا و ان
(. در 1398بهمن  8)یایت تابنا ، « دهف جفا شود. تا این لف جفا ناود، خفا تیروزی نمی

طور  منی، گروه خودی  برداری گرده ایت تا به بهره« ارزا »این تیا ، گوینفه از قرآا و یورۀ 
دهاف.  را در زارۀ اؤاناا و اوردعنایت خفا و گروه غیرخودی را در گروه ریاگاراا و انافلاا قرار

بارای جنااح الابا  دیافه  جویاناه یازی طرففاراا جناح خودی و تا ی  یتیزه در اینجا نیز اقناع
 شود. ای

 تفکیک جناح سیاسی و محتوای نماد (. توزیع فراوانی نمادهای باواسطه به4جدول شمارۀ )

 جمع )تعداد نماد( سایر شهدای شاخص سردار سلیمانی واژگان انقلاب 

 31 درصد 7/38 درصد 7/38 درصد 6/22 طلب اصلاح

 221 درصد 1/4 درصد 7/64 درصد 2/31 گرا اصول

 252 21 155 76 جمع )تعداد(

در گروه نمادهای باوایطه، بیاترین فراوانی به نا  شهیف قای  ی یمانی اختصاص یافته ایات. 
بیااترین گرایاا با تیونف زدا خود با شهیف یاردار یا یمانی، از فضاای عااط ی اوجاود  الو 

 انف. ایت اده را برده
اا باا شاهیف یا یمانی، نزدیاک باه »قا یاا  دربارۀ ارتااط خود با یردار ی یمانی گ ت: 

ا مااین آشانا شافی  و تاا چناف روز قاا  از  چه  یا  دویتی داشتی . با ایااا از عم یات فتح
گرا یاعی  الاو این نااازد (. 1398بهمن  5)یایت تابنا ، « شهادت، این دویتی ادااه یافت

شافه در  رزای خود با یردار ی یمانی، از عواطاف بران یخته گرده ایت با تأگیف بر قرابت و ه 
فضای اجتماعی در نتیجا شهادت یردار ی یمانی، ایت اده و برای خود، اعتماد و اعتاار گبب 

افاراا  ت( در تهوه  خود دربارۀ ییایا2010) بنلابن و  لانسواین شیوۀ گبب اعتماد را  گنف.
 انف. رواانی نااا داده

گارگیری نا  شهیف اطهری از یاوی ع ای اطهاری، نااازد  ط ب، به در گروه الدح
شفه نیز تکرار شفه ایت. ع ی اطهری در اعتراک به رد لدریت خاود، در  ردلدریت

یاازی اخاطاب  ای به شورای ن هااا از ایطورۀ شهیف ارتضای اطهاری بارای اقناع نااه
ا  ه اطهری نیز در آیتانا تیروزی انلاد   ایتاد شهیف آیت»نویبف:  گنف و ای ایت اده ای

ایدای فراودنف، در جمهوری ایدای، ارازا  غیرایادای ها  راق فعا یات دارناف؛ 
)یایت عصر ایاراا، « ااروط به اینکه با تاب وی خودشاا فعا یت گننف نه با تاب وی اید 

 (.1398بهمن  26
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شفه نیز برای اعتراک به رد لدریت  لدریت ط ب رد الدح ، داوط بمحسن صندقی
گویاف:  بهره برده ایات. او ای« شهادت»و « شهیف»خود و عم کرد شورای ن هااا از نمادهای 

این نظا  الفس، رال  خوا تا  هزاراا شهیف و جانااز ایت؛ اا ه  ه ت شهیف در این راه »
بهمان  12)یاایت انتخاا ، « باینی  و تیم  گنی   توانی  چنین و عی را ای  و نمی تلفی  گرده

1398.) 
اج بی را یر گاار بیاوریاف گاه خونخاواه »گویف:  گرا نیز ای ، چهرۀ الو کنظم صدیقی

 9نیوز،  )یاایت ااار « راج قای  ی یمانی باشف؛ نه اینکه با قاتدا این شهیف بزرگوار بباازد
افاراا ایراا را به دو گروه خونخواه شاهیف  (. گوینفه در این عاارت، جااعا ییایت1398بهمن 

گیاری از تکنیاک تا یا   گنف و باا بهره ی یمانی و یازشکار با قاتدا شهیف ی یمانی، تلبی  ای
 دهف. طور  منی، در دیتا یازشکاراا قرار ای ، گروه رقیب را بهجویانه یتیزه

 اح سیاسیتفکیک جهت نماد و جن (. توزیع فراوانی نمادها  به5جدول شمارۀ )

 جمع منفی مثبت 

 57 درصد 0 درصد 100 طلب اصلاح

 483 درصد 8/5 درصد 2/94 گرا اصول

 540 28 512 جمع

درلاف ایان نمادهاا  8/5گرا اثات و  درلف نمادهای ایت اده شفه از یوی جریاا الو  2/94
نوع اثاات ط ب از  های الدح گاررفته در ریانه درلف نمادهای به 100ان ی هبتنف همچنین، 
 جویاناه گارگیری نمادهای اثات و ان ی گه برای تا یا  یاتیزه هایی از به هبتنف. در ادااه، نمونه

 شود.  ایت اده شفه ایت، ارائه ای
، نماینفۀ ارد  همفاا و رئی  فراگبیوا نماینفگاا وییی اج   بنبنیی حمیدرضن حنجی

هایی داشته  گیری جمهور، او ع ئی دررلیلت، از زااا شهادت یردار ی یمانی، ر»گویف:  ای
بهمان  14)تابناا ، « ایت گه شائاا تدش وی برای دوقطای گردا جااعه را تلویت گرده ایت

 (. در اینجا گوینفه از نماد الفس برای تخریب رقیب خود ایت اده گرده ایت.1398
ی  ریف خوا شهیف اطهری گه به زاین ریخت تا ااروز اان بیاا»گویف:  ع ی اطهری ای

(. گوینافه در ایان عااارت از وااۀ 1398بهمان  30)یاایت انتخاا ، « ها را باانو  این رر 
 الفس و نماد اثات برای رم ه به رقیب بهره برده ایت.

، از یاک رویافاد تااری  لافر «گاای نکنای  رمزه»در یادداشتی با عنواا « نیوز اار »
. ه رقیب باه دشامن بهاره بارده ایاتیازی و تاایه گرو اید  برای ترغیب گروه خودی و اقناع
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عاا  اجاهافانی در  توانف فتح ایتم  را به اجا  قت  ط ای و غ  ت از گمین خص  ای غنیمت»
 (.1398بهمن  25نیوز،  )اار « تراز جنا  رمزه ییفا اهفا بف  گنف

باه چاه گباانی ناایاف »در یادداشتی از ربین شریعتمفاری با عنواا « نیوز اار »یایت 
ا باد  را بخوانیااف. ن راناای  بااار دی ار، گااد  رضارت اایاار ع یه یک»آورده ایات:  «رأی داد

(،  دیت ای به ا ما  را در ایاا خود دیت رضرت  از گبانی ایت گه بیت گننف )اَاَ  ا  اهِ دُوَیپ
اِ یِینَ رَرْباپ  (، با افراد لا ح در یتیزنف )ا صََّ (، و باا برای ارد  اهمیتی قائ  نیبتنف )عِاَادَهُ خَوَیپ

( فایلاا همفیات و ه  (. 1398بهمان  26نیوز،  )ااار  «رزبای هباتنف )اْ َ ایِالِینَ رِزْبااپ
عنواا یک شخصیت الافس، بارای  ربین شریعتمفاری در این عاارت از گد  ااا  ع ی)ع( به

ارائا تصویری ان ی از گروه رقیب ایت اده و رقیااا ییایی خود را بافوا نیااز باه ارائاا د یا  و 
باا لاا یاا  جویااا ا ما ، همفیتاا با فایلاا، و یاتیزه گننفگاا بیت های  ایع فر  با وااها

 گفگذاری و اعرفی گرده ایت.

 گیری نتیجه

هاای  های دینای را باه یکای از یرفیت بافت اذهای جااعا ایراا، ایت اده از نمادها، ا اهی ، و نااانه
فارک از نمادهاای  با این تی تافی  گرده ایت.  اوجود برای تا یغات ییایی و تیکارهای انتخاباتی

تاواا باا  دهنافگاا وجاود دارد گاه ای اایه و هویات دینای در رأی شود گه یک دروا دینی ایت اده ای
 چن  آوردا آرا، ببیج گرد. خفات گرفتن نمادهای دینی، این هویت را برای به به

ایراا انجا  نافه ایات، هاف  چام یری در داخ    زاینه تهوه  این با توجه به اینکه در
گارگیری نمادهاای دینای در انتخاباات  ال ی الا ا را ر، گنکاش دربارۀ گمیت و گی یات باه

باوده ایات تاا از ایان ره اذر، نیاوۀ  1398یازدهمین دورۀ اج   شورای ایدای در یاا  
 گنا ری دو جناح فعا  در عرلا ییایی ایراا با دقت بیاتری شنایایی شود.

ط ب،  رفته در تا یغات ییایی دو جنااح ناااا داد گاه جریااا الادح گار ادهای بهواگاوی نم
نفرت و به ایزاا ببیار انفگی از نمادهای دینی ایت اده گرده ایات گاه بخاای از ایان نمادهاا نیاز  به

گار گرفته شفه ایت. درالاب ، جریااا  های واببته به این جناح به برای اعتراک به رد لدریت ناازد
ای  گوناه گرا با ویعت بیاتری در تا یغات ییایی خود از نمادهای دینی ایت اده گرده ایات؛ به  الو

درلاف( ارباوط  90اورد )نزدیک به  483شفه در تا یغات ییایی دو جناح،  نماد یافت 540گه از 
 اری انف. چنانچه نمادهای دی گرایاا ایت. در اینجا تنها نمادهای اتنی شمارش و ثات شفه به الو 



پژوهشنامه علوم سیاسی     

.  

 ...های سیاسیانتخاباتی جناح مقایسۀ شیوۀ استفاده از نمادهای دینی در تبلیغات و همکار / جواد صادقی جعفری 102

 75-108، صص 70، پیاپی 2، شماره 1402 بهار

هاای دی ار و  ها، و اکاا های ااذهای شااخع، تا یا  در ابااجف، رباینیه ااننف ادقات با چهره
های اذهای و ایت اده از اشیاء نمادین را نیز درنظر ب یاری ، ایازاا ایات اده از نمادهاای دینای،  زااا

  چوناا ابزاری برای تا یغات ییایی، آشکارتر خواهف شف.
هاای  یت اده از نمادهاای دینای، بیااتر باه بارآورد جناحریف، ت اوت در ا نظر ای به

شود.  ییایی از یاختار اجتماعی و فرهن ی جااعه و نظا  فکری طرففارانااا اربوط ای
های اذهای با رویکرد ینتی به اذهب ارزیاابی و  گرایاا، طرففاراا خود را در گروه الو 

ن ع خود بران یزنف.  این گروه را بهگارگیری نمادهای اذهای، اربایات  انف با به یعی گرده
گننافۀ خایات اه اجتمااعی ایان جنااح در ایااا  ادبیات تا یغات ییایی این جنااح، بیاا

ای دی ر  گونه ط ااا، یاختار اربایی طرففاراا خود را به داراا ینتی ایت؛ ااا الدح دین
یان جنااح در باین دهنفۀ تای ااه اجتمااعی ا هاا ناااا انف و نوع تا یغاات آا ارزیابی گرده

 های غیرینتی ایت. گروه
وایاطه و نمادهاای باوایاطه )نمادهاای  در الا ا را ر، نمادها به دو دیتا نمادهای بی

گه به ا ااهی  و وااگااا اعاار  ایادای تیوناف خاورده ایات(  1357اربوط به انلد  یا  
 47یاطه و وا درلاف نمادهاا در دیاتا نمادهاای بی 53بنفی و ااخع شف گه رفود  تلبی 

درلف نمادها، در دیتا نمادهای باوایطه قرار دارنف. در دیتا نمادهای باوایاطه، نمااد شاهیف 
زااانی روزهاای  قای  ی یمانی، ترگاربردترین نماد بوده ایت. این توزیع آااری با توجه باه ه 

شهادت یردار ی یمانی با زااا انتخابات اج   یازده  و اربایات گباتردۀ ایجادشافه در 
 ریف. نظر ای های اجتماعی، طایعی به ببیاری از گروه

انف. نمادهاای اثاات، بیااتر  بنفی شفه براین، نمادها از جناا اثات و ان ی نیز دیته افزوا
گار رفته و نمادهای ان ی نیز بیاتر گاربرد تا یغات ان ی یا تا یغات  برای ترغیب گروه خودی به

گرا از نمادهای دینای  وه  را ر نااا داد گه جریاا الو های ته انف. داده داشته جویانه یتیزه
ان ی، بیاتر برای ناااا دادا یاک و اعیت ناااط و  در آینافه )چنانچاه ایان جنااح، برنافۀ 
انتخابات اج   نااشف( ایت اده گرده ایت. هرچنف از نمادهای دینی اثات نیز بارای تخریاب 

انف و برای تا یغاات ان ای   ی ایت اده نکردهط ااا، از نمادهای ان رقیب بهره برده ایت. الدح
 انف. نیز از نمادهای دینی ایت ادۀ ایفودی داشته

گرا، نمادهاای دینای را ابازاری بارای  رال  گد  اینکه، ناازدهای انتخاباتی جناح الو 
تی ی ی این جناح با ایت اده از تکنیاک  ا های خاری انف و یایت تیروزی انتخاباتی خود قرار داده
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و در اواردی، انتخا  تیترها و یوتیترهای انایب، یعی در بازتا  دادا ایان « یازی برجبته»
تأا  ایات؛  تر، این او وع از دو جهت قاب  بیاا روشن انف. به نمادها برای اخاطب خود داشته

افاراا از نمادهاای دینای اطارح ایات و  یو، او اوع نیاوه و ایازاا ایات ادۀ ییایات یک از
گار  ها برای انتاار و تخا  تا یغاات باه انف به آا های عدقه زبانی ایت گه ریانه دی ر، یوی از

های تا یغی، نمادها را برجبته و اثرگذاری آا را بار  ها با انتخا  تیترها و تکنیک برنف. ریانه ای
 گننف. اخاطب بیاتر ای

نااف؛ ده هااای غااایی تیونااف ای بااه واقعیت نمادهااای دیناای، اخاطااب را ترتیب، این بااه
گیری از نمادهایی گه الی ، واقعی، و غاایی  ناتذیر و الی . گوینفه با بهره هایی خفشه واقعیت

های غایی رازگذاری گرده و شانونفه، آا را  اثابه واقعیت های ییایی و جناری را به هبتنف، تیا 
فاراه   براین، نمادهای دینی، زبانی آشانا را بارای اخاطاب و گوینافه گنف. افزوا رازگاایی ای

وایطا آا در ببایاری از اواقاع، تیاا  بافوا نیااز باه ایاتفی  و ایاتناد، انتلا   گننف گه به ای
دهاف؛ زباانی گاه عمافتاپ از دوراا  یازی رخ ای گنف، و اقناع شود، در جاا شنونفه، ن وذ ای ای

ا  و د ی ، انتلا همین شاود و باه برای افراد اذهای یااخته ای« های نخبتین گروه»گودگی و در 
ریاف  نظر ای های تاهوه  باه افتف. با توجه به یافته یادگی ات ا  ای دریافت تیا  از طریق آا، به

دار؛  هویتی در بین طرففاراا دیان ( ایجاد ارباس ه 1های:  گرا، بیاتر با هف  گه جناح الو 
( 4 گاری در نظاا  روانای اخاطاب؛ ( دیات3یازی بفوا نیاز به ایتفی  و ایاتناد؛  ( اقناع2

هرایای، از نمادهاای دینای در  ( ن ی و تخریاب رقیاب و رقیب5گبب اعتاار و اعتمادیازی؛ 
تا یغات انتخاباتی خود ایت اده گرده ایت. جناح یادشفه، در رایتای این هف ، از آیات قرآا، 

ای آا، جن  ارف و  های ایطوره ا ادغه، رادثا گربد و شخصیت یخناا ااا  ع ی)ع( در نهج
 دینی بهره برده ایت. وااگاا

گارگیری  ( بیااا شاف، تاأثیر اثاات باه1975نل  از دوناهو ) این به از گونه گه تی  ااا هماا
درلافی  24/26تأییف نااشف. اااارگت  یادگی قاب  نمادها در تیروزی ناازدها امکن ایت به

گاه  ا ی(، درر1398ایا نف  11در ایتاا تهاراا )خاناا ا ات،  (5)واجفین شرگت در انتخابات
انف، جای تأا  دارد و شایف بتاواا  ناازدهای انتخاباتی این ایتاا از نمادهای دینی ایت اده گرده

فرانباه  1970گه ایاد و ییموا آا را در دهاا « نظا  نمادی دین»را اطرح گرد گه   این فر یه
ورای ( در این دورۀ انتخاباات اج ا  شا221، 1399اطا عه گرده بودنف )دورااگن و اوشار، 

رو، انایب ایت گه اویپ ناازدهای انتخابااتی  این ایدای ایراا، چنفاا گارگرد نفاشته ایت؛ از
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، تهوه  هاای روشامنف  با دقت و ادرظات بیاتری از نمادهاای دینای ایات اده گنناف و ثانیااپ
تری در داانا جغرافیایی گاور دربارۀ گارگردهای اثاات و ان ای ایان تکنیاک تا یغااتی   ا ص 

  ∗نجا  شود.ا
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