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Abstract: 
National identity is the highest level of collective identity in every country. The 

current research aims to investigate the lived experiences of teenagers about the role of 

traditional and modern media in national identity and has been investigated by 

phenomenological method which is applied in terms of purpose and qualitative in the 

nature of data. The statistical population of the research is all teenagers aged 12 to 18 

in Ardabil city. The sample size included 17 teenage students who were selected by 

purposeful sampling based on the principle of theoretical saturation and the data was 

analyzed based on thematic analysis. The findings showed that, based on the lived 

experiences of the participants, the gap between knowledge, attitude and behavior 

towards national identity was evident in traditional and modern media, so that the 

national identity and its dimensions among the teenagers whose dominant media is the 

type of modern media is less than the teenagers whose dominant media is the type of 

traditional media. The national identity of teenagers who use traditional media is more 

formed, coherent and real, and the national identity of people who use modern media 

is unstable and numerous. An identity that can be called a transnational or global 

identity according to some characteristics. Teenagers with the dominant consumption 

of traditional media have tried to protect the traditional sources of national identity. On 

the other hand, the teenagers with the dominant consumption of modern media have 

represented themselves in favor of a global or cosmopolitan identity. 
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 چكيده

سطح هويت جمعـي در داخـ  هـر ورـور اسـت   نيتريهويت ملي بالاترين و عال
 یهانوجوانـا  ا  نشـش رسـان  سـه يتجـار    يپژوهش حاضر با هدف بررسـ

شـد  اسـت وـ   يبررسـ يدارشناسـيو بـ  رو  پد يمل تيدر هو نيو نو يسنه
 یاراسـت  جامعـ   مـ يفـیها ا  نوع واد د تیو ا نظر ماه یا نظر هدف، واربرد

 17است  حجم نمون  شـام    یسال شهر اردب 18تا  12نوجوانا   يپژوهش تمام
هدفمند و براساس اصـ   یریگ مو  بود و  ب  رو  نمون نفر ا  نوجوانا  دانش

 هاافه يشد    یوتحل يمضمو ، تجز  یها براساس تحلانهخا  و داد  یاشباع نظر
دانش، نگـر   نیشکاف ب نندگا ،ومراروت سه يد و  براساس تجار   نرا  دا

 وـ یطورمرهود بود؛ ب  نيو نو يسنه یهادر رسان  يمل تيب  هوو رفهار نسبت
 یهاها ا  نـوع رسـان و  رسان  غالب    ينوجوانان نیو ابعاد    در ب يمل تيهو
 یهاها ا  نـوع رسـان است و  رسان  غالب    يا  نوجوانان ترفیضعاست  نينو

شک  ند،ينماياسهفاد  م يسنه یهاو  ا  رسان  ينوجوانان يمل تياست  هو يسنه
 نينـو یهاوـ  ا  رسـان  یافـراد يمل تيبود  و هو تريتر و واقعمنسجم تر،افه ي

سیار، ناپايدار و مهکثر بود  است؛ هويهي و  با توج  بـ  برخـي  ونند،ياسهفاد  م
  نوجوانـا  بـا مصـرف دنامی يجهان اي ي   را هويت فرامل وا تيخصوصیات، م

اند؛ در داشـه  يملـ تيـهو يدر پاسداشت منابع سنه يسع يسنه یهاغالب رسان 
 اي يجهان تيخود را طرفدار هو نينو یهامشاب ، نوجوانا  با مصرف غالب رسان 

  وردنديم ييبا نما يوطنجها 
 

  يمل تينوجوانا ، هو ن،ينو یهاسان ر ،يسنه یهارسان  :هاواژهكليد

                                                           
 .رانیا ل،یاردب ،پژوهشگر رسانهو  یدانشگاه آزاد اسلام ل،یعلوم ارتباطات، واحد اردب یدکتر *
 ریزی آموزشی، تهران، ایران )نویسنده مسئول(.پرورش، سازمان پژوهش و برنامهوگاه مطالعات آموزشاستادیار پژوهش **
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 و طرح مسئله هقدمم
ارتبااطی را در  هایرسانهدارد. آلوین تافلر  انکاررقابلیرسانه در دنیای امروزین، نقش غ

 داندمی ترخطرناکجنگی،  هایسلاحآیناده از  گاهمیدانو  شناختییناد عملیات روانافر
و  مردم عجین هساتندفراغت  اوقاتعمولاً باا جمعی م ات. ارتباط(85: 1382 )شکرخواه،
عصر تغییر و تحول است.  کنونیعصر . و کارکردهای مختلف دارند نقوش میان،در این 

: 1378 اکبری، )حریریه است نداشتسریع دگرگاونی فزایناده و  تا این حدهیچ عصاری 
ساانه باا کااهش د. رنانمایمی ارائاهمسیر حرکت جامعه را  تمییز ظرفیتها، . رسانه(18

همادیگر، منجرباه وفاا   ن و مااردم باااولائیناد ارتبااطی ماردم باا مساااپیچیدگی فر
 .(37: 1380لازار، )شود می اجتمااعی توده مردم

خانواده، مدرساه،  تنها بهگذارد نهدر دنیای امروز، عواملی که به هویت افراد تأثیر می
د، بلکاه عناصار جدیادی مانناد شاومحای  زنادگی فارد محادود نمی یو حتدوستان 

 هااآنتواند بر هویات افاراد و هویات ملای دهی به ارتباطات فرد میتکنولوژی با شکل
ارتباطی بار ابعااد مختلاف زنادگی انساان تاأثیر  انقلاب حاضر، عصر در. اثربخش باشد

ی ناوین هاایورافنا راتیتاأثتاوان باه می هااآنتارین فراوانی گذاشته است که از مهم
 هااآن رأس و دری ناوین هاایورا. فنااتی و ارتباطی بر هویت افاراد اشااره کارداطلاع

و... و همچنین، ایجاد اجتماعاات  روم، چتتیساوب چون ییها یمح ایجاد اینترنت، با
ی خاا  هااتیهودر زمینه کنتارل  نیرومند سمیمکان و یداریو پامجازی که فاقد ثبات 

ط، تباادل اطلاعاات و تجربیاات افاراد در خاار  از اجتماعی هستند زمینه را برای ارتبا
. مطالعاات (196: 2015)گسار، فضای ارتباطی مساتقیم و واقعای فاراهم سااخته اسات 

ی در اعمادهی ارتبااطی عامال هاایتکنولاوژدهد که رشد و گسترش موجود نشان می
ن و به دنبال آن، هویت ملای باوده اسات. در بای شدنیجهانی تجدد و فرایند ریگشکل

های ناوین نقاش رساانه بار بار،نخستین برای پژوهشگران کلاسیک، مارشال مک لوهان
)گال گیری یک دهکده جهاانی تأکیاد نماود ارتباطی در فشردگی زمان و مکان و شکل

 وساایل هار جامعاه، در تاریخی هایدوره ممیزه وجه وی، اعتقاد به .(85: 1396محمدی، 
اسات الگوهاای فرهنگای و قادرت سیاسای  ننادهکنییتعاست که خاود،  آن یرسانامیپ
رو هساتند و ی متکثاری روباهابیاتیاهو، افراد با مناابع جهیدرنت. (142: 1399تامپسون، )
رسد در عصار نظر میی شکلی غیرمحلی و جهانی یافته است. بر این اساس، بهابیتیهو

فردی و اجتمااعی  تواند بر هویتپذیری میجدید، یکی از ابزارهایی که از طریق جامعه
 ها )نوین و سنتی( هستند.فرد تأثیر گذارد رسانه
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وساایل  شابکه روابا  و تمااس باه نسابت وسیعشاان باا گستره خاطربهان نوجوان
هاای ناشای از ی مختلف، بیشتر با مساائل و تانشهاتیهوی و افراد دارای جمعارتباط

بناابراین، ؛ تی درگیار هساتندهای ناشی از جامعه اطلاعااهویت سنتی و مدرن و چالش
 ی قرار دارند.تیهونوجوانان در مرکز فرایند تمایز و تشابه 

ی هساتند و آن را از طریاق ابیاتیهونوجوانان در سنین  نکهیاازطرفی، با عنایت به 
جو را در اختیارشان وها امکان جدید این جستو رسانه کنندیمبنا  وجوجستکشف و 
ماورد مطالعاه  هااآنگیری هویت ملی تأثیر این پدیده بر شکلدهند، لازم است قرار می

و حال مساائل  داران این کشاورندقرار گیرد. شناخت واقعی و عملی نوجوانان که آینده
ها )سانتی و آناان از رساانه یریرپاذیتأثی و رگذاریتأثآنان مستلزم بررسی ابعاد مختلف 

نابر آنچه گفته شاد، هادا اصالی . بسازدیمنوین( است، انجام این تحقیق را ضروری 
در های سانتی و ناوین نقاش رساانهاز  نوجوانان ستهیز ی تجارببررسپژوهش حاضر 

 است. هویت ملی و تدوین مدل مفهومی درباره این موضوع
 

 پيشينه تحقيق
ای از نتایج برخی از مطالعات حوزه هویت ملی و رسانه آورده خلاصه 1در جدول 
 شده است.

 رسانه و ملي هویت ه مطالعات حوزه. خلاص1جدول 
 هایافته عنوان محققان

 همکاران و رباني
(1388) 

 مطالعه ملي؛ هویت و جمعي هایرسانه
 اصفهان دانشگاه دانشجویان موردی

 رابطیه ملیي هویت و جمعي هایرسانه از استفاده بین
 دارد. وجود

 موسوی و افشاني
 (1396) ندوشن

 و« رسانه مصرف» بین یرابطه
 29 جوانان دیدگاه از« ملي هویت»

 ساله 15 ی
 یزد شهر

 جمعیي هایرسانه از استفاده میزان بین یدارامعن رابطه
 و منفییي رابطییه ولییي نییدارد؛ وجییود ملییي هویییت و

 و اجتمیاعي هایرسانه از استفاده میزان بین داریمعني
 .دارد وجود یزد شهر جوانان ملي هویت

موسوی ندوشن 
(1395) 

 هارسانه از استفاده بین ابطهر بررسي
 یزد شهر جوانان ملي هویت و

 دیني هویت با اجتماعي هایرسانه از استفاده میزان بین
 شد. مشاهده یداريرابطه معن جوانان فرهنگي هویت و

 (1396)غیبي 
 در جمعي هایرسانه نقش مطالعه
 اصفهان شهر زنان ملي هویت

 رابطیه زنیان مليرسانه و هویت  از استفاده میزان بین

 دارد. وجود معناداری مستقیم و
برزیان  قنبری و بیات

(1397) 
 جمعيارتباط هایرسانه ارتباط تبیین
 ملي هویت با مجازی فضای و

 سیب  جمعیي هایرسانه و مجازی فضای از بیشتر استفاده
 .است شده ملي هویت برابر در قومي هویت برجستگي

فخار و همکاران 
(1400) 

و تأثیر آن بر هویت  دنشيجهان
 ملي در جمهوری اسلامي ایران

 عناصیر به مندیعلاقه و همبستگي عین در دانشجویان
 فارسیي زبان فرهنگ، تاریخ، همچون خود، ملي هویت
 گیریبهره و شدنيجهان با تعامل ایراني سنن و آداب و
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 تقوییت موجی آن را  ارزشیمند و مطلوب عناصر از
 .دانندمي ملي هویت

 تیو هو بوکفیس (2009اسموک )گر

 بیوکفیس در حضیور یي کیه کنشیگران ازهیايآگاه

 کنند، باعث تغییر درجهان کس  ميزیست یک عنوانبه

همچنین، هویت جهاني کیاربران را  و شودمي هویتشان
 .دهدشکل مي

 رهبر مهرپو
 (1401همکاران ) و

در اجتماعي های رسانه مدلسازی تأثیر
 سلامي زنانا -هویت ایراني  بازنمایي

)خیانوادگي، تهراني زنان  اجتماعيهویت  ابعادتمامي 
 است.تضعیف شده مذهبي(  وقومي  ملي،

 
ایان  سازدیممتمایز  اندشدهیی که در پیشینه ذکر هاپژوهشآنچه تحقیق حاضر را با 

بررسی ابعااد هویات در  به بررسی هویت در گروه سنی جوانان و یا هاآناست که اکثر 
پژوهش حاضر بررسی ابعاد هاویتی در گاروه  کهیدرحال؛ اندپرداختهگروه جنسی زنان 

قرار داده است.  مدنظرگیری هویت فرد است مقطع شکل نیترمهمسنی نوجوانان را که 
تفاوت دیگر این است که تحقیقات پیشین بر روی نوعی رسانه )اجتمااعی یاا جمعای( 

ی، هار دو ناوع رساانه را اسهیمقااین تحقیق به شکل  کهیدرحالاست؛  صورت پذیرفته
 مورد بررسی قرار داده است.

 
 مبانی نظری

 هویت ملی -الف
سیاسای و اجتمااعی،  هپدید همثابعلوم اجتماعی است، به یهاکه از برساخته ت ملییهو
ز شاکل عصر جدید است و هنگامی در غرب پدید آمد که ملت باه معنااای امارو هزاد

دیگار راه یافات.  یهانیزمین و سرزمبه مشر  ،گرفت و از اواخر قرن نوزدهم میلادی
ملای  صاهیوخاو و خصخلق یجادوم قرن بیستم مایلادی باه مهیمفهوم هویت ملی از ن

 .(7: 1383)میرمحمدی، یافت کاربرد 
نی هویت ملی دارای ویژگی چندبعدی و ترکیبی است. به همین دلیاال کساا دیتردیب

با توجاه  اند؛ گرچهبه این ویژگی اشاره داشته ،طور مشخصاند بهکه به بررسی آن پرداخته
اناد. ابعاد مختلفی را بارای هویات ملای مطارح کرده ،به رویکردها و اهداا مورد مطالعه

باور مشاترک و واسطه اجتماعی که به: »دیوید میلر در تشریح ابعاد هویت ملی آورده است
و متمایز شادن از  بل، قدمت تاریخی، منش فعال، وابستگی به یک قلمرو خاا تعهد متقا

پانج عنصار در کناار  آید. ایاانواسطه فرهنگ عمومی خا  پدید میدیگر اجتماعات به
 .(34: 1383)میلر، « سازدهم، ملیت را از دیگر منابع جمعی هویت شخصی متمایز می
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هایی و مؤلفاه ویت ملی در ایران، ابعااادهای هن داخلی نیز با توجه به ویژگیاحققم
اجتمااعی،  ترین ابعاد هویت ملی را در هفاات محااوراند. حاجیانی مهمرا مطرح کرده

ماورد  بندی کاارده وتاریخی، جغرافیایی، سیاسی، فرهنگای، مااذهبی و زبااانی دساته
ر در مطالعه رزازی ف .(64: 1379، فر رزازی؛ 123: 1379)حاجیانی،  بررسی قرار داده است

هویات ملای چهاار بعاد مطاارح کاارده کااه آن را در قالاا  ماادلی  خاویش بارای
گرایای، عادالت تاوزیعی و چهارگانه تعااملات اجتمااعی، عاام مفهاومی باا متغیرهاای

 . در(64: 1379، فار )رزازی اساتمورد مطالعاه قارار داده  اقتدار مشروع نظام در جامعه
 نوجواناان ملای هویات و سیاسای اجتماعی فرهنگی، یخی،تار حاضر نیز ابعاد پژوهش

 عنوان مبنای سنجش آگاهی از هویت ملی در نظر گرفته شده است.به
 ی رسانه و هویتهاهینظر -ب

ها بناابر تأثیر رسانه در دنیاای اماروز اسات. رساانهی تحتهاحوزه از هویت ملی یکی
ویت ملی مخاطباان تاأثیر مثبات یاا در ه هاآنو مدیران  دارانسهامخواست صاحبان و 
 . جایگاه، مباانی، وگذارندیمها در ابعاد گوناگون در هویت ملی تأثیر منفی دارند. رسانه

ی هویات ملای، هاشااخص ازجملاهی گونااگون هاهیالای هویت در سطوح و هامؤلفه
 .دنریپذیمها تأثیر مثبت یا منفی از رسانه صورتبه

کناد می خلق مختلفاجتماعی ی هاشبکهمیان  دررا  شترکمهویت نمادهای  رسانه،
 ما بهاجتماعی های شبکه در ،گریدتعریفی در که آورد میوجود بهنمادهایی  آن، تبعبهو 

در موجاود عقایاد و افکار فرهنگ، بازسازی به ها رسانهدیگر، عبارت به؛ کنندیم کمک
نگااه، ایان  . از(53: 1376خاانیکی، )بخشاند میاساتحکام  هااآنبه و پردازند یم جامعه
مهام موضاوعاتی چه گویند می مردمبه یعنی گذارند؛ میتأثیر  مردمشناخت بر  هارسانه
 باهخاود اینترنت،  همچوننوین  هایرسانهظهور و ارتباطی نظام تغییرات  رسند.مینظر به

 دردلیال ایان باه . اسات دهیانجام آندر اساسی تغییرات  وسازی هویتجدید منابع  ایجاد
 است.کرده  مشغولخود  را بهآدمی عصری،  هر ازبیش هویت  معمای معاصر، دوران

 رهنماونمعاین و پایادار هویتی سمت به را مدرن عهد انسان چاپی، های رسانهاگر 
 کااربرانهویات جدید،  الکترونیکیهای رسانهو  اینترنتاطلاعات  و هاداده ند،ساختیم
 ساب . فنااوری (3: 1377)پاساتر، اسات و تغییرپذیر  سیالکاملاً  که هویتیسازند؛ می را

 هنجارهاای و هاازشار زنادگی، یهاوهیاز شا گونااگونمنااطق در  مردم تااست  شده
تقویات یاا و دگرگاونی باه تواناد میایان امار شاوند. آگاه جهان مناطق  سایررفتاری 

دور از  افاراد باه یی،فضاا نیچنادر  بینجاماد.هنجارهاا و  هااارزش زندگی،ی هاوهیش
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از  استفادهبا و ند هستتعامل به قادر سیاسی،  وفیزیکی  و شناسانهروانی هاتیمحدود
 دهناد.اشااعه  کنند و تولید راخویش  اطلاعاتمطال  و  توانندمیفضا این ابزارهای 
فرایناد در  باواساطهتجرباه ترین منباع مهم عنوانبهارتباطی ی هایدر فناورپیشرفت 

اجتماعی رواب  های همچنین، ساختارو شخصی هویت بر عظیم تأثیری ی، ابیتیهو
 الکترونیکای، ارتباطاات ژهیوبهی، جمعارتباطوسایل توسعه با ست. ا گذاشتهی جار ب

و عاام معیارهای  وموازین حد  تااجتماعی ی هانظام وشخصی هویت توسعه  تداخل
 .(20: 1399)گیدنز،  استشده محسوس  شیازپشیبجهانی، 

ها ها انتقاال میاراف فرهنگای اسات. رساانهکارکردهاای رساانه ازجملهسول، ازنظر لا
. از نادکنیمفرهنگی را از نسلی باه نسال دیگار منتقال  و هنجارهای اجتماعی و هاارزش

ی گردناد. گیبیناز ابیتیهوتوانند موج  تثبیت هویت ملی یا ها میمنظر این نظریه، رسانه
کنناد کاه نخساتین اشاره می روزمرهها در زندگی نه( هم به چهار نقش رسا1381و ریمر )

ها بارای فرایناد ی زیباشناختی و فرهنگی رسانههافرآورده»شدن هویت است. ساخته هاآن
 شاانیمعماولی، زندگی ارسانهی اهمیتی اساسی دارد. مردم با مصرا تولیدات سازتیهو

بنابراین، تجربه زیباشاناختی و  ؛آورندکنند و به چیز دیگری روی میرا برای مدتی رها می
 .(48: 1400زاده، )مهدی« کندای برای خوداندیشی فراهم میفرهنگی امکانات ویژه
 یو رشد آگاه دیتول ،یاو به دنبال آن جامعه شبکه شدنیجهان ندیبه نظر کاستلز فرا

 شاود؛چون دولت ملی و هویت ملی مرتب  با آن منجار می به تضعیف مسائلیدر مردم 
هاای گرایانه )مانند هویتی خا هاتیهوکه با برجسته کردن بسیاری از  صورتبدین

قومی( در داخل کشورها، سلطه دولت و نقش آن در تعریاف هویات ملای باه چاالش 
هاای ناوین باا ، کاستلز بر ایان بااور اسات کاه فناوریترتی کشیده خواهد شد. بدین

هاای ت ملای باعات تقویات هویتتضعیف پدیده دولت ملت و ایجاد شکاا در هویا
های ناوین رساانه کاستلز بیان کرده استعبارتی، . به(17: 1997)کاستلز، شود فروملی می

و  ریاای در تغیکننادهارتباطی با دگرگون ساختن بنیادین ماهیت ارتباطاات، نقاش تعیین
 .(383: 1389)کاستلز،  کنندها و هویت ملی شهروندان ایفا میدهی فرهنگشکل

هاای ویژگیاز یکی از مفاهیم بسیار مهم ازنظر گیدنز، مفهوم بازاندیشی است که آن را 
دانااد و منظااور وی از بازاندیشاای، حساساایت و تأثیرپااذیری بیشااتر ی ماادرن میجامعااه
براساس اطلاعاات  هانگرشو  هاروشمداوم در  دنظریتجدفعالیت اجتماعی و ی هاحوزه
 ایان واقعیات یرندهیدربرگمدرن  شی در زندگی اجتماعیبازاندی. نوین استی هادانشیا 

پرتو اطلاعات تاازه دربااره  شود و درکه عملکردهای اجتماعی پیوسته بازسنجی می است
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 دنساازیماساسای دگرگاون ا یاگونهبهخصلتشان را  ساننیبداصلاح شده و  هاآنخود، 
ای است کاه بخاش دیشانهوی معتقد است که ساخت خود، طرح بازان. (46: 1399 گیدنز،)

کناد، که نظام انتزاعی فراهم می ییهانهیگز. در اینجا فرد از میان سازدیممدرنیته را  اساسی
کناد و ها تأکیاد میگیدنز بر نقش رساانه. (148: 1399)گیدنز،  هویت خود را پیدا کند باید
وساته باود، اماروزه یندهای انتشار فرهنگی، طولانی، کناد و ناپیافر اگر در گذشته دیگویم

 گیرد.انتشار فرهنگی سریع و پیوسته صورت می یند برعکس شده وااین فر
کند و تغییر و نسل بزرگسال در برابر تغییرات بیشتر مقاومت می اینگلهارت به عقیده

باا  ،گیارد؛ بناابراینتر با سهولت بیشتری صاورت میجوانی هادگرگونی در میان گروه
کاه گااه از آن باه تعاار  یاا  دیآیم نسلی پدیدعی، تفاوت بینتغییر و تحولات اجتما
 انقالاببا طارح مفهاوم  اینگلهارت. (19: 1400 اینگلهارت،) شودشکاا نسلی تعبیر می

جدیاد از طریاق  یهادهیاهاا و اکاه ورود ساریع ارزش ایان نظار اسات خاموش، بار
جامعه ایجااد  یتیی هودر مبان یایجد یهاگسست تواندهای نوین ارتباطی، میفناوری
های نو را موج  گسسات جادی در میاان هویات جامعاه و تضاعیف . وی رسانهکند

 .(124: 1391)نیازی و شفائی مقدم، هویت ملی دانسته است 
 

 روش تحقيق
 قال  در هاتجربه بر تمرکزش علت به های کیفی است وپژوهش حاضر از نوع پژوهش

 محقاقایان روش،  در شاد. انجاام یدارشناسایپد پاژوهششیوه  از یفیک هایپژوهش
 معنادار ارچوبهچ کی قال  در را هاآن سپس و لیتحل را کنندگانهمکاری هایروایت

( ساال 18 تاا 12جامعه آماری تحقیق مشتمل بر کلیه نوجوانان ) .نمایدمی تیحکا نو از
شاود ر نفر برآورد میهزا 50، این تعداد شهر اردبیل است که بنابر آمار استانداری اردبیل

 در کنندگانشارکت هزار نفر هم پسار هساتند. 24هزار نفر دختر و  26که از این تعداد 
از  یحااک کاه شادند محاور انتخاابمالاک هدفمند گیرینمونه روش پژوهش، به نیا

 و افتاهی دستها آن به راحتیبه تواندمی پژوهشگر که است یاشخاص ای هامحل انتخاب
 یتایروا مصااحبهاز  ،اطلاعاات بارای گاردآوری .دیانما یگاردآور را هاادهدا آسانیبه
 یعنایل یاتحل جنباه ساه هار ی،فیک پژوهش هر مانند که شد استفاده هدفمند صورتبه
کاه باود  ساختاریافتهنیمه و مصاحبه عمیق .شد گرفته کار به« ریتفس و لیف، تحلیتوص»

 خود تجارببه توصیف  شدیمک مشونده کهدایت و راهنمایی بحت به مصاحبه بدون
 .بپردازد یمل هویت در یاجتماع و یجمع هایرسانه نقشاز 

 های هدفمند که نیاز به تأمل بیشتری داشتند دوباره بازخوانی شادند.در این بررسی، روایت
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نگاری در مخخاذ متفااوت داده، نگاارش جانباهگیری، همهبر هدفمندی نموناهچنین، علاوههم
یف پرمایه و ارجاع مجدد کل روایت مکتوب به مشاوران در مدارس باه لحاا  تفصیلی و توص

 های نوجوانان، نشان از کیفیت لازم این پژوهش دارد.های حاصل از روایتکنترل یافته
عبارتی، باا انجاام ها انجاام شاد. باهی دادهآورجمعبا  زمانهمها داده لیوتحلهیتجز

 لیوتحلهیاتجزشروع شد. در پاژوهش حاضار، بارای  هااولین مصاحبه کار تحلیل داده
در روش پاژوهش  یاوهیمضمون شا لیتحل ها از روش تحلیل مضمون استفاده شد.داده
 تمرکاز دارد. یفایک یهااداده یمعاان یالگو ریو تفس لیتحل، ییاست که بر شناسا یفیک

هاا و داده مضمون بیانگر اطلاعات مهمای دربااره»که  ( معتقدند2013کلارک و براون )
ی از امجموعاهی پژوهش است و تاحدی، معنی و مفهوم الگاوی موجاود در هاپرسش
مضمون یک راهبرد تقلیل و تحلیل داده است که توس   لیتحل «.دهدها را نشان میداده

 .گردندیمی، تخلیص و بازسازی بندطبقهی، بندمیتقسهای کیفی آن داده

 نقاشش، توصیف تجارب نوجوانان از چگونگی از پژوه آمدهدستبه جینتابراساس 
ها و زوایاای گونااگونی در قالا  ی از جنباهمل هویت در یاجتماع و یجمع هایرسانه

قرار گرفت که در اداماه باه شارح آن  موردتوجهمضامین اصلی و مضامین فرعی متعدد 
 پرداخته شده است.

مضامون اصالی  6و مضامون فرعای  18کاد اولیاه در  325برمبنای کدگذاری، تعداد 
ی شدند که در ابتدا بسیاری از کدهای اولیه به جهت مشابهت باا همادیگر ادغاام بندطبقه

 شدند و برخی از کدها نیز به جهت تعداد فراوانی کمتر، از تحلیل حذا و خار  شدند.
 

 های تحقيقیافته
 های جمعي و اجتماعي بر هویت ملي: فرایند کدگذاری نقش رسانه2جدول 

 فرامضمون مضامين هامقوله فراوانی كدهای اوليه ردیف

1 

، 1)م  مذهبي-دیني واجبات و آگاهي از احکام
(، آگاهي از ارتباطات 9، م 6، م 5، م 4م 
(، آگاهي 9و م  8م ، 7، م 6مذهبي )م  -فرهنگي
و م  8، م 7تلویزیون )م  فرهنگي هایاز برنامه

های یابي از برگزاری مراسم(، آگاهي و اطلاع11
 (16و م  8، م 4، م 3مذهبي و دیني )م 

 آگاهي فرهنگي 16

ش )
دان

ي(
اه
آگ

 
ي )
وان
فرا

65) 

انه
رس

تي
سن
ی 
ها

 
ي )
وان
فرا

14
2

) 

2 

آگاهي از ابعاد تاریخي ایران و اسلام در 
(، آگاهي 13و م  11م ، 9، م 8م ) ونیزیتلو

، م 6، م 3م ) ياسلاماز زوایای تاریخي ایران 
زبان، گاهي و اطلاع از (، آ15و م  14، م 10
های تاریخي در تلویزیون و و مسلک هنر

 آگاهي تاریخي 14
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 (17و م  12، م 11، م 6، م 1ماهواره )م 

3 

 اقوام ایراني ورسوم اجتماعيآدابآگاهي از 
، م 16، م 12، م 10، م 8، م 5، م 4م ، 3)م 
 نمادها و نهادهای اجتماعي(، آگاهي از 17

، م 16، م 12، م 4م ، 2)م  تأثیرگذار در ایران
، 1)م  ایران به افکار عمومي يدهجهت(، 17

 (15، م 13، م 9، م 6م 

 آگاهي اجتماعي 18

4 

آگاهي و اطلاع از مسائل سیاسي ایران و 
، م 6، م 5، م 4م ، 1م ) ونیزیتلوجهان در 

های سیاسي از شبکه خبر )م (، رصد تحلیل9
(، دانش 16م ، 14، م 11، م 6، م 5، م 4م ، 2

م ) ياسیسبه تبادلات و اخبار و آگاهي نسبت
 (12، م 9، م 6، م 4م ، 2

 آگاهي سیاسي 17

5 

های عدم اعتماد دوستان و آشنایان به رسانه
 ،(16، م 11، م 7، م 4م ) يداخلجمعي 

مغایرت اخبار داخلي با اخبار فضاهای 
(، 6، م 5، م 3، م 2مجازی و ماهواره )م 

های بدون تنوع به برنامهنسبتنگرش منفي 
 (17و م  8، م 5، م 3در رسانه ملي )م 

 نگرش منفي 12

ش
گر
ن

 
ي )
وان
فرا

38) 

6 

، م 3م ، 2)م  در جامعه درست تجلي فرهنگ
 به (، احترام17، م 13، م 11، م 7، م 5
، م 11، م 8، م 1محلي )م  و بومي هایارزش
حفظ وحدت و صیانت از (، 14، م 12

 (16، م 13، م 10، م 8، م 4)م  فرهنگ ملي

 نگرش مثبت 17

7 

تفاوت هستم به جهت به رسانه ملي بينسبت
(، هیچ 6، م 5، م 3، م 2وجود ماهواره )م 

های تلویزیوني ندارم )م به برنامهحسي نسبت
 (16، م 6، م 5، م 4م ، 1

 نگرش خنثي 9

8 

، م 2م ) ياحساستأثیر در رفتارهای عقلاني و 
، تأثیر در نحوه (13و م  12، م 10، م 7، م 5

و م  6م ، 5م ، 3ارتباطات انساني و خانواده )م 
(، شکل دادن به نوع سلوک انساني در 14

، م 4م ، 3)م  چگونگي رفتار با همنوعان دیني
 به دهي(، شکل17، م 16، م 15، م 12، م 6، م 5

و م  10، م 5م ، 4مذهبي )م  –باورهای دیني 
و های ملي و ارزش فکار، اعتقاداتتثبیت ا(، 16

 (17و م  12، م 5م ، 2مذهبي )م 

ار دهي رفتارشکل 26
رفت

ي ) 
وان
فرا

39) 
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9 

اسلامي  -رفتارهای ایراني تشویق و ترغی 
، م 6، م 5، م 4م ، 1)م  عنوان هویت مليبه
علایق و و اصلاح تغییر (، 17، م 14، م 10

، 8م  ،5، م 4م در بین مردم ) منافع اجتماعي
 (15، م 13، م 10م 

13 
اصلاح و تغییر 

 رفتار

10 

 یمعنوعنوان یک باور بودن به واقعي مسلمان
(، 14م  و 12، م 10، م 7، م 6، م 5، م 2م )

خودجوش با حس  هایبرنامه به توجه
، 7، م 5، م 3اسلامي )م  جامعه در عضویت

و ملي  محلي(، آگاهي از هویت 15و م  9م 
، م 5، م 4م ، 2و تلویزیون )م ازطریق رادیو 
 (16، م 14، م 7

 آگاهي فرهنگي 17

ش )
دان

ي(
اه
آگ

 
ي )
وان
فرا

انه (82
رس

ین
 نو
ای
ه

 
ي )
وان
فرا

18
3

) 

11 

های گذشته در آگاهي از تاریخ و سنت
(، 9، م 7، م 5، م 3، م 1)م  فضاهای مجازی

 8م ، 6، م 2آگاهي از مسائل اقوام گذشته )م 
یخ پیامبران و امامان (، آگاهي از تار14و م 

و م  9، م 6مجازی )م  فضای در معصوم
(، آگاهي از تاریخ گذشتگان در فضاهای 13

 (14، م 12، م 9، م 6، م 4، م 2اینستاگرام )م 

 آگاهي تاریخي 18

12 

زندگي مردم در جوامع آگاهي و اطلاع از 
، 4م ، 2)م  دیني در فضای اینستاگرام مختلف
مندی و آگاهي از ره(، به12، م 8، م 6م 

محور در داخل تلاش مردم در فضای اجتماع
، 11، م 9م ، 8، م 6، م 5، م 3)م  کشور دیني

(، شهرت جهاني و ملي پیدا 15، م 14م 
م ، 8، م 7، م 4، م 2کردن در این فضاها )م 

 (17، م 14، م 12، م 10

 آگاهي اجتماعي 21

13 

جهان  آگاهي و اطلاع از مسائل سیاسي ایران و
(، 9، م 6، م 5، م 4م ، 1م ) یمجازدر فضاهای 

های سیاسي کارشناسان و خواندن تحلیل
، م 13، م 9، م 6، م 5، م 4م ، 1اتفاقات دنیا )م 

ی سیاسي هادگاهید(، رصد و اطلاع از 17
، 8، م 5، م 4م ، 2کشورهای غربي و منطقه )م 

ي از ناهمگوني آگاه (،15، م 13، م 10م 
، م 5، م 4م ، 2داخلي و خارجي )م  هایرسانه

 (15، م 11، م 9، م 8

 آگاهي سیاسي 26

14 

م ) ضددیني یهاگروه و هاکانالاز  تنفر احساس
يب (، احساس14، م 12، م 8، م 5، م 2م ، 1
، م 12، م 9، م 6، م 5، م 1م ) ي پیدا کردنتیهو
، م 4، م 2م ) یبندوبارياشاعه فحشا و ب(، 17

 نگرش منفي 28

ش
گر
ن

 
ي )
وان
فرا

58) 
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، 8، م 5)م بلوغ زودرس (، 16، م 13، م 9، م 5
م شکستن حریم خصوصي افراد )(، 14، م 10م 

 (17، م 16، م 13، م 11، م 7، م 5

15 

های دیني در این فضاها اشاعه ارزش
 خاطرتعلق(، 16، م 13، م 4، م 2گردد )م مي

در فضاهای مجازی به مسلمانان جهان نسبت
(، بروز 13و م  10، م 9، م 6، م 2م )

، 3م احساسات واقعي در فضاهای مجازی )
(، تمایل مثبت به 17، م 13، م 11، م 7م 

، 2ی در فضای مجازی )م مداراخلاقرعایت 
 (16، م 5، م 3م 

 نگرش مثبت 18

16 

های مجازی اعم عدم توجه به برخي از رسانه
(، دوری 10، م 8م ، 4، م 1از اینستاگرام )م 

، م 2از مسائل و شایعات فضاهای مجازی )م 
(، عدم باور به ارتباطات فضای 10، م 9م ، 4

 (10، م 8م ، 5، م 2مجازی )م 

 نگرش خنثي 12

17 

ی خانوادگي در هاعکساستفاده از 
، م 14، م 4، م 3ی مجازی )م هالیپروفا
 ی گروه خانوادگي در فضایاندازراه(، 16

(، 11م و  4م ، 3م ، 2م تلگرام و واتساپ )
ي در خانوادگمخفي نگه داشتن اصالت 

، م 11م ، 9، م 6، م 4، م 2فضای مجازی )م 
و تضعیف  اعتمادرفتن  (، از بین17، م 16

 (، دیدن17، م 9، م 3)م  رفتارهای اجتماعي
، 9ی از آن )م ریرپذیتأثو  رفتارهای نامطلوب
 (15، م 12م 

 رفتار دهيشکل 21

ار
رفت

ي ) 
وان
فرا

43) 

18 

جایگزیني رفتار نامطلوب با رفتارهای 
، م 10، م 9، م 7، م 4م ) مطلوب و برعکس

(، اصلاح هویت فردی و ملي از طریق 17
، م 10، م 9، م 7، م 4)م  یمجازفضاهای 

، م 9، م 5، م 3ي ملي )م گانگیازخودب ،(14
 –(، دوری از تعلقات دیني 17، م 14، م 12
، 6، م 3اسلامي )م  –ذهبي و هویت ایراني م

 (16، م 13، م 11، م 9م 

22 
اصلاح و تغییر 

 رفتار

 2 6 18 325  مجموع

 
 شاوندگانمصاحبهرا ازنظار  کمتاریهای سانتی فراوانای ، رساانه2جدول مطابق با 

سال؛ نوجوانی ثانویه( در هویت ملای  18تا  12نوجوان )تجارب خودزیسته گروه سنی 
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فراوانی، آگاهی تااریخی  16توان گفت آگاهی فرهنگی با می کهطوریانان دارد. بهنوجو
 موردتوجاهفراوانی  17فراوانی و آگاهی سیاسی با  18فراوانی، آگاهی اجتماعی با  14با 

بخشای های سانتی در آگااهیی رسانهادادهنوجوانان بوده است؛ یعنی بیشترین فراوانی 
مربوط به آگاهی تاریخی هویت ملی نوجوانان است. ازنظار  اجتماعی و کمترین فراوانی

اجتماعی کمتارین  یهارسانهبه های سنتی نسبتنگرش )منفی، مثبت و خنثی( نیز رسانه
ی هامصااحبهدر  کنندهشارکتازنظار نوجواناان  هرچندرا داشته است.  یکمترفراوانی 

فراوانی( بر  17نگرش مثبتی )با اند تلویزیون سعی کرده ژهیوبههای سنتی روایتی، رسانه
فراوانی داشته است.  9فراوانی و نگرش خنثی  12 یمنفروی نوجوانان بگذارند، نگرش 
دهی باه رفتاار ویژه تلویزیاون در شاکلهای سنتی بهدر تحلیل مضمون رفتار نیز رسانه
 26دهی ای را داشته است تا تغییر و اصالاح رفتار)شاکلنوجوانان بالاترین فراوانی داده
 فراوانی(. 13فراوانی و تغییر/ اصلاح رفتار 
های اجتماعی بالاترین فراوانی را ازنظار های نوین، شبکههمچنین، در وارسی رسانه

ساال؛ نوجاوانی  18تاا  15شوندگان نوجوان )تجارب خودزیساته گاروه سانی مصاحبه
تاوان گفات آگااهی یم کهطوریثانویه( در تأثیر بر هویت ملی نوجوانان داشته است؛ به

فراوانای و  21فراوانی، آگاهی اجتماعی باا  18فراوانی، آگاهی تاریخی با  17فرهنگی با 
فراوانی موردتوجه نوجوانان بوده اسات. یعنای بیشاترین فراوانای  26آگاهی سیاسی با 

بخشی سیاسی بوده و کمترین فراوانی را آگاهی فرهنگای های اجتماعی در آگاهیشبکه
های لی نوجوانان داشته است. ازنظر نگرش )منفی، مثبت و خنثی( نیز رسانهدر هویت م
ای بالاتری برخوردار بوده اسات. هرچناد های سنتی از فراوانی دادهبه رسانهنوین نسبت

ویژه تلگارام و های نوین باههای روایتی، رسانهکننده در مصاحبهازنظر نوجوانان شرکت
فراوانی( بار روی هویات ملای نوجواناان داشاته اسات،  28اینستاگرام نگرش منفی )با 

فراوانی داشاته اسات. بایاد گفات در باین  12فراوانی و نگرش خنثی  18نگرش مثبت 
را داشاته اسات.  بیشاتریبه هویت ملی، نگرش منفی و مخرب فراوانی نوجوانان نسبت

اپ و تلگرام در اینستاگرام، واتسویژه های اجتماعی بهدر تحلیل مضمون رفتار نیز شبکه
ای را داشاته اسات اصلاح رفتار نوجواناان بیشاترین فراوانای داده ودهی به رفتار شکل
 فراوانی(. 22فراوانی و تغییر/ اصلاح رفتار  21دهی )شکل
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 با توجه به فهم معنا یکدگذار ندیمستخرج از فرا يمیترس ی: الگو3شکل 

 
 هاتحليل ساختاری روایت

هار منظر )آگاهی فرهنگای، آگااهی اجتمااعی، آگااهی تااریخی و در تبیین آگاهی از چ
هاای بناابراین، شاواهد تجربای حاصال از روایت؛ ی اساتوارساقابلآگاهی سیاسای( 

شوندگان در این خصاو  در فهام مسائله هویات ملای و درک آن از طریاق مصاحبه
 های جمعی و اجتماعی کمک خواهد کرد.رسانه

گردد که سال( چنین روایت می 17تا  12)گروه سنی  از دیدگاه نوجوانان درمجموع،
های سانتی باعات تضاعیف هویات ملای در باین های نوین در مقایسه با رساانهرسانه

شود. طبق سااختار روایتای و نوجوانان شده است و در این بین، شکاا زیادی دیده می
و ناوین، ه سنتی آگاهی( هر دو رساندانش )های بازسرایی از دید محقق، ابتدا به روایت

مصارا( ) یرفتاار، باه بععاد تیادرنهاباورهاا( و ) ینگرشهای تحلیل روایت سپس به
 ها بر روی هویت ملی نوجوانان خواهیم پرداخت.رسانه
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 به هویت ملیهای سنتی و نوین نسبتتحليل آگاهی از رسانه -الف

ی یکای از های سانتباه هویات ملای از طریاق رساانهدر تبیین آگاهی فرهنگای نسابت
مان از طریاق »...ساله( چنین اظهار نماوده اسات: هفدهدختر  -10م شوندگان )مصاحبه

و اگار  دهامیمارا گساترش  امیمذهب -های فرهنگی آن هویت ملی تلویزیون و برنامه
های متنوع فرهنگی مطابق نیاز نوجوانی مان را بیشاتر تلویزیون در این خصو ، برنامه

 .«را سپری خواهم نمود...کند، من اوقات فراغتم 
های باه نقاش رساانهسااله( نسابتپسر پانزده -3شوندگان )م یکی دیگر از مصاحبه

فضاهای مجازی مثل اینساتاگرام و واتسااپ را بارای »... نوین چنین اذعان داشته است: 
گیری در آنجاا بیشاتر حضاور دارناد، بارای شاکل وطناانمهمکه  امیملتقویت هویت 
؛ هرچناد ایان فضاای مجاازی مشاکلات خاا  پساندمیمملی بیشتر  و فرهنگ بومی

 .«خودش را دارد...
های جمعای و باه هویات ملای از طریاق رساانهدر تبیین آگااهی اجتمااعی نسابت

ساله( چناین پسر هفده -4ساله و م پانزدهپسر  -3شوندگان )م اجتماعی یکی از مصاحبه
ورساوم آدابنتی مثال رادیاو و تلویزیاون های ساز طریق رسانه»... اظهار نموده است: 

در فضااهای  کانمیم. بعد از این هم سعی کنمیماقوام مختلف ایرانی را دنبال  اجتماعی
 .«را یاد بگیرم... رسومشان و آدابی مختلف در ایران هاتیقوممجازی از 
های نهرساا قیاز طرکنم؛ اما پیدا می ملی و جهانی شهرت نوینهای از طریق رسانه»... 

تاوانم باا جمعی مثل تلویزیون یا رادیو که یک رسانه کاملاً ملی و اختصاصای اسات نمی
 ساله(.هفدهپسر  -4م ) «دیگران در اکثر نقاط ایران و یا جهان ارتباط برقرار کنم...

های سانتی و به هویت ملی از طریق رساانهسیاسی نسبت -در تبیین آگاهی تاریخی 
»... ساله( چنین اظهار نماوده اسات: دختر شانزده -5وندگان )م شیکی از مصاحبه نوین

اخبار سیاسی و اطلاع از مسائل سیاسی ایران و جهان در تلویزیون ملی را بیشتر دوست 
 .«دانم که در فضاهای مجازی شایعات بسیار فراوان وجود دارددارم و می

بیین آگاهی تاریخی از طریاق ساله( در تپانزدهپسر  -6شوندگان )م یکی دیگر از مصاحبه
آگااهی از »... به تکوین هویت ملی چنین اذعان نموده اسات: های سنتی و نوین نسبترسانه

های مجازی و آگاهی از تاریخ گذشتگان در رساانه فضای در تاریخ پیامبران و امامان معصوم
تاوانم زیاد می هایسنتی با اینکه در برخی موارد مغایرت دارد، اما با تحلیل خودم و بررسی

 .«ام پایبند بمانم...مذهبی -به هویت ملی 
باه  نوینهای در نوجوانان بیشتر مشهود بوده، آگاهی از رسانه آنچهها در این روایت
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لحا  شکل دادن به هویت ملای در جهات تضاعیف آن باوده اسات و تحات آگااهی 
هاای ه اسات و آگاهیهای سانتی داشاتاجتماعی بیشترین نمود را در رساانه -فرهنگی 

 برند.بهره می نوینهای سیاسی و تاریخی بیشتر از رسانه
 به هویت ملیهای سنتی و نوین نسبتتحليل نگرش )باور( از رسانه -ب

های ساانتی، یکاای از بااه هویاات ملاای از طریااق رسااانهدر تبیااین نگاارش نساابت
مان نگارش : »... ساله( چنین اظهار نموده اساتشانزدهدختر  -10شوندگان )م مصاحبه

تأثیر خوبی روی  دائماًهای تلویزیون به تلویزیون دارم؛ چون برنامهخوب و مثبتی نسبت
 .«کنم...من دارد و بیشتر از طریق تلویزیون نیازهای خودم را دنبال می

خااطر مناافع ملای و دفاع از وطن به»... اند که کنندگان اظهار داشتهبرخی از روایت
»... سااله(؛ دختار هفاده - 1م ) ...«. تا ایران نباشد من هم نیساتم سندمپیمسرزمینم را 

عنوان هویت ملی را همیشه سرلوحه خاودم قارار پایبندی به قوانین و مقررات کشور به
ی با این تفکر آشنا نباشاند و شااید از ایان تفکار اعدهداده و خواهم داد، هرچند شاید 

 ساله(.دختر چهارده – 7)م « پیروی کنند...
: دناداریمادر نگرش مثبت به هویت ملی چنین اظهار  هاکنندهبرخی دیگر از روایت

کنم های تلویزیونی و فضاهای مجازی افتخار مایبه شهدای ملی و مذهبی در برنامه»... 
»... ساله(. دختر شانزده - 8)م ...« احساس افتخار و آرامش دارم  هابرنامهو با دیدن این 
به سرزمین خود وفاادار هساتند در فضااهای مجاازی با ایرانیانی که نسبتدوست دارم 

 ساله(.پسر پانزده -17)م ...« مراوده داشته باشم 
های در نگرش منفی به رساانه (سالهدختر هفده -12)م  هاکنندهیکی دیگر از روایت
از  الآنحضاور در فضااهای مجاازی  هاساال... پاس از »: داردیمانوین چناین اظهاار 
یی هاحراضددینی بدون منطق  یهاگروه و هاکانالتنفر دارم. چون  اینستاگرام احساس

 «.گیرد...می اشخندهکه آدم  زنندیمرا 
 ناوینهای در نگرش خنثی به رساانه (سالهپسر هفده -9)م  هاکنندهیکی دیگر از روایت

فضاهای مجازی هایچ نگارش به جهت دوری از مسائل و شایعاتِ : »... داردیمچنین اظهار 
 اتکااقابلبه حضور در این فضاها ندارم. چاون فضااهای مجاازی فضاایی ی نسبتاعلاقهو 

 «.های رسمی پیگیری کنم...اطلاعاتم را از رسانه کنمیمبرای حضور ندارد و سعی 
در نوجوانان بیشتر نمود پیدا کارده اسات، نگارش منفای باه  آنچهدر تحلیل نگرش 

ین اعم از اینستاگرام و تلگرام بیشترین ملحو  بوده است و نگرش مثبات های نورسانه
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های سنتی و رسمی در برخی از نوجوانان دیده شاده اسات به رسانهنوجوانان نیز نسبت
 های نوین و سنتی بود.به رسانهنگرش نسبت نیترغال و در برخی نیز نگرش خنثی 

 به هویت ملینوین نسبت های سنتی ومصرف( از رسانه) رفتارتحليل  -ج
شاوندگان های سنتی، یکی از مصاحبهبه هویت ملی از طریق رسانهدر تبیین رفتار نسبت

های های رساانهاکثر مواقع برناماه»... ساله( چنین اظهار نموده است: هفدهدختر - 10)م 
هم بنا  . چون والدینمرمیگیمالهام  هاآنو از  دهمیمرسمی و جمعی را موردتوجه قرار 

 .«...پسندندینمبر شرای  مذهبی خانواده فضاهای اجتماعی مجازی را برای سن من 
ساااله( در پانزدهدختاار  -14ساااله و م پساار پااانزده – 17)م  هاکنناادهدیگاار روایاات

من از طریق تلویزیاون ملای : »... دنداریمخویش به هویت ملی چنین اظهار  خاطرتعلق
کنم تاا بتاوانم باه می آورالزامی کشورم هاآرمانو  امیملویت به هتعلق و تعهد خود را 

بیشاتر دوسات دارم از »... سااله(. پانزده پسر – 17)م  «مملکتم احساس وفاداری کنم...
را شناسایی کنم و هویت فردی و ملی خاود  قبولقابلطریق فضاهای مجازی رفتارهای 

کنند تاا واده فق  به ماهواره نگاه میرا شکل دهم، چون خیلی از دوستان من نیز در خان
 ساله(.پانزدهدختر  -14)م  «تلویزیون ملی...

 من»... ساله( اظهار نموده است که: پانزدهدختر  -14در روایتی، یکی از نوجوانان )م 
و این بارها برای  دهمیمهایم قرار ی خانوادگی در صفحههاعکس اینستاگرام در همیشه
 امیخاانوادگ عکس و ی مناسباتهالمیفدیگر  الآناست ... همچنین، بوده  سازمسئلهمن 

 .«کنم...را در فضای مجازی منتشر نمی
های سنتی و ناوین در راساتای هویات به رسانههای رفتاری نسبتدر تحلیل روایت

دهی رفتار و در برخی موارد، تغییار و ها در شکلملی نوجوانان باید گفت که این رسانه
های ناوین اعام از تاوان گفات رساانهنباوده اسات. می ریتاأثیبفتار نوجوانان اصلاح ر

اینستاگرام و تلگرام در تغییر و اصلاح رفتار نوجوانان در تضاعیف هویات ملای موفاق 
دهی رفتاار نوجواناان بیشاترین های سنتی و رسمی در شکلعمل کرده است؛ اما رسانه

 کنندگان داشته است.نمود را ازنظر روایت
 

 یريگجهينتو  یبندجمع
های سنتی و ناوین نقاش متفااوتی در هویات دهد که رسانههای پژوهش نشان مییافته

ی اسات کاه هویات ملای و ابعااد آن در باین اگونهبهملی نوجوانان دارند. این تفاوت 
های نوین است کمتر از نوجواناانی اسات از نوع رسانه هاآننوجوانانی که رسانه غال  
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 یبایغهاای های سنتی اسات کاه باا نتاایج پاژوهشاز نوع رسانه هاآن  که رسانه غال
همکاااران (، ربااانی و 1394همکاااران )(، افشااانی و 1395ندوشاان )(، موسااوی 1396)
و باا نتاایج پاژوهش بیاات و قنباری  ( همسو1401همکاران ) و رهبر مهرپو و (1388)

باه  نوینهای است که رسانه ها بیانگر آن، یافتهدرمجموع( ناهمسو است. 1397) انیبرز
 نموده است. رنگکمهویت ملی را در بین نوجوانان  شانیارتباطجهت ماهیت 

هویات ملای در  ریپذ یآسانقاط  میزان حساسیتشاهد  اتگزارشدر طور نسبی، به
، تحاولات فزایناده، هانسال. همه ما امروزه شاهد گسست فرهنگی، تضااد هستیمایران 

و  هاجاذبهمهاجرت در شهرهای بزرگ هستیم. ازسوی دیگر، تنوع  ی واماهوارهی ورافن
ی نوجاوان هانسالی زندگی معاصر، به شکلی فزاینده، فضای حیاتی بیشتر هاتیمشغول

را آنچنان آکنده و لبریز ساخته که جایی برای اندیشه و تفکر آنان باقی نگذاشاته اسات. 
حال باید پرساید کاه هویات ملای در  ی در جهان امروز،ارسانهی هابحرانباوجود این 

ها کناد و ایان رساانهگیرد و قوام پیدا میهای جمعی و اجتماعی چگونه شکل میرسانه
ویژه نوجواناان دارد کاه در باه هاانساانی در آگااهی، نگارش و ناوع رفتاار ریتاأثچه 
 ی قرار دارند؟تیهوگیری اولیه شکل

ساال( نشاان داد کاه  17تا  12سنی  های نوجوانان )گروهنتایج تحلیل عمیق روایت
دانش، نگرش و رفتار هویت ملای در باین نوجواناانی کاه رساانه غالا  آناان از ناوع 

؛ از نوجوانانی است که رسانه غال  آنان از نوع جمعای اسات ترفیضعاجتماعی است 
های جمعی باعت تضعیف هویت ملای های اجتماعی در مقایسه با رسانهبنابراین، رسانه

کاه  شود. بایاد گفاتن نوجوانان شده است و در این بین، شکاا زیادی دیده میدر بی
ترین مسائل در عرصه ارتباطات انساانی اسات؛ چراکاه، ها از مهمبه رسانهآگاهی نسبت

انتقال میراف فرهنگی از یک نسل به نسل دیگر، با در نظر گارفتن محای  و همبساتگی 
. بر ایان اسااس، در پاژوهش ردیپذیمورت های جمعی صاجتماعی از طریق این رسانه

باه هویات ملای از طریاق حاضر سعی شده است که به تحلیل روایتی از آگاهی نسابت
های جمعی و اجتماعی پرداخته شود. در تبیاین آگااهی از چهاار منظار )آگااهی رسانه

بنابراین، ؛ ی استوارسقابلفرهنگی، آگاهی اجتماعی، آگاهی تاریخی و آگاهی سیاسی( 
شوندگان در این خصو  در فهام مسائله های مصاحبهشواهد تجربی حاصل از روایت

های جمعی و اجتماعی کمک خواهد کرد. در این هویت ملی و درک آن از طریق رسانه
های اجتماعی به لحاا  در نوجوانان بیشتر مشهود بوده، آگاهی از رسانه آنچهها، روایت
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 –ف آن بوده است و تحات آگااهی فرهنگای شکل دادن به هویت ملی در جهت تضعی
هاای سیاسای و های جمعی داشاته اسات و آگاهیاجتماعی، بیشترین نمود را در رسانه

در  آنچااهبردنااد. در تحلیاال نگاارش، های اجتماااعی بهااره میتااریخی بیشااتر از رسااانه
رام و های اجتماعی اعم از اینستاگنوجوانان بیشتر نمود پیدا کرده، نگرش منفی به رسانه
های جمعی و رسمی در برخای تلگرام بوده است و نگرش مثبت نوجوانان نیز به رسانه
های نگارش باه رساانه نیترغالا از نوجوانان دیده شده و در برخی نیز نگرش خنثی 

های جمعای به رسانههای رفتاری نسبتاجتماعی و جمعی بوده است. در تحلیل روایت
دهی ها در شاکلنوجوانان باید گفت که ایان رساانه و اجتماعی در راستای هویت ملی

تاوان نباوده اسات. می ریتاأثیبموارد، تغییر و اصلاح رفتار نوجوانان  رفتار و در برخی
های اجتماعی اعم از اینستاگرام و تلگرام در تغییر و اصلاح رفتار نوجواناان گفت رسانه

ی جمعای و رسامی در هادر تضعیف هویت ملی موفق عمال کارده اسات؛ اماا رساانه
 کنندگان داشته است.دهی رفتار نوجوانان بیشترین نمود را ازنظر روایتشکل

تبیاین اسات. قابالی جمعارتبااطهای رساانهی کارکردهای هاهینظراین یافته براساس 
 انتظاارات و هاخواسات ها،قهیسل یکینزد موج  یجمعارتباط لیوسالاسول معتقد است 

 .ننادکیم خاار  جادا یهامحادوده عصار از را جوامع و شده معهجا کی ساکنان یتمام
 را مجازا و خاا  یهاافرهنگ و هاافرهنگخرده جامعاه، به یجمعارتباط لیوسا ورود
 آن ماردم و آوردیما وجودبه جامعه کی ساکنان یتمام انیم تشابه ی،نوعبه و کرده دیناپد

 دهناد،یما ارائاه یجمعا یهاساانهر کاه ییهاخواسته و قیعلا و یزندگ سبک از جامعه،
های نوجواناان از دیدگاه در روایت این .(51: 1391 ،ی و رضاییساروخان) کنندیم یرویپ

نماایش خاود در »شاید نظریه های جمعی مورد تأیید قرار گرفت. هویت ملی در رسانه
ترین نظریاه در حاوزه نظاری پاژوهش حاضار اسات کاه گافمن مهم« زندگی روزمره

های اجتمااعی در پاژوهش حاضار را ان به مدد آن تضعیف هویت ملی در رساانهتومی
 نیاز و روزمره گویوگفت در رودررو ارتباط درباره عمدتاً او تبیین نمود. هرچند نظریه

 و موردتوجه نیز ارتباط و تعامل ایرسانه اشَکال برای تواندمی اما است؛ تلفنی مکالمات
 داشته دوست و داشتن دوست خواهان ذاتاً هاانسان دیدگاه ایشان،از . گیرد قرار استفاده
 مواقاع در مخاطا  بارای را نقشای باازیگر، یاا فارد یاک وقتی ،علاوه. بههستند شدن

: 1400زاده، )مهادیدهد می شکل را اجتماعی رواب  نوعی احتمالاً کند،می بازی متفاوت
 ،(مشاخص و مسالم) هساتیم ما که نیست چیزی آن هویت که کندمی تصریح . او(137
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 ابازار) اشیا ،(صحنه لباس) لباس انتخاب طریق از و سازیممی ما که است چیزی هویت
بناابراین، بخاش کااربردی ؛ میپوشاانیم عمل جامه آن به( نقش ایفای) رفتار و( صحنه
 خواهاان های اجتمااعیرساانه در نوجاوان گافمن در مطالعه حاضر این است که نظریه
سیالی  هایهویت کندمی نماید که سعیمی ارائه که است عقایدی و افکار شدن قتصدی

گونه آن واقعیت و بگیرد قرار رشیموردپذ دهد که ارائه مجازی فضای در از هویت ملی
 هایرساانه بناابراین، زندگی واقعای هسات؛که در  طورآنشود نه  مقبول نمایاندمی او که

 در انساان برداشات و تعریاف. انادآورده پدیاد مجاازی فضاهایی امروزی انسان برای نوین
 منجرباه خاود مسائله، ایان و اسات آماده پدیاد «اینترنتی من» مکان و زمان از حاضر عصر

 .شودمی تضعیف دانش، نگرش و رفتار هویت ملی
شوندگان حااکی از تفااوت های مصاحبههای حاصل از تحلیل ساختاری روایتیافته

ی کاه نقاش اگوناهبهای سنتی و ناوین در هویات ملای نوجواناان اسات؛ هنقش رسانه
یافتاه مباین ایان  است. ایان ترپررنگدر تضعیف هویت ملی نوجوانان  نوینهای رسانه

مخاطباان در  ی و عادم پاساخگویی باه نیازهاایزیربرناماهحقیقت است کاه نداشاتن 
ملای، باعات روی آوردن بار فرهناگ ویژه از حیت محتاوایی مبتنایهای سنتی بهرسانه

، هنجارهاای ملای و هاارزششدن  رنگکم جیتدربههای اجتماعی و نوجوانان به رسانه
و  دیاافکاار جدهای ناوین باعات پاذیرش هویت مخاطبان خواهد شد. گسترش رسانه

شاود گردد و همین امر باعات مینوجوانان میبرخی ی زندگی وارداتی در بین هاروش
باز زده و دائم به  سر خودری از عادات و رسوم سنتی و ملی جامعه که این قشر از بسیا

در مفهاوم « هویات ملای»تقلید از فرهنگ غربی بپردازند؛ لذا در جامعاه اماروز ایاران، 
شاده  ریپذ یآساهای نوین ارتبااطی و اطلاعااتی، ساخت واسطه ظهور رسانهنظری، به

نظیار ایاران آن  تناوعی دارای هاولتدویژه برای است؛ در این شرای  بهترین امکان، به
ی فرهنگای هااتفاوت، با پذیرش ها یآسی عقلانی، ضمن مدیریت هاوهیشاست که به 

ها با طرح مضامین مطلوب و مطاابق باا اعتقاادات و باورهاای در ایران و تقویت رسانه
 ، به بازسازی هویت ملی در یک واحد کل اهتمام ورزند.مردم
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