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Abstract  
The issue of export development is the first priority of the government’s economic 

policies in all countries in the world, including Iran. As the main supporter of any 
country’s economy, the government may play a key role in supporting corporations to 
facilitate the export of their products. Accordingly, corporations consider political 
connections as a competitive advantage and they are keen to establish political 
connections with the government so that they can enhance their export earnings. Hence, 
the current study has been aimed at investigating the effect of political connections on 
the export incomes of firms listed on the Tehran Stock Exchange. The study sample 
consisted of 150 firms listed on the Tehran Stock Exchange during the years 2013 to 
2019. Random effect method was used to test the research hypotheses by using a 
multivariate regression model based on panel data. The results of testing the research 
hypotheses reveal that on the Tehran Stock Exchange, political connections measured 
by state institutional ownership and political connections measured by a major state-
owned shareholder have a significant positive effect on corporate export incomes. I.e., 
in exporting products, corporations with political connections are more successful than 
other firms are, and such companies have higher export incomes. 
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 هاي اقتصادي توسعه ایرانتحلیلفصلنامه دو 
 دانشگاه الزهرا

 1401 پاییز و زمستان، 22، شماره پیاپی 2، شماره 8دوره 
 111-132صفحات 

 
 
 1هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهرانصادرات شرکت از حاصل ارتباطات سیاسی بر درآمد تأثیر

 
 5و زینب رضائی 4نیا، رضا رستمی3، ابراهیم عباسی2علی تامرادي

 
  14/05/1401تاریخ پذیرش:           21/09/1401تاریخ دریافت: 

 

 چکیده
 هاي اقتصاديگذاريسیاست و هااولویت رأس در صادرات توسعه موضوع ایران، جمله از دنیا کشورهاي تمام در

 منظور به هاشرکت حمایت در مهمی نقش تواندمی کشور، هر اقتصاد حامی تریناصلی عنوانبه دولت. دارد قرار دولت
 نگاه رقابتی مزیت یک عنوانبه سیاسی ارتباطات به هاشرکت دلیل، همینبه. نماید محصولات ایفا صادرات تسهیل

 خود تیصادرا درآمد بتوانند ارتباطات، این طریق از تا دارند دولت با سیاسی ارتباطات برقراي به زیادي تمایل و کرده
هاي شرکت صادرات از حاصل درآمد بر سیاسی ارتباطات تأثیر بررسی هدف با حاضر، پژوهش رو، این از. دهند افزایش را

 پذیرفته شرکت 150 پژوهش، شامل نمونۀ مورد مطالعه. است بهادار تهران، انجام شده اوراق بورس پذیرفته شده در
 مدل از تحقیق، هايفرضیه آزمون براي. باشدمی 1400 تا 1394 هايسال طی ایران بهادار اوراق بورس در شده

 هايضیهفر آزمون از حاصل نتایج. است شده استفاده ثابت، اثرات روش به و تابلویی هايداده با متغیره چند رگرسیون
دي نها مالکیت وسیلهبه شده گیريارتباطات سیاسی اندازه"تهران،  بهادار اوراق بورس در دهد کهمی نشان پژوهش،

 بر معناداري مثبت و ، تأثیر"سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسه بهشد يرگیاندازه یاسیارتباطات س"و  "دولت
 رسای به نسبت سیاسی، ارتباطات هاي دارايشرکت که معنا است بدان این. دارند هاشرکت از صادرات حاصل درآمد
 .دارند بیشتري صادراتی درآمد هایی،شرکت چنین و بوده ترموفق محصولات، صادرات در ها،شرکت

سهامدار واژگان کلیدي: صادرات،  صل از  سی، درآمد حا سیا سته عمده ارتباطات    نهادي دولت، مالکیت به واب
 .هاي بورس اوراق بهادار تهراندیتا، شرکت -دولت، پانل

 .P16, E64, F5 موضوعی: بنديطبقه
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 مقدمه
و همکاران، الدینی لازمه حرکت به سمت توسعه، کسب منابع لازم از طریق صادرات است (زین

 کالاها صادرات انواع طریق از ارزي درآمد افزایش که موجب نفتی صادرات غیر توسعه ). امروزه، نقش1399
حسینی و کشورها شود (شاه اقتصادي توسعه تواند موجبمی راهبرد، یک عنوانبه شود،می خدمات و

اي در دستور کار تمام نحو گستردهبههاي اخیر، توسعه صادرات، همین دلیل، در سال). به1397همکاران، 
هاي اقتصادي آتی خود، توجهی ویژه به مقوله کشورها قرار گرفته است و کشورهاي مختلف در تنظیم برنامه

 ). 1394صادرات دارند (هراتی و همکاران، 
 توسعه راهبردي سند تدوین و 1404 اندازچشم سند در شده تعیین اهداف به توجه با نیز ایران در
 الايب هايظرفیت و توانمندي به توجه با کشور باید": است شده مقرر آنکه راستاي در غیرنفتی صادرات

توازن تجاري در صادرات و واردات  سهم خود از تجارت جهانی حرکت کرده و به افزایش به نسبت اقتصادي،
جه نشان از اهمیت و تو ، این"ودرسیده و داراي اقتصادي متنوع با سهم غالب بخش غیرنفتی و غیردولتی ش

  .)1391(محمد زاده اصل و محمدي،  ایران دارد براي کشور ویژه به مقوله صادرات غیرنفتی
المللی سازي در تلاشند که با کمک دولت و با رفع ها با انگیزه بیندر کشورهاي بزرگ نیز شرکت

هاي مشترك، در جهت توسعه گذاريهاي داخلی صادرات و تولید محصولات اصلی با سرمایهمحدودیت
 ).2012، 2؛ دینگ2014، 1صادرات گام بردارند (اکسوي و انج

 کالاهاي فروش بازار گسترش با که چرا دارد، توجهی قابل تأثیر عملکرد واحدهاي اقتصادي، بر صادرات
شد  خواهد گذارانسرمایه بیشتر اعتماد موجب نتیجه، در و پیدا کرده کاهش شرکت ریسک تجاري ،شرکت
 است ارزي صورت به صادرات محصولات شرکت، از حاصل درآمد اینکه، ). مهمتر2017، 3بیزبروك و (بروك

 تأمین وارداتی، تجهیزات و اولیه مواد دسترسی به جهت را شرکت نیاز ارز مورد از توجهی قابل بخش و

 تأثیري به توجه با آن از حاصل درآمد و صادراتهاي اخیر، به ). در سال2020، 4نماید (کوهن و همکارانمی
ها به دنبال راهکارهایی هستند تا از این دارد، توجه زیادي شده است و شرکت هاشرکت رقابتی مزیت بر که

)؛ و یکی از عواملی که 1391طریق، میزان درآمد صادراتی خود را افزایش دهند (خدامی پور و دیده کنان، 
ها شود، ارتباطات سیاسی بوده و این موضوع در ادبیات پژوهشی مزیت رقابتی شرکت تواند موجب افزایشمی

؛ هو و 2016، 5اي را در سراسر جهان به خود معطوف ساخته است (دو و لئواخیر، توجه قابل ملاحظه

 ). 2019، 6همکاران
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5. Du & Luo 
6. Hu et al. 
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تجاري استفاده منظور بیان ارتباطات نزدیک بین دولت و واحدهاي سیاسی به از اصطلاح ارتباطات
کشورهایی که بین دولت و واحدهاي تجاري ارتباطات نزدیک وجود  در). 1394(رضایی و افروزي، شود می

شود می نامیده 1"اقتصاد رفاقتی"که آید،می وجود به چیزي کاروکسب و سیاست میان پیوند از داشته باشد،

عنوان یک مزیت از ارتباطات سیاسی با دولت بهها شرایطی، شرکت چنین ). در2019، 2موراتووا و (آرنولدي
مختلفی همچون  هايکانال طریق توانند ازرقابتی استفاده کرده و در سایه حمایت سیاسی دولت، می

تر، بانکی با هزینه بهره پایین هايوام به دسترسی دسترسی بهتر به منابع تحت کنترل دولت، تسهیل
هاي گمرکی کمتر، هزینه پرداخت و تر، مقررات آسانیه با شرایط آسانهاي مالیاتی، تأمین مواد اولتخفیف

تواند همه این موارد می). 2012، 4؛ هونگ و همکاران2013، 3دهند (کیائو و همکاران بهبود وضعیت خود را
 شود.  عملکرد شرکت در جهت افزایش توان صادراتی موجب بهبود

کشور، همواره نقش قیم را براي واحدهاي اقتصادي در ترین حامی اقتصاد هر دولت به عنوان اصلی
طور گسترده در اقتصادهاي توسعه یافته و در کند. از این رو، ارتباطات سیاسی با دولت بههر جامعه ایفا می

حال توسعه، وجود دارد و در بسیاري از کشورهاي اروپایی و آمریکاي لاتین مشاهده شده است. در کشورهاي 
یران نیز دولت نقش بزرگی در اقتصاد داشته و وجود ارتباطات سیاسی با دولت در برخی آسیایی نظیر ا

. با وجود این، گذار باشدها  تأثیرها قابل مشاهده بوده و این روابط، ممکن است بر صادرات شرکتشرکت
در  هاهاي محدودي درخصوص بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از صادرات شرکتپژوهش

 .است مشهود درباره این موضوع خلأ پژوهشیکشورمان صورت گرفته، و 
، هدف از پژوهش هابنابراین با توجه به اهمیت بالاي بررسی درآمد حاصل از صادرات براي شرکت

هاي پذیرفته بر درآمد حاصل از صادرات شرکت سیاسی حاضر، پاسخ به این سؤال است که آیا ارتباطات
 اق بهادار ایران تأثیر دارد؟ شده در بورس اور

اي دارد، پژوهش حاضر در بورس اوراق بهادار با توجه به اینکه در اقتصاد ایران، دولت نقش عمده
هتر گیري بتصمیممنظور به ها راگذاران شرکتتواند سرمایهیم تهران صورت گرفته است. نتایج پژوهش

 گیري وتصمیم منظوربه یز از نتایج پژوهشن هامدیران شرکت گذاري کمک نماید.درخصوص سرمایه
ر با توجه به تأثی، هاشرکتبراي و افزایش درآمد حاصل از صادرات  ینهبه عملکرد اقتصادي به یابیدست

 استفاده نمایند.  ،هاشرکت ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از صادرات
ردد، گارائه می مختلف پژوهشگران دگاهیداز  در ادامه پژوهش، ابتدا مبانی نظري پشتوانه انجام پژوهش

ع موضو رامونیپ داخلیو  خارجی هايبر پژوهش يشامل مرور کهپژوهش  نهیشیپسپس به صورت مختصر 
هاي پژوهش، روش پژوهش، تعریف عملیاتی متغیرها، مدل آزمون گردد. سپس فرضیهاست، ارائه می پژوهش
 ردد.گمیپژوهش ارائه  يشنهادهایو پ شود. در انتها نیز نتایجها و تجزیه و تحلیل آماري عرضه میفرضیه

                                                                                                                                           
1. Economics of Friendship 
2. Arnoldi & Muratova 
3. Qiao et al. 
4. Hung et al. 
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 نظري مبانی
 و بین دولت وجود ارتباطات سیاسی زمینه در المللیبین شواهد وجود دلیلهاي اخیر، بهدر سال

اند (احسان و پرداخته هاسیاسی در شرکت پدیدة ارتباطات بررسی به مطالعات، از زیادي تعداد ها،شرکت
، 2). شاخص ارتباطات سیاسی داراي سه بعد اقتصادي، اجتماعی و فردي است (دو و گیرما2017، 1همکاران

ا، به هعبارت است از درصد مالکیت مستقیم دولت از سهام شرکت سیاسی، ). بعد اقتصادي ارتباطات2010
). بعد اجتماعی 2015، 3درصد از سهام شرکت، متعلق به دولت باشد (کول و همکاران 50صورتی که بیش از 

گذاري نهادهاي وابسته به دولت در ساختار مالکیت شرکت، که سیاسی، عبارت است از سرمایه ارتباطات
 بعد فردي ارتباطات .)2016، 4این بعد ارتباطات سیاسی، بیانگر حمایت نهادي دولت است (خان و همکاران

عامل شرکت) و  مدیره و یا مدیر (اعضاي هیأت هایی که در مدیریت آنهانیز عبارت است از شرکت سیاسی
داشته  اختیار در را شرکت سهام درصد 10 از بیش که سهامداري( عمده یا ساختار مالکیت آنها سهامداران

 ). 2016، 5دولت باشد (کیم و ژانگ سابق یا حال حاضر در هايشخصیت از) باشد
گذاران عمده شرکت در قالب حضور سرمایهارتباطات سیاسی در ادبیات پژوهشی اخیر، بعد فردي 

). 2019، 6وابسته به دولت در ساختار مالکیت شرکت، بیشتر مورد بررسی قرار گرفته است (وانگ و همکاران
ته گذاران وابسکند و از سوي دیگر، حضور سرمایهنفوذ  هاتواند در شرکتدولت به واسطه این ارتباطات، می

ها را تحت تأثیر قرار دهد و به همین هاي مالی شرکتتواند سیاسترکت، میبه دولت در ساختار مالکیت ش
). 2020، 8؛ وایی و همکاران2019، 7(کییفشوند سیاسی خوانده می ارتباطاتها داراي این شرکتمنظور، 
هاي مالی خود جهت و افشاي این روابط در گزارش با دولت روابطادي به برقراري یتمایل زها نیز شرکت

هاي واسطه حمایتها بهشرکتزیرا )؛ 2019، 9(لی و همکاران دارند عنوان یک مزیت رقابتیستفاده از آن بها
ولتی هاي دتر به منابع تأمین مالی از بانکدسترسی راحتر ینظ منافع زیادي این ارتباطات، از طریق دولت

و دسترسی  )2017 همکاران، و هاي گمرکی (احسان)، کاهش مالیات و تعرفه2019، 10(گائو و همکاران

  به دست آورند. )2019، 11(چکیر و همکاران تر به مجوزهاراحت

                                                                                                                                           
1. Ahsan et al. 
2. Du & Girma 
3. Cull et al. 
4. Khan et al. 
5. Kim & Zhang 
6. Wang et al. 
7. Keefe 
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9. Li et al. 
10. Gao et al. 
11. Chkir et al. 
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هاي اقتصادي مبتنی بر روابط، ارتباطات سیاسی یک منبع مهم ارزش توان بیان کرد، در نظاملذا می
رتباطات هاي داراي ابه همین دلیل شرکت ).1398شود (تامرادي و همکاران، محسوب می هابراي شرکت
توانند از مزایاي این ارتباطات، در جهت بهبود عملکرد و توسعه صادرات گام بردارند (سو و سیاسی، می

 ). 2019، 1همکاران
ها در زمینه تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از صادرات بسیار محدود است، اگر چه پژوهش

) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر عملکرد 2020( 2لیکن براي نخستن بار شارما و همکاران
ها پرداختند. در آن پژوهش، ارتباطات سیاسی، از طریق حضور اعضاي سابق وابسته به صادراتی شرکت

دست آمد؛ به این صورت که اگر مدیر عامل و یا اعضاي هیأت مدیره هاي مدیریتی شرکت بهدولت در پست
 گردید. در پژوهش، آنها از اطلاعاتابق دولت بودند، شرکت داراي ارتباطات سیاسی تلقی شرکت، از اعضاي س

هاي هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار چین طی سالشرکت، از شرکت -سال 7326هاي مالی صورت
بورس دهد که در هاي پژوهش آنها، نشان میاستفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 2010تا  2006

 ها دارد. اوراق بهادار چین، ارتباطات سیاسی، تأثیر مثبت معناداري بر درآمد صادراتی شرکت
در آن است که در این پژوهش،  )،2020(وجه تمایز پژوهش حاضر نسبت به پژوهش شارما و همکاران 

 یاسیتباطات سارگیري ارتباطات سیاسی از دو بعد دیگر ارتباطات سیاسی استفاده گردید و جهت اندازه
 است.  شده يرگیاندازه نهادي دولت و مالکیت سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسبه

 مد، بر درآسهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسشده به يرگیاندازه یاسیارتباطات سفرضیه یک: 
 معناداري دارد. ها، تأثیرشرکت حاصل از صادرات
حاصل از  بر درآمدنهادي دولت،  مالکیت وسیلهبه شده گیريارتباطات سیاسی اندازهفرضیه دو: 

 معناداري دارد. ها تأثیرشرکت صادرات
 

 پژوهش پیشینه
ها در زمینه تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از صادرات بسیار محدود است، با توجه به اینکه پژوهش

 گردد.در ارتباط با موضوع پژوهش ارائه می هاي انجام شدهترین پژوهشبه همین منظور در ادامه، مرتبط
 در اینها پرداخت. ) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر عملکرد شرکت2022( 3پیشچنکو

هاي فعال در بورس اوراق بهادار روسیه طی شرکت، از شرکت -سال 1148هاي مالی از اطلاعات صورت پژوهش،
دهد که در بورس اوراق هاي پژوهش، نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیهد. استفاده ش 2019تا  1999هاي سال

 ها، تأثیر مثبت معناداري دارد.ارتباطات سیاسی بر عملکرد مالی شرکت بهادار کشور روسیه،

                                                                                                                                           
1. Su et al. 
2. Sharma et al. 
3. Pishchenko 
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. ها پرداخت) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد شرکت2021( 1ژنگ و همکاران
هاي فعال در بورس اوراق بهادار شرکت، از شرکت -سال 1350هاي مالی ز اطلاعات صورتا پژوهش،در این 

دهد هاي پژوهش، نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیهاستفاده شد.  2014تا  2010هاي چین طی سال
 دارد.ها، تأثیر مثبت معناداري ارتباطات سیاسی بر درآمد شرکت که در بورس اوراق بهادار کشور چین،

ند. ها پرداختشرکت گذاري) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر سرمایه2019( 2یو و همکاران
هاي فعال در بورس انرژي چین طی شرکت، از شرکت -سال 839هاي مالی از اطلاعات صورت پژوهش،در این 

دهد که در بورس اوراق پژوهش، نشان می هاينتایج حاصل از آزمون فرضیهاستفاده شد.  2014تا  2004هاي سال
 ها، تأثیر مثبت معناداري دارد.گذاري شرکتارتباطات سیاسی بر سرمایه بهادار کشور چین،

ها پرداخت. در این در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر عملکرد شرکت )2019( 3لی
هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار شرکتشرکت، از  -سال 1596هاي مالی پژوهش، از اطلاعات صورت

دهد هاي پژوهش، نشان میاستفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 2016تا  2008هاي چین طی سال
 ها دارد.که در بورس اوراق بهادار چین، ارتباطات سیاسی، تأثیر مثبت معناداري بر عملکرد شرکت

. در ها پرداختنددر پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر عملکرد شرکت )2019( 4سعید و همکاران
هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار کشور شرکت، از شرکت 65هاي مالی این پژوهش، از اطلاعات صورت

دهد که هاي پژوهش، نشان میاستفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 2014تا  2008هاي پاکستان طی سال
 ها دارد.در بورس اوراق بهادار کشور پاکستان، ارتباطات سیاسی، تأثیر مثبت معناداري بر عملکرد شرکت

ارتباطات سیاسی بر هزینه سرمایه و عملکرد تأثیر  یبه بررس ی،در پژوهش )2018( 5سیلوا و همکاران
ها پذیرفته شده در ت، از شرکتشرک 82هاي مالی از اطلاعات صورتدر این پژوهش، . پرداختند هاشرکت

هاي استفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 2016تا  1999هاي بورس اوراق بهادار برزیل طی سال
ارتباطات سیاسی بر هزینه سرمایه، تأثیر در بورس اوراق بهادار کشور برزیل، دهد که پژوهش، نشان می

 ها، تأثیر مثبت معناداري دارد.عملکرد شرکت بر یاسیارتباطات سمنفی معناداري دارد، همچنین 
ا ه) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر کیفیت سود شرکت2018( 6هاشمی و همکاران

هاي پذیرفته شده در بورس شرکت، از شرکت -سال 1600هاي مالی اطلاعات صورتپرداختند. در این پژوهش، از 
در بورس اوراق  دهد کههاي پژوهش، نشان میاستفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیهاوراق بهادار کشور مالزي 

 ها، تأثیر منفی و معناداري دارد.ارتباطات سیاسی بر کیفیت سود شرکتبهادار کشور مالزي، 

                                                                                                                                           
1. Zheng et al. 
2. Yu et al. 
3. Li 
4. Saeed et al. 
5. Silva et al. 
6. Hashmi et al. 
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ا ه) در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر عملکرد و ارزش شرکت2018( 1ملول و همکاران
هاي پذیرفته شده در بورس شرکت، از شرکت 78هاي مالی از اطلاعات صورتتند. در این پژوهش، پرداخ

در بورس اوراق  دهد کههاي پژوهش، نشان میاوراق بهادار تونس استفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه
 اداري دارد.ها، تأثیر مثبت و معنارتباطات سیاسی بر عملکرد و ارزش شرکت بهادار کشور تونس،

در پژوهشی، به بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر محدودیت تأمین مالی و  )2016( 2چی و چانگ
هاي شرکت، از شرکت 145هاي مالی از اطلاعات صورتها پرداختند. در این پژوهش، گذاري شرکتسرمایه

ده شد. نتایج حاصل از آزمون استفا 2010تا  1991هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تایوان طی سال
گذاري ارتباطات سیاسی بر سرمایه ،تایواندر بورس اوراق بهادار  دهد کههاي پژوهش، نشان میفرضیه
 ها، تأثیر مثبت و بر محدودیت تأمین مالی، تأثیر منفی دارد.شرکت

 ذاريگسرمایه میزان بر سیاسی ارتباطات تأثیر ) در پژوهشی، به بررسی1401یاراحمدي و همکاران (
هاي پذیرفته شده در شرکتهاي مالی از اطلاعات صورتآن پرداختند. در این پژوهش،  کارآیی و هاشرکت

هاي استفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 1398تا  1391هاي بورس اوراق بهادار تهران طی سال
 ذاريگ سرمایه میزان بر سیاسی ارتباطات بین رابطۀ ،تهراندر بورس اوراق بهادار  دهد کهپژوهش، نشان می

 .است دارمعنی و مثبت گذاري، سرمایه کارآیی همچنین و
ها تمالی شرک تصمیمات بر سیاسی ارتباطات ) در پژوهشی، به بررسی تأثیر1400جباري و همکاران (

شده در بورس هاي پذیرفته شرکت، از شرکت 136هاي مالی از اطلاعات صورتپرداختند. در این پژوهش، 
هاي پژوهش، استفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 1398تا  1391هاي اوراق بهادار تهران طی سال

سر رسید بدهی، تأثیر مثبت و معنی داري دارد؛  ارتباطات سیاسی شرکت بر اهرم مالی دهد کهنشان می
 .ی و معنی داري داردتأثیر منف ،اما ارتباطات سیاسی شرکت بر منابع نقدي و مدیریت سود

 نتأمی هايسیاست بر سیاسی ارتباطات ) در پژوهشی، به بررسی تأثیر1398نیا و تامرادي (صالحی
هاي پذیرفته شرکت، از شرکت 150هاي مالی از اطلاعات صورتها پرداختند. در این پژوهش، مالی شرکت

-تفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیهاس 1396تا  1390هاي شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال
هاي کوتاه ارتباطات سیاسی بر نسبت بدهی ،تهراندر بورس اوراق بهادار  دهد کههاي پژوهش، نشان می

ها و هزینه بدهی، تأثیر مثبت و معناداري دارد. مدت، نسبت مجموع بدهیهاي بلندمدت، نسبت بدهی
 ها، تأثیر منفی معناداري دارد.شرکتهمچنین ارتباطات سیاسی بر رتبه اعتباري 

ا هشرکتداوطلبانه  يبر افشا یاسیتأثیر ارتباطات س ) در پژوهشی، به بررسی1398حسینی و بحیرایی (
هاي پذیرفته شده در بورس اوراق شرکت، از شرکت 124هاي مالی از اطلاعات صورتپرداختند. در این پژوهش، 

در  دهد کههاي پژوهش، نشان میستفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیها 1390-96هاي بهادار تهران طی سال
 دارد. يداریو معن یتأثیر منف ،داوطلبانه اطلاعات يبر افشا یاسیارتباطات س ،تهرانبورس اوراق بهادار 

                                                                                                                                           
1. Maaloul et al. 
2. Chung & Chih 
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با سود  یاسیارتباطات س نیرابطه ب) در پژوهشی، به بررسی 1397رهنماي رودپشتی و محسنی (
شرکت، از  114هاي مالی از اطلاعات صورتپرداختند. در این پژوهش، ها و بازده سهام شرکت ينقد

استفاده شد. نتایج  1394تا  1388هاي هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سالشرکت
 یاسیاطات سارتب نیب ،تهراندر بورس اوراق بهادار  دهد کههاي پژوهش، نشان میحاصل از آزمون فرضیه

 وجود دارد.  يداریرابطه مثبت و معن ،سهام يو سود نقد
بر  یاسیتأثیر ارتباطات س) در پژوهشی، به بررسی 1397بادآور نهندي و تقی زاده خوانقاه (

 110هاي مالی از اطلاعات صورتها پرداختند. در این پژوهش، از حد و عملکرد شرکت شتریب يگذارهیسرما
استفاده شد.  1395تا  1389هاي هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سالشرکت، از شرکت

 یاسیارتباطات س ،تهراندر بورس اوراق بهادار  دهد کههاي پژوهش، نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیه
 .دارد یتأثیر منف نیز و بر عملکرد شرکت دارد یتأثیر مثبت ،از حد شتریب يگذارهیبر سرما

ا ه) در پژوهشی، به بررسی رابطه بین ارتباطات سیاسی و هزینه سرمایه حقوق صاحبان سهام شرکت1397محسنی (
هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران شرکت، از شرکت 114هاي مالی از اطلاعات صورتپرداخت. در این پژوهش، 

در بورس اوراق  دهد کههاي پژوهش، نشان میز آزمون فرضیهاستفاده شد. نتایج حاصل ا 1393تا  1387هاي طی سال
 داري وجود دارد.ها، رابطه منفی و معنیبین ارتباطات سیاسی و هزینه سرمایه حقوق صاحبان شرکت ،تهرانبهادار 

ا هشرکت عملکرد و سیاسی ارتباطات بین در پژوهشی، به بررسی رابطه) 1396(نورد و همکاران ره
هاي پذیرفته شده در بورس شرکت، از شرکت 103هاي مالی از اطلاعات صورتدر این پژوهش،  پرداختند.

هاي پژوهش، استفاده شد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 1393تا  1389هاي اوراق بهادار تهران طی سال
 د.د دارمنفی و معنی داري وجو ۀرابط ،هابین ارتباطات سیاسی و عملکرد مالی شرکتدهد که نشان می

 و گذاريسرمایه بر سیاسی ارتباط ) در پژوهشی، به بررسی اثر1396گورجی ( اعتمادي و احمدي
 135هاي مالی از اطلاعات صورتها پرداختند. در این پژوهش، شرکت مالی تأمین هايمحدودیت کاهش

استفاده شد.  1390تا  1382هاي هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سالشرکت، ازشرکت
ارتباط سیاسی  ،تهراندر بورس اوراق بهادار  دهد کههاي پژوهش، نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیه

 .ودشمیها ثر بوده و سبب کاهش محدودیت جریان تأمین مالی شرکتؤها مگذاري شرکتبر رفتار سرمایه
 

 پژوهش شناسی، متغیرها و مدلروش
 شناسیروش

باشد. از آنجایی که هدف و از نظر شیوة انجام، از نوع توصیفی می ازنظر هدف، کاربردياین پژوهش 
باشد، بنابراین، پژوهش در زمره از این پژوهش، یافتن رابطه بین متغیرهاي پژوهش در یک جامعه می

ناي هاي همبستگی قرار دارد. از طرف دیگر، پژوهش حاضر از نوع پس رویدادي است، یعنی بر مبپژوهش
 گیرد. ها) انجام میهاي مالی شرکت(صورت تجزیه و تحلیل اطلاعات گذشته

اي استفاده شده ها و اطلاعات، ابتدا از روش کتابخانهي دادهآورجمعهمچنین در این پژوهش، براي 
هاي مالی هاي همراه گزارشي مالی و یادداشتهابه صورتهاي پژوهش با مراجعه است. سپس داده



 

 

119 

مه
لنا

ص
و ف

د
 

ي 
ها

ل 
حلی

ت
ي

اد
ص

اقت
 

ان
یر

ه ا
سع

تو
/ 

ره 
شما

م، 
شت

ه ه
ور

د
2

ی 
یاپ

ه پ
مار

 ش
،

22 ،
ان

ست
زم

 و 
ییز

پا
 

14
01

 
    

   
   

   
   

   
   

   
 

   
   

   
   

 
   

   
   

   
   

   
   

 
 

ره آورد نوین  افزارنرمی بورس اوراق بهادار تهران، رساناطلاعهاي ي منتخب و با استفاده از پایگاههاشرکت
 ي گردید. آورجمعها و تارنماي رسمی شرکت

 Eviews9افزار و سپس با استفاده از نرم شد افزار اکسل آمادهها با استفاده از نرمداده ،در نهایت
  رفت.تجزیه و تحلیل نهایی انجام گ

به باشد. هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران میجامعه آماري پژوهش حاضر شامل شرکت
ها میان اعضاء جامعه، شرایط زیر براي گستردگی و حجم آماري جامعه و وجود برخی ناهماهنگیدلیل 

 :شد در نظر گرفتهانتخاب نمونه آماري 
 در بورس بوده باشند. 1400یان سال پا تا 1394ها باید از ابتداي سال شرکت -1
فعالیت  ؛ زیرادننباشگري مالی، بانک، بیمه و لیزینگ گذاري، واسطههلدینگ، سرمایهها جزء شرکت -2

 ساختار گزارشگري آنها متفاوت است.و 
 د.باشلی آنها منتهی به اسفند ماه و سال مانداده  یسال مال رییتغ دوره زمانی پژوهش،ها در طول شرکت -3
؛ زیرا قابل داشته باشندن بیش از سه ماه یاتیوقفه عمل دوره زمانی پژوهش،ها در طول شرکت -4

 کند.ت سالیانه آنها کاهش پیدا میمقایسه بودن اطلاعا
 در دسترس باشد. ،هامنظور استخراج دادهها بهشرکت ازیاطلاعات مورد ن -5

جامعه آماري در بورس  نیاز بي ذکر شده، در نهایت هاتیمحدودشده و  به مطالب مطرح با توجه
 عنوان نمونه انتخاب گردید.شرکت به 150صورت حذف سیستماتیک، اوراق بهادار تهران، به

 
 آمار انتخاب نمونه پژوهش  .1 جدول

 تعداد شرح
 هاحذفی

 تعداد

 678  1400هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران تا پایان سال تعداد شرکت
  98 فعال نبودند. 1400تا  1394هاي هایی که در قلمرو زمانی سالتعداد شرکت

 74 در بورس پذیرفته شدند. 1394هایی که بعد از سال تعداد شرکت
 81 گري مالی، بانک، بیمه و لیزینگ بودند.گذاري، واسطههایی که جزء هلدینگ، سرمایهتعداد شرکت

که در قلمرو زمانی پژوهش، تغییر سال مالی دادند و یا سال مالی آنها منتهی به اسفند هایی تعداد شرکت
 نبود.

62 

 86 هایی که در قلمرو زمانی پژوهش، توقف فعالیت داشتند.تعداد شرکت
 127 هایی که در قلمرو زمانی پژوهش، اطلاعات مالی آنها در دسترس نبود.تعداد شرکت

 )528(  شدههاي حذف جمع شرکت
 150  هاي نمونه پژوهشتعداد شرکت

 
 پژوهش متغیرهاي گیرياندازه

 وابسته متغیر. 1

گیري این متغیر، از نسبت درآمد حاصل از صادرات، براي اندازه :)Export(درآمد حاصل از صادرات 
 ). 2020شود (شارما و همکاران، به مجموع درآمدهاي شرکت در سال مالی مورد نظر، استفاده می
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 مستقل متغیر .2

 یکی حداقل ): اگرPCBS( سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسشده به يرگیاندازه یاسیارتباطات س
 هايشخصیت از ،)دارد اختیار در را شرکت سهام درصد 5 از بیش که سهامداري( شرکت عمده سهامداران از

 اینشود و باشد، این شرکت داراي ارتباطات سیاسی خوانده می مجلسدولت یا  سابق یا حال حاضر در
نیکومرام و همکاران، ؛ 2018، 1حبیب و محمودي(بود  خواهد صفر برابر صورت، این غیر در یک، و برابر متغیر
 ). 1396پور و همکاران، ؛ مهربان1392

نهادي  مالکیت درصداز ): PCIOنهادي دولت ( مالکیت وسیلهبه شده گیريارتباطات سیاسی اندازه
 هايصندوق گذاري،سرمایه هايشرکت ها،هلدینگ ها،بیمه و هااختیار بانک در سهام (مجموع دولت

 دولتی و نهادهاي و هاسازمان گذاري، سرمایه هايصندوق و سرمایه تأمین هايبازنشستگی، شرکت

گیري این معیار ارتباطات سیاسی از متغیر آید. از این رو، جهت اندازهبه دست می دولتی)، هايشرکت
شود، بدین صورت که اگر درصد مالکیت دولت و نهادهاي دولتی، از مالکیت مجازي دو وجهی استفاده می

درصد باشد، این متغیر برابر یک، و در غیر این صورت، برابر صفر خواهد بود  20سهام شرکت بیشتر از 
 ).1397، محسنی، 1397محسنی،  و رودپشتی رهنماي؛ 2018، 2چیومینگ(

 
 . متغیرهاي کنترلی3

)، 2015( 3و دیکسون و همکاران )2020( شارما و همکارانهاي در پژوهش حاضر، همانند پژوهش
 متغیرهاي کنترلی زیر استفاده شد.

شرکت در پایان  هايداراییطبیعی  لگاریتم از ،شرکت اندازهگیري جهت اندازه: )SIZE( اندازه شرکت
 شود.می استفاده مورد نظر سال مالی

مورد  هاي شرکت در پایان سال مالیدارایی به مجموع هابدهی نسبت مجموعاز ): LEVاهرم مالی (
 شود.می استفاده نظر

 هاسود خالص به مجموع دارایی نسبتاز  هابازده داراییگیري جهت اندازه :)ROA(ها بازده دارایی
 شود.می استفاده

 استفاده مورد نظر سال مالیپایان  تعداد اعضاي هیأت مدیره دراز ): BSIZE( هیأت مدیرهاندازه 

 شود.می
به تعداد مجموع اعضا،  موظف هیأت مدیره از نسبت تعداد اعضاي غیر :)BIND(استقلال هیأت مدیره 

 شود.می استفادهدر پایان سال مالی مورد نظر 

                                                                                                                                           
1. Habib & Muhammadi 
2. Chwee Ming 
3. Dixon et al. 
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 مورد نظر در پایان سال مالی توسط مراجع رسمی کشور نرخ ارز اعلام شدهاز ): EXRA( نرخ ارز

 شود.می استفاده
 مورد نظر در پایان سال مالی نرخ تورم اعلام شده توسط مراجع رسمی کشوراز  :)INFRA(نرخ تورم 

 شود.می استفاده
 

 مدل برآورد و تصریح

استفاده ) 2و () 1هاي رگرسیون چند متغیره (از مدل ،پژوهش یک و دو هايفرضیهبراي آزمون 
  شود.می

 )1مدل (
Export it = β0 + β1PCBSit + β2SIZEit + β3LEVit + β4ROAit + β5BSIZEit

+ β6BINDit + β7EXRAit + β8INFRAit + µit 
 )2مدل (

Export it = β0 + β1PCIOit + β2SIZEit + β3LEVit + β4ROAit + β5BSIZEit
+ β6BINDit + β7EXRAit + β8INFRAit + µit 

 

 یاسیارتباطات س PCBSi,tدرآمد حاصل از صادرات،  Export i,tترتیب، هاي بالا، بهمدلدر  که
 شده گیريارتباطات سیاسی اندازه PCIOi,t ،سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسبهشده  يرگیاندازه

هاي بازده دارایی ROAi,t، اهرم مالی شرکت LEVi,t، اندازه شرکت SIZEi,t، نهادي دولت مالکیت وسیلهبه
 باشند.می نرخ تورم INFRAi,tنرخ ارز و  EXRAi,t، شرکت
 

 نتایج تجربی
 آمار توصیفی-1

شود، میانگین طور که مشاهده مینشان داده شد. همان 2آمار توصیفی متغیرهاي پژوهش در جدول 
درصد از درآمد  13طور میانگین، دهد که بهباشد و نشان میمی 13/0صادرات،  از حاصل متغیر درآمد

همچنین متغیر ارتباطات درصد آن ناشی از درآمد داخلی بوده است.  87ها ناشی از صادرات، و حدود شرکت
شده  يرگیاندازه یاسیارتباطات سمورد مشاهده، داراي  227سیاسی نیز یک متغیر دو وجهی بوده  و تعداد 

 وسیلهبه شده گیريدازهارتباطات سیاسی انمورد مشاهده  382و  سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسبه
 بودند. نهادي دولت  مالکیت

ین پارامترهاي پراکندگی، انحراف معیار است. هر چه انحراف معیار کمتر باشد، نشان ترمهمهمچنین 
ترتیب شود، درآمد حاصل از صادرات و اندازه شرکت، بهطور که مشاهده میاز نرمال بودن متغیر دارد. همان

 ر مقدار انحراف معیار در بین متغیرهاي پژوهش هستند.داراي کمترین و بیشت
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  آمار توصیفی. 2 جدول
 انحراف معیار حداقل حداکثر میانه میانگین شرح

 251/0 00/0 46/0 08/0 13/0 از صادرات حاصل درآمد
 154/0 12/0 95/0 64/0 66/0 اهرم مالی

 287/1 27/13 13/22 21/18 42/19 اندازه شرکت
 184/0 -26/0 33/0 08/0 10/0 هابازده دارایی

 287/0 00/5 00/9 00/5 65/5 اندازه هیأت مدیره
 196/0 11/0 00/1 04/0 45/0 استقلال هیأت مدیره

 تعداد یک تعداد صفر شرح
 227 823 )ارتباطات سیاسی (سهامدار عمده وابسته به دولت

 382 668 ارتباطات سیاسی (مالکیت نهادي دولت)
 پژوهش هايیافته: مأخذ

 
 آمار استنباطی-2

اي ههاي مدل است. براي آزمون نرمال بودن باقیماندهبودن، باقیمانده هاي رگرسیون نرمالیکی از پیش فرض
هاي پژوهش سطح خطاي آزمون مزبور براي مدل که دهدنشان می 3 جدولبرا استفاده شد.  -مدل، از آزمون جارك

 شود.هاي مدل پژوهش، پذیرفته مینرمال بودن باقیمانده باشد، لذا فرضدرصد بیشتر می 5از 
 

 برا -. آزمون جارك3جدول 
 نتیجه آزمون خطاسطح  مدل 

 هانرمال بودن باقیمانده 133/0 1
 هانرمال بودن باقیمانده 127/0 2

 پژوهش هايیافته :مأخذ
 

پایایی متغیرهاي پژوهش است. موضوع  ،کنیمبه آن برخورد می اقتصادسنجیمهمیّ که در  مباحثاز 
ا ب نخواهد شد. آزمون پایایی وجود آمدن رگرسیون کاذبپایایی متغیرهاي مورد استفاده در مدل، باعث به

 ، نشان4 پایایی متغیرهاي پژوهش در جدول آزمون هايیافته شد.چو انجام  و لین لوین، استفاده از آزمون
 هستند. مانا پژوهش متغیرهاي دهد که سطح معناداري تمامی متغیرها، کمتر از پنج درصد است ومی

 
 چو و لین آزمون لوین،. 4 جدول

 سطح معناداري آماره متغیرها
 00/0 -12/25 از صادرات حاصل درآمد

 00/0 -01/23 اهرم مالی
 00/0 -24/32 اندازه شرکت
 00/0 -07/37 هابازده دارایی

 00/0 -03/5 اندازه هیأت مدیره
 00/0 -12/16 استقلال هیأت مدیره

 پژوهش هايیافته: مأخذ

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%D8%B3%D9%86%D8%AC%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%D8%B3%D9%86%D8%AC%DB%8C
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 هاي زمانی مختلفمقاطع و دورهبراي انتخاب روش مناسب جهت تخمین مدل مزبور در 
 تر ازمقید (چاو) استفاده شده است. اگر سطح خطاي آزمون چاو کوچک Fهاي ترکیبی، از آزمون داده

اده هاي تلفیقی استفشود و در غیر این صورت، از روش دادههاي تابلویی پذیرفته میدرصد باشد، مدل داده 5
 شود.می

  
 چاو و هاسمن آزمون. 5جدول 

 نتیجه آزمون خطاسطح  آماره نوع آزمون مدل

 یک
 تابلویی داده 00/0 59/2 آزمون چاو

 اثرات ثابت 00/0 46/32 آزمون هاسمن

 دو
 تابلویی داده 00/0 53/2 آزمون چاو

 اثرات ثابت 00/0 15/32 آزمون هاسمن

 پژوهش هايیافته :مأخذ

 
هاي اینکه سطح خطاي آزمون چاو براي مدلبراي تخمین مدل پژوهش، و  5با توجه به جدول 

شود. براي تعیین روش اثرات ثابت یا استفاده می "هاي تابلوییداده"درصد است، از  5پژوهش، کمتر از 
هاي پژوهش، کمتر رود. از آنجا که سطح خطاي آزمون هاسمن در مدلکار میتصادفی، آزمون هاسمن به

 است.  "مدل اثرات ثابت"باشد، نوع مدل منتخب، درصد می 5از 
یلۀ مدل وسضریب تعیین، نسبت یا درصد تغییرات کل در متغیر وابسته را که به  6جدول  به توجه با

ادعا  توانهاي پژوهش، میمدل تعیین ضریب به توجه باگیرد. رگرسیون توضیح داده شده است، اندازه می
توان می (یعنی درآمد حاصل از صادرات شرکت) رادرصد از تغییرات متغیر وابسته مدل پژوهش  16که  کرد

 نقض داد. خود همبستگی، توضیح هاي یک و دو پژوهشو کنترلی مدل مستقل متغیرهاي ترتیب، توسطبه
 یا وجود تعیین جهت توانمی واتسون، -دوربین آمارة از و رگرسیون است مدل استاندارد هايفرض از یکی
-براي مدل شده محاسبه واتسون -دوربین کرد. آمارة استفاده رگرسیون در الگوي خودهمبستگی وجود عدم

است و بنابراین، فرض وجود همبستگی  5/2تا  5/1باشند و این مقادیر، بین می 92/1و  91/1هاي پژوهش 
توان از توان پذیرفت که خطاها در مدل پژوهش مستقل بوده، درنتیجه میشود و میبین خطاها رد می

  رگرسیون استفاده کرد.هاي مدل
 توان پذیرفتدرصد است و از این رو، می 5براي مدل پژوهش، کمتر از  Fهمچنین خطاي آماره 

 داراي رابطه خطی با متغیر ،قل و یا کنترلیتکم یکی از متغیرهاي مسدستهاي پژوهش، در مدل
 ی با متغیر وابسته، قابلهاي مدل پژوهش براي روابط متغیرهاي مستقل و کنترلو یافته وابسته است

  .باشداتکا می
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 مدل نتایج برآورد. 6جدول 

 دو یک مدل

 سطح خطا آماره ضریب سطح خطا آماره ضریب شرح

 02/0 -18/2 -06/0 04/0 -05/2 -05/0 ضریب ثابت

 00/0 88/2 26/0 02/0 27/2 02/0 ارتباطات سیاسی

 00/0 62/2 08/0 02/0 26/2 07/0 اندازه شرکت

 00/0 -48/5 -01/0 00/0 -72/5 -01/0 مالی اهرم

 00/0 92/4 13/0 00/0 89/4 13/0 هابازده دارایی

 00/0 70/5 10/0 00/0 56/5 35/0 اندازه هیأت مدیره

 00/0 70/3 26/0 00/0 65/5 13/0 استقلال هیأت مدیره

 01/0 57/2 21/2 02/0 28/2 97/1 نرخ ارز

 00/0 72/4 45/0 00/0 06/5 49/0 نرخ تورم

 16/0 16/0 ضریب تعیین

 )00/0(      22/14 )00/0(      17/14 خطا) (سطح  Fآماره 

 92/1 91/1 دوربین واتسن

 پژوهش هايیافته: مأخذ

 
شده  يرگیاندازه یاسیارتباطات س، از آنجا که سطح خطا براي متغیر 6جدول  هايبه یافته توجه با

باشد و این مقدار، کمتر از سطح می 00/0در مدل یک پژوهش،  سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسبه
 سهامدار عمده وابسته لهیوسشده به يرگیاندازه یاسیارتباطات ستوان پذیرفت درصد است، می 5خطاي 
وان تمثبت است، می تأثیر معناداري بر درآمد حاصل از صادرات دارد. از آنجا که ضریب این متغیر، به دولت

ه سهامدار عمده وابسته ب لهیوسشده به يرگیاندازه یاسیارتباطات سپذیرفت در بورس اوراق بهادار تهران، 
 ها، تأثیر مثبت معناداري دارد.بر درآمد حاصل از صادرات شرکت ،دولت

نهادي  مالکیت وسیلهبه شده گیريارتباطات سیاسی اندازههمچنین از آنجا که سطح خطا براي متغیر 
ارتباطات توان درصد است، می 5باشد و این مقدار کمتر از سطح خطاي می 00/0در مدل دوم، دولت 
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تأثیر معناداري بر درآمد حاصل از صادرات دارد. از نهادي دولت  مالکیت وسیلهبه شده گیريسیاسی اندازه
 یريگارتباطات سیاسی اندازهس اوراق بهادار تهران، توان پذیرفت در بورمثبت است، می آنجا که این متغیر

 ها، تأثیر مثبت معناداري دارد.بر درآمد حاصل از صادرات شرکتنهادي دولت  مالکیت وسیلهبه شده
 

 گیري و پیشنهادهانتیجه

 ها در اقتصادهاي نوظهور و توسعه یافته، به دنبالدهد که شرکتهاي اخیر، نشان میپژوهش
اي هها هستند و نتایج اکثر پژوهشارتباطات سیاسی در جهت کسب منافع اقتصادي از دولت استفاده از

 برند تا ازکار میها منابع خود در جهت ارتقاء ارتباطات سیاسی بهصورت گرفته، حاکی است که شرکت
هاي یق بانکبه اعتبارات و تأمین مالی با هزینه پایین از طر ترآسان این طریق، منافعی نظیر دسترسی

هاي مالیاتی ها و تخفیفهاي دولتی، کاهش تعرفهدولتی، اخذ امتیاز و مجوزها، گریز از جرایم، اخذ کمک
 کسب نمایند. 

 به کاهش هاتواند در شرکتمی عنوان یک منبع ارزش،سیاسی به به همین دلیل، ارتباطات
 فراهم گذاريسرمایه هايبراي فعالیت را لازم سرمایه و کند کمک مالی هايمحدودیت از ناشی مشکلات

 نماید. 
اي ههاي متعدد صورت گرفته در زمینه تأثیر ارتباطات سیاسی بر ابعاد مختلف فعالیتبا وجود پژوهش

هاي بسیار محدودي درباره تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از ها، لیکن تاکنون پژوهششرکت
بنابراین، با توجه به اهمیت مقوله صادرات در رشد و توسعه اقتصادي،  ها صورت گرفته است.صادرات شرکت

پژوهش حاضر، با هدف بررسی تأثیر ارتباطات سیاسی بر درآمد حاصل از صادرات در بورس اوراق بهادار 
 تهران صورت گرفته است. 

شده  يرگیاندازه یاسیارتباطات س دهد کههاي پژوهش نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیه
ها، تأثیر مثبت و معناداري دارد. بر درآمد حاصل از صادرات شرکت سهامدار عمده وابسته به دولت لهیوسبه

سابق  هايشخصیت از که ايعمده حضور سهامدارانواسطه هاي داراي ارتباطات سیاسی، بهدر واقع شرکت
شده شرکت با دولت، از این روابط استفاده ، با توجه به ارتباطات ایجاد باشد دولت یا مجلس یا حال حاضر در

جهت صادرات قرار دارند و به ها، در وضعیت بهتري بهکرده و در سایه حمایت دولت نسبت به سایر شرکت
 هایی بیشتر است. همین دلیل، درآمد حاصل از صادرات در چنین شرکت

هادي ن مالکیت وسیلهبه دهش گیريارتباطات سیاسی اندازهدهد که همچنین نتایج پژوهش نشان می
هایی که در ساختار ها، تأثیر مثبت و معناداري دارد. در واقع شرکتبر درآمد حاصل از صادرات شرکت دولت

واسطه روابط ایجاد شده، از مزیت هایی بهمالکیت آنها، مالکیت نهادي دولت وجود دارد. چنین شرکت
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هایی دلیل، درآمد حاصل از صادرات در چنین شرکت بالاتري جهت صادارات برخوردار بوده و به همین
 بیشتر است.

ا، ههایی که ارتباطات سیاسی داشتند، نسبت به سایر شرکتنتایج پژوهش، گویاي آن است که شرکت
 درآمد صادراتی بیشتري داشتند. 

 ) همراستا است، با این2020نتایج حاصل از این پژوهش، با نتایج پژوهش شارما و همکاران (
 گیري ارتباطات سیاسی، از مدیریت) در پژوهش خود جهت اندازه2020تفاوت که شارما و همکاران (

گیري ارتباطات سیاسی، از دو معیار وابسته به دولت استفاده نموده، ولی در این پژوهش، از جهت اندازه
 ات سیاسی استفادهگیري ارتباطدولت، براي اندازه نهادي دولت، و مالکیت به وابسته عمده سهامدار

 شده است. 
هاي پذیرفته شرکت، از شرکت -سال 7326اي شامل ) نیز با استفاده از نمونه2020شارما و همکاران (

هاي داراي ارتباطات نشان داد که شرکت ،2010تا  2006هاي ی سالشده در بورس اوراق بهادار چین ط
اي ههاي مالیاتی، یارانه و کمکتر، تخفیفالی ارزاندلیل حمایت بیشتر دولت (از جمله تأمین مسیاسی، به

تر داشته نهاي پاییها، توانایی تولید با هزینهتر و ...) نسبت به سایر شرکتهاي گمرکی پاییندولتی، تعرفه
ت بیشتري هایی صادراها دارند و به همین دلیل، چنین شرکتو توانایی رقابت بیشتري نسبت به سایر شرکت

 باشد. نتیجه آن، درآمد صادراتی بیشتر براي شرکت میداشته و 
هاي زیادي داراي با توجه به اینکه دولت در اقتصاد کشورهاي ایران و چین نقش مهمی دارد و شرکت

ارتباطات سیاسی هستند، به همین دلیل نتایج پژوهش در دو کشور، مشابه بوده است و در هر دو کشور، 
 ها دارد.معناداري بر درآمد حاصل از صادرات شرکت ارتباطات سیاسی، تأثیر مثبت
گام شود تا در هنگذاران و اعتباردهندگان پیشنهاد میهاي پژوهش به سرمایهبا توجه به نتایج فرضیه

را اي داشته باشند؛ زیها توجه ویژهگیري، به نقش ارتباطات سیاسی بر عملکرد صادراتی شرکتتصمیم
ها، توانایی بیشتري جهت کسب درآمد حاصل از سیاسی نسبت به سایر شرکتهاي داراي ارتباطات شرکت

 صادرات و تأمین ارز مورد نیاز شرکت دارند. 
منظور افزایش صادرات محصولات شود که بهرس اوراق بهادار تهران پیشنهاد میهمچنین به سازمان بو

صادراتی نمودن بخشی از محصولات  عنوان ها، شرایط و یا قوانینی باغیرنفتی، در زمان پذیرش شرکت
  شرکت، لحاظ نماید.

گذاران وابسته به دولت و یا مالکیت نهادي دولت در ساختار با توجه به اینکه ارتباطات سیاسی سرمایه
 ها را فراهم نماید،تواند زمینه توسعه صادرات شرکتاقتصادي، می یق ایجاد رانت÷ها، از طرمالکیت شرکت

که دولت به این مورد نیز توجه ویژه نماید و شرایط سالم و برابري را براي رقابت همه  شودپیشنهاد می
 ها ایجاد نماید.شرکت
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 ملاحظات اخلاقی
 . ندارد مالی حامی مالی: مقاله حامی

 . اند داشته مشارکت مقاله سازي آماده در نویسندگان نویسندگان: تمام مشارکت
 . ندارد وجود منافعی تعارض هیچگونه مقاله این در نویسندگان اظهار بر منافع: بنا تعارض

 . ستاشده رعایت رایت کپی حق نویسندگان تعهد رایت: طبق کپی تعهد
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 منابع
 و گذاري سرمایه بر سیاسی ارتباط اثر ). بررسی1396گورجی، جلیل. ( احمدي اعتمادي، حسین و

سیتهران.  بهادار اوراق بورس در مالی تأمین هاي محدودیت کاهش سابر سابداري و ح  11، تحقیقات ح
)34 :(23-4. 

سی ارتباطات تأثیر). 1397( خانقاه، وحید. زاده یونس و تقی نهندي، بادآور  گذاريسرمایه بر سیا
 . 181-198 :)2(25 ،حسابرسی و حسابداري هايبررسی. شرکت عملکرد و حد از بیشتر

ستمی ضا و تامرادي، علی؛ ر سایی، جابر. (نیا، ر سی ارتباطات تأثیر. )1398محمدمو  تأخیر بر سیا
 .73-87): 5(1، چشم انداز حسابداري و مدیریتحسابرسی.  گزارش غیرعادي و عادي

. مالی تصمیمات بر سیاسی ارتباطات تأثیر). 1400. (پور، مریم مرادي، مجید و صفر سهیلا؛ جباري،
 .19-31 :)48(4 ،مدیریت و حسابداري اندازچشم

  بورس در داوطلبانه افشاي بر سیاسی ارتباطات تأثیر). 1398( سیدعلی و بحیرایی، افسانه. حسینی،
 . 151-175 :)62(16 ،مالی حسابداري تجربی مطالعات. تهران بهادار اوراق

 قیمت بر صــادرات از حاصــل درآمد تأثیر ارزیابی). 1391( خدامی پور، احمد و دیده کنان، محمد.
 .75-100 :)62(16 ،بازرگانی پژوهشنامه. تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هايشرکت سهام

 يهادر شرکت یشرکت تیبا حاکم یبده نهیرابطه هز یبررس). 1394لیلا. ( ي،افروز و یی، فرزینرضا
 .85-112: )1(5، فصلنامه پژوهش حسابداريی. اسیارتباطات س يدارا

ضیه ،ره نورد رابطه بین ارتباطات سیاسی و عملکرد ). 1396( .اله، فضلعبدالرضا و لکمحسنی،  ؛را
     MEAHBT01_252.html-MEAHBT01-https://www.civilica.com/Paper :شرکت

 در سهام بازده و نقدي سود سیاسی، ارتباطات .)1397( محسنی، عبدالرضا. و فریدون رودپشتی، رهنماي
 .129-144 ):38(11 ،بهادار اوراق تحلیل مالی دانش تهران. بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هايشرکت

 نفت قیمت هايتکانه اثر بررسی). 1399( شریف و خانزادي، آزاد. محمد کریمی، شبنم؛ الدینی،زین
 .145-170): 50(14، مالی اقتصاد. ایران سهام بازار بر عملکرد
 شدت بر صنعت و بنگاه هايویژگی تأثیر). 1397( مریم. زهرا و خلیلی، آملی، سمیه؛ حسینی، شاه

شنامه). GMM( پویا تابلویی هايداده رویکرد ایران؛ صنعتی هايهبنگا صادرات صادي پژوه   :)71(18 ،اقت
154-127. 

سن و تامرادي،صالحی سی ارتباطات تأثیر ).1398(علی.  نیا، مح ست بر سیا مالی.  تأمین هايسیا
 .39-60): 52(11، هاي حسابداري مالیپژوهش

صاحبان 1397محسنی، عبدالرضا. ( سرمایه حقوق  سی و هزینه  سیا ).  بررسی رابطه بین ارتباطات 
، اوراق بهادارمهندســی مالی و مدیریت هاي پذیرفته شــده در بورس اوراق بهادار تهران. ســهام در شــرکت

9)34(: 291-273. 
صل، نازي زاده محمد سی). 1391( فرناز. محمدي، و ا   با ایران غیرنفتی صادرات بر مؤثر عوامل برر

 .9-32: )21(6 ،مالی اقتصاد. شدن جهانی بر تأکید

https://www.civilica.com/Paper-MEAHBT01-MEAHBT01_252.html
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صور. و محمد قمی، جندقی محمد؛ پور، مهربان سی .)1396( محمدي، من سی روابط اثر برر  سیا
شخاص با غیرعادي معاملات کارگیريبه بر هاشرکت سته. ا صلنامه واب سابداري ف شی و ح   ،و رفتاري ارز

2)3 :(168-147. 
  مبتنی ). اقتصاد1392رودپشتی، فریدون و کیائی، علی. ( مهد، بهمن؛ رهنماي نیکومرام، هاشم؛ بنی

 .41-55): 50(12. فصلنامه دانش حسابرسیتعهدي.  اقلام و کیفیت سیاسی روابط روابط، بر
ــاناز. امین، بهراد جواد؛ هراتی، ــی). 1394( مهدي و گهراز، س ــادرات بر مؤثر عوامل بررس   ایران ص

 .29-46 :)21(6 ،اقتصادي توسعه و رشد هايپژوهش پژوهشی علمی فصلنامه). جاذبه الگوي کاربرد(
صل، بزرگ یاراحمدي، جاوید؛ سی و ا سی ارتباطات تأثیر). 1401. (نوده، محمد ابراهیمی مو   بر سیا

 ، مقاله آماده انتشار. مالی حسابداري تجربی مطالعات. آن کارآیی و هاشرکت گذاري سرمایه میزان
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