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 چكیده 

دو حوزه مهم رسانه و ورزش موجب شده تا حوزه  وندینقاط جهان، پ گریدر کشور ما همانند د

مخاطب، رسانه ورزش را به حوزه  یفراوان نیداشته باشد و هم یاریورزش مخاطبان بس

ورزش،  یتخصص یهاتیها و ساکه علاوه بر روزنامه ییکرده است، تا جا لیتبد یتیپراهم

اختصاص داده اند؛  یورزش یدادهایپوشش اخبار و رو یرا برا ییزاها بخش مجتمام رسانه

 ریز یها میبه باشگاه سپاهان و ت یعمده اخبار ورزش زیاصفهان ن یهمچنان که در رسانه ها

 یپوشش خبر یبررس»راستا پژوهش حاضر با هدف  نیمجموعه آن اختصاص دارد. در ا

 یو خبرگزار بایروزنامه اصفهان ز یرداصفهان )مطالعه مو یهاباشگاه سپاهان در رسانه

روزنامه اصفهان  نیباشگاه سپاهان ب یپوشش خبر یتفاوت معنادار ییبا هدف شناسا« (منایا

آن  یرینمونه گ وهیمحتوا و ش لیبه روش تحل قیتحق نیانجام شد. ا منایا یو خبرگزار بایز

پرسشنامه  قیاز طر زیاطلاعات ن یگرد آور وهیساده و ش یو بصورت تصادف یاز نوع احتمال

شامل مطالب منتشر شده از باشگاه سپاهان  زیپژوهش ن نیا یمعکوس بوده و جامعه آمار

در دو رسانه 1401نخست سال  مهی( در نریو تفس لیگزارش، مصاحبه و تحل ادداشت،ی)خبر، 

 قالب یهامقوله نیآن بود ب نیمب قیتحق جیبود. نتا منایا یو خبرگزار بایروزنامه اصفهان ز

اخبار باشگاه سپاهان  یدر پوشش خبر یتفاوت معنادار ،یخبر یهاو ارزش ترینوع ت ،یخبر

 یدر پوشش خبر یتفاوت معنادار یعناصر خبر نیدر دو رسانه مورد مطالعه وجود داشت و ب

 دو رسانه مشاهده نشد. نیاخبار باشگاه سپاهان در ا

 محتوا لیتحل منا،یا یخبرگزار با،یباشگاه سپاهان، روزنامه اصفهان ز های كلیدی:واژه

 29/9/1401تاریخ پذیرش:                                                      25/8/1401تاریخ دریافت:  

3-24صفحات:   
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 مقدمه  

 عرصه در مناسب بستری ساخت و جامعه نگرش و باورها دهی شکل در گروهی های رسانه

 ( 4 :1392) امامی، ملایی،  .دارند انکارناپذیری نقش ورزش

 موقعیت عمده که شود تبدیل صنعتی به دنیا در ورزش تا شده باعث ورزش مخاطبان انبوه

 اند، پرداخته ورزش زمینه در نمایی بزرگ به که هاست رسانه با ارتباط مرهون جایگاهش و

 یک نام به تنها را یوونتوس و مادرید رئال یونایتد، منچستر چون هاییباشگاه که جایی تا

 (29 :1398 قاسمی،.) اند شده المللی بین تجاری برندهای به تبدیل و شناسندنمی باشگاه

 دیگر از اختلاف با فوتبال و است ربوده هارسانه محتوای سایر از را سبقت گوی ورزشی، اخبار

 عمده یا هاروزنامه ورزشی صفحات حجم بیشتر که جایی تا دارد؛ جای صدر در هاورزش

. اندداده اختصاص خود به را روندمی هاخبرگزاری ورزشی سرویس خروجی روی بر که اخباری

 هایرسانه ورزشی اخبار عمده بخش و حکمفرماست قاعده این نیز اصفهان هایرسانه در

 .است جهان نصف هایرسانه فوتبالی اخبار پرچمدار سپاهان تیم و دارد تعلق فوتبال به محلی

 عمده حجم رو این از شود،می محسوب باشگاهی ورزش پرچمدار سپاهان باشگاه اصفهان، در

 تحقیقی هیچ تاکنون اما داده، اختصاص خود به را جهان نصف هایرسانه ورزشی اخبار از ای

 باشگاه اخبار بررسی محوریت با ای رساله تهیه جرقه تا بود نشده انجام موضوع این پیرامون

 .شود زده استان هایرسانه در سپاهان

 شهرستانی تیم اولین عنوان محسوب می شود، به سپاهان باشگاه اصلی که ویترین فوتبال تیم

. شود برتر لیگ قهرمان و شکسته را ایران فوتبال بر هاسرخابی همیشگی سیطره شد موفق

 هایقطب از یکی به را سپاهان تیم حذفی جام در قهرمانی چهار و برتر لیگ در قهرمانی پنج

 تنها و دارد را آسیا قهرمانی نایب سابقه سپاهان فوتبال تیم. است کرده تبدیل ایران فوتبال

 هااصفهانی برای موضوع این که کرده شرکت جهان هایباشگاه جام در که است ایرانی تیم

 .دارد حیثیتی اهمیت

 شصت دهه در اما نهاد بنیان را سپاهان باشگاه حریری محمود شادروان قبل قرن نیم از بیش

 باشگاه امتیاز سپاهان سیمان شرکت نیز ادامه در. کرد واگذار تابش مسعود به آنرا مدیریت

 خورد رقم سپاهان باشگاه تاریخ در اتفاق ترینمهم 80 سال اما گرفت، اختیار در را سپاهان

 عنوان به سپاهان تاکنون، زمان آن از که شد واگذار مبارکه فولاد شرکت به سپاهان امتیاز و

 (35 :1401 مصور،. )است داشته فعالیت ایران ایحرفه باشگاه ترینبزرگ

 شهرداری به متعلق رسانه ایمنا، دواصفهان زیبا و  اختیار در عمدتاً اصفهان ایرسانه جریان 

 . است آمده دست به شهری نهاد این مالی منابع بر تکیه با که است
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 این اصفهان، استان بالاخص و کشور ورزش در آن مهم نقش و سپاهان باشگاه اهمیت به نظر

 این اخبار ایرسانه پوشش نحوه که است اساسی سؤال این به پاسخگویی دنبال به تحقیق

 است؟ چگونه ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه رسانه دو در باشگاه

 اصلی پرسش

 اصفهان روزنامه رسانه دو در سپاهان باشگاه خبری پوشش نحوه بین معناداری تفاوت چه( 1

 دارد؟ وجود ایمنا خبرگزاری و زیبا

 فرعی پرسش

 زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به هایقالب ترین مهم( 1

 کدام است؟ ایمنا خبرگزاری و

 و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش رفته کار به تیترهای نوع (2

 چگونه است؟ ایمنا خبرگزاری

 روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به خبری هایارزش ترین مهم (3

 کدام است؟ ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

 اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به خبری عناصر ترین مهم (4

 کدام است؟ ایمنا خبرگزاری و زیبا

 ادبیات و پیشینه 

 هایزمینه در ردیف شماره و تاریخ و ثابت نام با منظم طور به که نشریاتی از مطبوعات عبارتند

 علمی، دینی، فرهنگی، کشاورزی، اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، انتقادی، خبری، گوناگون

 (14 :1400دوستدار،) .شوندمی منتشر آن نظایر و ورزشی هنری، نظامی، فنی،

 هم روزنامه صفحه یک اندازه به شاید تلویزیونی، یا رادیویی خبری بخش یک اخبار تمام 

 شاید و باید که طور آن تصاویر، تغییر و گویندگان بیان سرعت کوتاهی، دلیل به لذا نباشد،

 متعدد صفحات در هاروزنامه که صورتی در بندند؛نمی نقش شنوندگان و بینندگان ذهن در

 .کنند جلب را افراد و توجه کنند درج مختلف خبر صدها توانندمی خود

 توانندمی دارند، اختیار در انتشار و تهیه مرحله در که کافی زمان از استفاده با هاروزنامه

 اطلاعات از استفاده با را خبری هاینارسایی و بررسی را رویدادها و وقایع مختلف جوانب

 .کنند تفسیر و تحلیل آرشیوی

 یافت توجهی قابل افزایش اصفهان استان در نشریات مجوز صدور روند اسلامی، انقلاب از پس

 محلی نشریه 223 سال این در ،1392 سال در اسلامی فرهنگ و ارشاد وزارت آمار اساس بر و

 است. شده آراسته چاپ زیور به استان این در
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 عرصه به پا چاپی نشریات از بیشتری تعداد نود دهه در تا شد باعث مجوز صدور روند تغییر

 در کثیرالانتشار روزنامه 13 انتشار در توانمی را اتفاق این اصلی نمود که بگذارند مطبوعات

 .دید 1401 سال

 عنوان به زیبا اصفهان روزنامه شماره اولین نامه، هفته مداوم انتشار از پس و 85 سال آذر در

 و هانامه ویژه زیبا، اصفهان روزنامه انتشار با همزمان. شد منتشر ایران صبح سراسری روزنامه

 سرگرمی و اقتصادی ورزشی، فرهنگی، گردشگری، چون موضوعاتی با و مناسبتی هایضمیمه

 (143 :1396 شاهمرادی،. )شدمی توزیع روزنامه با همراه و منتشر

 ورزشی موضوعات گزارش به آن در که است نگاری روزنامه از ای ورزشی، گونه نگاری روزنامه

 .شودمی پرداخته ورزشی هایرقابت و

 که انگلیس در جمله از دارد؛ چاپی هایرسانه موفقیت برای زیادی اهمیت ورزشی پوشش

 حال در ورزشی صفحات در رقابت این و دارد را دنیا روزنامه بازارهای ترین رقابتی از یکی

 یافت،می اختصاص ورزش به هاروزنامه در ارزش بی صفحه چند قبل سال چند. است افزایش

 شده قائل هنری یا عموم اخبار هایبخش با مقایسه در بیشتری برای ورزش سهم امروزه اما

 (201 :1397 پور، تقی. )اند

 هایگزارش که است سازمانی خبرگزاری، بریتانیکا بیان شده؛ المعارف دایره خبرگزاری: در

 .کنندمی تهیه  دیگر کاربران و تلویزیونی رادیو هایایستگاه نشریات، ها،روزنامه برای را خبری

 (32 :1383 اسدی، و آبادی علی)

 چگونه و اتفاقی چه دهندمی اطلاع ما وبه اند شده هارویداد راوی و کننده نقل هاخبرگزاری

 کار و است خبر انتشار و تولید ها، خبرگزاری کارکرد و نقش پس. است پیوسته وقوع به

 (124: 1384 زاده، مهدی) خبر است. به رویداد تبدیل گزارشگران و خبرنگاران

 منبع به نیز امروز و داشت را مکتوب هایرسانه برای خبری منبع نقش گذشته در خبرگزاری

 رو این از است؛ شده تبدیل اینستاگرامی هایپیج و واتساپی تلگرامی، هایکانال اخبار

 گرد و خبر بودن کامل و جامعیت خبر، درستی و صحت به که دانندمی موفق را خبرگزاری

. ) دهد قرار هارسانه اختیار در درستی را اطلاعات و کند همت مناسب تصاویر و عکس آوری

 (86 :1400 قندی، بدیعی،

 تسنیم، مهر، ایسنا، فارس، که دارند فعالیت کشورمان در خبرگزاری 16 حاضر حال در

 شده، واقع تهران در هاآن همه مرکزی دفتر که هستند هاآن ترین معروف برنا و خبرآنلاین

 تخصصی حوزه در و شده واقع اصفهان در آن مرکز که است کشور خبرگزاری تنها ایمنا، اما

 .کندمی فعالیت شهروندی و شهر
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 آغاز اصفهان در را خود فعالیت خبری پایگاه یک عنوان به 1385 سال از ایمنا خبرگزاری

 امتیازی صاحب به و اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت از مجوز اخذ با 1391 مهرماه 18 و کرد

شد و در حال حاضر منبع اصلی اطلاع رسانی در  خبرگزاری به تبدیل اصفهان، شهرداری

 استان اصفهان محسوب می شود.

حوزه رسانه و ورزش محققان دیگری نیز در گذشته مطالعاتی انجام داده اند، از جمله  در

 رویپیش موانع و هاچالش عنوان با خود ارشد کارشناسی رساله که در( 1400) مرادی

در  .است پرداخته فوتبال هایباشگاه در درآمدزایی مقوله به ایران، ورزش ایرسانه پخشحق

 اطلاعات آوری جمع روش و تصادفی غیر و هدفمند گیری نمونه این تحقیق که با روش

انجام شد،  ساختاریافته نیمه مصاحبه همچنین و بالادستی اسناد و ای کتابخانه مطالعات

 به و دنیا در ورزشی مسابقات و رویدادها از حاصل محقق به این نتیجه رسیده درآمدهای

 ای،حرفه ورزشی هایباشگاه حقوق از یکی عنوان به مربوطه، المللیبین مقررات موجب

 .است شده شناخته رسمیت به ورزشی هایفدراسیون و مسابقات برگزارکننده سازمان

 خبری هایعکس در زنان بازنمایی به ارشدی کارشناسی رساله نیز در( 1399) طورانی

پرداخته است.  اسپورت تیتان سه، ورزش ، گاردین: هایرسانه هایعکس شناسینشانه ورزشی

 شناسینشانه روش با و انتخاب هدفمند طور به عکس چهار هارسانه در این تحقیق، از این

 طور به رسانه سه این در زنان ورزشی تصاویر تطبیقی بررسی بر و گرفته قرار تحلیل مورد

 ورزشی هایرسانه در زنان شده و یافته های پژوهش حاکی از آن بوده بازنمایی پرداخته ویژه

 موضوع این که است متفاوت ایرسانه هر در زنان ورزش به پرداختن چگونگی و نیست یکسان

 دارد. کشورها بر حاکم سیاست به بستگی

 اطلاعات ماتریس» عنوان با خود پژوهش نیز در( 2021) ملو سیموز و توریخوس لوئیس،

 ورزشی رسانه چهار در زمستانی انتقالات و نقل اخبار 2020 تطبیقی مطالعه: فوتبال غلط

 معتبر رسانه چند در 2020 زمستانی فوتبال انتقالات و نقل پنجره پوشش بررسی به «اروپایی

 خبر صدها محتوای تحلیل و تجزیه اساس بر استفاده مورد روش .انددر اروپا پرداخته ورزشی

 ماه یک طی در توییتر مدیریت و هارسانه این فوتبال اصلی صفحات در شده پست توییت و

 موم و مهر انتقالات و نقل جای به دیجیتالی رسانه چهار که دهدمی نشان هابوده و یافته

 .کردند منتشر فوتبال احتمالی معاملات مورد در را واقعی غیر محتوای از بیشتری حجم شده،

 اصلی هدف

 اصفهان هایخبرگزاری و مطبوعات در سپاهان باشگاه خبری پوشش تطبیقی بررسی(  1

 ایمنا( خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه موردی مطالعه)
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 فرعی اهداف

 سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به هایقالب ترین مهم معنادار تفاوت بررسی (1

 ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در

 روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش رفته کار به تیترهای نوع معنادار تفاوت بررسی (2

 ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

 باشگاه خبری پوشش در رفته کار به خبری هایارزش ترین مهم معنادار تفاوت بررسی ( 3

 ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان

 سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به خبری عناصر ترین مهم معنادار تفاوت بررسی( 4

 ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در

 چهارچوب نظریه تحقیق

با توجه به موضوع تحقیق و جایگاه رسانه و پیوند آن با ورزش، از دو نظریه برجسته سازی و 

 دروازه بانی استفاده شده است.

 ریاست کاندیداهای شعارهای روی بر کومبز مک و شاو که سازی: در پژوهشی برجسته نظریه

 به دادن اولویت و کردن بزرگ با هادادند، به این نتیجه رسیدند رسانه انجام آمریکا جمهوری

 .گذارندمی تاثیر مردم هایاولویت بر مسائل از برخی

 موضوعات از برخی سازی برجسته با اما کند،می محدود رفتار در را هارسانه تاثیر نظریه این 

 .بگذارد تاثیر مخاطبان اطلاعات بر تواندمی

چه اندیشه ای داشته باشند، اما  مخاطبان مشخص کنند این توانایی را ندارند که هارسانه

 گرایش ها، رسانه سازی در برجسته تعیین می کنند که در خصوص چه بیندیشند. کارکرد

می  تلقی آن ها، توصیف یا می کنند، فکر آن درباره مردم آنچه بر شتنگذا تاثیر به را رسانه

 (36-37: 1396 زاده مهدی) کند.

 مرحله نخست در نظر می گیرند، در مطرح مرحله سه در را سازیبرجسته محققان کارکرد

 از بخش آن سپس و تعیین کرده را موضوع گوناگون، مهمترین موضوعات میان از رسانه

 دارد، را مشخص می کند. اهمیت رسانه نظر آن از که موضوع

 و نظرات اعمال از پس و کندمی آماده را عمومی افکار زمینه پیش رسانه مرحله این در

 رسانه مرحله این در خواهد شد و ارائه مخاطب به معین چارچوب و قالب در محتوا تغییرات،

 هاییاولویت سازیواسطه برجسته به هارا شکل دهی می کنند؛ به عبارتی رسانه عمومی افکار

 . کنندمی تعیین مخاطبان برای
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 القا عموم به را پندارهایی و تصورات قادرند هارسانه شد مدعی 1922 سال در  لیپمن والتر

 چه بگویند مردم به توانندنمی هاروزنامه مدعی شد کوهن برنارد نیز بعد سال چهل و کنند

مخاطبان خود القا کنند، درباره چه بگویند و بشنوند، موفق عمل در اینکه به  اما بیندیشند،

 کرده اند.

 و کنند فکر چیز به گویندمی مردم به که هستند هارسانه این سازی،برجسته نظریه طبق

 بالعکس، و بگیرند قرار عمومی افکار اولویت در اهمیت کم موارد میان این در است ممکن

 و ویمر. )نباشند واقعی توانندمی اصولا گذارندمی نمایش عرضه به هارسانه آنچه هر پس

 (703 :1384 دومینیک،

 که دارند را قدرت این مستند، هایبرنامه و خبری هایگزارش و اخبار در ویژه به ها، رسانه

 مسائل از و کرده معطوف محدود و معین موضوعات و مسائل از ای مجموعه به را عموم توجه

 .کنند غافل مهم موضوعات و

 بعضی اولویت و انتخاب معنی به گذاری اولویت مفهوم به صرفاً نباید را سازی برجسته مفهوم

 و رادیو اخبار اول عناوین یا مطبوعات اول تیتر قالب در هارسانه در رویدادها و هاموضوع از

 هایپیچیدگی و هاشیوه دارای و گذاری اولویت از فراتر سازی برجسته. داد تقلیل تلویزیون

 .است خود خاص

 استفاده مورد گوناگون خبری هایرسانه تاثیر مورد در عام مفهوم یک عنوان به سازی برجسته

 ارائه و انتشار شیوه و خبرنویسی هایتفاوت تاثیر تحت آن نحوه و شکل اما گیرد،می قرار

 .دارد قرار هارسانه در اخبار

 نظریه برای شاخص نمونه یک توانمی را سپاهان تیم خانگی ورزشگاه موضوع به دهی اولویت

 ورزشی بزرگ مجموعه با ترازهم ورزشی مجموعه ایجاد ضرورت .کرد عنوان سازی برجسته

 تا شد باعث المللی بین رویدادهای در میزبانی برای مجموعه این آلترناتیو و تهران آزادی

 هزاروصدیک رو این از بگیرد، قرار کار دستور شصت دهه در اصفهان المپیک دهکده طرح

 تاسیس برای آباد دولت و اصفهان حدفاصل در اصفهان منطقه ترینشمالی هایزمین از هکتار

 (1399 مصور،)  اختصاص یافت. مجموعه این

 استادیوم که شد گرفته نظر در زیادی هایمجموعه و هاسالن اصفهان، المپیک دهکده در

 بر موجود مشکلات و پروژه کلان این نیاز مورد بودجه نشده تامین. بود هاآن از یکی فوتبال

 محقق گاه هیچ المپیک دهکده رویای شد باعث شده، گرفته نظر در هایزمین معارضان سر

 دهه ابتدای در و زنی کلنگ شصت دهه نشود؛ با این حال استادیوم جانمایی شده، در اواخر

این ورزشگاه  در سپاهان تیم قهرمانی رسید تا اولین برداری بهره به ورزشگاه اول فاز هشتاد

 به دست بیاید.
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 باشگاه پس از آنکه ورزشگاه نقش جهان برای احداث طبقه دوم از دسترس خارج شد، مدیران

 مطالبه و اصفهان ورزش اول اولویت به را جهان نقش ورزشگاه ها، رسانه کمک با سپاهان

 اولویت با ملی هایپروژه در جهان نقش گرفتن قرار آن نتیجه که کردند تبدیل هواداران اصلی

 25 مدت به میلیاردی، 45 هزینه پرداخت با مبارکه فولاد شرکت نیز سرانجام و شد اصلی

 .گرفت اختیار در را ورزشگاه این از برداری بهره سال

 پیام صدها به جهان در موجود پیام میلیاردها تقلیل فرایند بانی : دروازهیبان دروازه نظریه

 مطالب انتخاب بر ناظر اغلب بانی دروازه مطالعات در اختیار افراد قرار می گیرد. که است

مدنظر داشت  انتخاب از فراتر باید را بانی دروازه اما بوده؛ جمعی ارتباط هایرسانه در خبری

 (18 :1392 شود. ) شومیکر،می شامل را پیام کنترل و استفاده انتخاب، هایجنبه تمام و

 صاحب. است بوده اساسی تحولاتی و تغییر دستخوش تاریخ، طول در بانی دروازه مفهوم

 در خبری بان دروازه چندین خوانندگان، به منبع از اخبار انتقال جریان در معتقدند نظران

 مرحله، اولین در خبری بان دروازه زنند؛ به عبارتیمی اخبار گزینش به دست مختلف مراحل

 این که است مخاطب مرحله، آخرین در گزارش است،  یا خبر سرچشمه که است منبعی

 عبور دروازه چندین از که مطالبی میان از توانایی دارد مخاطب زیرا دارد؛ عهده بر را نقش

: 1380 علوی، بروجردی. )کند انتخاب خود معیارهای اساس بر دلخواه مطالبی را به اند، کرده

61) 

 هایداده از کهکشانی بین در باید...  و تلویزیون رادیو، روزنامه، از اعم جمعی، ارتباط وسیله هر

 قادر هرگز زیرا زند، گزینش به دست است، آن از مشحون امروز دنیای که اطلاعاتی و خبری

 (65: 1371 ساروخانی،. )کند منعکس را حوادث تمامی نیست

 اما دارد، کاربرد هاروزنامه برای تنها خبر بانی دروازه که داشت وجود ذهنیت این گذشته در

 .شودمی هارسانه تمام حال شامل مفهوم این ها،رسانه توسعه با

 تمام شامل اطلاعات، ازکنترل ای گسترده فرآیند: گفته خبر بانی دروازه تعریف در تیچر

 و ارائه دهی، شکل انتقال، نشر، از ممانعت بلکه انتخاب، فقط نه پیام، گذاری رمز هایجنبه

 شامل بانیدروازه عبارتی، به. گیرنده به منبع از انتقال مسیر درطول بندی زمان تکرار، عرضه،

 .است پیام کنترل و داشتن نگه انتخاب، هایجنبه تمام

 برای هارسانه و است شده تبدیل خبری تبلیغاتی تکنیک یک به خبر گزینش امروزه 

مورد مطالعه  در بانی دروازه نظریه. کنندمی استفاده شیوه این از مخاطبان، بر تاثیرگذاری

 انتشار به تمایل که اخباری صرفا دارد؛ به عبارت دیگر باشگاه ای گسترده این مقاله، کاربرد

 هاخبرگزاری و مطبوعات اختیار در مجازی فضای و سایت طریق از دارد، را هارسانه در آن

 گرفتن نظر در با سپاهان، باشگاه اخبار به پرداختن برای نیز محلی هایرسانه دهد و می قرار
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 سرخابی هایتیم و شهرستانی هایتیم بین که تبعیضی و ایران فوتبال در رقابتی فضای

 برای ای حاشیه که کنندمی منتشر را اخباری و کرده سنجی مصلحت دارد، وجود پایتخت

 . باشد نداشته همراه به اصفهانی تیم

 تحقیق روش

 و سپاهان باشگاه از منتشرشده اخبار پایه بر و کمی محتوای تحلیل شیوه به پژوهش این

 گردآوری از پس. است شده انجام ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه موردی مطالعه

 نرم از استفاده با تحقیق هاییافته و آنالیز محتوا، تحلیل روش به هاداده کدگذاری و اطلاعات

  گردید. تحلیل استنباطی و توصیفی آمار روش دو به اساسپیاس آماری افزار

اندازه  بر اساس که میکند معرفی پژوهشـی سیستماتیک روش را محتوا تحلیل برگر آسـا

 آسا) است. شده طراحی ارتباطی اشکال از از یکی تصادفی نمونه یک در چیزی مقدار گیری

 (156 :1383برگر، 

 اســتنباط منظور به که میکند معرفی پژوهشــی تکنیکی را محتوا تحلیل کریپندورف

 همانند را این تحلیل هدف می رود. او بکار آنها متن مورد در داده ها از معتبر و تکرارپذیر

 عمل راهنمای واقعیت و تصویر نو، بینشی شناخت، آوردن فراهم پژوهشی تکنیکهای سایر

  (25 :1378کریپندروف، ) .میداند

 گزارش، یادداشت، خبر، هایقالب در سپاهان باشگاه اخبار با مرتبط مطالب کلیه آماری جامعه

 ورزشی سرویس تفسیر منتشره در سرویس ورزشی روزنامه اصفهان زیبا و و تحلیل و مصاحبه

 از روز 93 نمونه حجم تحقیق بود و دراین 1401در شش ماهه اول سال  ایمنا خبرگزاری

 گرفت. قرار بررسی مورد و انتخاب ساده تصادفی صورت به منتشرشده مطالب کل تعداد 186

 ورزشی سرویس در شده منتشر خبرهای ابتدا و بوده کدنامه تحقیق این در گیری اندازه ابزار

 دو هر در موجود متغیرهای و گرفته قرار بررسی مورد ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه

 . شد طراحی موجود متغیرهای مبنای بر کدنامه و آوری جمع رسانه

 و شد ذخیره زیبا اصفهان روزنامه ماهه شش اف دی پی پژوهش، کدنامه کردن پر منظور به

 کدنامه سپس و آوری جمع خبرگزاری آرشیو طریق از نیز ایمنا خبرگزاری اول ماه شش آمار

 اطمینان حصول منظور به گردید. تکمیل ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه تفکیک به

 آرشیو و روزنامه اف دی پی فایل با کدنامه سوالات از یک هر کدنامه، تکمیل در دقت از

 .شد داده مطابقت خبرگزاری

از  استفاده با کدگذاری برگه های در متغیرها کدگذاری طریق از پژوهش، این خام داده های

 پردازش اس.اس.پی.اس نرم افزار از با استفاده و رایانه وارد سپس و کدگذاری دستورالعمل

 .آمد دست به استنباطی و آمار توصیفی از استفاده با تقاطعی و توصیفی جداول و شد
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 و پژوهش این در استفاده مورد کدنامه اعتبار سنجش جهت ها، داده تحلیل و تجزیه از قبل

 باشند، صحیح اندازه گیری معیار می بایست که مقوله هایی انتخاب در صحت و دقت بررسی

 تعیین مقوله های شود مشخص تا شد پرداخته مقوله ها و کدنامه صوری اعتبار تعیین به

 ازکدنامه نمونه ای منظور خیر؛ بدین یا کندمی اندازگیری را پژوهش مورد اصلی هدف شده

  اساتید ارتباطات اختیار در پژوهش هدف و موضوع و نظر مورد تعاریف همراه به هامقوله و

 نهایی کدنامه اصلاحی، و پیشنهادی نظرات اعمال و نظرات آوری جمع از پس و گرفت قرار

 .شد پژوهش انجام آماده و تنظیم

 که هایی پژوهش  تمام بنابراین در. است محتوا تحلیل روش اساسی هایپایه از یکی عینیت

 دقت میزان از آگاهی منظور به آید،می بدست محتوا تحلیل طریق از تحقیق هایداده

 اصل رعایت نتیجه در و تحقیق متغیرهای عملیاتی تعاریف بودن مانع و جامع و کدگذاری

 محاسبه جداگانه تحقیق مقوله هر برای( پایایی)  اعتماد قابلیت ضریب است لازم عینیت،

 فرمولی از محتوا، تحلیل بخش در اعتماد قابلیت ضریب محاسبه برای پژوهش این در. شود

 نسبت فرمول این امتیاز. است شده استفاده داده، ارایه اسمی مقیاس برای اسکات ویلیام که

 محاسبه در نیز هامقوله زیر تعداد که است این اعتماد ضریب محاسبه هایفرمول سایر به

. است تر دقیق روش این به شده، محاسبه ضریب ترتیب بدین و گیردمی نظر در ضریب

 .است صورت این به اعتماد قابلیت ضریب محاسبه برای اسکات فرمول

Pe

PePo

−

−
=

1


 
 

 مورد درصد و (oP) شده مشاهده توافق صد در (π) اعتماد قابیلت ضریب فرمول این در

 هر نسبت  p و هامقوله زیر تعداد k فرمول این در. شودمی محاسبه زیر  رابطه (eP)انتظار

 برابر مقوله هر برای نظر مورد توافق درصد دیگر، عبارت به.  است نمونه کل در مقوله زیر

-81 ص ،1381 همکاران، و رایف. )مقوله آن هایπ مقوله زیر هاینسبت مجذورات با است

89) 

 سپاهان باشگاه خبری پوشش محتوای از( مطلب 30) درصد 10 پژوهش این در بنابراین

 فرمول طریق از اعتماد قابلیت ضریب ادامه در و شد مجدد کدگذاری دوم کدگذار توسط

 آمدهدست به اعتماد قابلیت ضریب حداقل آنست از حاکی محاسبه نتایج. شد محاسبه اسکات

 .است بوده درصد./ 97 حداکثر و./ 94 متغیرها این برای
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 یافته های توصیفی

ایمناتوزیع مطالب به تفکیک مقوله قالب در روزنامه اصفهان زیبا و خبرگزاری  (:1)جدول  

 مقوله

 خبرگزاری ایمنا روزنامه اصفهان زیبا

 فروانی
درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 فراوانی

درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی

 9/57 9/57 103 3/37 3/37 19 خبر

 2/65 3/17 13 51 7/13 7 یادداشت

 9/80 7/15 28 6/70 6/19 10 گزارش

 2/97 3/16 29 4/80 8/9 5 مصاحبه

 100 8/2 5 100 6/19 10 تحلیل و تفسیر

  100 178  100 51 مجموع

 و زیبا اصفهان روزنامه در قالب مقوله تفکیک به مطالب توزیع 1 جدول از حاصله نتایج
 51 مجموع از دهدمی نشان 1401 سال ابتدایی ماهه شش زمانی بازه در ایمنا خبرگزاری

 و بیشترین مورد درصد 8/9 با مصاحبه و درصد 3/37 با خبر زیبا اصفهان در منتشره مطلب
 178 مجموع از نیز ایمنا خبرگزاری در. اند داده اختصاص خود به را محتوا قالب کمترین

 اختصاص خود به را محتوایی قالب بیشترین درصد 9/57 با خبر موردنظر، مقطع در محتوا
 .هستند محتوا قالب کمترین درصد 8/2 با تفسیر و تحلیل و داده

مطالب به تفکیک مقوله نوع تیتر در روزنامه اصفهان زیبا و خبرگزاری ایمناتوزیع (2)جدول  

 

 مقوله

 خبرگزاری ایمنا روزنامه اصفهان زیبا

 فروانی
درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 فراوانی

درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی

 3/80 3/80 143 9/56 9/56 29 اطلاع رسانی

 9/80 6/0 1 7/64 8/7 4 اقناعی و القایی

 4/99 7/15 28 98 3/33 17 استنباطی

 100 3/16 29 100 2 1 مبهم

  100 178  6/19 10 مجموع

 و زیبا اصفهان روزنامه در تیتر نوع مقوله تفکیک به مطالب توزیع شماره 2جدول نتایج
 51 مجموع از دهدمی نشان 1401 سال ابتدایی ماهه شش زمانی بازه در ایمنا خبرگزاری

 بیشترین فراوانی درصد 29 رسانی، اطلاع محتوای با تیترهایی زیبا اصفهان در منتشره مطلب
 نیز ایمنا خبرگزاری در. دارند اختیار در را آمار کمترین فراوانی درصد یک با مبهم تیترهای و
 و فراوانی بیشترین درصد 3/80 رسانی، اطلاع محتوای با تیترهایی منتشره، مطلب 178 از

 داده اختصاص خود به را فراوانی کمترین درصد 6/0 با القایی و اقناعی محتوای با تیترهایی
 .است



 14  

1401نهم/ پاییز  شماره  /سومجامعه شناسی ارتباطات/ سال   

Sociology of Communication Journal (JSC), Autumn 2022, Vol.3, No.9 

 توزیع مطالب به تفکیک مقوله ارزش خبری در روزنامه اصفهان زیبا و خبرگزاری ایمنا(3)جدول

 

 مقوله

 خبرگزاری ایمنا روزنامه اصفهان زیبا

 فروانی
درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 فراوانی

درصد 

 معر

درصد 

 تجمعی

استثنا و 

 شگفتی
0 0 0 1 6/0 6/0 

 1/1 6/0 1 9/5 9/5 3 برخورد

 2/2 1/1 2 7/13 8/7 4 بزرگی

 3/43 41 73 6/17 9/3 2 تازگی

 8/70 5/27 49 9/54 3/37 19 شهرت

 9/96 8/25 46 98 1/43 22 مجاورت

 100 4/3 6 100 2 1 دربرگیری

  100 178   51 مجموع

به تفکیک مقوله ارزش خبری در روزنامه اصفهان زیبا و توزیع مطالب  3نتایج جدول 

 51دهد از مجموع نشان می 1401خبرگزاری ایمنا در بازه زمانی شش ماهه ابتدایی سال 

درصد بیشترین  1/43مطلب منتشره در اصفهان زیبا محتوای شامل ارزش خبری مجاورت با 

در خبرگزاری  نی را در اختیار دارد.درصد کمترین آمار فراوا 2آمار فراوانی و دربرگیری با 

مطلب را به خود  178درصد مجموع  41ایمنا هم محتوای شامل ارزش خبری تازگی 

 اختصاصکمترین آمار را به خود  6/0های خبری استثنا و شگفتی با اختصاص داده و ارزش

 داده اند.

روزنامه اصفهان زیبا و توزیع مطالب به تفکیک مقوله مهم ترین عنصر خبری در ( 4)جدول

 خبرگزاری ایمنا

 مقوله

 خبرگزاری ایمنا روزنامه اصفهان زیبا

 فروانی
درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 فراوانی

درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی

 1/5 1/5 9 9/3 9/3 2 كجا

 3/7 2/2 4 8/9 9/5 3 كی

 9/39 6/32 58 9/52 1/43 22 كه

 8/61 9/21 39 8/60 8/7 4 چه

 8/70 9 16 5/72 8/11 6 چرا

 100 2/29 52 100 5/27 14 چگونه

  100 178  100 51 مجموع
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 و زیبا اصفهان روزنامه در خبری عنصر مقوله تفکیک به مطالب توزیع 4 جدول نتایج

 «که» عنصر دارد حکایت آن از 1401 سال ابتدایی ماهه شش زمانی بازه در ایمنا خبرگزاری

 فراوانی کمترین 9/3 با کجا و فراوانی بیشترین روزنامه مطلب 51 مجموع از درصد 1/43 با

 6/32 با «که» عنصر هم خبرگزاری در منتشره مطلب 178 مجموع از. دارد اختیار در را

 .شودمی شامل را فراوانی کمترین درصد 2/2 با «کی» و بیشترین درصد

باشگاه سپاهان در روزنامه اصفهان های بکاررفته در پوشش خبری مقایسه تفاوت قالب( 5)جدول

 زیبا و خبرگزاری ایمنا 

 های خبریقالب
 كل خبرگزاری ایمنا اصفهان زیبا

 درصد فراوانی درصد فروانی درصد فراوانی

 3/53 122 9/57 103 3/37 19 خبر

 7/8 20 3/7 13 7/13 7 یاداشت

 6/16 38 7/15 28 6/19 10 گزارش

 8/14 34 3/16 29 8/9 5 مصاحبه

 6/6 15 8/2 5 6/19 10 تحلیل و تفسیر

 100 229 100 178 100 51 مجموع

              

 سطح معناداری (dfدرجه آزادی ) نتایج آزمون کاسکویر یا خی دو

23.595a 4 000/0 

   

 قالب بیشترین  ترتیب به درصد 9/57 و 3/37 با خبر قالب است آن از حاکی 5 جدول نتایج

 و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری درپوشش شده استفاده مورد خبری

  .بود ایمنا خبرگزاری

 و 7/15 با مصاحبه و زیبا اصفهان روزنامه در قالب بیشترین 6/19 با تفسیر تحلیل و گزارش

 قالب از بعد ایمنا خبرگزاری در شده استفاده مورد خبری قالب بیشترین 7/15 با گزارش

 کمترین ترتیب به درصد 8/2 با تفسیر و تحلیل و درصد 8/9 با مصاحبه و بوده خبری

 .بودند تحقیق این مطالعه مورد رسانه دو در شده استفاده مورد هایقالب

 کمترین و بیشترین ترتیب به درصد 6/6 با نیز تفسیر و تحلیل و درصد 3/53 خبر مجموع در

 .بودند ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در شده استفاده مورد خبری هایقالب

.( 000) معناداری سطح و 4 آزادی درجه با( 23.595a)دو خی آزمون نتایج اینکه مبنای بر

 داشت اشاره توانمی خطا درصد 5 و اطمینان درصد 95 احتمال با. است( 05/0) از کوچکتر

 اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده خبری هایقالب بین
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 بین معناداری اختلاف تعبیری به. دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری و زیبا

 فرض رد دیگر عبارت به یا است؛( E)انتظار مورد هایفروانی و( O) شده مشاهده هایفراوانی

 به همدیگر از ستون و سطر هایفراوانی استقلال معنی به( معناداری رابطه نداشتن بر) صفر

 .دارند هم با معناداری اختلاف هافراوانی که معناست این

مقایسه تفاوت نوع تیتر در پوشش خبری باشگاه سپاهان در روزنامه اصفهان زیبا و ( 6)جدول

  خبرگزاری ایمنا

 نوع تیتر
 كل خبرگزاری ایمنا اصفهان زیبا

 درصد فراوانی درصد فروانی درصد فراوانی

 1/75 172 3/80 143 9/56 29 رسانیاطلاع 

 2/2 5 6/0 1 8/7 4 اقناعی و القایی

 8/21 50 5/18 33 3/33 17 استنباطی

 9/0 2 6/0 1 2 1 مبهم

 0/100 229 0/100 178 0/100 51 مجموع

 

 نتایج آزمون کاسکویر یا خی دو
درجه آزادی 

(df) 
 سطح معناداری

17.396a 3 001/0 

 

 اصفهان روزنامه در رسانی اطلاع تیترهای دارد حکایت آن از 6 جدول از آمده دست به نتایج

 و است داده اختصاص خود به را درصد 3/80 ایمنا خبرگزاری در و درصد 9/56 با زیبا

 روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش دوم رتبه درصد 5/18 و 3/33 با استنباطی تیترهای

 .دارند اختیار در را ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

( 001/0) معناداری سطح و 3 آزادی درجه با( 17.396a)دو خی آزمون نتایج اینکه به توجه با

 کرد اذعان توانمی خطا درصد 5 و اطمینان درصد 95 احتمال با. است( 05/0) از کوچکتر

 زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده تیترهای بین

 فراوانیهای بین معناداری اختلاف تعبیری به و دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری و

 .شودمی ملاحظه( E)انتظار مورد هایفراوانی و( O) شده مشاهده
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مقایسه تفاوت ارزش خبری در پوشش خبری باشگاه سپاهان در روزنامه اصفهان زیبا و ( 7)جدول

  خبرگزاری ایمنا

 خبریارزش 
 كل خبرگزاری ایمنا اصفهان زیبا

 درصد فراوانی درصد فروانی درصد فراوانی

 4/0 1 6/0 1 0/0 0 استثننا و شگفتی

 7/1 4 6/0 1 9/5 3 برخورد

 6/2 6 1/1 2 8/7 4 بزرگی

 8/32 75 0/41 73 9/3 2 تازگی

 7/29 68 5/27 49 3/37 19 شهرت

 7/29 68 8/25 46 1/43 22 مجاورت

 1/3 7 4/3 6 2 1 دربرگیری

 0/100 229 0/100 178 0/100 51 مجموع

 

 نتایج آزمون کاسکویر یا خی دو
درجه آزادی 

(df) 
 سطح معناداری

35.707a 6 000/0 

 

 و زیبا اصفهان در درصد 1/43 با مجاورت خبری ارزش دریافت توانمی 7 جدول به نگاهی با

 اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش فراوانی بیشترین ایمنا در درصد 41 با تازگی

 به شهرت خبری ارزش رسانه دو هر در. اند داده اختصاص خود به را ایمنا خبرگزاری و زیبا

 نیز رسانه دو مجموع در و دارند اختیار در را دوم رتبه درصد 5/27 و درصد 3/37 با ترتیب

 .دارد خود آن از را مقوله این حجم بیشترین درصد 8/32 با تازگی خبری ارزش

( 00/0) معناداری سطح و 6 آزادی درجه با( 35.707a)دو خی آزمون نتایج اینکه اساس بر

 شد مدعی توانمی خطا درصد 5 و اطمینان درصد 95 احتمال با است،( 05/0) از کوچکتر

 روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده خبری هایارزش بین

 معناداری اختلاف تعبیری به و دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

 .شودمی مشاهده( E)انتظار مورد هایفروانی و( O) شده مشاهده فراوانیهای بین
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مقایسه تفاوت عنصر خبری در پوشش خبری باشگاه سپاهان در روزنامه  (8)جدول

 ایمنا  اصفهان زیبا و خبرگزاری

 عنصر خبری
 كل خبرگزاری ایمنا اصفهان زیبا

 درصد فراوانی درصد فروانی درصد فراوانی

 8/4 11 1/5 9 9/3 2 كجا

 1/3 7 2/2 4 9/5 3 كی

 9/34 80 6/32 58 1/43 22 كه

 8/18 43 9/21 39 8/7 4 چه

 6/9 22 9 16 8/11 6 چرا

 8/28 66 2/29 52 5/27 14 چگونه

 0/100 229 0/100 178 0/100 51 مجموع

 

 سطح معناداری (dfدرجه آزادی ) نتایج آزمون کاسکویر یا خی دو

7.622a 5 178/0 

 مورد رسانه دو هر در «که» عنصر دارد حکایت آن از 8 جدول از آمده دست به نتایج برآیند

 خبری پوشش فراوانی بیشترین درصد 6/32 و درصد 1/43 ترتیب به تحقیق، این مطالعه

 در که داده اختصاص خود به را ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه

 عنصر. است پیشتاز تحقیق این در استفاده مورد خبری عناصر بین درصد 9/34 با نیز مجموع

 استفاده پر عنصر دومین جایگاه در درصد 2/29 و روزنامه در درصد 5/27 با هم «چگونه»

 تحقیق این در خبری عنصر ترین کاربرد کم درصد 1/3 با مجموع در «کی» عنصر و دارد قرار

 .است

( 178/0) معناداری سطح و 5 آزادی درجه با( 7.622a)دو خی آزمون نتایج اینکه اساس بر

 مورد خبری عناصر بین گرفت نتیجه توانمی اساس این بر که است( 05/0) از تر بزرگ

 ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در استفاده

 .ندارد وجود معناداری تفاوت

 گیری نتیجه و بحث

 روزنامه در سپاهان باشگاه خبری پوشش در رفته کار به هایقالب ترین مهم خصوص در

 درصد 3/37 خبر گونه قالب، مقوله در داشت اذعان باید ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

 با که داراست را زیبا اصفهان در محتوا فراوانی کمترین درصد 8/9 با مصاحبه و بیشترین

 خبر قالب ایمنا در. شودمی برآورد بالایی حجم روزنامه، تفسیری و تحلیلی ماهیت به توجه

. دارند اختیار در را فراوانی کمترین درصد 8/2 با تفسیر و تحلیل و بالاترین درصد 9/57
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 دو ماهیت نوع به نخست رسانه دو ژانر تفاوت در این داشت اذعان مهم این به باید بنابراین

 هاخبرگزاری در رو همین از گردد؛ می بر تخصصی لحاظ به کارکردشان حال عین در و رسانه

 ورزشی، مسابقات ای لحظه پوشش برای ویژه به و بوده هارسانه این محتوای اصلی پایه خبر

 .شودمی محسوب مناسبی قالب

 اصفهان ورزشی سرویس در شده بررسی محتوای 229 مجموع از حاصل های یافته براساس

 مبین که داشت را محتوا بیشترین درصد 3/53 مجموع با خبر قالب ایمنا خبرگزاری و زیبا

 .است رسانی اطلاع امر در هارسانه اصلی ماهیت

 شده استفاده خبری هایقالب بین داشت اشاره توان می نیز دو خی آزمون نتایج مبنای بر

 تفاوت پژوهش این مطالعه مورد رسانه دو در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در

 .دارد وجود معناداری

 و شده تبدیل خبری تبلیغاتی تکنیک یک به خبر گزینش بانی، دروازه نظریه مبنای بر

 تکنیک، این در اصل و کنندمی استفاده شیوه این از مخاطبان، بر تاثیرگذاری برای هارسانه

 تکنیک، این در خبری هایرسانه. است دریافتی اطلاعات براساس مخاطبان گیریتصمیم

 اخبار تا دهندمی قرار اولویت در را اخبار این و پردازندمی خود مطلوب اخبار گزینش به تنها

 بخش در بانی دروازه نظریه از نیز تحقیق این در همچنانکه کند؛ توجه جلب بیشتر نظر مورد

 جهت محلی های رسانه گذاری-سیاست چون هایی اولویت مبنای بر که شده استفاده اخبار

 .است شده گزینش مخاطبان مندی وعلاقه اصفهان ورزش از حمایت

 استفاده خبر قالب از بیشتر رسانه، این مطالعه مورد رسانه دو هر خبری هایقالب بحث در

 قرار توجه مورد بیشتر تحلیل و یادداشت چون هاییقالب باید رسدمی نظر به اما کنند،می

 .شوند هارسانه این جذب مخاطبان از بیشتری طیف تا بگیرد

 بویژه رخدادها پوشش برای تیتر انواع از استفاده نوع ها رسانه در مهم موضوعات از یکی

 پوشش رفته کار به تیترهای نوع تا شده باعث ها رسانه در تیتر بحث اهمیت. است ورزشی

 که بگیرد قرار ارزیابی مورد ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری

 بالاترین درصد 29 رسانی اطلاع محتوای با تیترهایی زیبا، اصفهان روزنامه در اساس این بر

 با تیترهایی هم ایمنا در. داراست را فراوانی کمترین درصد یک با مبهم تیترهای و فراوانی

 القایی و اقناعی محتوای با تیترهایی و فراوانی بیشترین درصد 3/80 رسانی، اطلاع محتوای

 تیترهای فراوانی بالاترین درصدی تفاوت. دارد اختیار در را فراوانی کمترین درصد 6/0 با

 .است رسانی اطلاع مقوله در هاخبرگزاری ماموریت بیانگر رسانه، دو در رسانی اطلاع
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 که است موضوع این بیانگر تحقیق، این در رسانی اطلاع تیترهای مجموع درصدی 1/75 آمار

 ها رسانه و کنند می مراجعه هارسانه به دهد،می رخ یا داده رخ آنچه از اطلاع برای مخاطبان

  .دهندمی انجام رسانی اطلاع راستای در را خود ماموریت عمده نگرش، این درک با نیز

 را مخاطبان تیتر یک جامعیت و جذابیت و دارد را مطلب یک ویترین حکم تیتر که آنجا از

 جایگاه با مستقیمی نقش بازدید میزان که ها خبرگزاری برای موضوع این که کند می جذب

 کند، می پیدا دوچندانی اهمیت ها، آن توجه اقتصاد تعبیری به و رسانه اقتصاد  و ای رسانه

 رسانی اطلاع با مرتبط ایمنا خبرگزاری در تحقیق این تیترهای فراوانی بالاترین همچنانکه

 .است

 در را ای رسانه دو تیترهای مجموع رتبه دومین درصد 8/21 مجموع با استنباطی تیترهای

 در هارسانه دهدمی نشان مبهم تیترهای 9/0 مجموع آمار و دهندمی تشکیل تحقیق این

 اذعان باید آمده، دست به خی آزمون از که نتایجی در. دارند بیشتری حساسیت تیتر بحث

 اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده تیترهای بین کرد

 .دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری و زیبا

 زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده تیترهای بین

 .دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری و

 هایرسانه گفتمان ای مقایسه تحلیل عنوان با( 1398) کاربه تحقیق نتایج زمینه این در

 زبان در ورزشی هایوبسایت تیترهای از ای مقایسه تحلیلی فارسی، و انگلیسی در ورزشی

 ورزشی تیترهای نحوی ساختارهای کمی و کیفی تحلیل از پس و کرده ارائه فارسی و انگلیسی

آن ها داشته  عملکردی انواع و فعل زمان صدا، تیتر، انواع فعل، نوع خصوص در شباهت به

است که مشابهت این تحقیق با مقاله پیش رو نشان می دهد تیتر مطالب بر اساس استراتژی 

 که توسط مدیران رسانه ها انجام می شود.رسانه ها انتخاب می شود 

 سرویس در دارند، رسانی اطلاع محتوای که تیترهایی شد، حاصل تحقیق این از آنچه اساس بر

 تیترهای از توانمی بیشتر تنوع برای اما است، مدنظر ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان ورزشی

 مخاطبان برای چالشی تنوع، ایجاد بر علاوه کار این برد، بهره اقناعی و القایی و استنباطی

 .کنند دنبال را مطالب این بیشتر مندی علاقه با تا است

 اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه خبری درپوشش خبری های ارزش کاربرد خصوص در

 دربرگیری و فراوانی بیشترین درصد 1/43 با مجاورت داد نشان نتایج ایمنا خبرگزاری و زیبا

 موضوع این که دارد تعلق زیبا اصفهان در خبری ارزش مقوله در را فراوانی کمترین درصد 2 با

 راستای در رسانه این و است بومی مخاطبان برای محلی تیم یک خبری پوشش اهمیت بیانگر

 .است کرده اتخاذ استان نماینده به توجه برای خود رسالت
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 درصد 6/0 با شگفتی و استثنا و فراوانی بیشترین درصد 41 تازگی ایمنا خبرگزاری در

 زیرا است، بینی پیش قابل آماری که دارد اختیار در خبری ارزش مقوله در را فراوانی کمترین

 هایبنگاه اخبار چاشنی باید تازگی و است فوری و لحظه در خبررسانی به خبرگزاری ماهیت

 .باشد خبری

 اختیار در را فراوانی بیشترین 8/32 مجموع با تازگی عنصر نیز رسانه دو محتوای مجموع در

 کرده خود آن از را دوم رتبه مشترک طور به درصد 7/29 با مجاورت و شهرت عناصر و دارد

 .اند

 دروازه نظریات منظر از توانمی را مجاورت و شهرت تازگی، چون هاییارزش به گذاری اولویت

 .داد قرار بررسی مورد سازی برجسته و بانی

 هایقضاوت و ذهنی معیارهای اساس بر خبرها انتخاب میزان سازی، برجسته نظریه مبنای بر

 وانتشار تهیه سراغ  به بیشتر ها رسانه رو این از است، خبری هایارزش به دستیابی و شخصی

 .کنندمی پنداری همزاد ها آن  با مخاطبان که روندمی اخباری

 بیشتر ها رسانه و داشته سازی برجسته با مستقیمی ارتباط شهرت خبری ارزش حال عین در

 جذاب برایشان هاآن درباره بیشتر دانستن و شنیدن که روندمی افرادی اخبار تهیه سراغ به

 .کندمی ترغیب خبر مطالعه به را مخاطبان افراد این از بردن نام و است

 هایارزش بین که داشت بیان توانمی آمده، دست به دو خی آزمون نتایج از آنچه مبنای بر

 و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش در شده استفاده خبری

 .دارد وجود معناداری تفاوت ایمنا خبرگزاری

 به خود، استراتژی به بنا هارسانه اما گیرد،می بر در را گوناگون مقوله هفت خبری ارزش

 در مجاورت آمد، دست به تحقیق این نتایج از همچنانکه دارند، بیشتری توجه هاجنبه برخی

 دو این شودمی پیشنهاد. دارند را کاربرد بیشترین ایمنا خبرگزاری در تازگی و زیبا اصفهان

 .شود افزوده هاآن محتوایی غنای بر تا بگیرند بهره نیز خبری هایارزش دیگر از رسانه

 روزنامه در سپاهان باشگاه خبری درپوشش خبری عناصر ترین مهم کاربرد زمینه در نتایج

 1/43 با «که» عنصر خبری، عنصر بحث در است آن از حاکی ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان

 عنصر هم ایمنا خبرگزاری در دارد، را فراوانی کمترین 9/3 با کجا و فراوانی بیشترین درصد

 اختصاص خود به را فراوانی کمترین درصد 2/2 با «کی» و بیشترین درصد 6/32 با «که»

 به مربوط اخبار کردن دنبال به عمومی افکار مندی علاقه نمایانگر آمار این که دهندمی

 بازیکنی و سرمربیگری مدیرعاملی، چون هاییمسئولیت سپاهان باشگاه در که است افرادی

 مردم، عمومی اقبال از اطلاع با نیز هارسانه و دارند برعهده را فوتبال منهای و فوتبال هایتیم

 .دهندمی پوشش را هاچهره این به مربوط اخبار
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 این مطالعه مورد رسانه دو محتوای در را فراوانی بیشترین درصد 9/34 با «که» خبری عنصر

  .هاست رسانه محتوای در افراد و اشخاص به توجه اهمیت دهنده نشان که دارد پژوهش

 چطور مخاطبان که کنند تعیین توانند نمی ها رسانه که شده عنوان سازی برجسته نظریه در

 عنصر به هارسانه عمده توجه که بیندیشند چه درباره که کنند تعیین توانندمی اما بیندیشند؛

 .کرد بررسی منظر این از توانمی را است شهرت خبری ارزش مقوله با ارتباط در که «که»

 بگذارد تاثیر مخاطبان اطلاعات بر تواندمی موضوعات از برخی سازی برجسته نظریه اساس بر

 شده تلاش و شودمی مشاهده تاثیرگذاری این هم تحقیق این در شده مطالعه محتوای در و

 که شوند معرفی مخاطبان به رسانه دو مطالب در مستقیم غیر و مستقیم طور به افرادی

 برخوردارند؛ افراد دیگر به نسبت بیشتری اولویت از و کنندمی ایفا را تری مهم هاینقش

 توجه مورد بیشتر بازیکنان دیگر نسبت به پوش ملی بازیکنان اخبار، تهیه برای همچنانکه

 در که عنصر سازی برجسته به مثبت نگاه در شاید نیز محلی هایرسانه تعبیری به. هستند

 نیز محلی هایرسانه کرد اذعان باید نیز منفی نگاه از و داشتند توجه شهرت مقوله با ارتباط

 .هستند دچار پایتخت هایرسانه همچون شهرت عنصر به حد از بیش توجه آفت به

 دوم رده در درصد 8/28 با هاست، آن وقوع نحوه و رخدادها بر ناظر که «چگونه» عنصر

  .است بانی دروازه نظریه مبین نوعی به و است گرفته جای عناصر فراوانی بیشترین

 جز به فرآیندهایی مطالعه برای ساختاری مفهوم، این که شده عنوان بانی دروازه نظریه در

 مشخص زمانش و مکان و شده ساخته گرفته، شکل چگونه محتوا اینکه نظیر چون انتخاب

 غالب هاآن در «چگونه» عنصر که محتواهایی در کارکرد این که کند می فراهم شود،می

 .است نمایان بیشتر است،

 در استفاده مورد خبری عناصر بین آمد، دست به دو خی آزمون از که نتایجی اساس بر

 تفاوت ایمنا خبرگزاری و زیبا اصفهان روزنامه در سپاهان باشگاه فوتبال خبری پوشش

 .ندارد وجود معناداری

 مورد رسانه دو شودمی پیشنهاد و دارند متفاوتی ماهیت هرکدام خبری گانه شش عناصر

 تمام و کنند استفاده دارند، عناص این از کدام هر که ظرفیتی از پژوهش، این مطالعه

 .نکنند معطوف «که» عنصر با محتواهایی روی بر را تمرکزشان
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Abstract 

In our country, like anywhere else throughout the world, the connection 

between two important areas of “media” and “sports” has led to the 

popularity of sports among the audiences, and this abundance of the target 

audience has turned sports media into highly remarkable area in a way that 

in addition to newspapers and specialized sports websites, all the media 

have allotted a separate space for covering sport-related news and events; 

as in media of Isfahan, sports news is dedicated to Sepahan club and sports 

teams affiliated to it. In this regard, the present study was conducted with 

the aim of "investigating the news coverage of Sepahan Club in Isfahan 

media (a case study of Isfahan Ziba newspaper and Imna news agency)" 

with the aim of identifying the significant difference in the news coverage 

of Sepahan Club between Isfahan Ziba newspaper and Imna news agency. 

This research was carried out in “content analysis” method and its 

sampling method was simple and random and the method of data collection 

was also through a reverse questionnaire and the statistical population of 

this research also included published materials from the Sepahan club 

(news, notes, reports, interviews, interpretation and commentary) within 

the first half of 1401 in two media outlets, Isfahan Ziba newspaper and 

Imna news agency. The results of the research indicated that there was a 

significant difference between the categories of news format, headline type 

and news values, and no significant difference was observed between the 

news elements in the news coverage of Sepahan Club in the two studied 

media. 

Keywords: Sepahan club, ziba Isfahan newspaper, content analysis, Imna 

news agency 




