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  ABSTRACT 
 

Social entrepreneurship knowledge is critical for transforming the development of rural society and 
can be a good ground for the development and empowerment of women in rural areas. This study 
aims to analyze the factors affecting the entrepreneurship of rural women and present a paradigmatic 
model of social entrepreneurship development of rural women in Varamin County. The research 
method used in this research was qualitative, and among the conventional qualitative methods, the 
Grounded theory method was used. Participants included 11 experts and women entrepreneurs who 
were members of the Rural Micro Credit Fund of Varamin County who were selected and studied 
using the purposive sampling method. The primary way of data collection was semi-structured 
interviews that continued until the theoretical saturation point was reached. MAXQDA 12 software 
was used for data analysis and information processing. Internal validity of the research was measured 
using professors' points of view and long observations, external validity was measured by describing 
the obtained data, and the reliability of the study was measured by the triangulation method. The 
results showed that the most important critical aspect in social entrepreneurship is the socio-cultural 
aspect and then psychological aspect, economic aspect, environmental aspect, technology aspect and 
legal-political aspect, respectively. The relationship between the influential factors and the 
development of women's social entrepreneurship was presented in a paradigmatic model. A paradigm 
model including the components of causal conditions, contextual conditions, intervening conditions, 
interactive strategies and consequences for the development of social entrepreneurship of rural 
women was presented. 
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Extended Abstract 
 

1. Introduction  

Social entrepreneurship refers to innovative activities 

with a social purpose in the field of profitability. In 

other words, social entrepreneurship is the creation 

and pursuit of opportunities for social change that 

occur through innovative activities among economic 

and social societies in a historical and cultural 

context. The development of social entrepreneurship 

among rural women leads to the creation of 

innovative businesses with adequate income 

generation, social and economic progress in rural 

areas and improves the quality of life of rural 

women. Empowering women and mothers also 

improves their social functioning and psychological 

health. In other words, women's self-employment 

leads to economic empowerment and reduces their 
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dependence on men and support organizations and 

prevents their vulnerability. Varamin County is 

located as a study area in Tehran province and 

includes 77 villages.  In recent years, issues such as 

rising temperatures, declining groundwater resources, 

the destruction of agricultural land, the formation of 

salt marshes due to the drilling of illegal wells show 

that the agricultural industry in this area as a source 

of primary income has faced serious 

challenges.Despite the potential development of 

social entrepreneurship for rural women in Varamin 

County, this has not been done in reality and the 

number of women entrepreneurs is still in the 

minority compared to men. On the other hand, so far 

no study has been conducted to investigate the 

factors affecting the social entrepreneurship of rural 

women in Varamin region and to provide a paradigm 

model. Therefore, it is necessary to provide a model 

for the development of social entrepreneurship for 

rural women in Varamin. 
 

2. Methods and Material 

The general method of the present study is 

qualitative, which has been done using the 

fundamental theory method. The purpose of this 

study is to present a model of social entrepreneurship 

development for rural women in Varamin city with a 

qualitative approach. In this study, a theoretical and 

purposeful method was used to select the statistical 

population and interviews with selected samples 

were continued until the theoretical saturation stage. 

After 11 interviews, the research team concluded that 

theoretical saturation had been achieved. The 

required data were collected through semi-structured 

interviews and focus group discussions. In this 

regard, focus group interviews were conducted with 

the presence of experts. In order to make the 

triangulation method reliable through data consensus, 

researchers' consensus; and consensus methods 

(using several different methods such as observation, 

interview, documentation, questionnaire) were used. 

External validity is also measured by a rich and 

voluminous description of the data obtained in the 

interview using the focus group method. In this 

research, after collecting and categorizing the data in 

the qualitative section, in order to analyze the data 

and process the information, MAXQDA 12 software 

has been performed. 
 

3. Results and Discussion 

The entrepreneurs studied were all women by 

gender. In terms of age groups, most of them 

(45.45%) were in the age group of 31-40 years and 

(45.45%) were in the age group of 41-50 and 9.1% 

were in the under-age group. In the first stage of open 

coding, after merging and deleting duplicate codes 

with a similar conceptual space, 118 open codes were 

extracted. Following the open coding process, the 

initial codes were refined after each interview and 

due to the similarity and homogeneity with the other 

discovered codes, they were placed in a broader 

conceptual subset and this process was repeated over 

and over again until after repeated refinements, the 

original codes were organized as concepts. As a 

result, out of a total of 118 initial open source code, 

29 concepts were created. A total of 118 semantic or 

conceptual phrases were extracted from 11 

interviews, and the more one contextual factor (class 

obtained), the more codes, as well as other sub-

aspects, it has been identified and identified more 

clearly. Based on the analysis of the basic theory and 

the application of the systematic technique, the 

paradigmatic model of Strauss and Corbin was 

placed. The paradigmatic and final model resulting 

from this article, the causal, contextual, 

interventional conditions, strategies and 

consequences of social entrepreneurship are 

presented. which can be used as a desirable model for 

the development of social entrepreneurship of rural 

women in Iran. 
 

4. Conclusion 
Women social entrepreneurs initially start with small 

businesses and activities . They target issues that are 

of local expression but of national and international 

importance. For example, job creation, innovation, 

encouraging other women as entrepreneurs, self-

reliance, etc. The combination of psychological, 

social-cultural, environmental, political-legal, 

economic, socio-cultural factors provides the growth 

and development of rural women's social 

entrepreneurship. The development of social 

entrepreneurship is considered to build social capacity 

and strengthen the social position of women in  
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 villages and overcome economic problems in rural 

areas. According to experts and entrepreneurs, the 

most important psychological aspects as causal 

conditions in the development of social 

entrepreneurship were creativity and family with a 

frequency of 5.  Social-cultural aspects as underlying 

conditions for the development of rural women's 

entrepreneurship are composed of 31 codes. The 

most important of which are moral values with a 

frequency of 6 and education with a frequency of 5. 

Finally, after drawing the paradigm model of the 

research, the following conceptual theory was 

presented: Psychological factors such as the tendency 

to innovate and risk-taking as causal conditions have 

led to the development of social entrepreneurship in 

rural women in Varamin. The level of awareness and 

understanding of rural women about the environment 

as socio-cultural components provides a platform for 

starting and continuing entrepreneurial activities. 

Although this process is affected by environmental 

changes and prevailing economic conditions, which 

if the use of policy strategies and the use of up-to-

date technology can lead to the emergence of 

consequences such as women's empowerment in both 

material and spiritual dimensions. 

Keywords: Social entrepreneurship, Rural women, 

Development, Grounded theory, Varamin township. 
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 :های کلیدی واژه
 ،ییروستا زنان ،یاجتماع ینیکارآفر

 نیشهرستان ورام. یانیبن یتوسعه، تئور

 چکیده
 ۀتواند زمین میجامعه روستایی حیاتی است و  ۀکارگیری دانش کارآفرینی اجتماعی برای دگرگونی توسع هب  

هدف این پژوهش تحلیل . شودتوانمندسازی زنان در نواحی روستایی محسوب مناسبی برای توسعه و 

کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی  ۀالگوی پارادایمی توسع ۀبر کارآفرینی زنان روستایی و ارائ مؤثرعوامل 

ی کیفی ها روش تحقیق مورد استفاده در این پژوهش کیفی بوده و از بین روش .در شهرستان ورامین است
نفر از کارشناسان و زنان کارآفرین  11کنندگان شامل  شرکت. از روش تئوری بنیانی استفاده شد ،سوممر

گیری هدفمند  رد روستایی شهرستان ورامین بودند که با استفاده از روش نمونه                     عضو صندوق اعتبارات خ 

ساختارمند بود  نیمه ۀاحباستفاده از مص، ها روش اصلی گردآوری داده. انتخاب و مورد مطالعه قرار گرفتند

افزار  از نرم ،و پردازش اطلاعات ها جهت تحلیل دادهدر. اشباع نظری ادامه یافت ۀکه تا رسیدن به نقط

MAXQDA 12 و مشاهدات طولانی، روایی  استاداننظرات  از روایی داخلی تحقیق با استفاده. استفاده شد

نتایج . سازی سنجیده شد ایی تحقیق با روش مثلثآمده و پای دست ی بهها خارجی از طریق توصیف داده

بعد از آن . استاجتماعی -فرهنگی ۀتأثیرگذار در کارآفرینی اجتماعی، جنب ۀترین جنب نشان داد مهم

ارتباط  .سیاسی قرار داشتند-محیطی، فناوری و قانونی روانشناختی، اقتصادی، زیست های هترتیب جنب به

الگوی پارادایمی . ارآفرینی اجتماعی زنان در الگوی پارادایمی آورده شدک ۀباهمدیگر و توسع مؤثرعوامل 

 ۀو پیامدها برای توسع ها گر، استراتژی ، شرایط مداخلهای هی، شرایط زمین           ی شرایط عل ها لفهؤشامل م

 .کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی ارائه شد
 

 

 مقدمه

ای است از تجربیات و  کارآفرینی اجتماعی رشته

 نوآوری که نگاه جدیدی به کارآفرینی و اجتماع دارد

(Seelos & Mair, 2005: 2 .) کارآفرینی اجتماعی به

ی نوآورانه با هدف اجتماعی در بخش ها فعالیت

دیگر کارآفرینی   عبارت به کند میسودآوری اشاره 

یی برای تغییرات ها اجتماعی ساخت و پیگیری فرصت

ی نوآورانه در میان ها اجتماعی است که از طریق فعالیت

تاریخی و  ۀجوامع اقتصادی و اجتماعی در یک زمین

 (.Tapsell & Woods, 2010: 539) دهد میفرهنگی رخ 

ینکه مستلزم خصوصیاتی بر ا کارآفرینی اجتماعی علاوه

و  ها پذیری، ابتکار، توانایی تشخیص فرصت مانند ریسک

نیازمند خصوصیات اجتماعی مانند  است،کارآمدی 

اخلاقی نیز است و  -اجتماعی ۀیبراخلاقی قوی و انگیزف

                                       های کارآفرینی با رویکرد اجتماعی معمولا   شرکت

 شوند میعنوان یک سازمان ترکیبی تعریف  به

(Doherty et al, 2014: 429)،  که براساس یک هدف

کند ضمن  میاند که تلاش  صریح اجتماعی ساخته شده

ارزش اجتماعی   یکحداقل  زایی، تضمین سود و اشتغال

  .(Miller et al, 2012: 616) نیز خلق کند
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کارآفرینی اجتماعی با ایجاد ارزش اجتماعی در 

 (Dacin et al, 2010: 38) راستای حل معضلات اجتماعی

تواند نقش  میو با ایجاد پلی برای ارتباط با بازار کار 

نشین اجتماعی،  ی حاشیهها گروه ۀمهمی در زندگی هم

 Bencheva) اکنان مناطق روستایی داشته باشدمانند س

et al, 2017: 91 .)روستایی بیشتر از  ۀامروزه توسع

کارآفرینی است و محققان،  ۀتوسع همیشه وابسته به

مناطق  ۀترین اهرم توسع کارآفرینان روستایی را بزرگ

راهکاری برای و ( Aggarwal etal, 2018:6)روستایی 

در مناطق روستایی سازی  توانمندسازی و ظرفیت

درجهت تغییر الگوی زندگی کنونی، کاهش شکاف شهر 

روستا، ایجاد برابری اقتصادی، اجتماعی، محیطی و  و

 (.1: 2111موحدی و یعقوبی، ) شود نهادی یاد می

مهم برای رسیدن به   همچنین کارآفرینی را عامل

دنبال  به روستایی کارآفرینان دانند میتوسعۀ پایدار 

های جدید، نوآوری و خلاقیت در  فرصتشناسایی 

های کشاورزی و غیر کشاورزی، کاربری اراضی و  فعالیت

استفادۀ بهینه، متنوع و نوآورانه از منابع روستایی 

 درجهت کسب سود بیشتر هستند

روستا        جمعی تعنوان نیمی از  نقش زنان روستایی به   

ناپذیر  در تحقق اهداف توسعۀ روستایی، نقشی انکار

کارآفرینی و اشتغال زنان روستایی ضمن افزایش . ستا

درآمد خانواده، به واسطۀ کاهش تفاوت و شکاف موجود 

جویی در  بین خانوارهای شهری و روستایی، صرفه

های تولید محصولات زراعی و دامی، بهبود  هزینه

های  وضعیت سواد و بهداشت خانواده، تأمین هزینه

کاهش مهاجرت به عنوان سرپرست و نیز  خانوار به

تواند زندگی روستایی و درنهایت کل جامعه  شهرها می

 (.1: 2111موحدی و یعقوبی، ) تأثیر قرار دهد را تحت

کارآفرینی اجتماعی در بین زنان روستایی سبب  ۀتوسع

وکارهایی نوآورانه با درآمدزایی مناسب،  ایجاد کسب

پیشرفت اجتماعی و اقتصادی در مناطق روستایی شده 

 .بخشد میکیفیت زندگی زنان روستایی را بهبود و 

توانمندسازی زنان و مادران عملکرد اجتماعی  همچنین

. بخشد میو سلامت روانشناختی آنان را بهبود 

دیگر خوداشتغالی زنان به توانمندسازی  عبارت به

نان به مردان و آاقتصادی انجامیده و از وابستگی 

نان آپذیری  بسیآی حمایتی کاسته و از ها سازمان

 .(Bornstein & Davis, 2010: 75) کند میجلوگیری 

منتشرشده  های گزارش ۀمقایس ،در کشور ایران

دهد  مینشان  2115و  2115توسط مرکز آمار در سال 

نرخ بیکاری در مناطق روستایی برای مردان و زنان 

درصد و  1/1و  1/21ترتیب  به 2115روستایی در سال 

درصد بود که  1/12و  5/21تیب تر به 2115در سال 

سال نرخ بیکاری در هردو  21دهد با گذشت  مینشان 

 ۀافزایش یافته است و این افزایش در جامع       جمعی ت

زنان با وجود اینکه . زنان روستایی چشمگیرتر است

انسانی کشور را تشکیل        جمعی تدرصد از  1/11

درصدی از نیروی کار را دارند  این  11سهم  ،دنده می

،       جمعی ت افزایش و دهد با گذر زمان مینشان  ها داده

نقش زنان در مشارکت اقتصادی بیش از پیش نادیده 

شده برای افزایش  گرفته شده است و تمهیدات انجام

اشتغال زنان روستایی از طرف بخش خصوصی و دولتی 

روند  ۀدرصورت ادام. نبوده است مفید ،طور که باید آن

استفاده از پتانسیل این  عدم بیکاری زنان روستایی و

 ی اجتماعی،ها قشر از جامعه، افزایش فقر، نابرابری

 سرکوب جنسیتی محتمل خواهد بود 
(Simmons & Braun, 2008: 293). 

مورد مطالعه در  ۀعنوان منطق شهرستان ورامین به

در . گیرد میروستا را دربر 11استان تهران واقع شده و 

د افزایش دما، کاهش منابع ی اخیر مسائلی ماننها سال

آب زیرزمینی، تخریب اراضی کشاورزی، تشکیل 

دهد  میی غیرمجاز نشان ها دلیل حفر چاه زارها به شوره

 عنوان منبع  که صنعت کشاورزی در این منطقه به
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اگر . درآمد اولیه با چالش جدی مواجه شده است 

وضعیت کشاورزی این منطقه به روال قبل ادامه داشته 

زودی مشکلات جدی اقتصادی، اجتماعی و  به ،باشد

کارآفرینی اجتماعی از . محیطی رخ خواهد داد زیست

آفرینی اجتماعی  طریق نوآوری، درآمدزایی و ارزش

 ؛تواند راهکار مناسبی برای این مشکلات باشد می

سو و همجواری شهرستان  بنابراین مشکلات مالی از یک

القوه از سوی دیگر، عنوان بازار ب تهران به اورامین ب

های کارآفرینانه  مناسبی را برای ایجاد فعالیت ۀزمین

های دولتی و خصوصی در این منطقه  توسط بخش

 .فراهم کرده است

کارآفرینی اجتماعی  ۀتوسع ۀبا وجود پتانسیل بالقو

برای زنان روستایی شهرستان ورامین، این امر در 

فرین واقعیت عملی نشده است و همچنان زنان کارآ

از سوی دیگر تاکنون . مردان در اقلیت هستند به نسبت

بر کارآفرینی  مؤثرکه به بررسی عوامل  ای همطالع

ورامین بپردازد و  ۀاجتماعی زنان روستایی منطق

 ؛الگوی پارادایمی باشد، انجام نشده است ۀدرصدد ارائ

کارآفرینی اجتماعی زنان  ۀالگوی توسع ۀبنابراین ارائ

ورامین  .استتان ورامین ضروری روستایی شهرس

رد زنان روستایی و                                بیشترین تعداد صندوق اعتبارات خ 

 ی استان تهران دارد که باها عشایری را در بین شهرستان

زایی زنان ایجاد شده  روستایی و اشتغال ۀهدف توسع

رد جهاد کشاورزی روستایی                  صندوق اعتبارات خ . است

ب برای مشارکت شهرستان ورامین با ایجاد بستر مناس

ی اعتباری، ارتقای ها جمعی زنان در قالب گروه

ی فردی و اجتماعی زنان روستایی از طریق ها مهارت

تجهیز خانوار روستایی، توانمندسازی  ی آموزشی،ها برنامه

مین مالی أصندوق برای ت. کند میمین أمحلی را ت ۀجامع

مد درآ های درآمدزا و افزایش درآمد خانوارهای کم فعالیت

های زنان  های کوچک برای فعالیت از طریق پرداخت وام

 .کند میروستایی عمل 

 تحقیقمبانی نظری 

 کارآفرینی

حلی برای  عنوان راه گذشته، کارآفرینی به ۀدر ده

زیست در نظر گرفته  نابرابری اجتماعی و تخریب محیط

کارآفرینی به یک عامل ثابت در بسیاری از . شده است

رات اجتماعی در تحقیقات علوم ی تغییها گفتمان

تعریف کارآفرینی  حال، بااین. اجتماعی تبدیل شده است

( 2111)این تعریف به شومپتر . سیال شده است

گردد که کارآفرینان را افرادی توصیف کرد که از  میبر

نوآوری برای بهبود تغییرات بازار با معرفی کالاهای 

د استفاده جدید بهبودیافته و بازکردن بازارهای جدی

توان برای خود فعالیت،  میهمین تعریف را . کنند می

کائو و استیونسون . کار برد یعنی کارآفرینی نیز به

کارآفرینی را تلاشی برای ایجاد ارزش از طریق ( 2115)

. اند هی تجاری موجود تعریف کردها کارگیری فرصت به

تشخیص فرصت و تحمل ریسک برای دریافت نوع 

ازی کارآفرینی اند ه، دلایلی برای راها خاصی از پاداش

                     تقریبا  بدون استثنا،  .(Amofah, 2021: 155)است 

مطالعات آکادمیک در مورد کارآفرینی با انگیزه مزایای 

بیشتر مطالعات به . شود میاقتصادی کارآفرینی انجام 

کنند که نشان  میآکادمیک اشاره  ۀیک یا دو مطالع

توجهی  جر به مزایای قابلدهد کارآفرینی درواقع من می

 شود میاز نظر ایجاد اشتغال یا نوآوری 

(Van Praag & Versloot., 2007:2). 

ی ها در تعاریف کارآفرینی و کارآفرینی اجتماعی تفاوت

در تحلیل . حال متفاوتی وجود دارد مشترک و درعین

تعاریف هم از کارآفرینی و هم تعریفی که با پیشوند 

ویژگی مشترک شامل  د،شو میاجتماعی مشخص 

این . جویی، تعهد و ابتکار است نوآوری، فداکاری، فرصت

ی کارآفرینی اجرا ها انواع فعالیت ۀبرای هم ها ویژگی

با این حال، اگر هدف اصلی کارآفرینی بر ایجاد . شود می

باید ایجاد ارزش  باشد، متمرکز تأثیر اجتماعی بیشتر
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تماعی، عوامل پذیری، هوشیاری اج اجتماعی، مسئولیت

اندازی برای دیدن آینده  مشارکت جامعه و چشمتغییر، 

 .(Amofah, 2021: 156)بهتر باشد 
 

 کارآفرینی اجتماعی

ی ها عنوان پاسخی به ناکامی به که اجتماعی کارآفرینی  

دولت و بازار در مقابله با مشکلات اجتماعی شکل 

نیازمند ، (Nicholls and cho, 2006: 101 ;) گرفت

ررسی دقیق فلسفی و تفکر است تا مرزها و مبانی ب

ز نیکول ۀبه گفت. مفهومی این پدیده را متبلور کند

میدان عمل در یک » ، کارآفرینی اجتماعی(1121)

حاضر فاقد  که درحال «پارادایماتیک است حالت پیش

خصوص در  به. شده است شناسی تثبیت یک معرفت

در فوربس اشاره ( 1121)مثال، شاپیرو  برای ،ها رسانه

اصطلاح کارآفرینی اجتماعی تا حدودی »کند که  می

سوی  از «.به یک عبارت فراگیر تبدیل شده است

کس  هیچ»کند که  میادعا ( 1111)دیگر، اکونومیست 

                                         مطمئن نیست که این اصطلاح دقیقا  چه معنایی 

 .«دارد

کند که  میدر نیویورک تایمز ادعا ( 1121)بورنشتاین 

به کارآفرینی اجتماعی وجود  نسبت توجه جدیدی

با توجه جدید، سردرگمی در مورد آنچه »دارد، اما 

وجود آمده  دهند، به میکارآفرینان اجتماعی انجام 

با این وجود برخی تعاریف برای کارآفرینی  «.است

اجتماعی در نظر گرفته شده است که تا حدودی 

. (Forouharfar et al., 2018:2) مقبولیت عام دارد

کارآفرینی اجتماعی به معنای ایجاد ارزش اجتماعی 

 ,Bedi & yadav) جای ایجاد منافع اقتصادی است به

به بیان دیگر کارآفرینی اجتماعی ، (1010 :2019

برداری از  دنبال بهره به ،سودآوری          جای صرفا  به

 با مطابق. ثیرگذاری اجتماعی استأبا هدف ت ها فرصت

فرینی اجتماعی با هدف کارآ ،تعریف مایر و مارتی

ی موجود در راستای ها کشف و استفاده از فرصت

مین نیازهای أایجاد تحرک در تغییرات اجتماعی یا ت

 .(Mair & Marti, 2006: 39) گیرد میاجتماعی شکل 

عنوان یک رویکرد اخلاقی برای  کارآفرینی اجتماعی به

 (Bedi &Vij,2016:2)حل مشکلات اجتماعی توصیفی

های کارآفرینی  کارگیری استراتژی هه با برنتیجو د

 دهند میحلی پایدار برای مشکلات اجتماعی ارائه  راه

(Chell et al., 2016: 619). 

تفاوت کلیدی بین کارآفرینی اقتصادی و اجتماعی 

در این است که کارآفرینان اجتماعی کسانی هستند 

ل اجتماعی را شناسایی و از اصول کارآفرینی ئمسا که

یی که موجـب ها سازماندهی و مدیریت فعالیت برای

. کنند می استفاده  شوند، می  تغییرهای اجتماعی

که کارآفرینان اقتصادی عملکرد خود را با  درحالی

کنند،  میی سود و بازگشت سرمایه ارزیابی ها شاخص

ی ها کارآفرینان اجتماعی موفقیت خود را با شاخص

اساس  براین جندسن درجامعه می آن اثرگذاری و میزان

کارآفرین اجتماعی فردی است که از نظر اجتماعی و 

کارآفرینی، نیکوکار است و رسالت او، ایجاد ارزش 

در  است که با آن  اجتماعی اجتماعی برای سازمان

ی ها مدل در (.Sullivan et al.,2003: 76)است  ارتباط

محیطی  حل مسائل اجتماعی و زیست،پایدار وکار کسب

 .(Dentchev et al. 2016: 2) ت قرار دارندلویودر ا

 یابد، دست به موفقیت اقتصادی                      کارآفرینی نباید صرفا 

کردن  کارآفرینانه و هماهنگ رفتار ۀوسیل کارآفرینی به

پذیری  سلامت اقتصادی، حقوق اجتماعی و انعطاف

ای شوند که از  «گانه خط سه»زیست موفق به  محیط

که منجر به کارآفرینی  است اهداف کارفرینی اجتماعی

 (.Kuckertz & Wagner, 2010: 524) شودپایدار 

های دولت را در  های اجتماعی شکاف شرکت

های  کنند، فرصت خدمات اجتماعی و اجتماعی پر می

سوی شکلی پایدارتر از توسعه  ای را به بازاری نوآورانه

بالقوه برای تغییرات  ای کنند و وسیله ایجاد می

 .جنسیتی هستند ۀکنند دگرگون
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 کارآفرینی اجتماعی زنان 
عبارت زن کارآفرین را برای یک زن یا گروهی از 
زنان که فعالیت تجاری را آغاز، سازماندهی، اتخاذ 

 ۀبه گفت. کنند میکرده و یک شرکت تجاری را اداره 
، کارآفرینی زنان مبتنی بر مشارکت (2111)شومپیتر 

ی زنان در سهام و اشتغال یک شرکت تجار
 . (Arifin et al 2020:22)است

 Contemporary Business ۀ، مجل2111در سال 
 ۀمرز زنان: کارآفرینی»النور شوارتز را با عنوان  ۀمقال

شود این مقاله اولین  میگفته . منتشر کرد« جدید
 ه استاست که بر زنان کارآفرین تمرکز داشت ای همقال

(Mas-Tur et al., 2015: 1.)  نقاط عطف یکی دیگر از
 ۀازی مجلاند هکارآفرینی زنان، را بارۀمهم در تحقیق در

«International Journal of Gender and Entrepreneurship» 

                          این مجله کاملا  بر جنسیت و . بود 1111سال  در
کارآفرینی متمرکز است و به درک اجتماعی از معنای 

 (.Brush et al., 2020: 13) مرد یا زن بودن اشاره دارد

عنوان زنی با  توان به میزن کارآفرین را 
نفس، مبتکر و خلاق تعریف کرد که قادر  اعتمادبه
استقلال   صورت فردی یا با همکاری به است به

ازی، تأسیس اند هدست یابد و از طریق را اقتصادی خود

شدن با زندگی شخصی،  با همگام ،بنگاه ۀو ادار
لی برای ی شغها فرصت ،خانوادگی و اجتماعی خود

از (. Bedi et al., 2019: 1007)دیگران ایجاد کند 
را تشکیل        جمعی ت                               آنجایی که زنان تقریبا  نیمی از 

ها تأثیر زیادی بر  دهند، موقعیت اجتماعی آن می
طور  حال، نقش زنان کارآفرین به درعین. کشورها دارد

در تجارت جهانی امروز مورد توجه قرار  ای هفزایند
 اساس گزارش مانیتور جهانی کارآفرینیبر. گرفته است

(GEM)، 211  اقتصاد در سرتاسر  11میلیون زن در
اندازی یا اداره  وکارهای جدید را راه  جهان کسب

میلیون  11شود که  کنند و تخمین زده می می
بسیاری از زنان . کنند وکار مستقر را اداره می کسب

شان شغل گذاران بنیان تنها برای خود و هم کارآفرین نه
 اند ه، بلکه دیگران را نیز استخدام کرداند هایجاد کرد

(Kelly et al. 2011:1.)  دهد که نقش  میاین نشان
توجهی در  طور قابل زنان کارآفرین در اقتصاد جهانی به

ترین عوامل در بازار  یکی از مهم. حال افزایش است
جهانی، رشد تهاجمی تعداد زنان کارآفرین 

ی ها ویژگی ،2شکل  .(Arifin et al 2020:25)است
 .دهد مییک کارآفرین اجتماعی را نشان 

 
 ی یک کارآفرین اجتماعیها ویژگی :1شکل 

 Pangriya, R. 2019: 11: مأخذ
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ی اجتماعی یک ها گذاری مشارکت زنان در سرمایه

یی که بر ها رشد است و با وجود اینکه ارزش به رو ۀحوز

گذارد،  میری تأثیر زنان درگیر در کارآفرینی تجا

یی ها ارزش بارۀبررسی شده است، اما اطلاعات کمی در

که کارآفرینی اجتماعی تحت رهبری زنان، ایجاد 

. (Borquist & Bruin 2019: 3) کنند وجود دارد می

دهد که زنان تمایل دارند بر  میمطالعات نشان 

اخلاق »ی اجتماعی تأکید کنند و براساس ها ارزش

شدن جنسیتی عمل کنند  یجه اجتماعیدر نت« مراقبت

توجه زنان در  و این ممکن است مشارکت قابل

کارآفرینی اجتماعی را توضیح کارآفرینی اجتماعی 

دلیل پتانسیل آن برای  به ای هطور فزایند همچنین به

شدن به عوامل  توانمندسازی زنان برای تبدیل

 شود میدگرگونی در زندگی و جوامع خود برجسته 
 (Borquist & Bruin 2019: 3). 
 

 تماعی زنان روستاییکارآفرینی اج

 حل و ینوآور تیظرف ریاخ ینیکارآفر اتیادب

 گرانیعنوان بازرا به یاجتماع نانیکارآفر ۀمسئل

 یاقتصاد-یاجتماع مشکلات با که یدیجد دبخشینو

 مقابله فیضع یساختار یدارا ییمناطق روستا

برجسته  کنند، یم القا را داریپا راتییتغ و کنند یم

که جوامع  دهد ینشان م یکرده است مطالعات قبل

 یۀاز سرما ییبا سطوح بالا ییها مکان ییروستا

هستند  یحل مشکلات جمع یها و سنت یاجتماع

 یاجتماع شرکت یبرا آل دهیها را به بستر اکه آن

 یۀسرما ،یسازمان منبع کیعنوان به. کند یم لیتبد

شرکت  یها مدل ۀوسعدر ت ینقش مهم یاجتماع

از  یخاص یها حال، جنبهنیباا. کند یم فایا یاجتماع

و هم به  یقانون یهم در معنا - ییروستا یبافت نهاد

  قابل یها تیمحدود تواند یم -آن یاجتماع یمعنا

 تیتقو یبرا یاجتماع نانیکارآفر ییبر توانا یتوجه

. کند جادیا یساختار فیضع مناطق در ها ینوآور

 یتنها به سطوح بالانه است ممکن رییتغ تیظرف

در  ییروستا یها در مکان یوندیپ یاجتماع یۀسرما

 مرتبط باشد، بلکه به یشهر یها طیبا مح سهیمقا

کردن فعال یبرا ییروستا یاجتماع نانیکارآفر ازین

 یدسترس ۀارائ یبرا ونددادنیو پ یساز پل یها شبکه

 ،یاسیس تیمانند مشروع)مهم مکمل  منابع به

 جهیو درنت( ریخطرپذ یۀسرما ،یعموم ۀبودج مشاوره،

کند  یبر مکان کمک م یمبتن یبه اهرم منابع جمع

(Lang& Fink,2019:2). در زنان یبرا ینیکارآفر 

ها را قادر آن رایز است، سودمندتر ییروستا مناطق

 فیوظا و خانه مزرعه، از مراقبت ضمن تا سازد یم

 Sidhu and)کنند اضافه هخانواد درآمد به محور دام

Kaur 2006: 147) یدر زندگ یتواند نقش اساس یو م 

 ژهیوشده، بهرانده هیبه حاش یاجتماع یها گروه ۀهم

 باشد داشته ییروستا مناطق در زنان

(Datta and Gailey, 2012:572 .) 
 یدرستباشد که به یتواند پل یم یاجتماع ینیکارآفر

را به بازار کار متصل ( زنانمانند ) ریپذبیآس یها گروه

حال،  بااین (.Bencheva et al, 2017: 91) کند یم

ویژه  کارآفرینی اجتماعی در جوامع روستایی، به ۀتوسع

ی بسیاری همراه ها در میان زنان روستایی، با چالش

زنان روستایی اغلب از آگاهی و تحصیلات کافی . است

در خصوص امور اداری مربوط به تأسیس واحد 

نفس  ها همچنین اعتمادبه آن.تولیدی برخوردار نیستند

 .بودن ندارند کافی برای کارآفرین

عنوان  تواند به میکارآفرینی اجتماعی روستایی 

اجتماعی و فرهنگی مورد  ۀابزاری ارزشمند برای توسع

استفاده قرار گیرد که بر اهمیت ترویج الگوهای بومی 

، ها ل، فرشمثا برای ؛کید داردأو حساس فرهنگی ت

ساز  صنایع دستی سنتی، منسوجات و محصولات دست

را با ایجاد پیوندهای بازار برای صنعتگران روستایی از 

طریق اصول تجارت منصفانه ترویج کنند و آموزش 

ایجاد . و مشاغل را در مراکز تماس ارائه دهند ها مهارت

ی اجتماعی زنان برای افزایش ها شرکت ۀیک شبک
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طور خاص برای زنان  در دسترس به حمایت همتایان 

مدیره، به زنان  کارآفرین اجتماعی و اعضای هیئت

کند تا بهترین تجربیات  میکارآفرین اجتماعی کمک 

ی ها چالش بارۀخود را به اشتراک بگذارند و در

فرد شرکت اجتماعی بحث کنند و همچنین  منحصربه

ی ها به تقویت بیشتر نوآوری فرهنگی و حفظ سنت

 ۀتوسع. (Khurana, 2020: 5) کمک کنندبومی 

کارآفرینی زنان روستایی بدون شناخت درست عوامل 

های کارآفرینی میسر نیست و  مؤثر در ایجاد فعالیت

کارآفرینی زنان روستایی،  ۀعوامل مؤثر بر توسع ۀمطالع

 .کارآفرینی روستایی است ۀتوسع ینیاز تعیین الگو پیش
 

 تحقیق ۀپیشین

مدل پارادایمی برای ( 2111)ران حجاریان و همکا

ی ها مشاغل خانگی در مناطق روستایی شهرستان ۀتوسع

هدف  ،تئوری بنیانیبراساس . استان اصفهان ارائه دادند

مشاغل  ۀمدل پارادایمی توسع ۀارائ ،اصلی پژوهش

خانگی در روستاهای استان اصفهان براساس تئوری 

لگوی براساس نتایج تئوری بنیانی، ا. بنیانی است

مشاغل خانگی برای دستیابی به توسعه در مناطق 

این مدل شامل . روستایی استان اصفهان ترسیم شد

شامل عوامل مدیریتی و سیستم جامع )ی          شرایط عل 

ترفیعی، -عوامل آموزشی)گر  ، شرایط مداخله(مشی خط

 ای ه، شرایط زمین(عوامل انگیزشی و عوامل نگرشی

عوامل مهارتی و ارتقای عوامل زیرساختی، بازاریابی، )

این شامل راهبردها . است( منابع مالی و اعتباری

نفعان، سیستم اطلاعاتی و عوامل  مشارکت ذی)

افزایش سطح )و پیامدهای اجتماعی ( حمایتی

مشارکت و احساس مسئولیت و همکاری در بین 

های اجتماعی، توانمندسازی  ن، کاهش آسیباساکن

د محلی به شهر، مردم محلی، کاهش مهاجرت افرا

های اجتماعی، کاهش مهاجرت افراد  کاهش آسیب

محلی به شهر، افزایش مشارکت و احساس مسئولیت 

 ۀو همکاری در بین ساکنان، حرکت به سمت توسع

روستایی،  ۀرشد و توسع)و پیامدهای اقتصادی ( پایدار

کاهش وابستگی مردم محلی به اعتبارات و تسهیلات 

د یارانه، ارتقای رفاه اقتصادی، هایی مانن دولتی و کمک

 .دنبال داشت را به( بهبود معیشت محلی

به بررسی عوامل ( 2111)پور و همکاران  خسروی

کارآفرینی زنان روستایی از  ۀاثرگذار بر توسع ای هزمین

رد زنان روستایی                               دیدگاه اعضای صندوق اعتبارات خ 

نشان داد که  ها بررسی. در شهرستان آبادان پرداختند

مورد مطالعه در پنج  ای ههیچکدام از عوامل زمین

نهادی، آموزشی، فنی، -عوامل زیرساختی ۀدست

هیچکدام در  وشدند نفرهنگی و اجتماعی تقسیم 

دهندگان سه عامل  شرایط خوبی قرار نداشتند و پاسخ

مراکز رشد کارآفرینی در مناطق  ۀایجاد و توسع

سید و ی مالی در قالب سوبها کمک ۀروستایی، ارائ

دسترسی آسان کارآفرینان به اطلاعات مورد نیاز، 

 .را اولویت اصلی خود برشمردند ها دانش و فناوری

در پژوهشی که به ( 2111)آرامش و همکاران 

شاخص  12روش آمیخته انجام دادند، دریافتند که 

جز شاخص برخورداری از  حاصل از روش کیفی به

ماعی بر مهارت کافی در اثربخشی کارآفرینی اجت

توانمندسازی زنان روستایی بلوچ اثر معنادار داشته و 

ی ها نفس و سپس شاخص هترین شاخص اعتمادب مهم

ایجاد اشتغال، میزان تحصیلات، رفع تبعیض از  ۀانگیز

ترتیب در  ی حمایتی دولت بهها بازار کار، سیاست

ی دیگر از نظر اهمیت توانمندسازی زنان این ها رتبه

 .ندمنطقه برخوردار

کیفی به بررسی  ۀطی یک مطالع( 2111)رادان 

نقش عوامل اجتماعی و فرهنگی در گرایش زنان 

از فعالیت  ای هعنوان نمون دار به امور تعاون به خانه

نبود »نتایج تحلیل نشان داد . کارآفرینانه پرداخت

عنوان شرط  به« نبود شناخت از تعاون»و « سرمایه

                عنوان شرط عل ی،  به «ی فردیها توانایی»ای،  زمینه
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گر،  عنوان شرط مداخله به« خانواده و دوستان»

عنوان تعاملات  به« تعهدات مالی، حقوقی و اخلاقی»

 .است مؤثری تعاونی ها در گرایش زنان به فعالیت

 ۀاز طریق یک مطالع( 2111)نیا  فلاح و پاشایی

آمیز زنان  بر ورود موفقیت مؤثرکیفی به بررسی عوامل 

شاخص  51این گروه . رینی اجتماعی پرداختندبه کارآف

ها نشان داد  اولیه را مورد مطالعه قرار دادند و نتایج آن

کارآفرینی اجتماعی  ۀورود موفق زنان کارآفرین به حوز

بایست به عوامل توانمندسازی چندگانه با  می

گر و عوامل  ها و تسهیل کننده های تحریک شاخص

ها و  کننده تثبیت ۀدسازی پویا که دربرگیرن ظرفیت

؛ زیرا این اقدامات موجب کردتوجه  ،بسترسازی است

سازها، هنجارهای  خلق ارزش اجتماعی از طریق حمایت

درنهایت مدل  .شود افزایی اجتماعی می اجتماعی و هم

 .نظری خود را ارائه دادند

با عنوان  ای هبا مطالع( 2111)زارع و دشتکی 

کارآفرینی اجتماعی طراحی و تبیین مدل پارادایمی 

با رویکرد توانمندسازی زنان سرپرست خانوار استان 

فارس، درصدد بود بـا اسـتفاده از روش پـژوهش 

بنیاد به  پردازی داده کارگیری راهبرد نظریه کیفـی و به

الگویی از کـارآفرینی اجتمـاعی بـا رویکـرد  ۀارائ

 امداد ۀتوانمندسـازی زنـان سرپرست خانوار در کمیت

گیـری  بپردازد و عوامل مؤثر بر شـکل (ره)امام خمینی

ایـن فراینـد و پیامـدهای حاصل از آن را شناسایی و 

ی توانمندساز ها نتایج نشان داد سیاست .تشریح کند

محوری و در تعامل بـا عوامـل دیگـر  پدیده ۀبه منزل

. شود گیـری کارآفرینی اجتماعی می موجـب شـکل

وامل در مدل نهایی پژوهش نشان ارتباط این ع ۀنحو

سـازی، تقویت جسمی روانی و  ظرفیت. داده شده است

های توانمندساز  گیری سیاست قوانین حمایتی در شکل

ای برای  تأثیری بسزا دارند که درنهایت این نگرش پایه

 .شود کارآفرینی اجتماعی می ۀوجودآمدن پدید به

ل به فراتحلیل عوام( 2111)احمدی و همکاران 

. زنان روستایی کشور ایران پرداختند ۀبر توسع مؤثر

عوامل فردی، اجتماعی، اقتصادی، بازاریابی و مالی 

. عنوان متغیرهای اصلی مورد بررسی قرار گرفتند به

                            اثر متغیر بازاریابی تقریبا   ۀنتایج نشان داد که انداز

اثر سایر متغیرهای شاخص مورد  ۀضعیف و انداز

. و متوسط به بالا بوده است بررسی در حد متوسط

کارآفرینی زنان  ۀنتایج تحقیق، توسعبا بق اطم

روستایی امری پویا و چندوجهی بوده، نیازمند توجه 

همزمان به عوامل فردی چون نیروی انسانی خلاق، 

ی مالی و اقتصادی از زنان روستایی، عوامل ها حمایت

های محیطی  زیرساخت یفرهنگی و آموزشی و ارتقا

 .وستاهای کشور استدر ر

به تحلیل عوامل مؤثر ( 2111)موحدی و یعقوبی 

. بر کارآفرینی زنان روستایی استان همدان پرداختند

های  داد وضعیت اقتصادی، ویژگی ها نشان های آن یافته

ترتیب،  فرهنگی زنان به-شرایط اجتماعی و  شخصیتی

 ،ها داشته بیشترین تأثیرات را بر سطح کارآفرینی آن

رابطۀ معناداری بین وضعیت خانوادگی و سطح  اما

 .کارآفرینی وجود ندارد

عوامل  یبه بررس( 2111)و همکاران  عیجلوداررب 

شمال  ییزنان روستا یاجتماع ینیکارآفر ۀمؤثر بر توسع

آماری این تحقیق را زنان  ۀجامع. کشور پرداختند

های گیلان، مازندران و  روستایی کارآفرین استان

کمک به بهبود شرایط زندگی . داد یکیل مگلستان تش

ترین مهم ،خانواده و پس از آن کسب درآمد مستقل

وکار و اندازی کسب جهت راهدرمحرک پاسخگویان 

بینی نیاز مردم امکان پیش. حصول موفقیت بوده است

بینی میزان تقاضا به محصولات و خدمات و امکان پیش

امل در به سایر عوبرای محصولات و خدمات نسبت

های  از نظر ویژگی. ها مهیاتر بوده استمحیط کاری آن

 نگر، نوگرا و آینده                                 روانشناختی، زنان کارآفرین عمدتا 
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های  از آنان در کلاس یبیش از نیم. خوداتکا هستند 

اند و از نظر مشارکت  دهکروکار شرکت مرتبط با کسب

های  ها در شرکتهای اجتماعی، بیشتر آن در فعالیت

وکار تلویزیون، بازدید از کسب. اونی عضویت دارندتع

ترویجی رایج-های آموزشی دیگران و شرکت در کلاس

جهت کسب اطلاعات شغلی درهای ارتباطی  ترین کانال

موفقیت زنان کارآفرین استان مازندران . بوده است

. شد یابیهای گیلان و گلستان ارز بیشتر از استان

 ۀانگیز با کارآفرین زنان موفقیت میزان همبستگی

کسب درآمد بیشتر و کمک به بهبود شرایط زندگی 

طلب و دار، با ویژگی منفعتخانواده مثبت و معنی

دار و با میزان استفاده از یی منفی و معنیأخودر

مانند رادیو، تلویزیون و اینترنت مثبت و  ییها یفناور

 .دار بوده استمعنی
 ۀک مطالعاز طریق ی( 1112)شاهوند و همکاران

کارآفرینی اجتماعی  ۀتوسع هدف طراحی الگوی ی با   کم 
بر کارآفرینی  مؤثرزنان روستایی به بررسی عوامل 

. اجتماعی زنان روستایی شهرستان ورامین پرداختند
نتایج پژوهش نشان داد که عوامل فردی شامل 

پذیری، کنترل درونی و تحمل ابهام بیشترین  ریسک
  اجتماعی زنان روستایی دارندتأثیر را بر کارآفرینی 

(Shahvand et al., 2021: 1). 
پس از بررسی رویکرد  (1111) آگاروال و همکاران

کارآفرینی اجتماعی  ۀکیفی عوامل حیاتی برای توسع
زنان در هند، نشان دادند که عوامل فردی، اجتماعی و 

واقع  مؤثرمحیطی بر موفقیت زنان کارآفرین اجتماعی 
 .(Agarwal et al., 2020: 1) شود می

 ۀبه بررسی موانع توسع (1111)ن نادری و همکارا   
نهاد در غرب  ی مردمها کارآفرینی اجتماعی در سازمان

. ایران با استفاده از روش تئوری بنیانی پرداختند
کارآفرینی  ۀترین موانع توسع نشان داد که مهم ها یافته

مانشاه نهاد استان کر ی مردمها اجتماعی در سازمان
اجتماعی، اقتصادی، آموزشی،  -شامل موانع فرهنگی
رسانی، مدیریتی، روانی،  اطلاع -زیرساختی، ارتباطی

این موانع باعث . سیاستی و حمایتی است-حقوقی
نیافتگی کارآفرینی اجتماعی در  توسعه ۀایجاد پدید
. نهاد استان کرمانشاه شده است ی مردمها بین سازمان

در شکست روند  ای هقش عمدهمچنین این موانع ن
حل معضلات اجتماعی استان کرمانشاه داشته که 

. نیافتگی جایگاه آن شده است درنهایت منجر به توسعه
نظر این گروه، این موانع باید کنترل، تنظیم  با بقاطم

و  ها درنهایت براساس یافته. یا حتی حذف شوند
 یی ارائه شدها منظور رفع این موانع، توصیه به

(Naderi et al., 2020:1). 
ی با عنوان    کم  ای همطالع( 1121) مالارکودی و علی   

کارآفرینی اجتماعی زنان و تأثیر آن بر عملکرد 
هدف این گروه بررسی . کارآفرینی در هند انجام دادند

وضعیت کلی کارآفرینی اجتماعی زنان و شناسایی 
کارآفرینی اجتماعی در بین زنان  ۀکنند عوامل تعیین

از این مطالعه مشخص شد که حمایت فنی، . بود
طور  و فرهنگ کارآفرینی به مین مالی، مالیاتأت

زنان  بینی عملکرد کارآفرینانه توجهی در پیش قابل
داتا و  .(Malarkodi & Ali., 2018:10)  نقش دارند

عواملی همچون امنیت اقتصادی،  (1121) گایلی
رکت در خانواده رفتار کارآفرینانه و افزایش مشا ۀتوسع

را در توانمندسازی زنان از طریق کارآفرینی اجتماعی 
 . (Datta & Gailey, 2012:569)   را بیان کردند
 حاضر، تأثیر عوامل روانشناختی ۀدر مطالع

(Parveen et al. 2020: 91) ،اجتماعی  -هنگیفر
(Haugh &Talwar 2016: 14) ،محیطی عوامل زیست 

 سیاسی ،(Chowdhury, et al, 2018:14)اقتصادی 

(Mohammadali and Abdulkhaliq 2019:6))  و
کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی  ۀبر توسع (فناوری

شهرستان ورامین بررسی و درنهایت الگوی پارادایمی 
، شرایط ای هی، شرایط مداخل           ی شرایط عل ها لفهؤبا م

در شکل . شود میساز، راهبردها و پیامدها ارائه  زمینه
 .مدل مفهومی پژوهش ارائه شده است ،1
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 مدل مفهومی پژوهش: 6شکل 

 2111نگارندگان، : تهیه و ترسیم
 

 قیروش تحق

 پژوهش ۀمنطق

استان تهران  یدر جنوب شرق نیشهرستان ورام

شهرستان واقع  نیروستا در ا 15قرار دارد که بالغ بر 

، 2115نفوس و مسکن سال  یبق با سرشماراطم. است

نفر ثبت  111،111حدود  نیشهرستان ورام ت  ی جمع

 ییروستا ماتیو تقس تیموقع 1 ریتصو. شده است

. دهد یدر استان تهران را نشان م نیشهرستان ورام

 ییروستا نیورام ت  ی درصد از جمع 21/21حدود 

را  ت  ی جمع نیدرصد از ا 11هستند و زنان حدود 

 داتیتول در نیورام ییزنان روستا. دهند یم لیتشک

 و یلیتبد عیصنا ،یباغ یدامدار ،یکشاورز تلفمخ

 .دارند یمحور نقش یدست عیصنا

 
 تقسیمات روستایی شهرستان ورامین: 0شکل 

 2111نگارندگان، : تهیه و ترسیم
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که با  است یفیپژوهش حاضر از نوع ک یروش کل 

هدف . انجام شده است یانیبن یاز روش تئوراستفاده 

 یاجتماع ینیکارآفر ۀتوسع یالگو ۀارائ شپژوه نیا

. است یفیک کردیبا رو نیشهرستان ورام ییزنان روستا

 یا چندرشته یقاتیتحق ۀحوز کی یاجتماع ینیکارآفر

طور هنوز به د،یجد یقاتیتحق ۀحوز کیعنوان به. است

را در  یمحققان موارد. است کامل ظاهر نشده

 یاجتماعینیکارآفر حیتوض یبرا یمیمفاه یجوو جست

 یبرا ییها تلاش نیهمچن. اند طالعه قرار دادهموردم

آن  ۀباردر ییها هینظر جادیا و دهیپد نیا یپردازهینظر

 قاتیتحق که است یهیرو، بدنیازا. صورت گرفته است

       عمدتا   ر،یاخ یها در دهه یاجتماع ینیکارآفر ۀدربار

بوده است و محققان  یمورد ۀبر مطالع یو مبتن یفیک

 یبرا یمیمفاه ۀبر توسع شتریب ،ریگزارش تأث نیدر ح

 نیا در. اند بوده متمرکز ندهایاکارکردها و فر نییتب

. استفاده شد یفیک ۀمطالع یبرا یانیبن یتئور از مطالعه

 ییاستقرا یها از روش یابه مجموعه یانیبن یتئور

 ۀتوسع هدف با یفیک قاتیتحق انجام یبرا کیستماتیس

بود که  نیروش ا نیانتخاب ا لیدل. اشاره دارد هینظر

 یرا برا یو متوال حیصر یها دستورالعمل یانیبن یتئور

 یخاص یراهبردها. دهد یارائه م یفیک قاتیانجام تحق

ارائه  قیتحق یلیبه مراحل تحل یدگیرس یرا برا

ها را ساده و  داده لیوتحلهیو تجز یآوردهد، جمع یم

 یفیک یها داده یمفهوم لیوتحلهیکند، تجز یم کپارچهی

 یعلم قیعنوان تحقبه را یفیک قیبرد و تحق یم شیرا پ

 از متشکل یانیبن یروش تئور. کند یمشروع م

است که  زیحال متمانیدرع و ریپذانعطاف یراهبردها

 کند یم زیمتما یفیک یکردهایرو ریآن را از سا

(Charmaz & Bryant., 2011: 124) .یارزش تئور 

کند و در  یم زیپره تایاست که از فرض نیدر ا یانیبن

 یتئور. کند یرا اتخاذ م یترطرفانهیب دگاهیعوض د

 یاجتماع یها دهیپد از یدرک توسعه یبرا یروش یانیبن

موجود و از  یها میها و پارادا هیدهد که با نظر یارائه م

 روش کیعنوان به. است افتهیگرفته توسعه نشکل شیپ

 یندهایفرا یرسبر یبرا ژهیوبه یانیبن یتئور ،یاکتشاف

را به خود جلب  ی   کم  یقبل قاتیتحق توجه که یاجتماع

 ای/و وسعت فاقد یقبل پژوهش که ییجا در ایاند،  کرده

 ۀدربار یدیجد دگاهید که ییجا ای است، عمق

رسد، مناسب  یبه نظر م دوارکنندهیموضوعات آشنا ام

 (Majumdar & Reji., 2020:39) است

ری و هدفمند برای نظ ۀدر این مطالعه، از شیو

آماری استفاده شد و مصاحبه با  ۀانتخاب جامع
اشباع نظری ادامـه  ۀشده تا مرحل ی انتخابها نمونه
مورد مصاحبه به این  22تـیم پژوهش پس از . یافـت
. بندی رسید که اشباع نظری حاصل شده است جمع

برای اطمینان از اشباع نظری مصاحبه تا نفر بیستم 

 .اما نتایج اشباع نظری را نقض نکرد ،ادامه پیدا کرد
شده از زنان کارشناسان و زنان  نفر انتخاب 22

رد جهاد روستایی                               کارآفرین عضو صندوق اعتبارات خ 
کارآفرینی  ۀسال در حیط ورامین بودند که بیش از پنج

کافی از زنان روستایی  اطلاعات و داشته فعالیت اجتماعی

اعی و وضعیت شهرستان ورامین، کارآفرینی اجتم
ی مورد ها داده. اند هاشتغال در شهرستان ورامین داشت

بحث گروهی ساختارمند و  نیمه ۀمصاحبنیاز از طریق 
گروه  ۀمتمرکز گردآوری شد که در این راستا، مصاحب

میانگین )نظران انجام گرفت  متمرکز با حضور صاحب

تا زمان رسیدن  ها کار گردآوری داده(.ساعت یک        تقریبا 
ی ها روشدن با داده ، یعنی روبهها اشباع در دادهبه 

 یها وتحلیل مصاحبه منظور تجزیه به.یافت تکراری ادامه
 و  دقت و درستی تجزیه و با هدف افزایش شده انجام
 ضبط و سپس هر مصاحبه ها مصاحبه همۀ ،ها تحلیل

ی ها مصاحبه .واژه تایپ شد  به  واژه جداگانه، طور به
با دقت و  ی مرتبط با آنها شده و یادداشت ضبط
ذهن   سطر مطالعه شده و مفاهیمی که به سطربه

در  ها وتحلیل داده تجزیه. یادداشت شد ،رسید می
. تئوری بنیانی به روش استراوس و کوربین انجام شد

 شنهادیرا پ یمحور یکدگذار نیاستراوس و کورب
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از  یا مجموعه»عنوان به 2111کردند و آن را در سال 

ها پس از  داده ،کردند که به موجب آن فیها تعر هیرو
 یها ها، به روش دسته نیارتباط ب جادیباز، با ا یکدگذار

 ینظر یکدها «.رندیگ یدوباره کنار هم قرار م یدیجد
 میمفاه دنیتنبا درهم کپارچهی یۀنظر کی ۀبه توسع

کمک  ،کنند یکه با هم کار م ییها هیشکسته در فرض
 یذکرشده از اجزا یها هیفرض که هینظر نیا. کند یم

کنندگان شرکت یاصل یآن هستند، نگران ۀدهندلیتشک

 هینظر نیا که است مهم حال، نیبا ا. دهد یم حیرا توض
نشده باشد، بلکه اجازه داده  لیها تحم داده به قبل از

. ظاهر شود یانیبن یتئور یا هسیمقا ندیاشود در طول فر
 ندیااز فر دیبا ،یاساس یمانند کدها ،ینظر یکدها
 یها ادداشتیها و  ادداشتیها در  مداوم داده ۀسیمقا

باز، ) یشامل سه مرحله کدگذار و ندیآ دیپد یدانیم
 .(Singh & Stefan., 2018:5) است( یانتخاب ،یمحور

 ل،یها تحلخط دادهبهباز، خط یکدگذار ۀدر مرحل
صورت جداگانه به جمله هر به و مشخص آن یندهایفرا
 تلاش مرحله نیا در که بیترتنیبد. شد داده کد کی

ها نشان درک خود را از آن مطالب، نوشتن از بعد شد

منظور انجام به. شود دهیها فهمآن نیداده و ارتباط ب
 پس و کرده مرور را یدانیم یهاادداشتیباز،  یکدگذار

یمشابه و معن یها، اجراآن یاصل جملات استخراج از
به          که جمعا  ثبت شد ییورت کدهاصدار مباحث به

آن  ،یمحور یبعد کدگذار ۀدر مرحل. دیمورد رس 221

ارتباط  نیشتریب قیدسته از مقولات که با پرسش تحق
 یها ادداشتیوجودآمده و به یکدها انیاز م ،را داشتند

 که یکلمات سطح در یکی. مربوط به کدها انتخاب شدند
 یسازمفهوم سطح در یگرید و آمده پاسخگو زبان به

 2میپارادا کی از استفاده با کار نیا. کلمات نیمحقق از ا

 لیدخ طیشرا نه،یزم ده،یپد ،ی   عل  طیکه متمضن شرا
 امدهاست،یو پ 1کنش یراهبردها ای، عمل 1یانجیم ای

 نیدر آخر(. 211: 2111، نیکرباستراوس و )انجام گرفت
           را که قبلا  ییهاجمله، (یانتخاب)  یکدگذار ۀمرحل

 تا کرده بیشده بودند، دوباره با هم ترک یکدگذار
 مرحله نیا در. دیآ دیها پدآن نیدرک بقابل یارابطه

خود را نشان  جیتدربه یتئور یاصل جزو نکهیا لیدلبه

تر عمل دهیگز یدهد، پژوهشگر در کار کدگذار یم
 «یانتخاب»را  یفصل کدگذار نیرو آخرنیازا ؛کند یم
 یمرکز ۀمقاله، مقول یها افتهی در بخش. نامند یم

 طیشرا انیارتباط م تیشده و سپس روا یمعرف
به دهیبا پد ی            ، موجبات عل یا هنیزم طی، شرایا مداخله

 ارائه و استخراج مقاله در یینها و یمیعنوان مدل پارادا
 .است شده

 1یسازمثلث روش از ییایمنظور پابه پژوهش نیدر ا  

ا استفاده از منابع مختلف از ب)ها  داده اجماع قیاز طر

؛ اجماع (مختلف یها مختلف و در زمان یها گروه

ها با استفاده از نظرات  افتهی یبازنگر)پژوهشگران 

 نیاستفاده از چند)ها  ؛و اجماع روش(پژوهشگر نیچند

مصاحبه، اسناد و مدارک،  مشاهده، همانند مختلف روش

 یخارج اعتبار. مورد استفاده قرار گرفت( پرسشنامه

مورد مطالعه  یهاافتهی یریپذمیتعم ای کاربرد تیقابل)

 و یغن فیتوص قیطر از زین( گرید یهاتیدر موقع

آمده در مصاحبه به روش دستبه یهاداده از یمیحج

 سنجش منظوربه.است شده دهیسنج متمرکز یهاگروه

 یبر مبنا قیتحق یها افتهی تجانس زانیم) یاعتبار داخل

راهنما و  استاداننظرات و پیشنهادات  از( قتیحق

مدت، تقاضا از یمشاور، محققان، مشاهدات طولان

 رکردنیها، درگافتهی ۀدربار شنهادیپ یبرا انیهمتا

 نییو تب قیمراحل تحق ۀهمدر  انیجومشارکت

 قیتحق نیا در. است شده استفاده قیتحق یهایریسوگ

 ،یفیک ها در بخشداده یبنددسته و یآورجمع از پس

افزار نرم و پردازش اطلاعات از هاداده لیتحل منظوربه

MAXQDA 12 2 .شده است انجام 

 

                                                      
1. Paradigm 

2. Interving conditions 

3. Actio/interaction strategies 

4.Triangulation 
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 یند اجرای پژوهشافر: 0شکل 

  2111نگارندگان، : تهیه و ترسیم
 

 ها یافته

کارآفرینان مورد مطالعه به لحاظ جنسیت همگی 

آنان  ۀی سنی نیز عمدها از حیث گروه. اند هزن بود

 15/15)سال و  12-11در گروه سنی ( رصدد 15/15)

درصد در گروه  2/1و  12-51نیز در گروه سنی ( درصد

بررسی وضعیت تحصیلی افراد نشان . اند هزیر سال بود

غالب کارآفرینان اجتماعی مورد مطالعه ( 2جدول )داد 

 درصد، 2/1دیپلم . اند هدارای سواد کاردانی بود

نیز کارشناسی درصد  2/1درصد و  15/11کارشناسی 

نفر  1هل و أنفر مت 1هل أاز نظر وضعیت ت. اند هارشد بود

 . اند همجرد بود

 

 ی فردی اشخاص مورد مطالعهها ویژگی: 1جدول 

 درصد یفراوان شاخص

 2/1 2 11 ریز سن

11-12 5 15/15 

51-12 5 15/15 

 2/1 2 پلمید لاتیتحص

 15/15 5 یکاردان

 15/11 1 یکارشناس

 1/2 2 ارشدیناسکارش

 11/11 1 مجرد هلتأ تیوضع

 11/11 1 هلأمت

 2111نگارندگان، : خذأم                                          

 کدگذاری باز

 ۀترین مرحل کدگذاری باز اولین مرحله و اصلی

در تعریف کدگذاری باز . دهی تئوری بنیانی است شکل

صورت  به ها ادهیندی است که در آن دافر: آمده است

آیند و در شروع مطالعه  میواحدهای معنادار مجزا در

هدف اصلی کدگذاری باز، . توان از آن استفاده کرد می

 ۀدر مرحل. ستها زدن به داده سازی و برچسب مفهوم

وجوی کدها بودن،  وتحلیل داده و در جست تجزیه
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در جریان کدگذاری . شود میپذیر  کدگذاری باز امکان

وتحلیل،  ردکردن، تجزیه                    پردازان بنیانی به خ  ریهباز، نظ

پردازند  می ها سازی داده زدن و مقوله مقایسه، برچسب

در مرحلۀ اول  .(251: 2111 استراوس و کوربین،)

کدگذاری باز، پس از ادغام و حذف کدهایی تکراری 

. کد باز استخراج شد 221با فضـای مفهومی مشابه، 

از، کدهای اولیه پس از هر در ادامۀ فرایند کدگذاری ب

مصاحبه پالایش شدند و باتوجه به سنخیت و تجانس 

مفهومی  ۀمجموع شـده، زیر با سایر کدهای کشف

تر قرار گرفتند و این فرایند بارها و بارها تکرار  گسترده

ی مکرر، کدهای اولیه ها شد تا پس از پالایش

ای  نمونه 1جدول . صـورت مفاهیم سازماندهی شدند به

ی اولیه ها از نحوۀ رســیدن به یک مفهوم را از داده

 .دهد نشان می

 

 از کدگذاری باز ای هنمون: 6 جدول

 متن مصاحبه کد باز مفهوم

 خلاقیت و ایده

 داشتن اطلاعات کافی
 و میشته باشاد یاطلاعات کاف دیاول با تیو فعال دهیقبل و بعد از انجام ا

 (ششم ۀمصاحب) میکن اجرا بعد

ی مناسب و ها ن ایدهداشت

 کارآمد

 یگرفتن که باعث شکوفاشدن و پردازش استعدادهادهیدادن و ادهیبا ا

 ینیشه زودتر به اهداف مهم در کارآفریها مشدن اونیینهفته و اجرا

 (چهارم ۀمصاحب) میشیم یاجتماع

 شکوفاشدن استعدادها
شکوفاشدن کنه و باعث  یم یاریبه هدف  دنیافراد رو در رس ت،یخلاق

 (اول ۀمصاحب)شه یاستعداد م

 پذیری ریسک

 وکار جدید شروع کسب
شروع کسب و  باشه، داشته یبالاتر یریپذسکیر بتونه که ینیفر کارآفر

 (دهم ۀمصاحب)تر باشه راحت یلیتونه خیکارش م

 نفس هافزایش اعتمادب
 هداشت کارهامون در یشتریشه توان بینفس باعث ماعتمادبه شیافزا

 (هفتم ۀمصاحب) میببر شیپ زودتر و کارهامون و میباش

 پذیری داشتن قدرت ریسک

 ینیکارآفر در و هیکار هر یاصل اصول یروزیپ و شکست ،یریپذسکیر

 میریدرس بگ دیبا اتیتجرب نیا ۀهمداره و از  ییبسزا ریثتأ یاجتماع

 (ازدهمی ۀبحمصا)

 نفس هاعتمادب

مقاومت در برابر مسائل و 

 تمشکلا

 که داره وجود یاجتماع نیکارآفر کیرو   ش یپ یادیمسائل و مشکلات ز

 (سوم ۀمصاحب)ها مقاوم باشه تونه با اعتماد به خودش در برابر اونیم

 (دوم ۀمصاحب)شه یوکار مکسب شبردینفس باعث پهاعتمادب وکار شبرد و رشد کسبیپ

 تقویت حس خودباوری

 بزرگمون و کیکوچ یها خواسته ۀهمه ب میتونیبا اتکا به خودمون م

 باعث کردیرو نیا و میببر جلو به بهتر میکرد شروع که و یکار و میبرس

 (نهم ۀمصاحب)شه یم یاجتماع ینیکارآفر در تیموفق

 تمایل به نوآوری

جهت درداشتن جسارت 

 کردن ایده اجرایی

باشه، اجرا قابل که دیجد تفکر و دیجد یها دهیبا ا یجسارت در هر کار

 (هشتم ۀمصاحب)شه یم ختم تیزودتر به موفق

نوآوری در راستای خلق 

 ی جدیدها ایده

تر و تیفیباک و دیجد محصولات دیتول و دیجد یها دهیباعث ا ینوآور

 (پنجم ۀمصاحب)شه یبهتر م

 2111نگارندگان، : مأخذ      
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 کدگذاری محوری 

عنوان  به ها در کدگذاری محوری، یکی از پدیده   

 ها شود و ارتباط سایر مقوله میمحوری انتخاب  ۀمقول

با  ها ارتباط سایر مقوله. کنند میبا آن را مشخص 

ی، راهبردها،                             محوری در پنج عنوان شرایط عل  ۀمقول

گر و پیامدها تحقق  ساز، شرایط مداخله شرایط زمینه

نتایج کدگذاری  (251: 2111 ،یزارع و دشتک) .یابد می

آورده  1در جدول  ی اصلیها تشکیل مقولهمحوری و 

 .شده است
 

 ی         شرایط عل 

تم اصلی خلاقیت و ایده،  1روانشناختی از  ۀمقول

 پذیری، خانواده، ریسکچک،کو کارهای در فعالیت ۀتجرب

 نفس، تمایل به نوآوری تشکیل ریزی، اعتمادبه برنامه

و باورهای کارآفرین اهمیت زیادی  ها ارزش. است شده

 .دامات کارآفرینانه او دارنددر اق
 

 ساز شرایط زمینه

نیز بسترهای  ای هاز عوامل و شرایط مهم زمین

آموزش، )تم اصلی  1که با  هستنداجتماعی -فرهنگی

ی ها های غیردولتی، الگوهای رفتاری، ارزش سازمان

اخلاقی، هنجارهای اجتماعی، توانایی در درک و 

اهی از ی کارآفرینی، میزان آگها شناخت موقعیت

فراوانی مفاهیم حمایت  12و ( وکار وضعیت کسب

 .شوند می

 ای هاجتماعی در شرایط زمین -از بسترهای فرهنگی    

ی مدیریتی، ها توانایی ۀآگاهی دربار: توان به می

، کسب تجربیات جدید، احترام به ها NGOمشارکت با 

، آموزش ای عقاید و باورها، داشتن اخلاق حرفه

فرینی اجتماعی، کسب تجربیات جدید، ی کارآها مهارت

کنترل نابهنجاری، مدیریت راهبردی هنجار، 

رو        ی پیش ها گرایی اهداف، استفاده از موقعیت شناخت

 .کرداشاره 

 گر شرایط مداخله

گر که بر کارآفرینی  از عوامل و شرایط مهم مداخله

شرایط  ،گذارد میثیر أاجتماعی زنان روستایی ت

ی ها فقدان زیرساخت .استیطی مح اقتصادی و زیست

محیطی برای زنان کارآفرین روستایی  اقتصادی و زیست

وکار آنان  کسب ۀمانعی بر راه رشد و توسع ۀبه منزل

توان مالی، )تم اصلی  5اقتصادی با  ۀمقول. است

 ۀمالی و درآمد، توسع ۀگیری و شرایط بازار، سرمای جهت

 ۀو مقول( در  خ صندوق اعتبارات ) رد  خ  ۀاقتصادی، بیم

وهوایی،  تغییرات آب)تم اصلی  1محیطی نیز با  زیست

زیست، مقابله  محیطی، بهسازی محیط مخاطرات زیست

از بسترهای اقتصادی و . هستند( با خشکسالی

دریافت وام با سود  ای محیطی در شرایط مداخله زیست

جهت درمحصولات  کردن مالی، بیمه ۀکم، پشتوان

حل برای حل  ، داشتن راهجلوگیری از خسارت وارده

وکار،  کسب ۀبینی مالی آیند بحران اقتصادی، پیش

، ها شناسایی بازار هدف، مدیریت درآمد و هزینه

درنظرگرفتن توان اقتصادی شخص، تناسب درآمد و 

ی ها ریزی مالی موفق، استفاده از صندوق هزینه، برنامه

ریزی و آموزش حفاظت از  رد، برنامه           اعتبارات خ 

خطر،  یست، شناسایی و استفاده از محصولات بیز محیط

 ۀکنند بیوکارهای تخر امتناع از ایجاد کسب

ریزی بر  زیست، توجه به اثرات خشکسالی، برنامه محیط

 .مبنای شرایط اقلیمی اشاره کرد
 

 راهبردها

راهبردهای کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی از 

ایت حم)تم اصلی  1سیاسی قانونی با داشتن  ۀمقول

ی قانونی، ها نهادهای دولتی و زیربنایی، چارچوب

 1فناوری نیز با  ۀو در مقول( ی مناسب دولتها سیاست

ی اجتماعی، اطلاعات و ها شبکه)تم اصلی شامل 

 . اشاره دارد( ارتباطات، بازاریابی
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همچون  فرعی مفاهیمی به سیاسی راهبردهای قانونی    

لات با سود کم، تسهی ۀوکار، ارائ کمک به بنیان کسب

استفاده از کمک نهادهای آموزشی، استفاده از 

مداری،  ی دولتی، حذف موانع قانونی، قانونها حمایت

ی کارآفرینان، توجه به مشکلات ها پشتیبانی از فعالیت

ی دولت ها کارآفرینان و حرکت در راستای سیاست

راهبردهای فناوری نیز به مفاهیم فرعی . گردد میباز

فاده از رسانه در بازاریابی، پیگیری است: همچون

نیازهای بازار، فروش اینترنتی، معرفی افراد کارآفرین 

ی اجتماعی در آموزش و ها اجتماعی، نقش شبکه

رسانی و استفاده از  جهت اطلاعدرفرصت مناسب 

 .تجارب کارآفرینان برتر در فضای مجازی اشاره دارد
 

 پیامدها

جتماعی که باعث نفس کارآفرین ا افزایش اعتمادبه

شکوفاشدن استعدادها در زنان، ارتقای خوداتکایی، 

گسترش حضور زنان در جوامع مختلف، به رسمیت 

ی متفاوت و ارتقای خودباوری و ها شناختن ارزش

استقلال در زنان، ایجاد گسترش روابط میان زنان با 

ی مالی درنهایت با ها سنین بالا و موفقیت

 .خواهد شد رو هتوانمندسازی زنان روب

 

 کدگذاری انتخابی

کدگذاری انتخابی براساس نتایج کدگذاری باز و 

را  ها سازی و بهبود مقوله کدگذاری محوری، یکپارچه

از پارادایم . شود میپردازی ختم  دهد و به نظریه میانجام 

با  ها عنوان ابزار تحلیلی برای یافتن ارتباط مقوله به

 ها ت که یکی از مقولهصـور یکدیگر اسـتفاده شـد، بدین

 ها اصــلی انتخاب شــد و ســایر مقوله ۀعنوان مقول به

مدل . حول آن مقوله به یکدیگر ارتباط داده شـدند

آورده شده است که  1پارادایمی این پژوهش در شکل 

کارآفرینی  ۀتوان نظریۀ توســع با توجه به آن، می

ونه گ اجتماعی زنان روستایی شهرستان ورامین را این

عوامل روانشناختی مانند تمایل به نوآوری و : )بیان کرد

ی موجب توسعۀ                 عنوان شـرایط عل  پذیری به ریسک

کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی شهرستان ورامین 

میزان آگاهی و درک زنان روستایی از محیط . اسـت شده

بستری  فرهنگی-ی اجتماعیها لفهؤعنوان م اطراف به

کند،  میی کارآفرینانه فراهم ها فعالیت ۀشروع و ادام برای

محیطی  ثر از تغییرات زیستأبا وجود اینکه این فرایند مت

کارگیری  و شرایط اقتصادی حاکم بوده که در صورت به

روز  کارگیری فناوری به هراهبردهای سیاستگذاری و ب

تواند منجر به ظهور پیامدهایی مانند توانمندسازی  می

 (.مادی و معنوی شود عد                زنان در هر دو ب 

در این مقاله، با تکیه بر روش تئوری بنیانی و 

ای به .دی.افزار کیفی مکس کیو همچنین کاربرد نرم

کارشناسان و زنان )ی میدانی ها تحلیل متون مصاحبه

رد جهاد روستایی                               کارآفرین عضو صندوق اعتبارات خ 

 1طور که در جدول  همان. پرداخته شده است( ورامین

 22عبارت معنایی یا مفهومی از  221در مجموع آمده، 

 ای همصاحبه استخراج شد و هر چقدر یک عامل زمین

، کدهای بیشتری داشته است، به (آمده دست به ۀطبق)

وضوح  ی فرعی آن نیز بهها همان اندازه سایر جنبه

 . بیشتری شناسایی و مشخص شده است
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 ی اصلیها لهنتایج کدگذاری محوری و تشکیل مقو: 0جدول  

 مفاهیم مقولات 

 عل 
ط
رای
ش

    
 
   
 

 ی

 روانشناختی

 تمایل به نوآوری

 نفس هاعتمادب

 خلاقیت و ایده

 پذیری ریسک

 خانواده

 ریزی مطابق با برنامه برنامه

 فعالیت در کارهای کوچک ۀتجرب

نه
می
ط ز

رای
ش

 
 ساز

 اجتماعی-فرهنگی

 وکار میزان آگاهی از وضعیت کسب

 ی کارآفرینی اجتماعیها یی در درک و شناخت موقعیتتوانا

 هنجارهای اجتماعی

 ی اخلاقیها ارزش

 الگوهای رفتاری

 آموزش

 های غیردولتی سازمان

له
اخ
مد
ط 
رای
ش

 
 گر

 محیطی زیست

 محیطی مخاطرات زیست

 زیست بهسازی محیط

 مقابله با خشکسالی

 وهوایی تغییرات آب

 اقتصادی

 (رد                 صندوق اعتبارات خ )رد   خ  ۀیمب

 اقتصادی ۀتوسع

 مالی و درآمد ۀسرمای

 گیری و شرایط بازار جهت

 توان مالی

ها
رد
هب
را

 

 سیاسی-قانونی

 ی مناسب دولتها سیاست

 ی قانونیها چارچوب

 حمایت نهادهای دولتی و زیربنایی

 فناوری

 اطلاعات و ارتباطات

 با بازاریابی ی مرتبطها فناوری

 ی اجتماعی و کارآفرینیها شبکه

ها
مد
پیا

 

 توانمندسازی زنان

 نفس زنان کارآفرین هافزایش اعتمادب

 شکوفاشدن استعدادها

 بروزرسانی علوم و دانش کارآفرینی

 2111نگارندگان، : مأخذ             
 

ــک       ــاربرد تکنی ــانی و ک ــوری بنی ــل تئ ــاس تحلی براس

دل پـارادایمی اسـتراوس و کـوربین قـرار     سیستماتیک م

داده شد و مدل پارادایمی برای کارآفرینی اجتماعی زنـان  

مـدل  (. 5شـکل  )روستایی شهرستان ورامین ترسیم شـد  

                                              ـ              پارادایمی و نهـایی حاصـل از ایـن مقالـه، شـرایط عل ی،        

، راهبردهـا و پیامـدهای کـارآفرینی    ای ه، مداخل ـای هزمین

عنـوان مـدلی    تـوان از آن بـه   مـی شده کـه   اجتماعی ارائه

ــع  ــت توس ــوب درجه ــان   ۀمطل ــاعی زن ــارآفرینی اجتم ک

 .روستایی در ایران بهره برد
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 کارآفرینی اجتماعی زنان روستایی با روش تئوری بنیانی ۀالگوی پارادایمی توسع: 5 شکل

 2111نگارندگان، : تهیه وترسیم
 

 بحث

 ۀجنب نیترمهم نان،یاز نظر کارشناسان و کارآفر

 ینیکارآفر ۀدر توسع ی   عل  طیعنوان شرابه یروانشناخت

 تیحما. بودند 5 یو خانواده با فراوان تیخلاق یاجتماع

 نیترخانواده مهم یاقتصاد یو حت یو اجتماع یعاطف

 نیزن کارآفر کی یوکار نوپا براکسب شروع بر را ریثتأ

 شروع یبرا یبانیتواند پشت یدارد، خانواده منسجم م

 نیهمچن. باشد نانیکارآفر اهداف شبردیپ و ینیکارآفر

تواند  یم ازهایبر ن دیکتأ که است نیا انگریب جینتا نیا

 جیبق با نتااطمنو سوق دهد،  یها دهیانسان را به سمت ا

 یاجتماع ینیکارآفر در یمهم عامل تیخلاق و دهیا

خودآگاه شخص  ریدر ضم       معمولا  تیخلاق و دهیا. است

 یسع نیدارد و کارآفر شهیفرد ر یشخص ۀتجرب در ای

 فرصت کی به لیتبد را تیخلاق و دهیکند تا ا یم

 در اما است، ارزشمند نیکارآفر اتیتجرب. کند جذاب

خود شکست  ۀدیا دیتول از نیکارآفر فرد مواقع یاریبس

که  استمورد قبول واقع  دهیا یزمان رایز ،خورد یم

ها براساس  دهیا نیاگر ا. باشد ازهاین یبتواند پاسخگو

محور صورت فرصتباشد و به یاجتماع یازهایدرک ن
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مؤثرتر  اریبس یاجتماع ینیکارآفر ۀدر توسع ،باشد 

 . خواهد بود

نهیزم طیعنوان شرابه یاجتماع -یفرهنگ یها جنبه

 لیکد تشک 12از  ییزنان روستا ینیکارآفر ۀساز توسع

با  یاخلاق یهاها ارزشآن نیترشده است که مهم

به  یارزش اخلاق. است 5 یو آموزش با فراوان 1 یوانفرا

 یاجتماع ینیتواند بسترساز کارآفر یطرق مختلف م

مخصوص به خود  یاخلاق یها ارزش ینیکارآفر و باشد

ت نشأ جامعه فرهنگ از اتیاخلاق نیطلبد که ا یرا م

 کی رفتار نیهمچن و ینیوکار کارآفرکسب. ردیگ یم

 یابیارز یاخلاق یهاارزش براساس یاجتماع نیکارآفر

و  یاخلاق یهاارزش به مراجعه با نیفرد کارآفر. شودیم

 ینیکارآفر ۀتوسع باعث خود تیخلاق یریکارگ هبا ب

وکار موضوع کسب اخلاق رای، زشدخواهد  یاجتماع

وکار مرتبط کسب ۀبا توسع    قا یاست که دق یحساس

 . است

 ۀلوحسر دیدر عصر اطلاعات و ارتباطات، آموزش با

 شروع در افراد تیتقو ییتوانا یخصوص برا هکار ب

 یسازتواند باعث آماده یآموزش م. ردیگقرار ینیکارآفر

 کی ییشود، توانا یفرد یها تیقابل شیافراد و افزا یشغل

درست از  ۀها و استفاد مهارت یریکارگ به یبرا فرد

 ینیآموزش کارآفر ازمندیوکار نکسب جادیا یبرا ها ییتوانا

 نگرش تیتقو. است یاجتماع ینیکارآفر ۀتوسع رد

 فراهم ،یآگاه و دانش شیافزا ر،ییتغ رشیپذ درجهت

کسب  ،یاجتماع ینیمناسب کارآفر یها فرصت کردن 

 سریبا آموزش م یاجتماع ینیدانش مربوط به کارآفر

 انیپاسخگو ۀهم ق،یتحق نیا جینتا بابق اطم. است

دانسته و  یروررا ض یاجتماع ینیکارآفر یآموزش برا

 . دانند یعدم آن را موجب شکست م
 طیعنوان شرابه یطیمحستیز یها جنبه نیترمهم
با  یو مقابله با خشکسال ییوهوابآ راتییگر، تغمداخله
 یبرا ستیزطیمح ۀامروزه مسئل. هستند 5 یفراوان
. است یعامل اصل کیعنوان به یاجتماع نانیکارآفر

و اثرات مثبت  یقو یها لینسپتا با یاجتماع ینیکارآفر
منطقه خواهد  داریپا ۀتوسع تیتقو باعث ستیزطیبر مح
 ندهیآ نانیفرآ ثروتست،یزطیمح یحام نانیکارآفر.شد

 یسازمان یاستراتژ در را یطیمحستیز مسائل که هستند
 نیترکم ریمس در افزوده ارزش خلق و داده یجا خود
 خود کار ستورد در ستیزطیمح و جامعه بر یجانب اثرات
بآ راتییمانند تغ یستیزطیمشکلات مح. اند هداد قرار
 لیباعث تشک نیورام ۀدر منطق یو خشکسال ییوهوا
مردم شده  یبردن کشاورزنیفراوان و ازب یزارهاشوره
اعم از  ،موجود درمنطقهبا توجه به مشکلات. است
طیمح یها ندهیآلا خاک، بحران ،یخشکسال یها بحران

 یتیساز نارضانهیزم میوهوا و اقلآب رییغت ،یستیز
 .است شده روستاها در و یزندگ طیشرا از انییروستا
 اشتغال مانند نینو یوکارهاکسب با یاجتماع نانیکارآفر
 مسائل حفظ در یسع کیدروپونیه یها گلخانه و سبز
  .دارند یطیمحستیز

، 1 یبا فراوان یتوان مال یاقتصاد یها در جنبه
از  .هستند 5 یبا فراوان ییرد روستا        بارات خ صندوق اعت
وکار کسب بر میمستقریثأت یمال یۀسرما انینظر پاسخگو

فرد را  یو توان مال هیسرما. دارد یاجتماع ینیکارآفر
سازد تا بتواند اهداف خود را دنبال کند و به  یقادر م

 که داده نشان جینتا نیا. برسد خود یشتیاهداف مع
 یبرا یخوب یمال تمکن از ییروستا زنان از یبزرگ بخش
 افراد نیا اعتقاد به. ستندیوکار برخوردار نکسب شروع

 یباعث محدودشدن آنان برا یمال یۀسرما نداشتن
صندوق )رد   خ  ۀمیب.شود یم یاجتماع یهاتیشروع فعال
جهت در یبزرگ ۀپشتوان( ییروستا یرد مال           اعتبارات خ 

دهندگان پاسخ نظر از که است ینیکارآفر یها تیفعال
 توجه با. است بهتر باشد زیشدن افراد نمهیاگر همراه با ب

 مواد دیتول در یمهم نقش نیکارآفر زنان ج،ینتا به
 آموزش و سلامت ه،یخانه، تغذ تیمسئول ،ییغذا

 یریپذبیسآ محصولات دارند و یابیو بازار عیتوزکودکان،
 همیب اعتبارات افتیدر در سهولت دارند، زین یشتریب
 یهاکلاس یبرگزار قیها از طر رد، آموزش مهارت  خ 
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رد، اطلاعات و خدمات                        صندوق آموزش اعتبارات خ 

در امر آموزش و  ییزنان روستا یجهت توانمندسازدر
 به قیطر نیبهبود درآمد آنان در نظر گرفته شود تا از ا

 یراهکارها رامونینان در آموزش و پآ یسازآگاه
 .برداشته شود یا سازنده یهاقدم یاقتصاد

 جینتا یقانون -یاسیس یهاجنبه ۀمقول یدر بررس     
 یها جنبه نیترمهم انیکه ازنظر پاسخگو است آن یایگو
و  یدولت ینهادها تیحما: ند ازا عبارت یقانون -یاسیس
 درنظر بدون ینیکارآفر. است 1 یبا فراوان ییربنایز

رت تواند صو یمن ییربنایو ز یدولت یگرفتن نهادها
از  یو در سطح یبه نوع یتیهر گونه فعال رایز رد،یگ
براساس . قرار دارد یه ملچو  یسازمان چه محل کی
 ینقش مهم ییربنایو ز یدولت ینهادها تیحما ج،ینتا

 دهیچیکنند، پ یم فایا یاجتماع ینیکارآفر جیدر ترو
دست نیهمچن و مقررات و نیقوان تیشفاف و عدم بودن
 مشکلات نیترها ازجمله مهمآن از یبرخ بودن ریوپاگ
 نیمأدادن به تتیلواو. ندیآیم شمار به نهیزم نیا در
 محصولات و خدمات یابیبازار ۀها و توسع نهیهز یمال

 در را ارتباطات و اطلاعات بتواند که یستمیو س دیجد
 نانیکارآفر اریاخت در دولت یسو از یاجتماع ینیکارآفر
 خواهد یانیشا کمک یاجتماع نانیکارآفر به ردیگ قرار
 .کرد

 که است آن انگریب یفناور یها جنبه یبررس
 یاجتماع یها شبکه یفناور یها جنبه نیرگذارتریثتأ

 1 یو اطلاعات و ارتباط با فراوان 5 یبا فراوان ینیکارآفر
 یاجتماع یهاشبکه از استفاده ج،یبراساس نتا. هستند

 محصولات، یبایبازار یبرا یاجتماع نانیکارآفر یبرا
 نان،یکارآفر گریدادن به دیاطلاعات، آگاه یجوو جست
 تیمز به یابیدست. استمشاغل  یبرا یگذارهیسرما
 یها شبکه در یاجتماع نانیکارآفر محصولات غیتبل

 یها شبکه یحداکثر ریثتأ یابیبازار ندیفرا ،یاجتماع
 جهیدرنت. دهدیم نشان ینیرا بر کارآفر یاجتماع
 و یاجتماع نانیبر عملکرد کارآفر یتماعاج یها شبکه
مثبت  ریثتأ آنان تجارت یبرا یارزش جادیا و ینوآور

 ،یاطلاعات و ارتباطات علاوه بر ارزش ذات. گذاشته است
شود در  یم یدارد که به دانش منته یگرید ۀجنب
 ریثتأ ینیکارآفر تیو انجام بهتر فعال یگذارمیتصم
 است یاجتماع ازین فکش مستلزم ینیگذارد، کارآفر یم
 یازهاین اجتماع، شناخت به یاجتماع یازهاین کشف و
 از که دارد یاقتصاد و یاجتماع و یفرهنگ بافت و آن
 . دیآ یدست م به ارتباطات و اطلاعات قیطر

 پژوهش یمیپارادا یالگو میترس از پس تیدرنها
مانند  یعوامل روانشناخت: ارائه شد ریز یمفهوم یۀنظر
 ی   عل  طیعنوان شـرابه یریپذسکیر و یوآورن به لیتما

 ییزنان روستا یاجتماع ینیکارآفر ۀموجب توسع
و درک  یآگاه زانیم. اسـت شده نیشهرستان ورام
 یها لفهؤعنوان ماطراف به طیاز مح ییزنان روستا

 ۀشروع و ادام یبرا یبستر یفرهنگ -یاجتماع
 نکهیاکند، با وجود  یفراهم م نانهیکارآفر یها تیفعال
 طیشرا و یطیمحستیز راتییثر از تغمتأ ندیفرا نیا

 راهبردهای رییکارگحاکم بوده که درصورت به یاقتصاد
تواند منجر یروز مبه یفناور یریکارگ به و استگذارییس

 دو هر در زنان یتوانمندساز مانند ییامدهایبه ظهور پ
 .شود یو معنو یعد ماد  ب 

راه بود که توجه هم ییها تیمحدود با حاضر قیتحق
تواند  یها م تیمحدود نیا به یآت قاتیمحققان در تحق

از . آمده کمک کنددستبه جینتا اعتبار شیبه افزا
 صورت یراحتمالیصورت غبه اعضا نشیکه گز ییآنجا

 با. ندیآ یخاص به شمار نم یا هجامع معرف است، گرفته
 یدهد که دارا یاعضا نشان م یها یژگیو وجود، نیا

و  یسازمان یهادگاهیاست و د یمناسب       نسبتا  بیترک
همچون  یها تیمحدود. را گرد هم آورده است یمحل
 تورش ،یظاهر اجماع امکان ر،یگوقت و آهسته ریس

 یخستگ پاسخ، زانیم افتیدر احتمال اطلاعات، منبع
 و یدیکل یارهایمع نبود مصاحبه، یط در افراد

شرکت گروه متخصص ۀانداز و اجماع سطح مشخص،
 .کننده در مطالعه وجود داشته است
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 جهینت 
 یها تیفعال و مشاغل با ابتدا در یاجتماع نیزنان کارآفر

 قرار هدف را یموضوعات کنند، یم شروع کوچک
 یالملل نیو ب یمل تیاما اهم ،یمحل انیب که دهند یم

 گریزنان د قیتشو ،ینوآور جادیشغل، ا جادی             دارند، مثلا  ا
 عوامل بیترک... . و ییخوداتکا ن،یرعنوان کارآفبه

 ،یطیمحستیز ،یاجتماع-یفرهنگ ،یروانشناخت
 و رشد ،یاجتماع یفرهنگ ،یاقتصاد ،یقانون-یاسیس

را فراهم  ییزنان روستا یاجتماع ینیکارآفر ۀتوسع
یسازتیباعث ظرف یاجتماع ینیکارآفر ۀتوسع. کند یم

اها و زنان در روست یاجتماع گاهیجا تیو تقو یاجتماع
در  ییدر مناطق روستا یرفت از مشکلات اقتصادبرون

 دانش تیتقو با یاجتماع ینیکارآفر. شود ینظر گرفته م
 نیکارآفر یوکار اعضاکسب شروع به کمک و یفن

 د،یتول ۀدر حوز ییرد زنان روستا  خ  اعتبارات صندوق
در ... گلخانه و ،ییدارو اهانیگ ،یکشاورز ،یدست عیصنا

 ینیکارآفر ۀعوامل اثرگذار بر توسع ریاس تیکنار تقو
فراهم  زین ییروستا ۀتوسع یبرا یراه ،یاجتماع

 یمیپارادا یالگو ۀهدف از پژوهش حاضر ارائ. ندک یم
شهرستان  ییزنان روستا یاجتماع ینیکارآفر ۀتوسع
 و یانیبن یدر پژوهش حاضر با روش تئور. بود نیورام
 یسع یا.ید.ویک مکس یفیک لیافزار تحلنرم قیطر از

 ییروستا زنان یاجتماع ینیکارآفر از قیعم ینییشد تب
 .شود ارائه

 

 شنهاداتیپ

 طیعنوان شرابه یبا توجه به نقش عوامل روانشناخت. 2
 یآموزش یهاکلاس یارتقا ق،یتحق مدل در ی   عل 

 یها مهارت تیتقو درجهت یاجتماع ینیکارآفر
 ۀارائ ان،زن ینیبهبود عملکرد کارآفر یبرا یروانشناخت

 ینیدر رابطه با کارآفر قیدق یو علم یخدمات آموزش
 شرفتیپ یطور مستقل براتا زنان بتوانند به یاجتماع
 .بردارند گام خود اشتغال

عنوان به یاجتماع-یبا توجه به نقش عوامل فرهنگ. 1
: دشو یم شنهادیپ قیدر مدل تحق یا هنیزم طیشرا
 درجهت نیرجامع به زنان کارآف یها آموزش ۀارائ

 یوکارهابه حضور در کسبنسبت یاعتمادساز
 و یمیت کار شیافزا ن،ینو و یاجتماع ینیکارافر
 .دشو یم شنهادیپ شتریبهرچه یاجتماع تحرک

 طیعنوان شرابه یبا توجه به نقش عوامل اقتصاد. 1
 یها تیحما دیآن با یهاها و دستگاه گر، دولتمداخله

 صندوق قیوض از طربلاع یها وام ۀبا ارائ یمال
 نییپا اریبس ۀبا نرخ بهر ییها وام ایرد   خ  مهیب اعتبارات

 . داشته باشند یا هژیدرآمد توجه وبه افراد کم

گر در مداخله طیعنوان شرابه یطیمحستیعوامل ز. 1
 یهاتیفعال جادیبا ا: دشو یم شنهادیپ قیمدل تحق

 یها چالش و مسائل حل درجهت یاجتماع ینیکارآفر
 یو بوم یمحل یها تیظرف به توجه ،یطیمحستیز

ستیز یوکارهاکسب جادیا ست،یزطیمح بیبدون تخر
طیمح یایجهت حفظ و احدرو مشاغل سبز  یطیمح
 .دشو یم هیمنطقه توص ستیز

عنوان راهبرد توسعه در به یاسیس-یعوامل قانون. 5
 ینیکارآفر ۀتوسع یراهبرد سند نیتدو ق،یمدل تحق
 صورت، نیدر ا. شود یم هیشور توصدر ک یاجتماع
 ینیکارآفر یها برنامه تیهدا یبرا کشور ییاجرا توان
ن   ی مع که یاهداف و مقاصد امکانات، منابع، یمبنا بر

 .خواهد شد، هموارتر خواهد بود

عنوان راهبرد به یبا توجه به نقش عوامل فناور. 1

 و تکرار از یریجلوگ یبرا ق،یتوسعه در مدل تحق

موجود  یها برنامه یسازشفاف و قیدق یسانراطلاع

 یارتباط یقو یوندهایپ دیبا زنان، یاجتماع ینیکارآفر

 و ینیکارآفر یهاسازمان نیب یهماهنگ و یاطلاعات و

 ،یابیبازار یها مهارت کسب. شود جادیا نانیکارآفر

 یبرا یاجتماع یها شبکه تیتقو ن،ینو یها یفناور

 .دشو یم هیتوص نانیوکار کارآفرکسب غاتیتبل
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