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Abstract 
This study has been accomplished in order to review and survey the media 

literacy teaching and informing in Iran. Today a huge amount of endeavors 

has been done to extend informing and media literacy beside policy making, 

planning and implementation in developed and developing countries. 

Informing and media literacy are turned into national issue and they attempt 

to take the most appropriate steps according to their indigenous conditions. 

This issue has been considered during past decades in Iran too due to 

necessity, but it was just theoretically and practical proceedings were ignored 

in era of policy making and law making. Therefore, this study tries to 

recognize proceedings and activities for teaching informing and media 

literacy in Iran according to qualitative method (Grounded theory) and based 

on journalists and experts’ view (30 ones) via purposeful, nonprobability 
sampling. The method for measuring was semi-deep interviews and related 

texts to mentioned subject. It is noteworthy that the software NVIVO had 

been used to recognize selective, pivotal open coding. The discourses on 

informing and media literacy is evaluated and recognized according to 

experts and journalists’ point of view and it is concluded that discourse on 

informing and media literacy in Iran included state discourses, formal 

teaching discourse, (supreme education system), informal teaching discourse 

(the association of Iran media literacy and institutions of public based). 

 

Keywords: media literacy, informing and media literacy the discourse for teaching 
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 چکیده

 و اطلاعاتی در ایران انجام گرفته است.ای  آموزش سواد رسانه ۀپژوهش حاضر با هدف بررسی و مطالع
و اطلاعاتی ای  جهان برای گسترش سواد رسانه ۀتوسع حال ه و دریافت کشورهای توسعه امروزه اکثر

در  اند. و اجرا انجام دادهریزی  برنامه ی و چه در حوزهگذار سیاستتلاش درخورتوجهی چه در حوزه 
در حد مباحث نظری توجه شده است و اقدامات  مسئلهاین  ایران نیز طی دهه گذشته به ضرورت

در این پژوهش  رو ؛ ازایناست و حتی اجرا مغفول ماندهی گذار قانون وی گذار سیاست عملی در حیطه
و سواد اطلاعاتی در ایران از ای  آموزش سواد رسانههای  اقدامات و فعالیت ،با رویکرد کیفی شدتلاش 

از نوع هدفمند  احتمالی غیرگیری  از روش نمونهگیری  با بهره خبرگان و متخصصاننفر از  30دیدگاه 
عمیق و متون مرتبط با موضوع تحقیق بوده  نیمه ۀمصاحب ،گیری ایی قرار گیرد. ابزار اندازهمورد شناس

. نتایج شدمحوری و گزینشی استفاده  ،برای شناسایی کدگذاری باز nvivo افزار نرماز  همچنیناست. 
گفتمان  ،گفتمان حکومتی و اطلاعاتی در ایران شاملای  حاکم در سواد رسانههای  گفتمان ،نشان داد
انجمن سواد ) غیررسمیهای  گفتمان آموزش (،عالی آموزشو  پرورش و آموزش) رسمیهای  آموزش

 است. (نهاد های مردم مؤسسهایران و ای  رسانه
 

 .در ایرانای  گفتمان آموزش سواد رسانه ،ای و اطلاعاتی سواد رسانه ،ای سواد رسانه :واژگان کلیدی
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 مقدمه

آموزش سواد  ،ضروری در جامعه و مجامع علمی و نظام آموزشیامروزه یکی از نیازهای 
تمامی ای به  سواد رسانه ،ای است. از دیدگاه دانشمندان علوم ارتباطی در عصر نوین رسانه
ها قرار دارد و از مفاهیم  ها اختصاص دارد و مخاطب همواره در معرض رسانه رسانه

 .دهد تعابیر و تفاسیری را ارائه می ،گردد ها با آن مواجه می هایی که از طریق رسانه پیام
افرادی که در ، زیرا رسد ای برای افراد جامعه ضروری به نظر می آموزش سواد رسانه

 تری از بینش و قدرت تشخیص وسیع و قوی ،ای هستند سطح بالایی از سواد رسانه
ها در ابعاد  متعبیر و تفسیر انواع پیابرای ی بسیار پیشرفته ها مهارتاز  و برخوردارند
 .بخشد به آنان قدرت گزینشگری بیشتری می ها مهارت. این هستندمند  مختلف بهره

 ،احساسی ،ادراکی نظرها را از  دانند که چطور مفیدترین پیام ای می رسانه افراد باسوادِ
چنین مخاطبانی بیشترین  .انتخاب کنند (ای سواد رسانه ۀابعاد چهارگان) اخلاقی و زیبایی

. عدم حال بر اعتقادات و رفتار خود دارند ای و درعین های رسانه ن کنترل را بر پیاممیزا
ی بسته گرفتارید و یمعناست که شما در دنیا بدین برخورداری از مهارت گزینشگری

ها  اعتقادات و تفاسیری را که رسانه ،ها ارزش ،مجبورید بدون هیچ پرسشی مضامین
نسبی  ،و پیوستار فرایندویژگی یک با دارابودنِ ای  انهد. سواد رسیبپذیر ،کنند میعرضه 

حسی و اخلاقی  ،ناپذیر و تکاملی دارد و همراه رشد و بلوغ فکری بوده و روندی پایان
محدودی از دانش  ۀای نه مجموع در واقع سواد رسانه (.11: 1382 ،ببران) یابد توسعه می

همواره در  ،مانند درک مطلبو شیوه تفکری است که ه فرایند ،بلکه برعکس مهارت
ها  اطلاعات و آمار مربوط به رسانهکردن  ای نه حفظ حال تطور و تکامل است. سواد رسانه

کنید یا بدان گوش  تماشا می آنچه ۀدرست است دربار های پرسشکردن  بلکه مطرح
 (.11: 1380 1،تامن) وپاسخ است اصل پرسش ،ای ین اصل سواد رسانهتر مهمدهید.  می

 هبا توجه ب ،2007چهارمین جلسه کنفرانس عمومی خود در سال  و سکو در سییون
مدیران  ،اطلاعات و دانش ۀو دسترسی به حجم گستردشدن  سرعت روزافزون دیجیتالی

هدف ارائه فرصت به  ای و اطلاعاتی با کل خود را به حمایت بیشتر از سواد رسانه
منابع اطلاعاتی و گسترش مشارکت مدنی رسانه و  دربارهکاربران برای قضاوت آگاهانه 

                                                      
1. Elizabeth Thoman 
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توجهی در  های درخور کشور فعالیت 70بیش از  ،دعوت کرد. در حال حاضر ،ها در رسانه
ای و اطلاعاتی متناسب با شرایط  سواد رسانه یی و اجراگذار قانون ،یگذار سیاست ۀزمین

شهروندان و  ،اناناند و بر این باورند که در جوامعی که حکمر بومی کشورشان انجام داده
در آن  ،ای و اطلاعاتی باشند رسانه افرادی باسوادِ ،دهندگان اطلاعات ها و ارائه رسانه

تنها موجب تهدید قدرت  شود که نه در بین همگان ایجاد می« ای تغییر هوشمندانه»جامعه 
بلکه منجر به ترویج اعتماد و احترام در  ،است حاکمیت ملی یا هویت فرهنگی ،دولتی

های بومی خواهد شد. این کشورها  یان اعضای جامعه و حفاظت و توسعه از فرهنگم
سالاری و  و مردم دموکراتیکگیری جامعه  شکل ۀای و اطلاعاتی را لازم افراد باسواد رسانه

 (.47: 2013 1،گریزل) دانند در نتیجه حکمرانی خوب می
های  شده است و در سال ختهای کمتر شنا ای و اطلاعاتی مقوله سواد رسانه ،در ایران

که هنوز است عنوان یک ضرورت پرداخته شده  ای به اخیر بیشتر به مباحث سواد رسانه
یازده سند بالادستی کشور در  ۀمطالع ۀدر حد مباحث نظری است. پژوهشی در حوز

ای و  ای به سواد رسانه اشارهدر این اسناد که  دهد نشان می انسانی پژوهشگاه علوم
ی در کشور گذار سیاستو این به معنای فقدان گفتمان است ای نشده  واد رسانهآموزش س

  نهاد شورای ،ای ی سواد رسانهگذار سیاستدر حوزه  (.13 :1395، کریمی علوی) است
 ،ای فعالیت مؤثری داشته باشد ترویج سواد رسانه ۀدر حوز بایدعالی فضای مجازی که 

کمیسیون فرهنگی مجلس شورای  نیز یذارگ قانوندر حوزه  دارد.عملکرد ضعیفی 
 (.1397 ،کرمی نامیوندی) ن در این موضوع ارائه نکرده استاسلامی حتی یک قانون مدوّ

دانشگاه جامع علمی کاربردی  1391بار در سال  یننخستبرای  ،در مرحله اجرا
 ،اتهای تبلیغ عنوان دو واحد درسی در رشته ای را تعیین و به سرفصل درس سواد رسانه

سازمان پژوهش  1395وکار و مدیریت امور فرهنگی ارائه کرد و در سال  کسب ،بازاریابی
عنوان دروس  بارا « ای تفکر و سواد رسانه»کتاب  ،وپرورش ریزی وزارت آموزش و برنامه

 تربیت ۀریزی در زمین انتخابی در برنامه درسی کشور گنجاند اما به دلیل ضعف در برنامه
تدریس این کتاب را بر عهده  ۀاغلب معلمان غیرمرتبط وظیف ،خصصمدرس مجرب و مت

 ۀدربارهای ویژه  شاهد برگزاری نشست ،در محافل آکادمیک دیگر ازسویگرفتند. 

                                                      
1. Grizzle  
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هایی با تنوع موضوعات  نامه و پایانها  کتاب ،ها های و چاپ مقال ضرورت سواد رسانه
ان و گذار سیاستل و گفتمان بین به علت نبود تعامولی  ،ای هستیم پیرامون سواد رسانه

 شود. ها به شکل مؤثر استفاده نمی از این پژوهش ،ها دانشگاه
 ،ضرورت و نیاز شرایط موجودبنا به  ،نهاد های مردم در این شرایط برخی سازمان

اند ولی هیچ نظارتی  هایی در زمینه تربیت مربی برای تدریس این کتاب انجام داده فعالیت
جداگانه و منفک مشغول به کار هستند.  به صورتهریک نیست و ا ه آن بر عملکرد

گرفته از  ای در ایران مشخص نیست و اقدامات صورت کلی هنوز متولی سواد رسانهطور به
ریزی  پراکنده و بدون برنامه به صورتها  دانشگاه و صداوسیما ،وپرورش سوی آموزش

ها به طور مجرد و مستقل  اناز این سازمهریک . چنانچه یکپارچه انجام شده است
همچنان در جایگاه فعلی خواهیم ماند و شواهد امر  ،بخواهند به کار خود ادامه دهند

دلالت بر فقر جدی منابع آموزشی است. بدین لحاظ لازم است وضعیت موجود آموزش 
 .یافت های موجود در ایران دست و به گفتمانشود ای و اطلاعاتی شناسایی  سواد رسانه

های حاکم بر  اصلی است که گفتمان پرسشیی به این گو پاسخحاضر در صدد  ۀلمقا
 ؟ای و اطلاعاتی در ایران کدامند آموزش سواد رسانه

 . پیشینه پژوهش1

 ۀبه مقایس« ای در کانادا و ژاپن مطالعه تطبیقی آموزش سواد رسانه»با عنوان  یپژوهش
 (آموزش رسمی) وپرورش آموزشت. اسدو کشور پرداخته این ای در  آموزش سواد رسانه

 ،به عهده دارنددر کانادا ها در کنار هم این مسئولیت را  و رسانه (آموزش غیررسمی) انجمن
 (.1391 ،نصیری و عقیلی) اما در ژاپن متولی این امر وزارت پست و مخابرات است

ای  د رسانهسوا ،«یافته ای در کشورهای توسعه رویکرد تطبیقی سواد رسانه» ۀمقالبراساس 
گذاری شد و  ای پایه راهبردی آموزش رسانهـ در انگلستان تحت نظارت کمیته وزارتی 

شده اعلام  بندی زمان به صورتای  های بنیادی دولت را برای آموزش سواد رسانه سیاست
هنر و آموزش  ،ی زبانها مهارتعنوان بخشی از  ای به کرد. در استرالیا آموزش سواد رسانه

نگاری و مرکز  انجمن روزنامه ،امریکار دوره عمومی رسمی ارائه شده است. در د فناّوری
شهناز  (.1392 ،فلسفی) ها در این کشور نقش مؤثر دارند و دانشگاه امریکاای  سواد رسانه
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به « بررسی نقش رسانه در نظام تربیتی در سند تحول بنیادین»هاشمی در تحقیقی با عنوان 
 ،رسانه در کنار نظام صداوسیمااست. از نظر او وتربیت توجه کرده  ها در تعلیم نقش رسانه

. (1393 ،هاشمی) شود خانواده و نهادهای غیردولتی یکی از چهار رکن محسوب می
دو  ،«ای به نوجوانان طراحی الگوی بومی آموزش سواد رسانه»پژوهشی با عنوان  براساس

صلواتیان ) ای دارند زش سواد رسانهوپرورش و صداوسیما نقش بسزایی در آمو نهاد آموزش
ای  گردانان سواد رسانه به بررسی بازیدر پژوهشی  (1398) آبادی فتح. (1396 ،و همکاران

 جملهدهد بازیگران متعددی از  نتایج این مطالعه نشان می .در اتحادیه اروپا پرداخته است
معلمان و  ،یزان آموزشیر مسئولان و برنامه ،معلمان خصوصی ،والدین ،کودکان و نوجوانان

ها و شهروندان  انجمن ،ای های رسانه کمپانی ،ای مسئولان رسانه ،آموزان دانش ،مربیان رسمی
 ای مشغول به فعالیت هستند. در عرصه آموزش سواد رسانه

های بسیاری برای  رادیو و تلویزیون فعالیت ،وپرورش در ترکیه وزارت آموزش
در  (.46 :2009 ،1جنسل و بینارک) اند انجام دادهای شهروندان  آموزش سواد رسانه

آموزش سواد  که اشاره شده است (2014 2،کوتی لاینین) پژوهش انجام شده در فنلاند
 نهاد های مردم ها و سازمان دانشگاه ،مدارس ،ای در فنلاند با مشارکت دولت رسانه

(NGO)  .به نقش  (2014 3،کلائوداکاک) در رومانی یدیگر ۀشد در پژوهش انجاماست
 است.شده ای پرداخته  ها در آموزش سواد رسانه مؤثر رسانه

 تألیف ،با بررسی متون و مطالعات پیشین که با استفاده از منابع چاپی و آنلاین صورت گرفت
 و اطلاعاتی در ایران یافت نشد.ای  یا گزارش پژوهشی در مورد گفتمان حاکم بر سواد رسانه

 مبانی نظری. 2

 ،جای مدارس ای به را در سواد رسانه« فرد»کند  اندیشمندانی است که سعی میزو ج 4پاتر
کند که آموزش  کانون اصلی توجه قرار دهد. او استدلال می ،ای والدین و صنایع رسانه

کافی نیست و  های مختلف پیام ۀها و ضررهای بالقو ماهیت و ذات رسانه ۀافراد دربار
عملکرد ذهن انسان  ۀچگونگی ساختار بسیار گسترد درک ،تر از آموزش مسئله اساسی

                                                      
1. Gencel & Binark 

2. Kotilainen 

3. Maria Claudia Cuc 

4. Potter 
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های خاص  مشخصه بر کند تا بتواند می تأکیدشناختی  ۀاو بر نظری ،است. بر همین اساس
ها و  تمرکز کند و چگونگی فیلتر پیامها  آن ها و مواجهه با قرارگرفتن در معرض رسانه

ای الگویی چندعاملی است  رسانهسواد  ،ها را توضیح دهد. از نظر پاتر ساختار معانی پیام
های مدل  عامل« وظایف پردازش اطلاعات» و «منبع شخصی» ،«ساختارهای دانش»و 

 و حلزونی ـفضایی  ،ارتباط این عوامل ،دیدگاه پاتر براساسای وی هستند.  سواد رسانه
ای قرار دارند و  یکی از عوامل سواد رسانه ،در هر برش عرضی ؛است (نه سطحی)

 (.123-129: 1384 ،سپاسگر) کنند میعامل دیگر را پشتیبانی  ،از عواملهریک و ر ازاین
ای است که در دو سطح عمل  های رسانه ای توان ارزیابی پیام سواد رسانه 1هابزاز نظر 

هایی مانند چه  مخاطب به موضوعات و پرسش ،در سطح نخستین و مقدماتی :کند می
و با چه هدفی پیام را  ؟کند از چه فنونی استفاده می ؟آفریند ای را می های رسانه کسی پیام
های زندگی  ها و سبک مخاطب ارزش ،تر توجه دارد و در سطحی عمیق ؟کند ارسال می

 (.58 :1389 ،نصیری) دهد در پیام را مدنظر قرار می پوشیدهپنهان و 
 فرایندو گفتن  سخن ،رفتار ،وگو بر تفکر گفت بر مبتنیوپرورش  آموزش ،فریرهاز نظر 

در توانند  آموزان می ده است. دانشگذار تأثیرآموزان  مشارکت و همکاری گروهی دانش
این  براساسخویش بپردازند.  ۀدانش و جامع ،شرایط ،به بازاندیشی تفکروگو  گفت

های مسلط جامعه است  وگو در کلاس درس نشانگر بررسی گفتمان نقش گفت ،رویکرد
تواند جزمی و پایدار فرض شود. به  نمی (آموز حتی دانش) یکه در آن هیچ دیدگاه و باور

 در واقعیادگیری متحول شود.  ـمحیط یاددهی  باید به آزادی دستیابیاعتقاد فریره برای 
باید تربیت متفکران  ،شود رهایی انسان طراحی می برایهای آموزشی که  محصول کلاس

شکست سکوت  ،نقش اساسی معلم ،بخش انتقادی باشد. برای دستیابی به آموزش رهایی
 کشیدنِ چالش به قدرتِ بایدآموزان  دانش ،آموزان است. در یک کلاس آموزشی دانش

 ،های دیگران را داشته باشند و بتوانند به کندوکاو دربارۀ روابط موجود بین جامعه فرضیه
شناخت  آموزان باید قدرت بازبینی دانش و دانش .مطالعه بپردازند کلاس و محتوای مورد

 خود را داشته باشند و بتوانند اندیشۀ خود را گسترش دهند و آن را دوباره بنویسند
 (.35: 1393 ،راد به نقل از نوری؛ 170: 1388 ،نیستانی)

                                                      
1. Hobbs 
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 چیستی گفتمان. 3

 ،مسیر و جریان و راه و روش ،مباحثه و مجادله :گفتمان در لغت به چند معنی آمده است
 وغیرهتوان و استعداد تفکر  ،قدرت ،نماد ،پرده نمایش ، نونقا ،عمل ،و مکالمه وگو گفت

شناسی به این کلمه نظر انداخته است.  از زاویه زبان امیل بن ونیتس .(1981 1،وبستر)
در نظر گرفت. از این « یاجتماعارتباطات »را باید از زاویه « گفتمان» ،او ۀگفت براساس
 یا به بیان دیگر وجود عینی ،شود ها می هبه واژ« بخشیدن عینیت»گفتمان سبب  ،دیدگاه

 یشناسان اعم از ساختارگرایان از زوایای دیگر شود. او و سایر زبان برای ما درک میها  آن
افرادی چون  مورد توجهاند. از دیدگاه فلسفی نیز گفتمان  نیز به این موضوع پرداخته

 (.1996 2،پین) فته استو امثال آنان قرار گر هابرماسو  هوسرل ،کانت ،نیچه ،دکارت

 3ای سواد رسانه. 4

که را ای  های رسانه ارزیابی و انتقال اطلاعات و پیام ،تحلیل ،توانایی و قدرت دسترسی
 گویند ای می سواد رسانهکرد، چاپی عرضه  های مختلف چاپی و غیر چهارچوبتوان در  می

انتقاد  ،ارزیابی ،تی از رمزگشاییای آشکارا مستلزم ظرفی سواد رسانه (.2-3 :1379 4،کانسیداین)
 سواد»بدین شرح است:  6«اروپا کمیسیون» تعریف (.1999 5،سیلور استون) و ترکیب است

 محتوای و های مختلف جنبه انتقادی ارزیابی و ها، درک رسانه به دسترسی توانایی ای رسانه
 تمامی مرتبط با ای رسانه سواد است. گوناگون های زمینه در ارتباطات خلق ها، جهت رسانه
و  چاپی، اینترنت های صدا، رسانه و ضبط و فیلم، رادیو و تلویزیون شامل و هاست رسانه
 (.69: 1390)یزدیان، « شود می جدید دیجیتالی ارتباطی های فناّوری دیگر تمامی

7ای و اطلاعاتی سواد رسانه. 5
 

 ،دانش ۀود که دربردارندش ترکیبی درک می یعنوان مفهوم ای و اطلاعاتی به سواد رسانه

                                                      
1. Webster 

2. Thomas Paine 

3. Media Literacy (ML)  

4. Concidine 

5. Silverstone 

6. European Commission 

7. Media Information Literacy (MIL)  
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درک نقش  :کند و رویکردهایی است که شهروندان را قادر به انجام این امور می ها مهارت
 ،اطلاعات ۀارزیابی منتقدان ،تشخیص و ابراز نیاز به اطلاعات ،ها و عملکرد رسانه

ه ارائ ،تولید و ترکیب اطلاعات ،ای اطلاعات و محتواهای رسانه دهی سازماناستخراج و 
اطلاعات و  فناّوریی ها مهارت کارگیری بهتوانایی  ،شده اخلاقی و مسئولانه از دانش درک

منظور  به ،کنندگان اطلاعات از جمله اینترنت تأمینها و دیگر  رسانه کارگیری به ،ارتباطات
: 2013 ،گریزل و همکاران) فرهنگی و مشارکت دموکراتیک های بین گفتمان ،بیان نظرات

ای و  ای و اطلاعاتی ترکیبی از دو مفهوم آشنا و دیرین سواد رسانه رسانهسواد  (.43
ای از حقوق  بر جنبه ،بر نقش آگاهی و اطلاعات تأکیدبا هریک اطلاعاتی است که 

گسترش  فرایندیونسکو در  تأکید حال ؛ بااینکند می تأکیدشهروندی در عصر حاضر 
ای  این دو مفهوم در ترکیب سواد رسانه (.2011 1،مولر) ها این دو نوع سواد است شاخص

بازیابی درک  ،یی است که شهروندان را در دسترسیها مهارتای از  و اطلاعاتی مجموعه
ای و  حرفه ،های فردی مشارکت در فعالیت به منظوراخلاقی و مؤثر  ،های خلاقانه روش

ی ها مهارت ۀتوسع کند هر دو مفهوم به تسهیل استدلال می لائو سازد. ی توانمند میاجتماع
تمرکز ها  آن در شکل اطلاعاتی است که رویها  آن . تفاوتکنند میاطلاعاتی کمک 

دیگری بر اطلاعات  و ،است های عمومی های رسانه تمرکز بر پیاممیکی  ؛کنند می
 دارد.تمرکز کلی و عمومی طور به

 روش پژوهش. 6

 جدید نسبتاً ،یکمّ یکردرو با مقایسه در که کیفی روش رویکرد از حاضر پژوهش در

 در کیفی های داده تحلیل و گردآوری نیازمند ،کیفی روش به مطالعه شد. استفاده ،است

 تلفیق و دهی اولویت و شوند می گردآوری کیفی صورت به ها داده آن در که است مطالعه

 (.2003 2،همکاران و کرسول) پذیرد می صورت پژوهش از مرحله چند یا یک در ها ه داد

 4کوربین و اشتراوس رویکرد با 3ای زمینهنظریه  نوع از کیفی روش ،مطالعه این در همچنین

 ادراک و نگرش ،تجارب از غنی و عمیق توصیفی به دستیابی ،اصلی هدف است. (2008)
                                                      
1. Moller 

2. Creswell et al 
3. Grounded Theory 

4. Corbin& Strauss 
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 در است. ایران در ای رسانه سواد آموزش های مؤلفه و ابعاد به نسبت کنندگان شرکت

 بین روابط ،آن ابعاد و ها مقوله و ها زیرمقوله ،مفاهیم ناساییش از پس پژوهش کیفی مرحله

 .گیرد می قرار کاوش مورد نیز فوق ابعاد

 گیری مطالعه و روش نمونه مورد ۀجامع. 7

ای و اطلاعاتی  افرادی بودند که در حیطه سواد رسانه ۀبرگیرند این پژوهش در ۀجامع
 ۀخبرگان و متخصصان در زمین ،تحقیق . در اینبودندتمایل و تجربه غنی  ،دارای دانش
 ۀداشتن تجرب ،ها ین ویژگی نمونهتر مهمای و اطلاعاتی مشارکت داشتند و  سواد رسانه

مرد  19کنندگان در مطالعه از  مشارکت ،اساس زنده و دانش با تخصص مرتبط بود. براین
ی و اطلاعاتی ا حداقل سه سال در زمینه سواد رسانهها  آن زن تشکیل شدند که همه 11و 

گیری هدفمند  روش نمونه ،شدتر بیان  که پیش طور همانداشتند. علمی و پژوهشی  ۀتجرب
های  بندی داده کدبندی و طبقهبا توجه به برای مصاحبه اولیه به کار برده شد و 

 ،کنندگان آوری شد. انتخاب شرکت گیری نظری جمع آمده با استفاده از نمونه دست به
ها تا رسیدن به اشباع نظری و شرح غنی از  وتحلیل داده ا و تجزیهه آوری داده جمع

موجود در این زمینه  های هاز کتب و مقال براین علاوهآمده ادامه داشت.  دست تجربیات به
 بهره گرفته شد.نیز 

 های کیفی روش گردآوری داده. 8

عرصه بهره  های های مصاحبه و یادداشت تر پدیده تحت مطالعه از روش برای درک کامل
 :گرفته شد که جزئیات و چگونگی آن به شرح زیر است

 ۀها از مصاحب آوری داده جمعبرای  ،ای زمینهنظریه الگوی با توجه به در این مطالعه 
آوری  جمع ،روش غالب در این مطالعه. شدعمیق و یادداشت در عرصه استفاده  نیمه
کلی مصاحبه را آغاز  های پرسش . پژوهشگر با طرحبوده استمصاحبه  براساسها  داده
شده آن را هدایت و ادامه داد و در صورت  مطالب و تجربیات بیان براساسو سپس کرد 

تر پرسیده  بحث در دستیابی به اطلاعات عمیق کردنبازبرای اکتشافی  های پرسشلزوم 
 ،ها آوری داده بود که با مسیر جمع صورتاین به شد. راهنمای مصاحبه در ابتدای تحقیق 

 :راهنمای مصاحبه نیز تغییر پیدا کرد
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 ای و اطلاعاتی در ایران  در حال حاضر چه اقدامات عملی در حوزه سواد رسانه
 ؟انجام شده است

 در حوزه سواد  (آموزش رسمی) وپرورش فعالیت آموزش هدر حال حاضر نحو
 ؟ای و اطلاعاتی چگونه بوده است رسانه
  ای  در حوزه سواد رسانه (آموزش رسمی) عالی وزشآمدر حال حاضر نحوه فعالیت

 ؟و اطلاعاتی در چگونه بوده است
 در  (آموزش غیررسمی) ای ایران در حال حاضر نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه

 ؟ای و اطلاعاتی چگونه بوده است آموزش سواد رسانه
  آموزش  در (آموزش غیررسمی) نهاد های مردم مؤسسهدر حال حاضر نحوه فعالیت

 ؟ای و اطلاعاتی در ایران چگونه بوده است سواد رسانه

 ها وتحلیل داده تجزیه. 9

 ای زمینهنظریه و با رویکرد  Nvivo 10افزار  ها با استفاده از نرم روش تحلیل داده
انجام شد. سه مرحله کدگذاری که برای تکوین  (محوری و انتخابی ،کدگذاری باز)

محوری  ،عبارت بودند از کدگذاری باز رفته بودند به کار منظم و مشروح نظریه ،منسجم
کند که ضمن  میکمک اول  ای از مفاهیم دست و انتخابی. کدگذاری باز به خلق مجموعه

خط  به انتزاعی هم هستند. محقق در این مرحله خط ،های خام دارند داده اینکه ریشه در
 د و با استفاده از کلمات و عباراتهای آن را تشخیص دافرایندکرد، ها را بازنگری  داده
 ،مداوم کدها از نظر تشابه و تفاوت در مفاهیم ۀ. سپس با مقایسکردرا کدگذاری ها  آن

 .شدتعیین ها  آن ازهریک و ابعاد  ها ویژگیگرفته و  طبقات شکل
 طی ای از قضایا را ساختند. و مجموعه شدندطبقات با یکدیگر متصل  ،در مرحله دوم

طبقات با یکدیگر  ،تخابی امتزاجی تحلیلی روی تمام مراحل صورت گرفتکدگذاری ان
 ،ها داده شده در . طبقات شناساییشدندی اساسی توصیف اجتماعهای فرایندتلفیق و 

 ای گونه توسعه یافتند و این طبقات در قالب یک مسیر به هم متصل شدند و شکل روایت
ریف مفهومی و روابط توسعه یافت. تعا ،از جمله مفاهیم در حال پیدایش یاز تئور

که  به دست آیددر حال پیدایش  یتا تبیینی از تئور شدروایت بارهاوبارها بازنویسی 
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 ،مفاهیم ،. نتایج زیرمفهومباشدها  داده ۀکنند انسجام منطقی منعکسو با  وضوح بیان شده به
 ها آورده شده است. محوری و گزینشی در یافته ،کدگذاری باز

 های پژوهش هیافت. 10

ای و  چه اقدامات عملی از سوی حکومت در حوزه سواد رسانه :اول پژوهش پرسش
 (گفتمان حکومتی) ؟اطلاعاتی در ایران انجام شده است

پژوهشگر سعی کرده است ابتدا اقدامات عملی  ،اصلی پرسشبه این  گویی برای پاسخ
های  ورش و سازمانوپر آموزش ،عالی آموزشنحوه فعالیت  ،از سوی حکومت ایران

 ای و اطلاعاتی مورد بررسی قرار دهد. سواد رسانه ۀنهاد را در حوز مردم

 ای و اطلاعاتی . اقدامات عملی از سوی حکومت در حوزه سواد رسانه(1)شماره جدول 

 مقوله مقولهزیر مفاهیم
 ،همایش ،برگزاری المپیاد) ها فعالیتکردن  تخصصی

نقش در  (؛ای دیجیتالیه ها و رسانه کارگاه ،ها نشست
غیرانتفاعی و  های هفعالیت مؤسس) گیری اقتصاد شکل

 ،وپرورش آموزش ،عالی آموزش) فعالیت نهادها (؛خودگردان
سازمان  ،های بسیج و سپاه پایگاه ،ای ایران انجمن سواد رسانه
 (و مساجد ها همؤسس ،صداوسیما ،تبلیغات

 اکوسیستم

اقدامات عملی از 
 سوی حکومت

 ،وپرورش پایه دهم آموزش «ای تفکر و سواد رسانه»کتاب تهیه 
 آموزشی تجهیزات کمک ،ها هتربیت مربی توسط مؤسس

 ها زیرساخت

 ،جهت با اهداف نظام ای هم سواد رسانهشدن  حکومتی
 فقدان قوانین مشخص در) یگذار قانونحوزه بودن  مبهم

 ( با فضای مجازی رابطه

نگاه حکومت به سواد 
 ای رسانه

حضور نهادهای  ،ها فعالیتکردن  تخصصیجمله اقدامات عملی از سوی حکومت از 
ای  که سواد رسانهاست ای موجب شده  های توسعه سواد رسانه مختلف و ایجاد زیرساخت

 ،دیگر ۀمسئل های نظام همسو باشد. ایدئولوژی و سیاست ،و اطلاعاتی در ایران با اهداف
فضای  در رابطه باتدوین و تنظیم قوانین  ۀدرباری مختلف ها و نهادها اقدامات عملی ارگان

ای و اطلاعاتی در کشور مشخص نیست و هر ارگان  متولی سواد رسانه، زیرا مجازی است
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 به صورتهایی  و نهادی یا هر فرد بانفوذ و قدرتمندی اقدام به ارائه دستورالعمل و توصیه
که این امر  کند میفضای مجازی  ر رابطه بادمستقیم یا غیرمستقیم در راستای تنظیم قوانین 

 ایجاد کرده است. «یگذار قانون ۀحوزبودن  مبهم»عنوان  را با ای مسئله
ایران در حوزه  (آموزش رسمی) وپرورش نحوه فعالیت آموزش :دوم پژوهش پرسش
 (وپرورش گفتمان آموزش) ؟ای و اطلاعاتی چگونه بوده است سواد رسانه

تفکر و سواد  ،هنر از بین دروسِ ،جزو دروس اختیاری 1395این درس از سال 
ارائه شده است. بنا بر نتایج  در پایه دهم ،ای و کارگاه کارآفرینی و تولید رسانه

برخی مدارس الگوی پیشنهادی برنامه درسی مقصد را  ،شوندگان آمده از مصاحبه دست به
ورود این  شود. ص اجرا میو در گروهی دیگر ضعیف یا ناقاند  کردهبه طور کامل اجرا 

تا برخی است مدرس متخصص موجب شده   نظام آموزش رسمی پیش از تربیت درس به
نسبت به آن نداشته باشند و درس بین طیف  را مدارس دولتی و غیردولتی توجه لازم

عملکرد مدارس در دو گروه  ،ارائه اطلاعات دقیق به منظور. شودضعیف تا عالی تدریس 
 شده است. بندی طبقه« مدارس با عملکرد مناسب»و « لکرد ضعیفمدارس با عم»

 ای و اطلاعاتی در حوزه سواد رسانه (آموزش رسمی) وپرورش . نحوه فعالیت آموزش(2)شماره جدول 

 مقوله مقولهزیر مفاهیم
تراکم جمعیت  ،ای توجه کم به واحد درسی سواد رسانه

ن و آموزا ضعیف دانش ۀانگیز ،آموزی در کلاس دانش
 ،این درس بودنِ بر هزینه ،ها نداشتن مشارکت در بحث

کمبود  ،ای مدرسه با بحث سواد رسانه یاولیانبودن  آشنا
 مدرس متخصص این کتاب و استفاده از معلمان غیرمرتبط

مدارس با 
عملکرد 
 ضعیف

 مدارس
اقدامات در 

 وپرورش آموزش
استفاده از مربیان  ،ای توجه و درک ضرورت سواد رسانه

 ،های تحصیلی مرتبط متخصص یا معلمان با رشته
های آشنایی والدین با مباحث سواد  برگزاری کارگاه

 آموزشی تجهیز کلاس با ابزار و وسایل کمک ،ای رسانه

مدارس با 
عملکرد 
 مناسب

گر  محور تا راهنما و تسهیل بین طیف معلم :نقش مربی
 ،زنامهرو ،با استفاده از کتابارائه مطالب  ،در آموزش

 ،یمحور کتاب ،تبلیغات ،فیلم کوتاه ،پاورپوینت ،همجل
 مربی
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 مقوله مقولهزیر مفاهیم
کمک به  ،ای های رسانه تحلیل قالب ،آموزی مهارت

 آموزان درک انتقادی دانش یارتقا
محور تا  حافظه (،تا حدی) تولید محتوا :ویژگی کتاب

 محور مسئله
 ویژگی کتاب

 کتاب دهم

تحلیل  ،نتقادیتفکر ا ،تاریخچه ،اهداف :محتوای کتاب
و کاربردها  ها مهارتها و  ها و تکنیک اخبار و رسانه

فنون  ،های حاکم راهبردها و سیاست ،ایدئولوژی بر مبتنی
موضوع سواد  ،مبانی ارتباطات ،مباحث تئوریک ،و اقناع
 ،امنیت کاربری ،اعتیاد اینترنتی ،و رژیم مصرف ،ای رسانه

 ها سلبریتی ،تفکر نقاد ،تفکر خلاق

 وای کتابمحت

 ،های اقناعی استفاده از تکنیک :آموز کنش دانش
 تحلیل فیلم سازی، پادکست

 آموز کنش دانش

 ،نشدن با رژیم مصرفآغاز ،تحلیل عملی :نقاط مثبت
مباحث  ،محور گیری تفکر انتقادی و مهارت کمک به شکل

 ،بازنمایی ،ای سواد رسانه ۀگان پنجتوجه به اصول ) کاربردی
 (روزنامه و اطلاعات و کلیشه بدن ،ی خبربان دروازه

 نقاط مثبت

نقاط مثبت 
و منفی 
 کتاب

 های پرسش بر مبتنیمحور  آزمون کتبی نمره) شیوه ارزیابی
 چهارچوبتوجه صرف به  ،تحلیلی محور و غیر حافظه

آموز در کسب  به خلاقیت دانش یتوجه بیدرسی و 
 ،ای د رسانهسوانبودن  بومی (،ترم ترم و پایان نمرات میان

 ،برخوردار نشین و کم آموزان حاشیه به دانش یتوجه بی
بودن  ای جزیره ،ای رسانه فناّوریمثبت  تأثیربه  یتوجه بی

 ،آموز دانشبودن  منفعل ،نبودن محور دانش ،ها آموزش
 حجم تکالیفبودن  زیاد ،به بازنگری هرسالهتوجهی  کم

 نقاط منفی

وارد برنامه  ای باوجودآنکه واحد درسی سواد رسانه ،ندا خبرگان و متخصصان مطرح کرده
 همچونهای متعددی  با چالش« مدارس با عملکرد ضعیف»اما  ،درسی کشوری شده است

آموزان در  عدم مشارکت دانش (،نفر چهلحدود ) آموزی در کلاس تراکم جمعیت دانش
ای و همچنین  نهمدرسه با ضرورت تدریس درس سواد رسا یاولیانبودن  ها و آشنا بحث
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همچنین نداشتن مربی و مدرس متخصص  .اند این واحد درسی مواجه بوده بودنِ بر هزینه
 این واحد درسیبودن  انتخابی و برای آموزش کتاب و استفاده از معلم دروس دیگر

 به این واحد درسی شده است. یتوجه کممنجر به  (مدرسه ینظر اولیا براساس)
وضعیت  نسبتاً ،ای توجه به واحد درسی سواد رسانه« اسببا عملکرد من»در مدارس 

ای  فضای مجازی و سواد رسانه در رابطه بامدت  های آموزشی کوتاه بهتری دارد و دوره
توان شاهد فعالیت ترکیبی معلمان هنر و  . در این مدارس میکنند میبرای والدین برگزار 

در مباحث را گر و راهنما  نقش تسهیل ناای بود. مربی کامپیوتر در کنار مدرس سواد رسانه
به پردازند بلکه شیوه اداره کلاس  های خود نمی دیدگاه ۀطرف به ارائه یکصرفاً د و ندار

به تولید محتوا  ،آموزان در قالب پروژه کلاسی مشارکتی است و در نهایت دانش صورت
 فیلم کوتاه یا نشریه داخلی مرتبط با درس خواهند داشت. ،کلیپ صورت

ایران در حوزه  (آموزش رسمی) عالی آموزشنحوه فعالیت  :سوم پژوهشپرسش 
 (عالی آموزشگفتمان ) ؟ای و اطلاعاتی چگونه بوده است سواد رسانه

 ای و اطلاعاتی در حوزه سواد رسانه (آموزش رسمی) عالی آموزش. نحوه فعالیت (3)شماره جدول 

 مقوله مقولهزیر مفاهیم
 اه پودماندانشگ دانشگاه پودمان

 اقدامات در
 عالی آموزش

های امور  ای در رشته ارائه واحد درسی سواد رسانه
 ،تبلیغات ،وکار بازاریابی و کسب ،روابط عمومیفرهنگی و 

و  ،مدیا های تحصیلی خبرنگاری مولتی ایجاد رشته
تدوین ) نقش در تهیه محتوا ،یاجتماعهای  شبکه

 ( ها و ادبیات مربوطه سرفصل

 علمی کاربردیدانشگاه 

آشنایی با مفاهیم ) ای های سواد رسانه برگزاری کارگاه
از نظر سازی  محدود پادکست های هبرگزاری جلس ،اصلی

 ( ای های عملی و نظری سواد رسانه فنی و تکنیکی و تئوری
 ها فعالیت

 بادر رابطه به دانشگاه پودمان و دانشگاه علمی کاربردی و نقش آن  ،خبرگان و متخصصان
سواد  ،اند. در دانشگاه علمی کاربردی ای و اطلاعاتی اشاره کرده حوزه سواد رسانه

ارائه شده  روابط عمومیهای امور فرهنگی و  واحد درسی در رشته به صورتای  رسانه
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ی اجتماعهای  و شبکه مدیا مولتی ،های تحصیلی در زمینه خبرنگاری رشته همچنیناست. 
ها و  محتوا در زمینه تدوین سرفصل ۀین دانشگاه نقشی در تهیعلاوه ا ایجاد شده است. به

برگزاری کارگاه  همچوناقداماتی  عالی آموزشادبیات مربوطه داشته است. در مجموع 
از سازی  پادکست ،آشنایی دانشجویان و اساتید با مفاهیم اصلی به منظورای  سواد رسانه

 است. انجام دادهای  رسانه های عملی و نظری سواد نظر فنی و تکنیکی و تئوری
 (آموزش غیررسمی) ای ایران نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه :چهارم پژوهشپرسش 

 (ای ایران گفتمان انجمن سواد رسانه) ؟ای چگونه بوده است در آموزش سواد رسانه

 ای ای ایران در آموزش سواد رسانه . نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه(4)شماره جدول 

 مقوله زیرمقوله مفاهیم
گذاری توسط اعضای  سرمایه، نهاد و غیرانتفاعی مردم

 پرداخت حق عضویت، امنا هیئت
نوع سازمان و 

 مالی تأمیننحوه 

ی ها ویژگی
 انجمن

اقدامات 
 انجمن

 مجوز فعالیت (1396)کسب مجوز از سوی وزارت کشور 
های غیرسیاسی و با رعایت کامل قوانین و  فعالیت

ری اسلامی ایران و محدوده فعالیت در مقررات جمهو
 سطح ملی

 نوع فعالیت

ها، دانشگاه علمی کاربردی، دانشگاه سوره،  استانداری
 های فرهنگی و هنری شهرداری تهران سازمان

سطح همکاری 
 انجمن

عضویت ، عضو عادی غیررسمی، اعضای تشویقی
 امنا هیئت، مدیرعامل، عضویت رسمی، افتخاری

 اعضابندی  تقسیم

ها و اقدام به برگزاری  داشتن نمایندگی در استانـ 
های مشترک با  های تربیت مربی و طرح فعالیت دوره

 ها نمایندگی
 ها ارزیابی عملکرد نمایندگیـ 

فعال در زمینه  های های با مؤسس روابط پویا و شبکهـ 
 ای سواد رسانه

ی و اجتماعحل  دف ارائه راهه سازی با گفتمانـ 
 وکار ستم کسباکوسی

 های مختلف تشکیل معاونت و کارگروهـ 

 کارکردهای اصلی انجمن
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 مقوله زیرمقوله مفاهیم
 ها معرفی معاونت معاونت پژوهشی، معاونت آموزشی، معاونت اجرایی

 یاجتماعمشاوره و سلامت فردی و ، کارگروه خانوادهـ 
های صوتی و  هنر و رسانه، کارگروه سواد بصریـ 

 تصویری
 وتربیت کارگروه فرهنگ و تعلیمـ 

های  ها و سرگرمی رسانه، کارگروه فضای مجازیـ 
 دیجیتال

 اقتصاد و برندسازی، ای کارگروه سواد رسانهـ 
ها و فضای مجازی با  کارگروه پایش محتوایی رسانهـ 

 ای رویکرد سواد رسانه
 ای هوشمند ای در شهرهای رسانه های سواد رسانه ـ مهارت

 داخلی و خارجیای و سیاست  کارگروه سواد رسانهـ 

 های انجمن معرفی کارگروه

 بحث مدل یا الگوسازی، ارائه طرح درس سواد رسانهـ 
(، بار عملیات آموزش ارائه مدل/الگوسازی سالی یک)

برگزاری یک دوره پودمان  ،تربیت نیروی متخصص
برگزاری دوره  انقلاب،ای دانشگاه گفتمان  سواد رسانه

 ،مکاری دانشگاه سورهای با ه سواد رسانه تربیت مدرس
برای ) ترویجیـ های تبلیغی  برگزاری دوره

 (های جمعی و مطبوعات رسانه، ها خبرگزاری
، ترجمه و چاپ کتاب، اینفوگرافیک) تولید محتواییـ 

 (مقاله پژوهشی، های آموزشی یونسکو طرح
حوزه ، ای حمایت مادی و معنوی از کتب سواد رسانهـ 

، ی عمومیگذار سیاست ،یاجتماعهای  حوزه، فرهنگی
 (ها نشست) نگاری تجربه

 های اجرایی فعالیت

گری در برابر  مطالبه، توجه اندک به بحث مهارتی
 رب ، تأکیدجای معناسازی  معنایابی بهبه توجه ، حاکمیت

استفاده از ) نقاط ضعف انجمن، رویکرد سواد خبری
نبودن  مشخص، ای عملکرد جزیره، اساتید درون مؤسسه

 ( ها تفعالی

مشکلات و نقاط ضعف ، موانع
 انجمن
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معاونت و  ،کارکردها ،ها و چگونگی فعالیت ها ویژگیخبرگان و متخصصان با اشاره به 
 :اند که به شرح زیر است پرداختهبه طرح نکاتی  ،ای های انجمن سواد رسانه کارگروه

 های انجمن فعالیت

آموزش ارائه مدل  بابار و  سالی یک) ازیبحث مدل یا الگوس ،ای ارائه طرح درس سواد رسانه
 ،های جمعی و مطبوعات رسانه ،خبرگزاری ۀترویجی در زمینـ فعالیت تبلیغی  (،و الگوسازی

برگزاری یک  ،های تربیت و آموزش نیروهای متخصص با کمک اساتید برتر برگزاری دوره
ای با همکاری دانشگاه  برگزاری دوره تربیت مربی سواد رسانه ،ای دوره پودمان سواد رسانه

 ،چاپ کتاب ،ترجمه ،رویکرد سواد خبری ،بر اینفوگرافیک تأکیدتولید محتوا با  ،سوره
ها و حمایت معنوی با  حمایت مادی از پژوهش ،مقاله پژوهشی ،های آموزشی یونسکو طرح

 ای حمایت مادی و معنوی از کتب سواد رسانه ،برند انجمن به پژوهشگر در اختیار قراردادنِ
فعالیت در  (،جنبه ترویجیو ها و حمایت معنوی  معرفی به سازمان در رابطه باحمایت مادی )

 ،تبلیغی به صورتی اجتماعهای  فعالیت در حوزه ،تبلیغی و تبیینی به صورتحوزه فرهنگی 
 ،های عمومی یگذار سیاستبررسی و نقد  ۀی عمومی به شیوگذار سیاست ،ترویجی و تبیینی

موفق و  های گذاری تجربه اشتراک و به ها همدیریت دانش با اساتید و مؤسس) نگاری تجربه
دانشگاه علمی کاربردی و با  ،ها با استانداری همکاری انجمن ،های عصرانه نشست (،ناموفق
 های فرهنگ و هنری شهرداری تهران. سازمان

 کارکردهای اصلی انجمن

 به صورتهای تربیت مربی  زاری دورهها و اقدام به برگ داشتن نمایندگی در استان .1
 ؛ها فشرده در این نمایندگی

 ؛ها ارزیابی عملکرد نمایندگی .2
 ؛ها های مشترک انجمن با نمایندگی استان فعالیت .3
 ؛ای در زمینه سواد رسانه های فعال مؤسسهای با  روابط پویا و شبکه .4
 ؛وکار تم کسبی و اکوسیساجتماعحل  ارائه راه هدفِ سازی با گفتمان .5
 یهدف جلب مشارکت حداکثر های مختلف با اهداف معین با تشکیل معاونت و کارگروه .6

 .ها مندی از توانمندی فرهیختگان و اساتید و گسترش اعضا در کانال تمامی اعضا و بهره
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 های انجمن معرفی معاونت

هت تولید محتوا در تشکیل تیم پژوهشی ج :شاملِشده  های انجام فعالیت :معاونت پژوهشی. 1
ای در  سازی کتابخانه غنی ،ای بندی آثار مندرج در حوزه سواد رسانه رتبه ،ای حوزه سواد رسانه
 .علمی هیئت یایجاد بانک اطلاعاتی پژوهشی برای اعضاو  ،ای حوزه سواد رسانه

های آموزشی سواد  برگزاری دوره شاملِ: شده های انجام فعالیت :معاونت آموزشی. 2
ها برای  های تعامل مؤثر با رسانه برگزاری دوره ،مجازی و حضوری به صورتای  هرسان

ایجاد بستر مناسب  ،ای شده سواد رسانه سازی تدوین محتوای آموزشی بومی ،مسئولان
عنوان مدرس و  های انجمن به ها و کارگاه آموختگان دوره های آموزشی دانش فعالیت برای

 .ای کارشناس رسانه
ها از  برقراری ارتباط مؤثر با رسانهشاملِ: شده  های انجام فعالیت :اجراییمعاونت  .3

انجمن جهت پوشش  روابط عمومینظارت بر عملکرد  ،انجمن روابط عمومیطریق 
بیرونی و داخلی انجمن از  مخاطبانبرقراری ارتباط مؤثر با  ،ها خبری عملکرد کارگروه

 .جمله عضوگیری و صدور کارت

 های انجمن معرفی کارگروه

 ؛یاجتماعمشاوره و سلامت فردی و  ،کارگروه خانواده .1
 ؛های صوتی و تصویری هنر و رسانه ،کارگروه سواد بصری .2
 ؛وتربیت کارگروه فرهنگ و تعلیم .3
 ؛های دیجیتال ها و سرگرمی رسانه ،کارگروه فضای مجازی .4
 ؛اقتصاد و برندسازی ،ای کارگروه سواد رسانه .5
 ؛ای ها و فضای مجازی با رویکرد سواد رسانه ه پایش محتوایی رسانهکارگرو .6
 ؛ای هوشمند ای در شهرهای رسانه ی سواد رسانهها مهارت .7
 .ای و سیاست داخلی و خارجی کارگروه سواد رسانه .8

در  (آموزش غیررسمی) نهاد های مردم مؤسسهنحوه فعالیت  :پنجم پژوهش پرسش
 (نهاد های مردم مؤسسهگفتمان ) ؟یران چگونه بوده استای در ا آموزش سواد رسانه
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 ای در آموزش سواد رسانه (نهاد سازمان مردم) ها ه. اقدامات مؤسس(5)شماره جدول 

 مقوله مقولهزیر مفاهیم
 ،های آموزشی برگزاری کارگاه ،نهاد غیرانتفاعی مردم

 تولید محتوا ،ها همایش
 /نوع سازمان

 مالی تأمیننحوه 

ی ها ویژگی
 ها همؤسس

 

اغلب شروع ) تحت نظارت وزارت ورزش و جوانان
 (1392فعالیت از سال 

 مجوز فعالیت

وکار  اکوسیستم جدید و ایجاد کسب) یاجتماعهای  حل ارائه راه
 ،معرفت ،سواد ،شغلی) های فردی افزایش توانمندی ،(اینترنتی

 ریحل ساختا و راه (،شناسی وتحلیل پیام و نشانه مهارت تجزیه
 ،ای تربیت مربی سواد رسانه (،بازسازی فضای مجازی و نظام)

 های مرتبط انجام پژوهش ،تولید دانش بومی

 نوع فعالیت

 سطح همکاری مدارس ،ها مراکز دیگر استان ،ها همکاری با ارگان
کارمندان  ،دبیران ،آموزان دانش ،بسیج ،انجمن اولیا و مربیان

 و عادی مخاطب خاص ،و نیروهای ستادی
 مخاطبان

 ای پایه دهم تربیت مربی متخصص آموزش کتاب سواد رسانه ـ
 های طراحی نمونه سؤال ،ارائه طرح درس ،تولید محتواـ 

تولید پاورپوینت برای  ،آزمون نوبت اول و دوم مدارس
 ای پایه دهم معلمان کتاب سواد رسانه

ا و ه نگاری کارگاه تجربه) :های نظری و کاربردی پژوهشـ 
 (ای و تدوین نظام جامع آموزشی ترسیم نقشه سواد رسانه

کارگروه  ،برای مدارس) تربیت مربی ،کانون مربیان تأسیسـ 
 (های استانی راهنمایان فضای مجازی در شبکه ،معلمان

برنامه  (،رادیو سواد آوا) تلگرام :ای تولیدات رسانهـ 
دیو را ،(رنگ بوم ،مهمان ناخوانده ،رسانش) تلویزیونی

ای به  مباحث ضرورت آموزش سواد رسانه) وگو گفت
، (وغیرهها با فضای مجازی  مسائل خانواده و والدین

موشن با  ،انیمیشن ،سناریو :ای تولیدات چندرسانه
 موضوعات مرتبط

 ای اندازی گروه تخصصی مطالعات سواد رسانه راهـ 
 (تولید محتوا ،آموزش ،پژوهش)

های  فعالیت
اجرایی 

 ها همؤسس
 ها فعالیت
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 مقوله مقولهزیر مفاهیم
استفاده از  :لمی موجودها و منابع ع شناخت ظرفیتـ 

 ،نامه پرسشآوری  جمع ،و کشورها ها هدیگر مؤسس تجارب
ها و کتب حوزه سواد  نامه پایان ،ها همقال ،چکیده مقالات
 المللی ای در سطح ملی و بین رسانه

تهیه  ،رسانی تدریس و اطلاع ،تألیف) تولیدات محتواییـ 
 ترجمه کتاب و ،چاپ و پخش کتاب ،های آموزشی بسته

 ،افزارهای آموزشی نرم ،سامانه آموزشی آنلاین ،مقاله
های کودک با موضوع  کتاب ،ای های رایانه بازی ،سازی بازی

 (آشنایی با فضای مجازی
ها و  ای در سازمان های سواد رسانه های دوره طراحی ـ

 ها ارگان
شرکت  ،برگزاری جشنواره اینستاگرامی) بخش رویدادهاـ 

های فیلم  جشنواره (،ای و جایزه سرخ هدر المپیاد سواد رسان
 کوتاه و جشنواره پاورپوینت

های تخصصی به فعالان  ارائه مشاوره و ایجاد حمایتـ 
 های پخشی و چاپی رسانه

دیدگان از فضای  ای و درمان آسیب ارائه خدمات مشاورهـ 
 مجازی از دیدگاه خبرگان و متخصصان

 بر مبتنیمحور  ملافزارهای آموزشی تعا تهیه و ارائه نرمـ 
 تلفن همراه

 ،آموزش مربی) حوزه آموزش حضوری
 ،اردوی خانوادگی و کودکان و نوجوانان

های  ها و برگزاری کارگاه طراحی بازی
کانال ) حوزه آنلاین (،آموزشی

 (وپاسخ پرسش

حوزه آموزش 
 حضوری

 (افزاری سخت)
های  فعالیت

 آموزشی
تولید محصولات  ،معلم پژوهشگر

محیط  ،طراحی مدل آموزشی ،آموزشی
تواند سینما/  این محیط می) تربیتی

و  (ای باشد ای/ سواد رسانه های رایانه بازی

حوزه آموزش 
 آنلاین

 (افزاری نرم)
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 مقوله مقولهزیر مفاهیم
 ،طراحی و برگزاری رویدادهای تخصصی

 ،های آموزش و تربیت مربی آنلاین دوره
 تولید محتوا

مبانی سواد  ،ای م مصرف رسانهرژی
 ،های کامپیوتری سواد بازی ،ای رسانه

والدین و سواد  ،مدیریت خانواده و رسانه
های  تکنیک ،ها پژوهی رسانه آینده ،ای رسانه

رشد و  های هنظری ،تفکر نقاد ،اقناعی
 سواد بصری ،سواد خبری ،یادگیری

محتوای 
 آموزشی

 
 مدرس (:مبتدی) سطح اول

 معلم :سطح دوم
 مربی (:عالی) سطح سوم

سطوح نیروهای 
 آموزشی

  
برای هر نوع ) عالی ،تخصصی ،عمومی

 (مخاطب محتوا در نظر گرفته شده
 سطوح مخاطبان

 براساستولید محتوا  ،ای کارکردن منفک و جزیره ،بودن بازاری
 هراسی رسانه ،روزرسانی محتوا مشکل به ،ذائقه مخاطبان

نقاط ضعف 
 ها همؤسس

  

برگزاری  ،ای پایه دهم تربیت مربی کتاب سواد رسانه
 ،ها ها و ارگان سازمان ،ای والدین های سواد رسانه دوره

های  رسانه ،های پخشی رسانه ،مکتوب یتولید محتوا
 ای های رایانه بازی ،یاجتماع

   نقاط مثبت

 ،و آیینهباشگاه و مدرسه هنر  ،پژوهان مؤسسه حکمت ،مؤسسه فرهنگی و هنری سراج)
در  1392-93های  تحت نظارت وزارت ورزش و جوانان و در سال (مؤسسه مسیر رسانه

ها و اغلب  مراکز استان ،ها در سطح ارگانها  آن این عرصه حضور یافتند و همکاری
 :به شرح زیر استها  آن مدارس است که فعالیت

 ای سواد رسانه های ههای اجرایی مؤسس فعالیت

 ؛ای پایه دهم صص آموزش کتاب سواد رسانهتربیت مربی متخ 
 طراحی نمونه سؤالات آزمون نوبت اول و دوم  ،ارائه طرح درس ،تولید محتوا
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 ؛ای پایه دهم تولید پاورپوینت برای معلمان کتاب سواد رسانه ،مدارس
 ها و ترسیم نقشه سواد  نگاری کارگاه تجربه) :های نظری و کاربردی پژوهش
 ؛(ن نظام جامع آموزشیای و تدوی رسانه
 راهنمایان  ،کارگروه معلمان ،برای مدارس) تربیت مربی ،کانون مربیان تأسیس

 (؛های استانی فضای مجازی در شبکه
 مهمان  ،رسانش) برنامه تلویزیونی (،رادیو سواد آوا) تلگرام :ای تولیدات رسانه

 ،ای به والدین اد رسانهمباحث ضرورت آموزش سو) وگو گفترادیو  (؛رنگ بوم ،ناخوانده
موشن  ،انیمیشن ،سناریو :ای تولیدات چندرسانه (؛وغیرهها با فضای مجازی  مسائل خانواده

 ؛با موضوعات مرتبط
 تولید  ،آموزش ،پژوهش) ای اندازی گروه تخصصی مطالعات سواد رسانه راه
 ؛(محتوا
 و  ها همؤسس دیگر استفاده از تجارب :ها و منابع علمی موجود شناخت ظرفیت

ها و کتب حوزه سواد  نامه پایان ،ها همقال ،چکیده مقالات ،نامه پرسشآوری  جمع ،کشورها
 ؛المللی ای در سطح ملی و بین رسانه
 چاپ و  ،های آموزشی تهیه بسته ،رسانی تدریس و اطلاع ،تألیف) تولیدات محتوایی

 ،افزارهای آموزشی رمن ،سامانه آموزشی آنلاین ،ترجمه کتاب و مقاله ،پخش کتاب
 ؛(های کودک با موضوع آشنایی با فضای مجازی کتاب ،ای های رایانه بازی ،سازی بازی
 ؛ها ها و ارگان ای در سازمان های سواد رسانه های دوره طراحی 
 ای و  شرکت در المپیاد سواد رسانه ،برگزاری جشنواره اینستاگرامی) بخش رویدادها

 ؛ی فیلم کوتاه و جشنواره پاورپوینتها جشنواره (،جایزه سرخ
 ؛های پخشی و چاپی های تخصصی به فعالان رسانه ارائه مشاوره و ایجاد حمایت 
 از دیدگاه خبرگان  دیدگان از فضای مجازی ای و درمان آسیب ارائه خدمات مشاوره

 ؛و متخصصان
 هتلفن همرا بر مبتنیمحور  افزارهای آموزشی تعامل تهیه و ارائه نرم. 
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 ها همؤسس یفعالیت حوزه آموزش و محتوا

های  دوره به صورت ها هفعالیت حوزه آموزش مؤسس :ها هنحوه آموزش مؤسس. 1
 است. حضوری و آنلاین

های  آموزش حوزه ،شامل آموزش مربی« افزاری سخت»های حضوری تحت عنوان  دوره
 ،کودکان و نوجوانان ،لدینوا ،ها برگزاری اردوهایی برای خانواده ،عملی و نگرشی ،شناختی

های  برگزاری کارگاه ،ها طراحی بازی ،ای ای در زمینه سواد رسانه آموزان نخبه رسانه دانش
های آموزشی سواد  تشکیل کلاس ،های مختلف برای آموزش عموم افراد در استان آموزشی

 شهری است. ای درون روزه سواد رسانه برگزاری تور یک ،ای مقاطع ابتدایی و متوسطه رسانه
نیست. البته در  (کلاس درس) دارای فضای آموزشی (افزاری نرم) های آنلاین دوره
طراحی مدل  ،تولید محصولات آموزشی ،پژوهشگرـ ها بر منابع دانشی معلم  این دوره
ای  سواد رسانه و ای های رایانه بازی ،تواند سینما این محیط می) محیط تربیتی ،آموزشی

اقدام به  های آنلاین . دورهشود می تأکیدبرگزاری رویدادهای تخصصی و طراحی و  (باشد
در این مدارس محتوا از درون جوشیده  .دارای طرح درس هستند و کنند میتولید محتوا 

 .کنند میاین مدارس معلم تربیت  همچنیناست. 
 انواع نیروهای آموزشی در این مدارس :ای سواد رسانه های ه. نیروی آموزشی مؤسس2

معلم و مربی است. برعکس نظام  ،مراتبی شامل مدرس سلسله به صورت
ای  سقف نیروی آموزشی در مدارس رسانه ،عالی آموزشوپرورش و آموزش و  آموزش

 :سه دوره است ۀهای تربیت نیروی آموزشی دربرگیرند دوره ،مربی است. در واقع

که مجاز به طرح مدرس کسی است  (:مدرس) دوره اول تربیت نیروی آموزشیالف( 
اما طرح درس را  ،ای در مورد تدریس نداشته باشد درس است و ممکن است که پیشینه

تواند مواد  های آن است و با تسلط می اند و وی آشنا به تدریس و تکنیک به او ارائه کرده
پذیرش مدرس  که نتایج نشان داد در انتخاب مدرس ،براین علاوه ؛درسی را ارائه دهد

 تواند داخلی یا خارجی باشد. ه میشد تربیت
است. وی فردی مجهز به طرح درس و  (معلم) دوره دوم تربیت نیروی آموزشیب( 

کرده  ای کار سواد رسانه ۀکه معلم حرفی برای زدن دارد و در زمین یطور به ؛تجربه است
 تواند تغییر ایجاد کند. است و می
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ترین مرحله  سطح آموزشی و سختدوره سوم تربیت نیروی آموزشی که بالاترین ج( 
از نگاه تربیتی  ،است. مربی علاوه بر طرح درس و تجربه مربی ،ای است در مدارس رسانه

نظر شاگردانش از  کند میشود و تلاش  برخوردار است و وی با شاگردانش همراه می
 .کنندکمال حرکت  به سویو یابند اخلاقی و انسانیت رشد 

 وجود دارند. مخاطبانای انواع متعددی از  رس رسانهدر مدا :مخاطبانانواع . 3
مند به  یعنی مخاطبی که تمایل به فعالیت در آن تخصص ندارد و علاقه مخاطب عمومی

مخاطب  در رابطه باای و اطلاعاتی است  سواد رسانه ۀکسب اطلاعات در زمینه و حوز
ای  و مشاوره سواد رسانه های تلویزیونی برنامه ،ها نمایشگاه مخاطبانتوان به  عمومی می
مخاطب و  صاحب تخصص و حرفه شود ،مخاطب تخصصی تمایل دارداما  اشاره کرد.

مند به  که علاقهقرار دارند نوجوانان و جوانان  ،در گروه سنی مخاطبان است. نخبه عالی
 ای و اطلاعاتی هستند. سواد رسانه ۀکسب اطلاعات در زمین

تولید  ،شامل توجه به عناصر خبر ها هدر مؤسس یآموزشمحتوای  :. محتوای آموزشی4
های  بازی ،تبلیغات ،ای های سواد رسانه مجموعه کتاب) ای بسته جامع آموزش سواد رسانه

 ،تلویزیون ،سینما ،مطبوعات ،ها خبرگزاری ،موبایل ،یاجتماعهای  شبکه ،رادیو ،ای رایانه
و مجموعه کتب و مقالات  «ای نهضت سواد رسانههشتگ  150» کتاب (،اینترنت ،عکس
 ای است. های شناختی و سواد رسانه حوزه ۀدر زمین

از دیدگاه خبرگان و  :ای رسانه های سواد مؤسسه. نقاط ضعف آموزش در 5
و  کردن رقابت ،بودن بازاری هستند از جملهاین مدارس دارای نقاط ضعفی  ،متخصصان

پذیر و شناختی  آموزش ۀدارس حافظاین م همچنینای.  سواد رسانه یبه ارتقااندک توجه 
های عملی و  که باید تفکر را هدف قرار دهند و حوزه درحالی ،اند را هدف قرار داده

نگرشی و عملی و ارتباط  ،شناختی ۀنیز به این سه حوز بلومنگرشی را درگیر کنند. البته 
 اشاره کرده است. ها آن
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 و اطلاعاتی در ایرانای  مدل پارادایمی آموزش سواد رسانه. (1نمودار شماره )

 گیری بحث و نتیجه

 ای و اطلاعاتی در ایران انجام مطالعه و بررسی آموزش سواد رسانه هدف پژوهش حاضر با
ای و سواد اطلاعاتی را  ی سواد رسانهها مهارتازآنجاکه یونسکو ادغام تمام  گرفته است.

به طور  نوجوانان و شهروندان ،توانمندسازی کودکان ت هدفدر نظر گرفته و معتقد اس

شرایط
 گر مداخله

شدن  حکومتیـ 
 ای سواد رسانه

بودن حوزه  مبهمـ 
 گذاری قانون

 تغییر در ساختارـ 
 آموزش

های  افزایش حیطهـ 
 پیشرفت آموزش

گسترش آگاهی ـ 
ها نسبت به سواد  خانواده

 ای و اطلاعاتی رسانه

بهبود کنش ـ 
آموزان و  دانش

 دانشجویان
بهیود کنش ـ 

ریزان و  برنامه
 مداران سیاست

بهبود کنش معلمان و ـ 
 مربیان

 ای آموزش سواد رسانهـ 

 ها زمینه

فعالیت ـ 

NGOدر رابطه  ها

 ای  با سواد رسانه

ورود سواد ـ 

نظام  بهای  رسانه

 آموزشی

 راهبردها
تدوین ـ 

راهبردی برای 
توانمندسازی 

 شهروندان
تدوین ـ 

راهبردی علمی 
 یبرای ارتقا

روش و محتوای 
ای و  سواد رسانه

 اطلاعاتی
بهبود ـ 

های  فعالیت
های سواد  انجمن

 ای  رسانه
بهبود سواد ـ 

 ای و رسانه
ای اطلاعاتی بر

دانشجویان و 
 اساتید و مربیان

استفاده از ـ 
های  ظرفیت

جنبی آموزش و 
پرورش و 

 آموزش عالی
بهبود نقش ـ 

 دولت
کارگیری  بهـ 

مربیان و 
 مدرسان مجرب 

ارتقای کیفیت ـ 
 محتوای آموزشی

برگزاری ـ 
های  دوره

آموزشی سواد 
ای برای  رسانه

گذاران و  سیاست
 ریزان برنامه

 علّیشرایط

ک نادرست درـ 
ازمفهوم سواد 

 ای رسانه

عملکرد ضعیف ـ 
 ای مدارس رسانه

نقاط ضعف ـ 
 کتاب دهم

نبود متولی ـ 
مشخص در 
حوزه سواد 

 ای رسانه
مشکلات و ـ 

نقاط ضعف 
نهادهای آموزش 

 رسمی غیر

 پدیده
وضعیت 
سواد 

ای و  رسانه
اطلاعاتی در 

 ایران
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های  صلاحیت ۀدربرگیرندو مفهومی ترکیبی  بایدای و اطلاعاتی  سواد رسانه عام است و
آنچه  .(53 :2013، گریزل) تلقی شود (رویکردها ،مهارت ،دانش) ای و اطلاعاتی رسانه

ها  آموزش ،ه بود که در ایرانبه آن اذعان داشتند این مسئلپژوهش این در متخصصان 
ای و اطلاعاتی  به سواد رسانه یو توجه کمتراست ای  بیشتر متمرکز بر سواد رسانه

ای و  استخراج سه گفتمان حاکم در آموزش سواد رسانه ،. حاصل این پژوهششود می
گفتمان  ،گفتمان حکومتی :دیدگاه خبرگان و متخصصان است براساساطلاعاتی در ایران 

 های غیررسمی. های رسمی و گفتمان آموزش آموزش
اقدامات عملی از سوی گفتمان  ،شدها بیان  که در یافته طور همان :گفتمان حکومتی
ها و نگاه  زیرساخت ،ای و اطلاعاتی در زمینه اکوسیستم سواد رسانه ۀحکومتی در حوز

خصصان به خبرگان و مت ،اکوسیستم در رابطه باای بوده است.  حکومت به سواد رسانه
جهت  ای هم سواد رسانه ای در ایران اشاره داشته و معتقد بودند سواد رسانهشدن  حکومتی
ایدئولوژی و سیاست نظام حرکت کرده است. دیدگاه حکومت و نهادهای  ،با اهداف

در اینجا گرایانه است.  دیدگاه حمایت ،ای و اطلاعاتی حکومتی نسبت به سواد رسانه
در تدوین و تنظیم قوانین  ۀدربارها و نهادهای مختلف  ارگانضرورت اقدامات عملی 

ای و اطلاعاتی در کشور  رسانه سوادمتولی  چراکهشود،  مطرح میفضای مجازی  رابطه با
 ۀیا هر فرد بانفوذ و قدرتمندی اقدام به ارائ نهادمشخص نیست و هر ارگان و 

در در راستای تنظیم قوانین  مستقیم یا غیرمستقیم به صورتهایی  دستورالعمل و توصیه
حوزه بودن  مبهم»عنوان  را با ای که این امر مسئله کند میفضای مجازی  رابطه با

 است. سبب شده «یگذار قانون
 عالی آموزشوپرورش و  دو بخش آموزش این قسمت به :های رسمی گفتمان آموزش

سواد ) درسی وپرورش مدارس برای تدریس این واحد . در نظام آموزششود تقسیم می
ای یک  تفکر و سواد رسانه ،کارآفرینی و تولید ،از بین دروس انتخابی هنر ، باید(ای رسانه
عملکرد »در مدارس با  وپرورش مجوز دریافت کنند. انتخاب و از وزارت آموزشرا درس 
 نظیرِ روست روبه های متعددی ای با چالش توجه به واحد درسی سواد رسانه« ضعیف

نداشتن مربی و مدرس  ،ای مدرسه از ضرورت درس سواد رسانه یاولیانبودن  آگاه
 چهلحدود )درس  آموزی در کلاس متخصص برای آموزش کتاب و تراکم جمعیت دانش
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؛ این واحد درسی بودنِ بر هزینه همچنینها و  آموزان در بحث عدم مشارکت دانش (،نفر
 اند سعی کرده« عملکرد مناسب»س با چندان مورد استقبال قرار نگرفته است. مدار رو ازاین

 ای برای والدین برگزار کنند فضای مجازی و سواد رسانه در رابطه بارا های آموزشی  دوره تا
 .ترغیب سازند (فعالیت با معلم هنر و کامپیوتر) به فعالیت ترکیبی معلمانرا حتی آنان و 

تدریس و آموزش  ،ورود (آموزش رسمی) وپرورش های آموزش یکی دیگر از فعالیت
نبودن  بومی عبارتند از:نقاط منفی این کتاب  ،نتایجبا توجه به کتاب دهم در مدارس است. 

به علایق توجهی  بی ،ای رسانه های فناّوریمثبت  تأثیرتوجهی به  بی ،ای سواد رسانه
 (،وجود گسستگی بین فصول)بودن  ای جزیره ،ها برخی تمرینبودن  فایده بی ،آموزان دانش

نبود انیمیشن و سایر تولیدات  ،محتوابودن  زیاد ،تکالیفبودن  زیاد ،نبودنمحور انشد
روزرسانی دائم محتوای  به ی درتوجه کم ،ای سواد رسانه آموزشی مرتبط با ای کمک رسانه
کمبود نیروی انسانی و  ،برخوردار نشین و کم آموزان حاشیه به دانش نکردن توجه ،کتاب

توان به نظر فریره  نقاط منفی کتاب دهم میدر برشماری ه است. ماهر برای آموزش بود
برداشتن از چیزهایی  کردن و پرده کار اساسی و مهم آموزش را فعالاشاره کرد. وی نیز 
انه معلم در تأسفم ؛اند و تفکر و بررسی مخفی مانده تأملها بدون  داند که در انسان می

 ،داند و به این وسیله یعنی شاگرد را جاهل می ؛بیند خود را مقابل شاگرد می ،نقش سنتی
 ،دانند هایی که خود را عالم می کند. انسان را توجیه می خودوجود خود و رفتار مشخص 

توانند برخورد نقادانه نسبت به خود داشته باشند و در نتیجه  نمی ،قادر به آموختن نیستند
 وگوهای بالنده و واقعی را ندارند. توانایی گفت

دانشگاه علمی کاربردی به این حوزه صرفاً  (آموزش رسمی) عالی آموزشش در بخ
پژوهشی  های هها و مؤسس که ضرورت دارد سایر دانشگاه درحالی ؛ورود پیدا کرده است

عنوان متولیان امر آموزش به این مهم توجه نشان دهند. در حال حاضر پژوهشگران  نیز به
ای و اطلاعاتی  سواد رسانه شی مرتبط بامحتوای پژوه ۀبسیاری به تولید و ترجم

و محدود  نشدهنظام آموزشی و بدنه جامعه تزریق  انه این تولیدات بهتأسفپردازند که م می
بنابراین ما در ایران نیازمند همگرایی و تشکیل  ؛شود میپژوهشی  های هبه همان مؤسس

 و اطلاعاتی هستیم.ای  سازی سواد رسانه شبکه نخبگانی در حوزه تولید محتوا و بومی
های انجمن سواد  دو بخشِ فعالیت این گفتمان به :های غیررسمی گفتمان آموزش
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مشکلات و نقاط  ،. از جمله موانعشود میتقسیم  نهاد های مردم مؤسسهای ایران و  رسانه
ها توجه اندک به بحث مهارتی و کارهای کارگاهی است. یکی از مسائلی  ضعف انجمن

اما  ،گری در برابر حاکمیت و دولت است کارکرد مطالبه ،آن مواجه هستندها با  که انجمن
تواند مشکلات و موانعی ایجاد کند. یکی از نقاط ضعف  می همین امر برای انجام

جای توجه به  ها به در انجمن، زیرا ای است سازی سواد رسانه مفهوم در رابطه با ،ها انجمن
بیشتر  تأکید ،ها ضعف دیگر انجمن . نقطهشود میجه به معنایابی تو ،معناسازی این مفهوم

 ،استفاده از اساتید درون مؤسسه ،ها فعالیتبودن  اختصاصی ،بر رویکرد سواد خبری
 گری دولت است. نقش تصدی و ها فعالیتنبودن  مشخص ،ای عملکرد جزیره

 کردند نیزای  اندازی مدارس رسانه که اقدام به راه نهاد های مردم مؤسسهدر 
توجه کمتر به  ،این مدارسبودن  بازاری :جملهاز  ،کاستی و نقاط ضعفی وجود دارد

 ۀآموزش بر حافظاز هدف تمرکز مدارس و بودن  رقابتی ،ای سواد رسانه یارتقا
های عملی  که باید تفکر را هدف قرار دهند و حوزه پذیر و شناختی. درحالی آموزش

 و نگرشی را درگیر کنند.
ای و اطلاعاتی  در امر آموزش سواد رسانهتوان گفت  می ،آمده دست ج بهنتایبا توجه به 

محور است و  آموز دانش ۀکه یک شیوـ تحقیق رویکردهای مسئله  ،در نظام آموزش ایران
مسئله که یک برنامه درسی و سیستم آموزشی است که  بر مبتنیهمچنین یادگیری 

آموزان و همچنین  ای دانش شتهر ای میان های پایه و دانش ها مهارتخود  خودبه
قرار گرفته  مورد توجهکمتر  ،دهد های تفکر انتقادی و حل مسئله را گسترش می استراتژی

، در مراکز آموزشی چه رسمی و چه غیررسمی مغفول مانده است «سواد اطلاعاتی»است. 
د توانن مخاطبان می ،طرح درس معلمان در یونسکو صورت گیرد براساس آموزشاگر اما 

نظریه  براساسای دست یابند.  ای از شناخت و فراشناخت نسبت به سواد رسانه به مرحله
برای اندیشیدن و  (غیرهو ودانشج ،آموز دانش) به مخاطباین امر  1،فراشناخت فلاول

های متعدد  ها در موقعیت گرفته ی انتقال یادها مهارتی فکرکردن و ها مهارتپرورش 
های شناختی فرایندهای مورداستفاده برای تنظیم  د روشو در مرحله بعکند  کمک می

 گیرد. میرا به کار  (های کنترل و نظارت بر یادگیری روش) خودش

                                                      
1. Flavell 
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پیشرفت یا افزایش دانش جمعی از طریق  ،هدف ،در یک محیط یادگیری فراشناختی
ر بنابراین مخاطب زمانی بهت (؛1996 1،اسکادامالیا و بریتر) حمایت از دانش فردی است

یعنی به  (2014 2،ایگلوت) ساختن دانش نقش داشته باشد فرایندگیرد که در  یاد می
 ،علاوه . همچنین باید فرهنگ یادگرفتن پرورش یابد. بهشودمخاطب فعال تبدیل 

 ۀها دربار ها و اندیشه ایده ۀتبادل آزادانه و فعالان بر مبتنیدر کلاس درس باید کردن  بحث
ها  این تبادل اندیشه ،آموزان با یکدیگر باشد آموزان و بین دانش شیادگیری بین معلم و دان

 ی فراشناختی مخاطب شود.ها مهارت ۀبهبود و توسع سببتواند  می

 پیشنهادها

 :شود میراهکارهای کاربردی زیر پیشنهاد  ،نتایج این مطالعهبا توجه به 
به تفکر انتقادی در  توجهی کم در رابطه بادیدگاه خبرگان و متخصصان با توجه به . 1

های مختلف سنی از دبستان تا  در گروه ای و اطلاعاتی آموزش سواد رسانه ،نظام آموزشی
 .تبدیل به اولویت شودقرار گیرد و  مورد توجهها  دبیرستان و دانشگاه

ای و اطلاعاتی با  نهاد رسانه های مردم و انجمن های هپل ارتباطی قوی بین مؤسس. 2
های  روش همچنین. البته در محتوای آموزشی و برقرار شودرش وپرو نظام آموزش
 از طرح درس یونسکو برای معلمان وام گیرند.باید  آموزشی خود

ارتباط مدارس و  ۀدربارهایی  طرح ،ها با مدارس تقویت ارتباط بین رسانه به منظور. 3
ای  نیاز سواد رسانه دتولید محتواهای آموزشی مور بر مبتنیای و  ها با صنایع رسانه دانشگاه

ای و اطلاعاتی با  های سواد رسانه . مشارکت رسانه در فعالیتتدوین شودو اطلاعاتی 
ای در چرایی و  کننده تواند نقش تعیین های ویژه می تولید محتواهای ارزشمند و برنامه

 و اطلاعاتی بازی کند. ای سواد رسانه یی در ارتقاگذار سیاستچگونگی 
ای و اطلاعاتی در  برای سواد رسانه ،ی از دیدگاه خبرگان و متخصصانگیر با بهره. 4
 .شودتعیین متولی ایران 
 ،نای و اطلاعاتی در ایرا عنوان روز یا هفته ملی سواد رسانه باای  تعیین روز یا هفته. 5

 ،آموزگاران ،دانشگاهیان ،های پژوهشگران و پژوهش ها تجربه گذاشتنِ اشتراک جهت به
                                                      
1. Scardamalia & Bereiter 

2. Rigeluth 
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ای و  دانشجویان و کلیه فعالان سواد رسانه ،آموزان دانش ،والدین ،ای ایع رسانهصاحبان صن
 اطلاعاتی در ایران صورت گیرد.

 سازی، دغدغه شود میگری دولت پیشنهاد  کاهش نقش تصدی در رابطه با. 6
ها و عموم شهروندان در دستورکار قرار گیرد و  بخشی و توانمندسازی خانواده آگاهی

ای و اطلاعاتی مشارکت کنند  سواد رسانه یهای مدنی در ارتقا طریق انجمن شهروندان از
سواد  ۀها در زمین یگذار سیاستعناصر مثبتی برای گسترش  ،شود می سببزیرا این امر 

 .شودای و اطلاعاتی فراهم  رسانه
های قدرت  ان و افراد بانفوذ در لایهگذار سیاستهای آموزشی برای  برگزاری دوره. 7
در تا بتوانند  ای و اطلاعاتی سواد رسانه آشنایی با با به منظورون نمایندگان مجلس همچ

 های مفید و مؤثری بردارند. زمینه گاماین ی مناسب و کاربردی در گذار قانون رابطه با
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  کتابنامه

، شماره ایران روزنامه، «ای ای در برخورد با خشونت رسانه سواد رسانه»(، 1382ببران، صدیقه )
2609. 

، ترجمۀ امیر یزدیان و ای های جمعی با رویکرد سواد رسانه بازشناسی رسانه(، 1391پاتر، جیمز )
 های اسلامی صداوسیما. دیگران، تهران: مرکز پژوهش

، ترجمۀ صدیقه ببران و همکاران، تهران: انتشارات ای مبانی سواد رسانه(، 1395پاتر، دبلیو جیمز )
 تأویل.

 .45، شماره فصلنامه رسانه، «ای مهارت و راهبردهای آموزش رسانه»(، 1380زابت )تامن، الی
، «نیازسنجی برنامه آموزشی سواد رسانه در مدارس»(، 1393اصغر، ) زاده، عباس؛ کیا، علی تقی

 .26، شماره 15، دوره فصلنامه مطالعات فرهنگ ارتباطات

 ، انتشارات مسیر.ای گ نهضت سواد رسانههشت 150(، 1394پناه، حسین ) حسینی، سید بشیر؛ حق
، فصلنامه پژوهش و سنجش، «ای رویکردهای نظری به سواد رسانه»(، 1384سپاسگزار، ملیحه )

 .44سال دوازدهم، شماره 

طراحی الگوی آموزش سواد »(، 1396صلواتیان، سیاوش؛ حسینی، سید بشیر؛ معتضدی، سینا )
، دوره ششم، شماره ریزی آموزشی لعات برنامهدوفصلنامه مطا، «ای به نوجوانان رسانه
 دهم.

گردانان سواد  محور با فعالیت منسجم بازی توسعۀ جامعۀ دانایی»(، 1398آبادی، بهاره ) فتح
 ، سال یازدهم، شماره سوم.مجله توسعه اجتماعی ایران، «ای اتحادیه اروپا رسانه

، «یافته ای در کشورهای توسعه رویکردی تطبیقی به سواد رسانه»(، 1392فلسفی، غلامرضا )
 .24، سال نهم، شماره فصلنامه مطالعات رسانه

، ترجمۀ ناصر بلیغ، تهران: صداوسیمای ای درآمدی بر سواد رسانه(، 1379کانسیداین، دیوید )
 جمهوری اسلامی ایران.

ای و  بررسی ابعاد آموزش سواد رسانه»(، 1397کرمی نامیوندی، سجاد؛ شریفی، سید مهدی )
، سال فصلنامه دین و ارتباطات، «وتربیت رسمی و عمومی کشور اطلاعاتی در نظام تعلیم

 ، شماره دوم.25

ای در ایران، گفتمان  تحلیل وضعیت آموزش سواد رسانه(، 1397کریمی علوی، محمود )



 1401(، بهار و تابستان 61نهم، شماره اول )پیاپی  و سال بیست    254

 

 ، تهران: پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی.مدیریتی
گذاری و  های سیاست ای و اطلاعاتی دستورالعمل اد رسانهسو(، 1399گریزل، آلتون و همکاران )

 ها. ریزی رسانه ، ترجمۀ بهاره نصیری و همکاران، دفتر مطالعات و برنامهراهبرد

ای در کشورهای کانادا و  بررسی آموزش سواد رسانه»(، 1391نصیری، بهاره؛ عقیلی، وحید )
 .41، شماره 11، دوره های آموزشی نوآوری، «ژاپن

 ، تهران: نوآوران سینا.اصول و مبانی دیالوگ )روش شناخت و آموزش((، 1388انی، محمدرضا )نیست
وپرورش:  بررسی نقش رسانه در نظام تربیتی سند تحول بنیادین آموزش»(، 1393هاشمی، شهناز )

 .4پنجم، شماره  و ، سال بیستفصلنامه رسانه، «ای تأکید بر ضرورت آموزش سواد رسانه

 .5، شماره مطالعات جوان و رسانه، «ای؛ الزامی برای نسل جوان سواد رسانه»(، 1391ر )یزدیان، امی

Bereiter, C.& Scardamalia, M. (1993), Surpassing ourselves: An inquiry into the 
nature and implications of expertise, Chicago: Open Court. 

Claudia Cuc, Maria (2014), “The influence of media on formal and informal 
education”, Social and Behavioral Science, 143. 

Corbin, J. and A., Strauss (2008), Basics of Qualitative Research, Third Edition, 
London: Sage Publications Inc. 

Creswell, J.W., Plano Clark, V.L., Gutmann, M., & Hanson, W. (2008), “Advanced 
Mixed Methods Research design”, In A. Tashakkori & C.Teddlie (Eds.), 
Handbook of mixed methods in social and behavioral research, Thousand 
Oaks, CA: Sage. 

Eigeluth, C. M., & Duffy, F. M. (2014), “Paradigm Change in Education”, 
Introduction to Special Issue. Educational Technology, 54 (3). 

Gencel Bek, M. & M Binark (2009), A Critical Evaluation of Media Literacy in 
Turkey. Volume. 1. 

Kotilainen, S. (2014), Media and Information literacy Policies in Finland. 
Moeller, S. (2011), Media Literacy: Understanding the News, Center for International 

Media Assistance, National Endowment for Democracy, Washington D. C. 
Payne, A. Michael (1996), Dictionary of Cultural and Critical Theory, First Published 

in UK & U.S.A Blackwell publishers. 
Silverston, Roger (1999), Why Study the Media, Amazon.com. 
Webster’s. Philip Babcock Gove (1981), Third New International Dictionary, U.S.A. 
www.citized.info/pdf/commarticles/Elaine%25carratt.pd at 2014/10/10 
www.soumu.go.ip/main-sosiki/joho-Tsusin 

 
 

http://www.soumu.go.ip/main-sosiki/joho-Tsusin

