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 چکیده

از دیدگاه خبرنگاران و کارشناسان برتر فوتبال ایران  های نوپدید در رابطه با لیگرسانه ارزیابی عملکردهدف از پژوهش حاضر، 

کاربردی است. جامعه آماری شامل کلیه  -یاتوسعهبر مبنای هدف از نوع  میدانی وبود. روش پژوهش علوم ارتباطات و رسانه 

 پژوهش ی، همچنین مخاطبین لیگ برتر فوتبال کشور بود. نمونهارسانهی فوتبال و کارشناسان ارتباطات هاگیلخبرنگاران در 

گیری در این پژوهش، تصادفی نفر )با تأکید بر کفایت نمونه فرمول تعیین حجم نمونه کوکرال( بود. روش نمونه 384شامل 

های نوپدید در رابطه با لیگ برتر شامل پرسشنامه محقق ساخته ارزیابی عملکرد رسانه هادادهی بود. ابزار گردآوری اطبقه

با استفاده از آزمون  هادادهو تحلیل تجزیه تأیید شد.  آلفای کرونباخایی ابزار با استفاده از بود. پایعبارت  62فوتبال، متشکل از 

T  از دیدگاه  در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانه عملکردآمده، دستی انجام شد. بر اساس نتایج بهانمونهتک

 (.P=0001/0حد مطلوبی گزارش شد ) در خبرنگاران و کارشناسان علوم ارتباطات و رسانه

 .، خبرنگاران، کارشناسان علوم ارتباطات و رسانههای نوپدید، لیگ برتر فوتبالرسانه ،عملکردارزیابی های کلیدی: واژه
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 مقدمه -1

گفت: او در سال پیش نخستین بار در زمینه ارتباط سخن  2300ارسطو فیلسوف یونانی شاید اولین اندیشمندی باشد که 

ارتباط عبارت است از جستجو » :سدینوی، در تعریف ارتباط مدانندیکتاب مطالعه معانی بیان که معمولاً آن را مترادف ارتباط م

 (.1395)ساوه درودی،  «برای دست یافتن به کلیه وسایل و امکانات موجود برای ترغیب و اقناع دیگران

و منافع  یامختلف رسانه یهاامیپ یاکنند، از طریق ارزش مبادلهجامعه تولید می ها برایویژگی بارز اطلاعاتی که رسانه

مستقل، تمرکز بر  یانافع رسانهم. نتیجه چنین وضعی را باید در کاهش شودیگیرندگان روشن ماقتصادی مالکان و تصمیم

ها، انهاهده کرد. طبق نظریه اقتصاد سیاسی رسو فقیرتر مخاطبان بالقوه مش ترفیهای ضعتر و نفی بخشبازارهای بزرگ

. یعنی منطق شودیها مانند یک مؤسسه تجاری و سودآور نگریسته ممؤسسات فرهنگی نیز اسیر چنگال سرمایه هستند و به آن

 .(2018ژورنو و گایندر، بازار مسلط بر حوزه اندیشه و فرهنگ است )

. در اثر کندیتصادی کانادا در کتاب تعصّب در ارتباط به تأثیرات ارتباطات در دنیای غرب اشاره ممورخ اق« اینیس»

را موجب کاهش ارتباطات شفاهی  15دیگرش به نام سوگیری ارتباط آغاز دوره دوم مبتنی بر تمدن خطی یا کتابت از قرن 

که انسان را از جمع جدا ساخته، توازن و انسجام  داندیلیسم مگرایی و ناسیونا. او دوره دوم را موجب بسط ملیدینمایمعرفی م

حلی مناسب برای بازگشت توازن مشارکت تلویزیون را راه شیدایپ« مک لوهان»اتفاق . وی بهدهدیهای انسانی را کاهش مگروه

با تأکید بر « مک لوهان»ه ولی به همرا داندیگرایی افراطی یا شوونیزم مبرشمرده و آن نقطه عطفی جهت جلوگیری از ملی

1منطق موزاییکی 2گشتالت»نگری و مکتب کل   .(1395کاتز، دارند ) دهیعق« 

ن و اه خبرنگارااز دیدگهای نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران ارزیابی عملکرد رسانه، پژوهش حاضر با هدف لذا

 .ه استانجام شد کارشناسان علوم ارتباطات و رسانه

 

 تحقیق ادبیات .2
 جمعیارتباط یهارسانه 1-2

ولود و مو ماهواره  جمعی نظیر چاپ، خط، کتاب، مطبوعات، تلفن، رادیو، تئاتر، تلویزیون، سینما، اینترنتارتباط یهارسانه

رفی بجای شگ ریرو منبعث از جامعه و متأثر از آن هستند و بر گردونه ارتباطات تأثمحصول اندیشه انسان هستند. ازاین

ثرند. ن جامعه مؤو بر تمامی ارکا آورندیخنثی نیستند، خود عصری نوپدید م ییهادهی. این وسایل برخلاف انتظار، پدگذارندیم

سوم  عه به هزارهو در آستانه ورود جام گذارندیهنگی را بر جامعه ماند. و بیشترین تأثیر فرمظهر ارتقای تکنولوژیک انسان

ر دنی، تغییر ی عادات تازه، تکوین فرهنگ جها. این وسایل در پیدایانددهیسوی آینده موجب گردجوامع را بهمیلادی، پرتاب 

تر شدن کره زمین و همسایه شدن ملل مختلف با یکدیگر در نقش مؤثری ها و بالاخره در کوچکوخوی انسانرفتار و خلق

 .(1390)محمدزاده،  هانی سهمی شگرف به عهده دارنددر تبدیل جهان به دهکده ج« مک لوهان»دارند و به گفته 

 جمعیارتباط وسایل وظایف و هانقش بندیطبقه 2-2

جمعی، زمان فراغت را ها؛ وسایل ارتباطی و خلاقیت آنتفریح و تفنن انسان برای بالابردن توانای نقش تفریحی: -الف

نگ انسانی سطح شدن دانش و فرهموجب تعالی سطح فراغت و هم ،آورندی، عادات فرهنگی در انسان به وجود مسازندیبارور م

 .شوندیم

بخش اخبار و وقایع طرفانه و آگاهیرسانی که با انتقال سریع، بیپخش خبر و اطلاع :رسانینقش خبری و اطلاع -ب  

 .همراه است

                                                             
۱ Mozaeeky 

۲ Gshtalat 
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 .شودیمها، و انتظارهای افراد جامعه  ، خواستهاقهیباعث نزدیکی سل سازی:نقش همگن -ج 

 .پردازدیویدادها و تحلیل اخبار و تشریح آن مبا نگاهی ژرف در علل بنیادی ر سازی:نقش آگاه -د 

. سازدیپلی بین افراد جامعه که آنان را از تعلق خود به یک کل آگاه م مشارکت اجتماعی: ونقش احساس تعلق  -ه 

یز، ان نسبت ن، به همرندیپذیشنیدن رادیو و تلویزیون کاهش م مطالعات مختلف نشان داده است که هرقدر مطالعه روزنامه یا

 .(1379)داودی،  شودیکم م عنوان شاخصی از احساس تعلق به جامعهمشارکت اجتماعی، به

 ورزش توسعه و ترویج در هارسانه قشن 3-2

های اخیر لعهده دارد و در ساها و اطلاعات در سطح جامعه بر ارتباطات نقش مؤثری در انتقال دانش، مهار، ت نگرش

عی و دی و اجتماشده است. با توجه به اثر ورزش در ابعاد مختلف زندگی فرتبلیغات به بخشی از پیکره ارتباطات عمومی تبدیل

های ریزیمهاهمیت توسعه آن در سطح ملی و نقش واسطه رسانه در این مهم، شناخت نقش رسانه در توسعه ورزش و برنا

یاز داریم. ن(. برای توسعه و گسترش ورزش ما به تبلیغ و ترغیب 1386قاسمی، ) آن ضرورت پیداکرده استمناسب برای 

های صحیح و هها باید انگیزگسترش و مشارکت در توسعه ورزش، بدون انگیزه ممکن نیست. برای دستیابی به این منظور رسانه

کار و که با اف رندیگینابعی مولاً، اطلاعات موردنیاز خود را از مها معمعقلانی مخاطبان را شناسایی کنند. مخاطبان رسانه

ا دوست ، مگر آنکه آن رخوانندینم و مطلبی ر کنندیای را تماشا مگیران و مخاطبان برنامهاعتقاداتشان، همسو است. یعنی پیام

و  نگرش افراد جامعه نسبت به ورزش دارندثر در تغییر های گروهی نقشی مؤ(. رسانه1384نیا و همکاران، داشته باشند )فتحی

پذیرد،  شناختی صورتمؤثر ارتباطی و رویکردهای روان یهاهرچه این نقش با توجه به ملاحظاتی چون شناخت نیازها، روش

ری نو در بیدا یهاشهیرش انددر توسعه با انتشار و گست تواندیجمعی م(. وسایل ارتباط1378کوهن، )اثرگذارتر خواهند بود 

جدید  (. دنیای1386دهنده و رهبری کننده ایفا کنند )کردی، وجدان عمومی و تنویر افکار عمومی، نقش مؤثر، آموزش

ک اند. این مسئله تا جایی پیش رفته است که امروزه در تماشای یها، کارکردهای جدیدی را برای ورزش ایجاد نمودهرسانه

ها . رسانهکنندینم ها فوتبال بازیماشاگرند، و این در حالی است که شاید بیشتر آنبازی فوتبال، بیش از نیمی از مردم جهان ت

ورزش  یدی ازواسطه انتقال ورزش به تماشاگران شده و ورزش مدرن به حوزه فرهنگ عمومی واردشده است. لذا مفهوم جد

تلویزیون،  (. بیشتر مردم از طریق1380کردهای متفاوت اجتماعی ورزش پدیدار شده است )فرودر، گرفته و ابعاد و کارشکل

سیار کارگران ب ها در زندگی برخی از طبقات اجتماعی مثلو سهم این رسانه کنندیرادیو و مطبوعات با ورزش ارتباط برقرار م

ها در عرصه ورزش است، گفتمان سازی حول (. گفتمان سازی از دیگر کارکردهای مهم رسانه1381بالاست )جعفری، 

 تباطاتی ازجمله ورزش و همبستگی اجتماعی، ورزش و سلامت، ورزش و صلح جهانی، نقش ورزش در گسترش ارمحورهای

 ند.ین کمک نماآنمودن  به تعمیق بخشی و اصالت یافتن کارکردها و تأثیرات ورزش و همگانی و فراگیر تواندیاجتماعی و ... م

 سنتی یهارسانه و نوپدید یهارسانه هایتفاوت 4-2

 یهاچاپ و مدل یهاتیوسیله موارد ذیل از محدودبه نترنتیکاسه کرده است. او تلویزیون را یک لمینترنت رادیو، فای

 :گذردیصوتی و تصویری م یهاتولید برنامه

 چندنفره قابلیت مکالمه -

 وعات فرهنگیزمان، تغییر و پخش چندباره موضقابلیت دریافت هم -

 از ارتباطات محدود به مدرنیته فراتر بردن ارتباط از سطح ملی و -

 فراهم ساختن ارتباط جهانی -

 (.1999 ،تر)پسی اوارد ساختن مفاهیم مدرن و بعد از مدرن در یک ابزار شبکه -

3لوینگستون باشد که  ییهاترکیبی تعاملی از مؤلفه دی، شارسدیآنچه درباره اینترنت نو به نظر ممعتقد است:  (،1999) 

جهانی ارتباط. این  عتیرود. دامنه نامحدود محتوا، وسعت دسترسی مخاطب، طبجمعی یک نوآوری به شمار میبرای ارتباط

                                                             
۳ Levingstone 



 مطالعات علوم انسانیمجله دستاوردهای نوین در 
 1400 دی، 44، شماره مچهارسال 

78 

 

4سال بعدازاین توسط لیور 5کند. در سنجشی که جای جایگزینی توصیه میدیدگاه گسترش را به انجام شد بر این  (،2004) 

 صحه اندشده پاافتادهپیش حتی و روزمره اند وپیوسته جریان اصلی آرام عادی شده و بهمهای نوپدید آرانگاه کلی که رسانه

5گونه که هرنینگآن. ای از اینترنت سر نزده استکند که هیچ کاربرد کشندهمشخص می ضمن در. او شد گذاشته  (2004،) 

اساسی و ارتباطی را که درون  یهااگر ما نقش. داردیسوی معمولی شدن گام بر مواسطه کامپیوتر دارد بهگوید ارتباط بهمی

هایی را که ویژه آنتر بشناسیم. بههای کلی را جزئیاین تفاوت میتوانیشود در نظر بگیریم، مقدیمی یافت می یهانهاد رسانه

 .(1392همسوند و تینبی، )به نقل از  گردندو پخش و دریافت می دی)و اجرا(، نشر، تول فیمربوط به تأل

گسیختگی و استقلال عمل بیشتر را برای توانیم نوعی ازهمشود، میگوناگون مربوط می یهاتا آنجا که به رابطه بین نقش

کنندگان و فکنندگان، مصرعیمرز میان ناشرین، تولیدکنندگان، توز "کند کهاشاره می سیو مخاطبین قائل شویم. را نیمؤلف

و  هاتیشکل مشخص و تمرکز فعالعنوان داشتن یکاین مسئله نهادی بودن به ".منتقدین محتوا نامشخص و مبهم است

را  تریا و تخصصبرد. در نگاه کلی احتمال دارد که ظهور مجموعه نهادهای مجزاز ابهام فرومی یاهیمشترک را در سا یهنجارها

 با ارتباط )مثل خاص هایکاربری و ها و یا محتوااسیم. نهادهایی که بر اساس تکنولوژیای به رسمیت بشنهای رسانهدر فعالیت

گونه هویت ها و غیره( و بدون هیچ، تجارت، ورزش، پورنو گرافی، توریسم، آموزش، حرفهیحیتفر های، فیلمیخبر ژورنالیسم

 (.1395ساوه درودی، ) زوال خواهد بودلحاظ، مفهوم رسانه جمعی روبه نای . ازرندیگینهادی مشترکی شکل م

 

 پژوهشی پیشینه .3
ورزشی در استان  ها بر توسعه گردشگریارزیابی نقش و عملکرد رسانهی با عنوان پژوهش (،1398و همکاران ) میرآبادی

رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای اطلاعنتایج نشان داد به جز دو مؤلفه انجام دادند.  آذربایجان شرقی

اند، در سایر ها عملکرد نسبتاً موفقی داشتهمورد بررسی در آن یهاکه رسانه رویدادهای مهم ورزشی یاورزشی و پوشش رسانه

در تبیین و تحلیل مسائل  یسازو شفاف یسازها ضعیف بوده است. همچنین مشخص شد که مؤلفه آگاهها، عملکرد رسانهمؤلفه

ها و نهادهای مربوطه در این زمینه، اثرگذارترین و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به چالش کشیدن مسئولان، ارگان

 توانند موجب توسعه گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی شود. عاملی است که می

انجام دادند.  هاادهد یک نظریه برخاسته از :ه ورزش همگانیتوسعتلویزیون و (، پژوهشی با عنوان 1395و همکاران )عرب 

بنای مدل اصلی بر م یهامناسب تلویزیون به ورزش همگانی شناسایی شد و مقولهه محوری رویکرد نا، مقولهاافتهیبر اساس 

و  کنش واکنش یهای، استراتژیانهیت شرایط علی، شرایط تأثیرگذار و زملا)این مقو دیدهی گردپارادایمی بر گرد آن سازمان

ل دبودن تعاممحدو زیون و. برخی از شرایط علی شامل: عدم جذابیت مالی ورزش همگانی برای تلوی(کنندپیامدها را بازگو می

 ن است. ی تلویزیوهاشبکه ی متولی ورزش همگانی باهاسازمانه دوسوی

تحقیق  نتایج اینجام داد. ان ورزشی بر توسعه فوتبال هایرسانه ریتأثبررسی (، تحقیقی با عنوان 1395ویسیا و همکاران )

فوتبال  عامل توسعه ورزشی )رادیو، تلویزیون و مطبوعات( با وضع مطلوب در هر پنج هایرسانهنشان داد بین وضع موجود 

رتیب د و مطلوب به تموجو شده در هر دو وضعیتتعیینی هاتیاولو، هایآزمودناختلاف معناداری وجود داشت. از دیدگاه 

. در هر شدیمامل شرا کردن، فرهنگی و آموزشی، نظارت بر لیگ برتر، سرگرمی مخاطبان و افزایش آگاهی بینندگان  یاحرفه

 .ته شدتوسعه فوتبال شناخ رسانه ورزشی در ترینمهمعنوان پنج عامل و در هر دو وضعیت موجود و مطلوب، تلویزیون به

6منون و فیلیپ طرفداران و  نیتعامل ب شیبر افزا یاجتماع یهارسانه ریتأثبررسی "، پژوهشی با عنوان (2018) 

نشان هدف با  باشگاه فوتبال تنها در خصوص یاجتماع یهارسانه فعالیتکه  انجام دادند. نتایج نشان داد "فوتبال یهاباشگاه
                                                             
٤ Lievrouw 

٥ Herning 

٦ Menon & Philip 
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نه تنها هواداران قادر به احساس  قیطر نیاز ا طرفداران است.دادن تمام رویدادها و اطلاعات مربوط به بازیکنان و باشگاه به 

به  زیو حضور آنها در فوتبال ن کنندیمبرقرار  یتریشخصرابطه  زین هاباشگاه کنانیبلکه با باز ،هستند هاباشگاه با شتریب یکینزد

 . کندیمرشد  یتصادفطور 

 

 پژوهش روش. 4
جامعه  است. کاربردی -ایتوسعه پژوهش کاربردی است. این -ایبرمبنای هدف از نوع توسعه میدانی وتحقیق حاضر، 

ی لیگ برتر فوتبال کشور بود که ارسانهی فوتبال و کارشناسان ارتباطات هاگیلآماری شامل شامل کلیه خبرنگاران در 

ر دقیقی از تعداد جامعه آماری در دسترس نبود، تعداد توجه به اینکه آما با دسترس نبود. در افراد کل تعداد از دقیقی اطلاعات

ساخته شنامه محققابزار گردآوری، پرس ی بود.اطبقهگیری در این پژوهش، تصادفی نفر در نظر گرفته شد. روش نمونه 384

مدیریت  حوزه درنظر صاحب افراد سایر و( مشاور و راهنما محترم اساتید) حاضر پژوهشی تیم نظرات از مندیباشد. با بهرهمی

 انتخاب اصلیپرسشنامه  در درج جهت و انتخاب ی نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال کشورهارسانهعملکرد  ورزش، ورزشی

  .گرفت قرار آمارینمونه  اختیار در پاسخگویی جهت حاصل پرسشنامه سرانجام و شد

 : محاسبه آلفای کرونباخ 1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ متغیرهای مکنون

(0.7 > Alpha) 

 806/0 اطلاع رسانی

 841/0 مشارکت اجتماعی

 853/0 ماهیت آموزشی

 841/0 فرهنگ سازی

 807/0 استقلال رسانه ای

 746/0 مشروعیت بخشی

 829/0 ماهیت انگیزشی

 949/0 کل پرسشنامه

ی انمونهتک Tآزمون  استفادهو استنباطی « جداول و نمودارهای توصیفی»ها، شامل آمار توصیفی تجزیه و تحلیل داده

 برای مقایسه وضعیت موجود و مطلوب( است.
 

 های پژوهش. یافته5
ی مربوط به هر متغیر به هادادهکه میانگین متغیرها، انحراف معیار و مینیمم و ماکزیمم  شودیممشاهده  2در جدول 

 3درنتیجه حد میانه آن عدد  باشدیمگزینه ای  5ی پرسشنامه پژوهش، هاجواب. از آنجا که طیف شودیمطور جداگانه دیده 

 ترنییپا 3بیشتر است در حد مطلوب و آنهایی که از عدد  3درنتیجه ابعادی که میانگین آنها از عدد  شودیمدرنظر گرفته 

. در توصیف مؤلفه های پرسشنامه مشاهده می شود ردیگیمحد ضعیفی در بین جامعه آماری مورد مشاهده قرار ، در باشدیم

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری  باشدیم 89/3که : اطلاع رسانی دارای میانگینی برابر با 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد  باشدیم 75/3دیده شده است. مشارکت اجتماعی دارای میانگینی برابر با 

درنتیجه بیشتر از حد  باشدیم 77/3مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. ماهیت آموزشی رسانه، دارای میانگینی برابر با 

، باشدیم 63/3دارای میانگینی برابر با  فرهنگ سازی،میانه است پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. مؤلفه 

دارای میانگینی  استقلال رسانه ایدرنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. مشروعیت  باشدیم 67/3برابر با 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده  باشدیم 68/3بخشی، دارای میانگینی برابر با 
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درنتیجه در حد مطلوبی در جامعه آماری  باشدیم 55/3نگینی برابر با است. در نهایت ماهیت انگیزشی رسانه، نیز دارای میا

+ می باشد، و چولگی و کشیدگی 2تا  -2همچنین با توجه به اینکه دامنه چولگی و کشیدگی اعداد نرمال بین دیده شده است. 

توزیع داده های مربوط به  احتمالاًنمرات متغیرهای فوق بین این دامنه اعداد گسترده شده اند، لذا می توان گفت که 

 متغیرهای پژوهش نرمال می باشد. 

 : میانگین و انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش2جدول 

 آماره

 متغیر
 حداکثر حداقل کشیدگی چولگی استانداردمیانگین و انحراف  تعداد

 5 27/1 12/2 -28/1 89/3 ± 63/0 384 اطلاع رسانی

 83/4 17/1 14/1 -104/1 75/3 ± 73/0 384 مشارکت اجتماعی

 9/4 1 001/1 -06/1 77/3 ± 78/0 384 ماهیت آموزشی

 9/4 4/1 -118/0 -672/0 63/3 ± 79/0 384 فرهنگ سازی

 5 13/1 836/0 -931/0 67/3 ± 83/0 384 استقلال رسانه ای

 5 5/1 -277/0 -744/0 68/3 ± 99/0 384 مشروعیت بخشی

 5 29/1 -669/0 -5/0 55/3 ± 95/0 384 ماهیت انگیزشی

 

 خبرنگاران ورزشیاز دیدگاه  های نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایرانرسانه عملکرد: تحلیل 3جدول 

 عناصر
میانگین و انحراف 

 استاندارد

t درصد 95سطح اطمینان  اختلاف میانگین وابسته 

t Sig. کران پایین کران بالا 

 36/4 39/3 13/4 0001/0 25/39 13/4 ± 33/0 اطلاع رسانی

 32/4 38/3 84/3 0001/0 96/17 84/3 ± 68/0 مشارکت اجتماعی

 43/4 54/3 99/3 0001/0 27/20 99/3 ± 62/0 ماهیت آموزشی

 16/4 32/3 74/3 0001/0 07/20 74/3 ± 59/0 فرهنگ سازی

 4/4 39/3 9/3 0001/0 64/17 9/3 ± 69/0 استقلال رسانه ای

 37/4 68/3 03/4 0001/0 63/26 02/4 ± 48/0 بخشیمشروعیت 

 21/4 85/2 53/3 0001/0 69/11 53/3 ± 95/0 ماهیت انگیزشی

 0001/0بدست آمده و سطح معناداری محاسبه شده   tطبق یافته های حاصل از تحلیل این آزمون، با توجه به مقدار 

است(، تفاوت معناداری در مؤلفه های عملکرد رسانه های نوپدید مشاهده شد، به طوری که اختلاف  05/0)که کمتر از 

زشی، میانگین و کران های بالا و پایین همگی مثبت هستند. از این رو با توجه به میانگین جامعه، از دیدگاه خبرنگاران ور

 ، بالاتر از حد متوسط می باشد.در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانهعملکرد 

کارشناسان ارتباطات و از دیدگاه  های نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایرانرسانه عملکرد: تحلیل 4جدول 

 رسانه

 عناصر
میانگین و انحراف 

 استاندارد

t درصد 95سطح اطمینان  میانگیناختلاف  وابسته 

t Sig. کران پایین کران بالا 

 33/4 75/3 04/4 0001/0 24/31 04/4 ± 43/0 اطلاع رسانی

 18/4 35/3 77/3 0001/0 25/20 67/3 ± 62/0 مشارکت اجتماعی

 22/4 42/3 82/3 0001/0 23/21 82/3 ± 59/0 ماهیت آموزشی

 27/4 31/3 79/3 0001/0 56/17 79/3 ± 72/0 فرهنگ سازی

 06/4 06/3 56/3 0001/0 89/15 56/3 ± 74/0 استقلال رسانه ای
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 24/4 89/2 57/3 0001/0 83/11 57/3 ± 1 مشروعیت بخشی

 12/4 89/2 51/3 0001/0 7/12 51/3 ± 92/0 ماهیت انگیزشی

 0001/0ه شده بدست آمده و سطح معناداری محاسب  tطبق یافته های حاصل از تحلیل این آزمون، با توجه به مقدار 

 ی که اختلافاست(، تفاوت معناداری در مؤلفه های عملکرد رسانه های نوپدید مشاهده شد، به طور 05/0)که کمتر از 

تباطات، شناسان اراه کارمیانگین و کران های بالا و پایین همگی مثبت هستند. از این رو با توجه به میانگین جامعه، از دیدگ

 اشد.، بالاتر از حد متوسط می بدر رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانهعملکرد 
 

 گیری. نتیجه6

از دیدگاه خبرنگاران ورزشی در وضعیت مطلوبی گزارش شد  نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایرانهای رسانهعملکرد 

(0001/0=P.) از دیدگاه کارشناسان ارتباطات در وضعیت مطلوبی  در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانه عملکرد

در  های نوپدیدرسانهعملکرد های پژوهش حاضر حاکی از آن بود که از دیدگاه جامعه آماری، یافته (.P=0001/0گزارش شد )

ی نوپدید )نظیر هارسانهبیانگر این واقعیت است که در وضعیت مطلوبی قرار دارد. این امر  رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران

 اندتوانستهی مجازی همچون ایمیل، فیس بوک، توییتر، واتس آپ، تلگرام، اینستاگرام و ....( هاشبکهی اینترنتی و هارسانه

خبرنگاران و های مربوط به مسابقات فوتبال لیگ برتر کشور و حواشی مربوط به آن در مورد یتواقعخوبی، اخبار و به

در پژوهش خود به  (،1398و همکاران ) میرآبادیآمده، دسترا منعکس سازند. همسو با نتیجه به کارشناسان ارتباطات و رسانه

رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار درزمینه رویدادهای ورزشی و اطلاع ی ورزشی در خصوصهارسانهاین نتیجه رسیدند که 

7. منون و فیلیپاندرویدادهای مهم ورزشی، عملکرد نسبتاً موفقی داشته یاپوشش رسانه (، در پژوهش خود به بررسی 2018) 

، فوتبالهای یمهواداران تفوتبال پرداخته و دریافتند که  یهاطرفداران و باشگاه نیتعامل ب شیبر افزا یاجتماع یهارسانه ریتأث

خود تعامل داشته و  باشگاهبا (، وبیوتی، اسنپ چت و تریی، تونستاگرامی، اترییبوک، تو سی)ف یاجتماع یهارسانه قیاز طر

ارتباط  موضوع، نی. اگیرندیمقرار  تی، نقل و انتقالات، مصدومهایمربوط به باز اتیاطلاعات و جزئهرلحظه در جریان 

ارتباط دوطرفه را فراهم  مکانها ا تییها، تونظرات، پاسخ قیو از طر کندیم جادیها اهواداران فوتبال و باشگاه نیب یمیمستق

  .کندیم

ه ، به این نتیجعه فوتبالورزشی بر توس هایرسانه ریتأثبررسی (، در پژوهشی با هدف 1395در مقابل، ویسیا و همکاران )

 اند. نکردهخوبی عملبه وظیفه خود در قبال توسعه ورزش فوتبال به هارسانهرسیدند که 

ورزشی بوده که بسیاری از تولیدکنندگان  یهایادگیری اطلاعات ورزشی از موضوعات مهم و موردعلاقه بینندگان برنامه

. با شروع کنندیعنوان ابزار ارتباطی جهت افزایش آگاهی و تبلیغات استفاده مورزشی و بازاریابان از آن به یهامحتوای برنامه

کنندگان بر اساس مکان، شیوه زندگی و نحوه دریافت اطلاعات، نقطه هدف تبلیغ را بلیغگرایش بینندگان به سمت اینترنت، ت

8تغییر دهند )بلمن  یهاجایی اطلاعات در بین رسانهجابه در یترآنلاین دارای نقش ارجح یهارسانه(. 2013و همکاران،  

سنتی است. عامل  یهاجایی اطلاعات بیشتر از رسانهدیجیتالی آنلاین در جابه یهانقش رسانه تریعموجود دارند در دید وس

 .صورت خودآگاه و ناخودآگاه که در این تحقیق با عنوان خودآگاهی ورزشی نامیده شده استکسب اطلاعات ورزشی به

 

 

 

 

                                                             
۷ Menon & Philip 

۸ Bellman, 
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