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 1چکیده
گردشگران خارجی و تقاضای گردشگری در توسعه گردشگری شهرها اهمیت بسیاری دارد. بر همین اساس 

سنجش تقاضای گردشگری و شناخت عوامل و ریزان و مدیران شهری همواره به دنبال است که برنامه

بندی این عوامل کردند تا در چارچوب این امر، های موثر بر آن بوده و اقدام به شناسایی و اولویتمقوله

به ایران و  2ریزی لازم را بر پایه هر گروه و خوشه از عوامل تأثیرگذار در تقاضای گردشگران ورودیبرنامه

های گردشگری مختلف، یکی از مقصدهای گردشگری ر تبریز با داشتن سرمایهشهر تبریز انجام دهند. شه

رود. ضرورت توسعه بهینه گردشگری ورودی شهر تبریز، شناخت عوامل برای گردشگران خارجی به شمار می

بندی آن است. بنابراین هدف اصلی پژوهش، بندی و اولویتموثر بر تقاضای گردشگری ورودی شهر و خوشه

ریزی راهبردی آتی دی عوامل موثر بر تقاضای گردشگری ورودی در شهر تبریز به منظور برنامهبنخوشه

ای و میدانی، مجموعه عوامل موثر بر تقاضای گردشگری های کتابخانهاست. برای این منظور از طریق روش

ودی به شهر تبریز گردشگر خارجی ور 221تبریز، شناسایی شده و پس از ارزیابی میزان این عوامل از طریق 

که نمونه آماری حاصل از فرمول کوکران در این پژوهش بودند، مورد ارزیابی قرار گرفته و در نهایت از طریق 

بندی شد. نتایج نهایی نشان از تأثیرات مهم عواملی مانند بندی و اولویتمدل تحلیل عاملی اکتشافی، خوشه

در کشورهای همسایه و وضعیت تبلیغات در مورد کیفیت خدمات در کشورهای همسایه، قیمت خدمات 

های ایران در کشور مبدأ، نزدیکی و سازگاری فرهنگی شهر با کشور مبدأ و تصویر ذهنی و فعالیت آژانس

 باشند.کشور مبدأ، دارای بیشترین تأثیر در تقاضای گردشگری ورودی شهر تبریز می

 

 گردشگری ورودی، شهر تبریز، تحلیل عاملیگردشگری شهری، تقاضای  ها:واژه کلید

                                                           

Sayad.irani@srbiau.ac.ir           دار مکاتبات:نویسنده عهده  * 

اند و شهر تبریز را مقصد خود قرار در این پژوهش هر جا واژه گردشگری ورودی بکار برده شده، منظور شامل گردشگرانی است که از خارج به ایران آمده

  اند.داده
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 مقدمه. 1

ریزی برای دست یابی به های حیاتی دشوار باشد در برنامهریزیشود برنامهپیچیدگی سیستم گردشگری باعث می

های مختلف مربوط به گردشگری با چارچوب یکپارچه برای کارگردانی گردشگری در اهداف استراتژیک فعالیت

های مهم شهرها، جذب گردشگران خارجی است. خدمات گردشگری و کیفیت خدمات یکی از نقشارتباط است. 

در جذب گردشگران خارجی تأثیرات بالایی دارد. با توجه به تأکید پژوهش بر گردشگران خارجی، شناخت 

شگران ایستا های گردشگران پویا و متحرک و گردتوان از گونههای گردشگران بسیار حائز اهمیت است. میگونه

های گردشگری منطقه خود دارند تا از منابع گردشگری ریزی پتانسیلصحبت کرد. مقاصد گردشگری نیاز به برنامه

ریزی گردشگری، مطالعه و بررسی بازار و تقاضای گردشگری برداری کنند. یکی از مسائل اصلی برنامهبه خوبی بهره

ای درست در حوزه گردشگری، محققان گردشگری باید انواع و هریزی صحیح و ایجاد سیاستاست. جهت برنامه

حجم گردشگران منطقه خود را ارزیابی کنند. تقاضای گردشگری ورودی، یکی از مفاهیم مهم در حوزه گردشگری 

 شود. ورودی و جذب گردشگر محسوب می

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش:

 به منحصر و بارز هایویژگی دارای که شودمی محسوب دنیا هایصنعت پویاترین از یکی عنوان به گردشگری

 خود به را توسعه حال در و یافته توسعه کشورهای تولیدی و اقتصادی هایفعالیت از مهمی بخش خود فرد

 به خوشبختی برای نیرویی عنوان به کشورها از بسیاری در صنعت این( UNWTO, 2007: 11) است داده اختصاص

 محلی زندگی بلکه آورند،می خود همراه پول تنها نه آیند،می گردش برای که ایکننده بازدیده هزاران. آیدمی حساب

 در گردشگری صنعت توسعه دلیل نخستین رو این از( Rossana,2007؛ 9۵) دهندمی تغییر بدتری یا بهتر وضع به را

 اقتصاد، بهبود سبب گردشگری نظران، صاحب دیدگاه از. است آن اقتصادی منافع از برداریبهره کشورها، اغلب

 بهبود تأسیسات، افزایش درآمد، افزایش میزبان، جامعه زندگی استاندارد سطح بهبود محلی، ساکنین زندگی ارتقای

 عادلانه توزیع و شده اجتماعی و اقتصادی توسعه موجب صنعت این. داشت خواهد پی در را غیره و زاییاشتغال

 ایعمده نقش تواندمی که ،(Tavallayi ،200۸,Shukoyi، ٦۱:200۶ ) دارد دنبال به را اشتغال سطح همچنین و درآمد

 با ارتباط در مردم برای اشتغال هایفرصت ایجاد و اقتصادی رشد به بخشی تنوع و محلی مردم توانمندسازی در

 و هامدل از استفاده راستا این در ( Sharifzadle and Radnezhad,200۸: ۵2) کند ایفا اقتصادی هایبخش سایر

رسد. شناسایی می نظر به ضروری گردشگری راهبردی ریزیبرنامه برای گیریتصمیم امر در مناسب ابزارهای

شود. مفهوم تقاضا برای های اساسی در توسعه گردشگری در دنیا محسوب میتقاضای گردشگری یکی از چالش

محصولات گردشگری و خدمات مرتبط به آن، تحت تأثیر عوامل مختلفی مانند سن، درآمد، ملیت، تحصیلات و 

(. رفتارهای تقاضا و در کل جریان گردشگری به صورت سیستمی Jefferson & Lickorish; ۱۹۸۸فرهنگ است )

تاً باید با یک رویکرد جامع و بوده و تابع عوامل گوناگون است، لذا در بررسی روندهای گردشگری تقاضا ضرور

(. قانون عرضه و 10۵، 1390سیستمی از بالا به پایین تمامی روندهای تأثیرگذار بر آنرا مطالعه کرد )عین صالحی؛ 
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دهد که رابطه میان عرضه و تقاضا، تغییرناپذیر و امری محتوم است به طوریکه هرگونه تغییری در تقاضا نشان می

های بازاریابی و انگیزش انسانی)علیرغم ضا منجر خواهد شد. عواملی مانند تبلیغات، مهارتعرضه، به تغییر در تقا

گذارند، بنابراین در ای بر میزان عرضه و تقاضای افراد بر جای میالعادههای آن(، تأثیر فوقها و ظرافتتمام پیچیدگی

کرد درست آن سایر عوامل باید ثابت باشند، حالیکه قوانین عرضه و تقاضا مبتنی بر این فرض هستند که برای عمل

توان حضور عوامل موثر خارجی بر مقدار عرضه و تقاضای در عالم واقع این عوامل ثابت نیستند، بلکه همیشه می

(. میزان وفاداری گردشگر به مقصد در تمایل وی به ۶7-۶۶، 13۸3خدمت یا محصول را مشاهده کرد )لاندبرگ؛ 

(. 1397و همکاران،   هِریس؛ صیّاد ر تمایل به توصیه آن به دیگران بازتاب دارد)ایرانیبازدید مجدد مقصد و د

پذیری گردشگران )تعداد دفعات سفر( میزان هزینه سفر و زمان سفر )تازگی سفر( وفاداری با سه شاخص بازگشت

 با ارتباط عمیقی بین المللی، گردشگری، توسعه و منطقه یا کشور هر به خارجی گردشگران بررسی شده است. ورود

های کند. نباید فراموش کرد که گردشگران خارجی از طیف حمایت گردشگران حقوق از که دارد ضوابطی و قوانین

توان شناسایی متعدد هستند که هر یک ترجیحات متفاوت از هم دارند. با بررسی و سنجش تقاضای گردشگری می

توان این عوامل تهدید ه کدام بخش از سیستم گردشگری است و چگونه مینمود که عوامل فرصت و تهدید مربوط ب

را به فرصت تبدیل کرد. یکی از مسائل مهم در ارتباط با تقاضای گردشگری شهری به ویژه گردشگران خارجی، 

بندی بندی عوامل موثر بر تقاضا و کشش تقاضای گردشگری ورودی است. در واقع اولویتشناسایی و اولویت

 ریزی آتی امری ضروری است.امل تقاضا در شناخت بازار گردشگری و برنامهعو

شهر یکی از شهرهایی که در ارتباط با جذب گردشگری ورودی دارای توانهای بالایی است، شهر تبریز است. 

کمتر  منطقه یکه شهرها یاباشد به گونه تواندبین المللی می یدر گردشگر یاژهیو گاهیجا یدارا ثیاز هر ح زیتبر

ارائه خدمات به مسافران  یهاستمیس یاگر بر رو جهیدر نتشته باشند را دا زیمانند تبر ظرفیت و قابلیتی توانندمی

 حیصح یهاستمیآن با س یبود که در پ دواریتوان امیم یگردشگر برای حیصح یزیرشود با برنامه یشتریتوجه ب

)به  دارد یگردشگر نهیکه در زم ییبالا یهالیبا توجه به پتانس زیتبر .شهر جذب نمود نیگردشگران را به ا یابیبازار

 طبیعی و تاریخی، هایجذابیت داشتن خدمات و ارائه مراکز عبور چهارراهی و عبور جاده ابریشم، لحاظ مسیر

 شود. لیتبد یو خارج یگردشگران داخل یبرا یمهم اریتواند به مقصد بسیم فرهنگی و ...(، هایجاذبه

در ارتباط با پیشینه پژوهش، مطالعات متعددی در ارتباط با گردشگری شهری به ویژه تبریز صورت گرفته است. 

رابطه  لیتحل به کایگردشگری و رشد اقتصادی در آمر انیم تیعلتحت عنوان  یقیدر تحق (200۶) 1تانگ و جانگ

 کایدر آمر یداخل د ناخالصی( و تول ها و...ها، رستورانهتل ییمرتبط با گردشگری )خطوط هوا عیعملکردی صنا

گردشگری هستند به صورت  عیصنا ش درآمدیکه در ارتباط با افزا ییهازمیمکان ،انددهیجه رسینت نیپرداخته و به ا

(، اقدام به بررسی وضعیت تقاضای گردشگری ژاپن برای 2009) 2آلر. لیم و مک مدت موفق هستند بلند بالقوه در

هایی همانند درآمد واقعی در کشور مبدأ و کشورهای تایوان و نیوزیلند نموده و بر این مسئله تأکید کرده، شاخص

                                                           
۱ Tang and Jang 
۲ Lim and McAller 
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گری ( در پژوهشی  با عنوان راهبردهای توسعه گردش2014) 1اصلی نیز بر تقاضای گردشگری اثرگذار است. ولیدی

 (201۵) 2لاردی گیو ما اگنتویجتاریخی، بهبود سیمای آلبانیا، به بررسی گردشگری آلبانیو سیمای آن پرداخته است. 

 یمساع کیتشر لیبه داخل کشور )تحل یخارج و ورود گردشگر متیارزان ق هینقل لیوسا عنوانای تحت در مقاله

. در سطح اندکرده یبررس ایتالیا یرا برگردشگر خارج مایهواپ ملهمنج متیارزان ق هی( تأثیر توسعه وسائل نقلایتالیا در

بررسی و تحلیل فضاهای توریستی شهر تبریز به منظور »( در پژوهشی با عنوان 13۸9داخلی، تقوایی و مبارکی )

تاریخی ریزی توریسم آن، نقش گردشگری در تبریز مورد کنکاش قرار دادند. در این پژوهش نقش فضاهای برنامه

ریزی و مدیریت گردشگری مورد ها و محدودیتهای موجود در این بخش از منظر برنامهفرهنگی شهر و پتانسیل

( در پایان نامه خود عوامل موثر بر تقاضای گردشگری شهر تبریز را بررسی 13۸9بررسی قرار گرفت. آذردوست )

آید که بازار گردشگری تبریز عمدتاً متأثر از عامل میز نتایج و تجزیه و تحلیلهای بدست آمده چنان برکرده است. ا

فصلی و توزیع تعطیلات مربوطه بوده و بین میزان رضایت از امکانات موجود گردشگری در تبریز و میزان تمایل به 

 دیپلماسی نقش بررسی "عنوان با ای در مقاله( 1393)صدیق  . سلیمانیمسافرت مجدد گردشگران رابطه وجود دارد

 - تاریخی فضایی هایتوان بر و تأکید SWOT مدل با گردشگر جذب و توریسم درصنعت تعامل ایجاد برای شهری

 و جهان سطح در همکار شهری هایشبکه به دسترسی نظر از تبریز شهر کلان که داشته بیان"گردشگری فرهنگی

 عرصه به ورود برای مساعدی شرایط از فرهنگی -تاریخی بافت نظر از همچنین و المللیبین گردشگران بازار

( عوامل موثر بر 1393است. تیموری ) برخوردار توریست جذب جهت در ریزیبرنامه و شهری دیپلماسی

 SWOTگردشگری مکانهای تاریخی شهر تبریز را مورد بررسی قرار داده است. در این پژوهش محقق از تحلیل 

( پایدار توسعه گردشگری شهری از نگاه جامعه محلی در شهر تبریز 1394استفاده نموده است. قنبری و همکاران )

( توانمندی درمانی شهر تبریز در جذب گردشگران 139۵س پور و همکاران )مورد بررسی قرار داده است. عبا

 کیفیت انسانی، نیروی تخصص هایمؤلفه که شد گیرینتیجه پژوهش این خارجی را مورد بررسی قرار دادند. در

 و دارند خارجی بیماران جذب در تأثیر بیشترین ترتیب به درمانی امکانات از گردشگران رضایتمندی ها،بیمارستان

( به 1397دارد. کروبی و همکاران ) را تأثیر کمترین آن واحد متولی نداشتن دلیل به درمانی گردشگری مدیریت

 اند.بررسی روابط ساختاری تصویر مقصد، ارزش درک شده و رضایت و وفاداری گردشگران در شهر تبریز پرداخته

رضایت گردشگری و  یر ذهنی مقصد گردشگری بر ارزش ادراک شده،نتایج بدست آمده حاکی از آن است که تصو

ریزی استراتژیک توسعه ( برنامه139۶. فیروزی و زادولی خواجه )وفاداری گردشگر تاثیر مثبت و معناداری دارد

( به بررسی وضعیت 139۶مورد بررسی قرار دادند. هاشمی ) SOARگردشگری شهر تبریز با مدل استراتژیک 

 پرداخته است.  201۸ای خدمات الکترونیک گردشگری شهر تبریز در افق تبریز هزیرساخت

بندی این عوامل از نظر یکی از موضوعات مهم در ارتباط با تقاضای گردشگری ورودی یک شهر، اولویت

تواند در سنجش و تعیین تقاضای گردشگری تأثیرگذاری بر کشش تقاضا است. عوامل و معیارهای متعددی می

ی یک شهر مانند تبریز تأثیرگذار باشد. این عوامل از نظر میزان تأثیرات و قدرت و جایگاه و نوع تأثیرات، ورود

                                                           
۱  Validi 
۲ Jagento and Mike Lardy 
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بندی هر تواند باشد. از طرف دیگر تأکید کردن بر یک شاخص یا معیار منفرد و رتبههای بسیاری میدارای تفاوت

بر تقاضا باشد چرا که تأثیرات مجموعه تواند گویای واقعیت عوامل موثر شاخص در یک رتبه خاص، نمی

شود. بر این اساس ها و متغیرها بر تقاضا، به صورت سیستمی و گروهی بوده و در ارتباط باهم بررسی میشاخص

های مختلف تقاضای گردشگری ورودی در ها در خوشههدف اصلی پژهش این است که این متغیرها و شاخص

ریزی متناسب وضعیت تقاضا و کشش ها موجب ایجاد زمینه برای برنامهبندیدستهبندی شود. این شهر تبریز دسته

 شناسی و حوزه نفوذ گردشگری به طور منطقی انجام شود.تقاضا در شهر تبریز گشته و گونه

 

 تحقیق روش. 2

ها گردآوری دادهها به صورت کمی و کیفی است. روش این پژوهش از نوع کاربردی بوده و از نظر ماهیت داده

ای و میدانی است. در بخش سنجش تقاضای گردشگران خارجی، جامعه آماری کلیه گردشگران به صورت کتابخانه

خارجی ورودی به شهر تبریز است. به منظور انتخاب تعداد نمونه از فرمول کوکران استفاده خواهد شد. با توجه به 

به شهر تبریز، از فرمول کوکران بدون حجم نمونه استفاده  عدم وجود آمار مشخص از گردشگران خارجی ورودی

در نظر  0,0۶شده است. در این جا به دلیل وجود محدودیت در مورد دسترسی به گردشگران خارجی، میزان خطای 

 نفر خواهد بود. 221گرفته شده که بر این اساس حجم نمونه گردشگران خارجی برابر با 

تحلیلی و تبیینی در سه بخش مجزا صورت خواهد گرفت. به  –رت توصیفی ها به صوتجزیه و تحلیل داده

استفاده شده   SPSSهای آماری از طریق نرم افزار ها و آزمونمنظور سنجش تقاضای گردشگری ورودی از تحلیل

از  بندی عوامل موثر بر تقاضای گردشگری ورودی،بندی و اولویتاست. به منظور تجزیه و تحلیل نهایی و خوشه

تکنیک تحلیل عاملی اکتشافی استفاده شده است. در تکنیک تحلیل عاملی، از ماتریس همبستگی برای شناسایی 

ها های اصلی بهره گرفته شده و دادهبندی نیز از تکنیک تحلیل مؤلفهورابط متغیرها استفاده شده است. برای اولویت

های حاصل از ماتریس . در نهایت از طریق مقدار ویژه دادهها و مقادیر چرخانده شداز طریق روش واریماکس، داده

قلمرو مکانی پژوهش، شهر تبریز در استان آذربایجان  بندی شد.همبستگی، عوامل تأثیرگذار شناسایی و اولویت

 (.1شرقی است )نقشه شماره 

 جغرافیایی طول درجه 1۸ و 4۶ و جغرافیایی عرض درجه 4 و 3۸ در و شرقی آذربایجان استان مرکز تبریز شهر

 منطقه اقتصادی قطب ترینبزرگ شهر، این. است متر 13۶۶ دریا ازسطح آن متوسط ارتفاع و است شده واقع

. شودمی شناخته منطقه این نظامی و فرهنگی صنعتی، سیاسی، بازرگانی، ارتباطی، اداری، مرکز و بوده ایران آذربایجان

  .استبوده نفر ۶93�۵۵۸�1 بر بالغ تبریز جمعیت خورشیدی، 139۵ سال در

 

 

 

 



 (: شهر تبریزی)مطالعه مورد تقاضای گردشگران خارجیهای موثر بر بندی عوامل و مقولهشناسایی و اولویت ٦

 

 ( موقعیت شهر تبریز در استان آذربایجان شرقی و ایران1نقشه)

 
 ( 139۷مأخذ: سازمان نقشه برداری کشور )ترسیم: نویسندگان 

 

 پژوهش هاییافته. 3

بندی عوامل موثر اولویتدر این بخش به بررسی و تحلیل وضعیت تقاضای گردشگری ورودی در شهر تبریز و 

بر آن پرداخته شده است. برای این منظور از گردشگران خارجی ورودی به شهر تبریز در قالب پرسشنامه، اطلاعات 

لازم گرداوری شده و مورد تحلیل قرار گرفته است. در بین گردشگران ورودی به شهر، تعداد مردان کمی بیشتر از 

تا  20شدند  و از نظر شرایط سنی، نیمی از آنها در رده سنی گردشگران را شامل میدرصد از  ۵3زنان بوده وحدود 

درصد از آنها  ۵2سال قرار داشتند. کلیه گردشگران دارای مدارک و تحصیلات دانشگاهی بوده و نزدیک به  30

توسط بوده و دارای تحصیلات تکمیلی بودند. از منظر اقتصادی نیز عمده گردشگران دارای شرایط اقتصادی م

درصد نیز دارای شرایط اقتصادی مرفه بودند. شرایط اقتصادی محل سکونت این گردشگران عموماً در  27نزدیکی به 

وضعیت متوسط و مرفه قرار دارد. عمده مسافرتهای گردشگران ورودی به صورت خانوادگی و گروهی انجام شده 

ترکیه سوئد، سوییس، نروژ، فرانسه، آلمان، هلند، ایتالیا،  است. گردشگران خارجی عمدتاً از کشورهای آذربایجان،

یونان، مصر، عراق، ارمنستان، چین، هند و ژاپن بودند. آگاهی نزدیک به نیمی از گردشگران نسبت به شهر تبریز و 

نه ها و دوستان و آشنایان نقش چندانی در این زمیهای ارتباطی بوده و آژانسسفر به این شهر از طریق رسانه
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نداشتند. همچنین تجربه سفرهای قبلی نقش بسیار کمی در مسافرت گردشگران داشته و بیشتر آنها سابقه زیادی در 

 سفر به شهر تبریز ندارند.

عامل موثر در سفر  37های متعددی بر تقاضای گردشگری ورودی تأثیرگذار است. در مجموع متغیرها و شاخص

ها از تحلیل عاملی اکتشافی استفاده شده است. منظور تجزیه و تحلیل داده گردشگران توسط آنها ارزیابی شد. به

های استخراج شده به های برای سنجش ماتریس همبستگی استفاده شده و دادهبرای این منظور از روش تحلیل مولفه

 شیوه واریماکس چرخانده شده است.

 شده است:، مقادیر استخراج شده برای هر یک از عوامل مشخص 1در جدول 
 

 مقدار استخراج شده عوامل -1جدول 

 مقدار استخراج شده مقدار اولیه متغیرها

 0,7۶ 1,000 های منطقهبکر بودن و کمیاب بودن جاذبه

 0,9۵ 1,000 ها و ساختمانهای قدیمی شهر بازدید از خانه

 0,99 1,000 بازدید از مساجد قدیمی و مراکز مذهبی شهر

 0,92 1,000 های شهریبازدید از موزه

 0,99 1,000 بازدید از مراکز و خدمات تفریحی شهر

 0,93 1,000 ها و فضاهای سبز شهریبازدید از پارک

 0,92 1,000 های طبیعی و اکوتوریستی شهر و پیرامونبازدید از جاذبه

 0,9۶ 1,000 های تاریخیها و برجها و قلعهبازدید از پل

 0,۸9 1,000 معماری زیبا و جذاب در شهروجود بافت و 

 0,9۵ 1,000 های قانونیها و عدم محدودیتدسترسی آسان به استفاده از جاذبه

 0,93 1,000 هاعدم ایجاد تخریب یا آسیب چندان بالا در جاذبه

 0,99 1,000 هایی در شهر، که در کشور خودتان وجود نداردوجود جاذبه

 0,91 1,000 تبریزقدمت تاریخی شهر 

 0,93 1,000 فرهنگ بالای جامعه شهری تبریز

 0,97 1,000 گردی در شهرمیزان تنوع، خلاقیت و نوآوری و کارآفرین در جاذبه و خدمات بوم

 0,9۶ 1,000 داشتن مرخصی از کار و وجود زمان فراغت

 0,99 1,000 نزدیکی و سازگاری فرهنگی شهر با کشور شما

 0,70 1,000 های خاص و ماجراجویانهتمایل شما به تجربه جاذبهمیزان 

 0,9۵ 1,000 میزان تجربیات گردشگری و تجربه سفرهای قبلی

 0,92 1,000 ها و خدمات گردشگری در شهر های استفاده از جاذبهمیزان هزینه

 0,94 1,000 گردشگرانها در شهر نسبت به جذب میزان فعالیتهای بازاریابی و فعالیت آژانس

 0,94 1,000 های قومی و نژادی مردم شهر تبریزویژگی

 0,9۸ 1,000 امنیت سیاسی و اجتماعی شهر

 0,۸۸ 1,000 قوانین و مقررات مربوط به گردشگری در شهر
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 مقدار استخراج شده مقدار اولیه متغیرها

 0,93 1,000 شرایط اقلیمی شهر

 0,94 1,000 تاسیسات(های ارتباطی، حمل و نقل، وضعیت زیرساختهای شهر مانند راه

 0,9۸ 1,000 های گردشگری در مناطق پیرامون و کشورهای همسایهقیمت خدمات و جاذبه

 0,9۵ 1,000 ها در در مناطق پیرامون و کشورهای همسایه نوع و کیفیت خدمات و جاذبه

 1,00 1,000 قیمت و هزینه خدمات و گردشگری در کشور شما

 0,9۸ 1,000 شهر و ایران در کشور شماوضعیت تبلیغات در مورد 

 0,9۵ 1,000 چهره و تصویر ذهنی مردم کشور شما در مورد ایران

 0,92 1,000 ضعیت قوانین و مقررات گردشگری در کشور شما

 0,97 1,000 وضعت سیاسی کشور شما

 0,9۶ 1,000 وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در تبریز یا ایران

 0,۸۸ 1,000 آگاهی کشور شما از شهر تبریزمیزان 

 0,97 1,000 های گردشگری در کشور شمامیزان فعالیتهای بازاریابی و آژانس

 0,93 1,000 انگیزه سفر به کشورهای مختلف

 

، مقادیر ویژه عامل استخراج شده به همراه درصد واریانس تبیینی نشان داده شده است. بر طبق 2بر طبق جدول 

شوند. همانطورکه که باشند به عنوان عامل تأثیرگذار انتخاب می 1هایی که بیشتر از های عاملجدول، مقادیر ویژهاین 

عامل تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری ورودی شناسایی و کشف شده  13از نتایج جدول مشخص است در نهایت 

کنند. این عوامل ی شهر تبریز را تبیین میدرصد واریانس تقاضای گردشگری ورود 93است. این عوامل در مجموع 

شناسایی شده از نظر میزان تبیین و تأثیرگذاری بر تقاضای گردشکری خارجی تبریز، دارای تفاوتهایی هستند به 

درصد از تقاضا را تبیین  1۵ای که عامل اول که مهمترین عامل تبیین کننده تقاضای گردشگری ورودی است، گونه

درصد بر تقاضای گردشگری تأثیر دارد. در مجموع بررسی  2,7گذارد در حالیکه عامل سیزدهم تنها کرده و تأثیر می

دهد که نوسان و اختلاف این عوامل چندان بالا نبوده و اگرچه قدرت تبیین درصد تبیینی هر یک از عوامل نشان می

 ها نیست.سیار فراتر از سایر عاملعوامل نسبت بهم متفاوت است  اما هیچ عاملی دارای قدرت و تأثیرگذاری ب

 
 های استخراجی و مقادیر ویژه آنجدول عامل -2جدول 

 هاعامل

 مقادیر چرخشی بارهای مربعی مقادیر ویژه اولیه

 واریانس تجمعی درصد واریانس مجموع واریانس تجمعی درصد واریانس مجموع

1 ۵,722 1۵,4۶4 1۵,4۶4 ۵,722 1۵,4۶4 1۵,4۶4 

2 4,۵70 12,3۵0 27,۸1۵ 4,۵70 12,3۵0 27,۸1۵ 

3 3,۸۸۸ 10,۵0۸ 3۸,322 3,۸۸۸ 10,۵0۸ 3۸,322 

4 3,۵9۸ 9,72۵ 4۸,04۸ 3,۵9۸ 9,72۵ 4۸,04۸ 
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 هاعامل

 مقادیر چرخشی بارهای مربعی مقادیر ویژه اولیه

 واریانس تجمعی درصد واریانس مجموع واریانس تجمعی درصد واریانس مجموع

۵ 2,9۶۵ ۸,012 ۵۶,0۶0 2,9۶۵ ۸,012 ۵۶,0۶0 

۶ 2,۵۸1 ۶,97۵ ۶3,03۵ 2,۵۸1 ۶,97۵ ۶3,03۵ 

7 2,2۶۶ ۶,124 ۶9,1۵9 2,2۶۶ ۶,124 ۶9,1۵9 

۸ 2,011 ۵,43۵ 74,۵94 2,011 ۵,43۵ 74,۵94 

9 1,۸92 ۵,114 79,70۸ 1,۸92 ۵,114 79,70۸ 

10 1,۵3۶ 4,1۵0 ۸3,۸۵۸ 1,۵3۶ 4,1۵0 ۸3,۸۵۸ 

11 1,43۸ 3,۸۸۸ ۸7,74۶ 1,43۸ 3,۸۸۸ ۸7,74۶ 

12 1,1۵2 3,114 90,۸۶0 1,1۵2 3,114 90,۸۶0 

13 1,010 2,729 93,۵۸9 1,010 2,729 93,۵۸9 

14 .909 2,4۵۶ 9۶,04۵       
1۵ .۵24 1,41۶ 97,4۶1       
1۶ .449 1,214 9۸,۶7۵     ” 
17 .3۶7 .992 99,۶۶۶       
1۸ .123 .334 100,000       

 

 
 نمودار عوامل شناسایی شده در تقاضای گردشگری ورودی -2شکل 
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یک از متغیرها نشان داده شده است. این مقادیر بارهای عاملی عامل استخراج شده به ازای هر  3در جدول 

 0,۵در نوسان است. در مجموع متغیرهایی که دارای بار عاملی بیشتر از  1تا مثبت  1مقادیر بار عاملی بین منفی 

 نمایند.باشند در تبیین این عامل مربوط به تأثیرگذار بوده و محتوای عامل را تعیین می
 

 استخراجی و مقادیر ویژه چرخش یافتههای بارهای عاملی عامل -3جدول 

 ۷ 6 5 4 3 2 1 عوامل

 0,1۶ های منطقهبکر بودن و کمیاب بودن جاذبه
-

0,0۸ 

-

0,2۵ 

-

0,21 

-

0,۶۶ 

-

0,12 
0,29 

 0,۵4 های قدیمی شهرها و ساختمانبازدید از خانه
-

0,2۵ 

-

0,2۶ 

-

0,33 

-

0,39 
0,01 

-

0,1۵ 

 0,14 0,10 0,3۵ 0,۶1 مذهبی شهربازدید از مساجد قدیمی و مراکز 
-

0,04 
0,4۸ 0,0۵ 

 0,3۶ 0,14 بازدید از موزه های شهری
-

0,37 

-

0,23 
0,41 0,09 0,19 

 0,۵1 0,2۶ بازدید از مراکز و خدمات تفریحی شهر
-

0,33 
0,30 0,33 

-

0,19 
0,17 

 0,3۵ 0,1۶ 0,۵۶ 0,۵۵ ها و فضاهای سبز شهریبازدید از پارک
-

0,02 
0,13 

-

0,2۸ 

 0,24 0,۵1 0,0۶ 0,۵۵ 0,2۶ های طبیعی و اکوتوریستی شهر و پیرامونبازدید از جاذبه
-

0,1۶ 
0,1۸ 

 های تاریخیها و برجها و قلعهبازدید از پل
-

0,1۸ 
0,۵۵ 0,11 0,01 

-

0,34 
0,01 0,02 

 وجود بافت و معماری زیبا و جذاب در شهر
-

0,3۸ 
0,40 

-

0,1۶ 

-

0,11 

-

0,0۵ 
0,42 

-

0,11 

 0,3۶ 0,07 های قانونیها و عدم محدودیتدسترسی آسان به استفاده از جاذبه
-

0,1۵ 

-

0,20 

-

0,3۵ 
0,34 0,۶۸ 

 0,03 0,23 0,4۸ 0,1۵ هاعدم ایجاد تخریب یا آسیب چندان بالا در جاذبه
-

0,40 
0,01 0,41 

 0,20 0,۵3 0,4۶ هایی در شهر، که در کشور خودتان وجود نداردوجود جاذبه
-

0,02 

-

0,24 

-

0,19 

-

0,17 

 قدمت تاریخی شهر تبریز
-

0,09 

-

0,13 

-

0,3۸ 
0,0۶ 0,34 0,۵9 0,0۶ 

 فرهنگ بالای جامعه شهری تبریز
-

0,03 

-

0,04 

-

0,۵3 
0,17 0,0۶ 0,09 

-

0,17 

 0,27 0,0۸- 0,۵۵-- 0,1۵میزان تنوع، خلاقیت و نوآوری و کارآفرین در جاذبه و خدمات بوم 
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 ۷ 6 5 4 3 2 1 عوامل

 0,17 0,24 0,32 گردی در شهر

 داشتن مرخصی از کار و وجود زمان فراغت
-

0,0۸ 
0,۵۶ 0,37 

-

0,1۶ 

-

0,0۵ 
0,02 

-

0,39 

 0,33 0,72 0,03 نزدیکی و سازگاری فرهنگی شهر با کشور شما
-

0,07 

-

0,22 

-

0,10 

-

0,39 

 های خاص و ماجراجویانهمیزان تمایل شما به تجربه جاذبه
-

0,47 
0,12 0,22 

-

0,03 
0,3۶ 0,3۵ 

-

0,27 

 میزان تجربیات گردشگری و تجربه سفرهای قبلی
-

0,1۶ 

-

0,1۶ 
0,۶۸ 0,2۸ 

-

0,0۵ 

-

0,0۶ 
0,07 

 0,31 ها و خدمات گردشگری در شهرهای استفاده از جاذبهمیزان هزینه
-

0,12 
0,29 0,۵4 

-

0,14 
0,0۶ 

-

0,41 

نسبت به جذب ها در شهر میزان فعالیتهای بازاریابی و فعالیت آژانس

 گردشگران
0,47 0,4۶ 

-

0,33 

-

0,27 
0,1۶ 

-

0,0۸ 

-

0,0۶ 

 0,32 0,۵3 0,02 0,2۵ 0,2۵ های قومی و نژادی مردم شهر تبریزویژگی
-

0,0۵ 
0,03 

 0,09 0,۶0 0,3۵ 0,01 0,04 امنیت سیاسی و اجتماعی شهر
-

0,۵3 
0,34 

 قوانین و مقررات مربوط به گردشگری در شهر
-

0,09 
0,09 0,37 

-

0,۵۵ 
0,22 

-

0,33 
0,11 

 0,14 0,03 شرایط اقلیمی شهر
-

0,14 

-

0,۵۸ 
0,33 

-

0,37 
0,09 

های ارتباطی، حمل و نقل، وضعیت زیرساختهای شهر مانند راه

 تاسیسات(
0,۵0 0,14 

-

0,40 

-

0,33 
0,4۵ 

-

0,34 

-

0,01 

های گردشگری در مناطق پیرامون و قیمت خدمات و جاذبه

 همسایهکشورهای 
0,۵1 0,32 

-

0,۵7 

-

0,04 
0,13 

-

0,03 

-

0,2۸ 

ها در در مناطق پیرامون و کشورهای نوع و کیفیت خدمات و جاذبه

 همسایه
0,۶۶ 0,0۵ 0,0۶ 0,01 

-

0,07 
0,۵7 0,22 

 0,۸2 قیمت و هزینه خدمات و گردشگری در کشور شما
-

0,1۵ 
0,2۸ 

-

0,22 

-

0,19 
0,0۶ 0,01 

 0,۸2 شهر و ایران در کشور شماوضعیت تبلیغات در مورد 
-

0,3۶ 
0,03 

-

0,1۵ 

-

0,14 
0,01 0,0۵ 

 0,۶3 چهره و تصویر ذهنی مردم کشور شما در مورد ایران
-

0,40 
0,1۶ 0,0۸ 0,2۵ 0,07 

-

0,04 

 0,12- 0,3۵ 0,41 0,00- 0,۵3 ضعیت قوانین و مقررات گردشگری در کشور شما
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 ۷ 6 5 4 3 2 1 عوامل

0,42 0,1۶ 

 0,12 0,04 وضعت سیاسی کشور شما
-

0,34 
0,04 

-

0,3۸ 

-

0,۶0 
0,0۵ 

 وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در تبریز یا ایران
-

0,4۸ 
0,44 0,03 0,22 0,22 0,00 0,44 

 میزان آگاهی کشور شما از شهر تبریز
-

0,0۶ 
0,2۵ 0,3۸ 

-

0,2۸ 
0,30 0,19 0,3۸ 

 0,3۸ های گردشگری در کشور شمامیزان فعالیتهای بازاریابی و آژانس
-

0,04 
0,71 

-

0,3۸ 
0,1۶ 0,04 0,11 

 0,33 انگیزه سفر به کشورهای مختلف
-

0,2۶ 
0,۵1 

-

0,3۶ 
0,37 0,02 0,11 

 

 های استخراجی و مقادیر ویژه چرخش یافته )ادامه(بارهای عاملی عامل -3جدول 

 13 12 11 10 9 8 عوامل

 133. 240. 0۶3. 030. 03۵. 0۶9.- های منطقهبکر بودن و کمیاب بودن جاذبه

 1۵7.- 11۸. 2۶۵. 1۵۶.- 149.- 2۸0.- های قدیمی شهرها و ساختمانبازدید از خانه

 19۵.- 13۵.- 1۸2. 003. 102.- 3۵4. بازدید از مساجد قدیمی و مراکز مذهبی شهر

 04۶.- 003.- 141. 477.- 1۸0. 291.- های شهریبازدید از موزه

 197. 104.- 200.- 017.- 43۶. 091.- خدمات تفریحی شهربازدید از مراکز و 

 04۵.- 0۶9.- 0۵3.- 190.- 003.- 124. ها و فضاهای سبز شهریبازدید از پارک

 1۶7.- 1۶3. 12۶. 07۶. 27۸. 140.- های طبیعی و اکوتوریستی شهر و پیرامونبازدید از جاذبه

 032.- 339. 11۵. ۵0۵. 340. 0۶7.- تاریخیهای ها و برجها و قلعهبازدید از پل

 3۵7.- 04۸. 234.- 0۵1. 117. 40۶.- وجود بافت و معماری زیبا و جذاب در شهر

 0۵4. 1۵0.- 073. 013.- 03۸.- 131.- های قانونیها و عدم محدودیتدسترسی آسان به استفاده از جاذبه

 14۵.- 2۶۵.- 230.- 002.- 117.- 3۶1. هاعدم ایجاد تخریب یا آسیب چندان بالا در جاذبه

 032.- 001.- 130.- 401.- 2۶9.- 2۸7. هایی در شهر، که در کشور خودتان وجود نداردوجود جاذبه

 047. 33۵. 103.- 0۵7. 20۸. 312. قدمت تاریخی شهر تبریز

 04۸. 12۸.- 1۵4. 124. 33۵. ۶37. فرهنگ بالای جامعه شهری تبریز

خلاقیت و نوآوری و کارآفرین در جاذبه و خدمات بوم گردی در میزان تنوع، 

 شهر
-.0۵9 .224 -.299 .1۶7 -.142 .419 

 13۶. 139.- 129.- 04۶.- 337. 3۸3.- داشتن مرخصی از کار و وجود زمان فراغت

 3۵4. 03۸.- 0۵0. 042. 0۵0. 123.- نزدیکی و سازگاری فرهنگی شهر با کشور شما

 1۸3. 044. 042.- 10۸.- 111. 174. های خاص و ماجراجویانهشما به تجربه جاذبهمیزان تمایل 

 1۵۵.- 191.- 129.- 3۸0. 232. 2۶7. میزان تجربیات گردشگری و تجربه سفرهای قبلی
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 13 12 11 10 9 8 عوامل

 140.- 0۶3.- 4۵4. 13۶.- 039.- 033.- ها و خدمات گردشگری در شهرهای استفاده از جاذبهمیزان هزینه

ها در شهر نسبت به جذب های بازاریابی و فعالیت آژانسفعالیتمیزان 

 گردشگران
.0۶2 -.27۵ .013 -.3۸7 .249 -.017 

 030.- 322. 2۸1. 23۶. 420.- 07۶.- های قومی و نژادی مردم شهر تبریزویژگی

 0۵0. 249. 070. 11۵.- 030. 124.- امنیت سیاسی و اجتماعی شهر

 179. 1۶7.- 2۶۸. 2۵2. 240.- 079. مربوط به گردشگری در شهرقوانین و مقررات 

 107.- 1۸1.- 33۵. 09۵. 3۶1. 032.- شرایط اقلیمی شهر

 10۵.- 037.- 013.- 209. 122.- 100. های ارتباطی، حمل و نقل، تأسیسات(های شهر مانند راهوضعیت زیرساخت

 171. 172.- 21۶. 2۵0. 1۶3.- 0۸۸. پیرامون و کشورهای همسایههای گردشگری در مناطق قیمت خدمات و جاذبه

 011.- 0۸۸.- 1۶3. 193. 12۸. 200.- ها در در مناطق پیرامون و کشورهای همسایهنوع و کیفیت خدمات و جاذبه

 233. 1۵۸. 0۶7.- 239. 072. 032.- قیمت و هزینه خدمات و گردشگری در کشور شما

 003. 112.- 132.- 142. 27۶. 041.- مورد شهر و ایران در کشور شماوضعیت تبلیغات در 

 1۶3. 122.- 42۸.- 0۶1. 13۶.- 19۸.- چهره و تصویر ذهنی مردم کشور شما در مورد ایران

 100.- 077.- 237.- 123. 009. 19۵.- ضعیت قوانین و مقررات گردشگری در کشور شما

 1۶۵.- 0۸9. 14۵.- 1۸۸.- 323. 3۵۵. وضعت سیاسی کشور شما

 02۸.- 292.- 01۸. 0۶3. 33۶.- 211.- وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در تبریز یا ایران

 239. 2۵۵. 0۵3. 139.- 13۸.- 394. میزان آگاهی کشور شما از شهر تبریز

 043.- 231. 013. 17۵.- 213. 032. های گردشگری در کشور شماهای بازاریابی و آژانسمیزان فعالیت

 19۶.- 02۸.- 1۶9. 2۵۵.- 2۶۸. 0۸7. انگیزه سفر به کشورهای مختلف

 

مشخصات و  4، در جدول 0,۵پس از محاسبه ماتریس همبستگی چرخش یافته و تعیین بارهای عاملی بالاتر از 

نتایج، مهمترین محتوای تأثیرات هر عامل در تقاضای گردشگری ورودی شهر تبریز مشخص شده است. بر اساس 

عامل تأثیرگذار بر تقاضای گردشگری ورودی تبریز به وضعیت کشورهای همسایه و کشور مبدأ گردشگران مربوط 

ای که قیمت خدمات و کیفیت آنها در کشورهای همسایه تبریز و وضعیت و میزان تبلیغات در مورد شود به گونهمی

بندی به عنوان مهمترین عامل تأثیرگذار بر تقاضای ر یک دستهایران در کشورهای مبدأ و محل سکونت گردشگران د

گردشگری ورودی شهر تبریز شناخته شده است. در این میان باید به نقش سازگاری فرهنگی بین شهر تبریز با کشور 

 محل سکونت گردشگران نیز اشاره کرد که این مسئله به عنوان عامل دوم بر تقاضای گردشگری موثر بوده و برخی

کنند که یک نوع سازگاری و تناسب فرهنگی از گردشگران خارجی عمدتاً از کشورهایی به شهر تبریز مسافرت می

 کنند. بین کشور یا شهر خود و شهر تبریز مشاهده می

در اولویت بعدی نقش تصویر ذهنی گردشگران و تجربیات آنها از سفر قبلی به تبریز و یا دیگر نقاط ایران، 

ی بر مسافرت و تقاضای گردشگری گذاشته است و این مورد طبیعتاً برای گردشگرانی که سابقه تأثیرات مهم

کند. در وهله بعدی نقش مسافرت بیشتری داشته و یا از سفر فعلی رضایت خود داشتند بیشتر مصداق پیدا می
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ان عامل و اولویت سوم های خارجی در هدایت گردشگران و تورلیدرها نیز خالی از اهمیت نیست و به عنوآژانس

تواند در توسعه حوزه نفود ها و راهنمایان تور خارجی میباید مدنظر قرار گیرد. ایجاد ارتباط مناسب با آژانس

 گردشگری ورودی شهر تبریز بسیار موثر باشد.

یکی دیگر از عناصری که در تقاضای گردشگری ورودی و کشش تقاضای شهر تبریز موثر است، وجود عرضه 

دشگری مطلوب در این شهر است. امنیت سیاسی و اجتماعی شهر از یک طرف و وجود زیرساختهای شهری گر

های گردشگری شهر، باعث افزایش کشش تقاضای مناسب در کنار وجود نوآوری و خلاقیت در برخی بخش

 متر است.گردشگری شده است. البته تأثیرات و نقش این عوامل در توسعه تقاضا نسبت به عوامل فوق، ک

ها، فرهنگ شهر تبریز، دسترسی به های پایین تر، نقش قدمت تاریخی شهر تبریز، تنوع در جاذبهدر اولویت

تواند در سنجش تقاضای ها و غیره میها، قلعههای شهری، بازدید از مراکز تفریحی شهر، پلخدمات و جاذبه

 ن عوامل، اندک است.گردشگری مورد توجه قرار گیرد که البته نقش و تأثیرات ای

 
 های شناسایی شده در پژوهشتشریح عامل -4جدول 

 هاتشریح عامل هاعامل

 عامل اول

بر اساس این عامل، معیارهایی چون کیفیت خدمات در کشورهای همسایه، قیمت خدمات در کشورهای همسایه و 

سنجش تقاضای گردشگری ورودی شهر وضعیت تبلیغات در مورد ایران در کشور مبدا دارای بیشترین اهمیت در 

 تبریز است

 عامل دوم
نزدیکی و سازگاری فرهنگی شهر با کشور شما مهمترین مسئله مورد تأکید در عامل دوم است. بر این اساس 

 گردشگران که کشور محل سکونتشان با تبریز سازگاری بیشتری دارد در تقاضای گردشگری موثر هستند.

 های گردشگری در کشور شماهای بازاریابی و آژانستجربیات گردشگری و تجربه سفرهای قبلی و میزان فعالیتمیزان  عامل سوم

 عامل چهارم
 گردی در شهر ومیزان تنوع، خلاقیت و نوآوری و کارآفرین در جاذبه و خدمات بوم

 امنیت سیاسی و اجتماعی شهر

 های ارتباطی، حمل و نقل، تاسیسات(های شهر مانند راهوضعیت زیرساخت عامل پنجم

 ها در مناطق پیرامون و کشورهای همسایهقدمت تاریخی شهر تبریز، نوع و کیفیت خدمات و جاذبه عامل ششم

 های قانونیها و عدم محدودیتدسترسی آسان به استفاده از جاذبه عامل هفتم

 فرهنگ بالای جامعه شهری تبریز عامل هشتم

 بازدید از مراکز و خدمات تفریحی شهر عامل نهم

 تاریخی هایبرج و هاقلعه و هاپل از بازدید عامل دهم

 ها و خدمات گردشگری در شهرهای استفاده از جاذبهمیزان هزینه یازدهم

 قدمت تاریخی شهر تبریز عامل دوازدهم

 خدمات بوم گردی در شهرمیزان تنوع، خلاقیت و نوآوری و کارآفرین در جاذبه و  عامل سیزدهم

 گیریبحث و نتیجه. 4

در این پژوهش به بررسی تقاضای گردشگری ورودی در شهر تبریز پرداخته شد. در بررسی شرایط تقاضای 

گردشگری ورودی باید به مسئله کارکردها و شرایط چندگانه معیارها و عوامل توجه کرد. برای مثال وضعیت 
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شرایط نگران کننده و امیدوار کننده برای شهر تبریز به صورت همزمان است. در کشورهای همسایه دارای نکات و 

واقع با وجود تأثیرات مثبت شرایط کشورهای همسایه بر تقاضای گردشگری ورودی، اما ممکن است این مسئله یک 

ر بومی و تهدید برای کشش تقاضای گردشگری باشد. به نظر حس تعلق خاطر قومی و نژادی بتواند در حفظ آثا

ورود افراد غیر بومی تأثیرگذار باشد اما تعصبات قومی و نژادی در اینجا یک مقوله منفی در برابر پذیرش گردشگران 

های کلی تواند مانعی بر سر راه توسعه گردشگری ورودی باشد. در مجموع بررسیخارجی مطرح شده است و می

های مسافرت کشش بالایی دارد و نسبت به کلیه انگیزهدهد تقاضای گردشگری ورودی در شهر تبریز نشان می

 گردشگران، دارای کشش پذیری بالایی است و در بیشتر عوامل موثر بر گردشگران کشش پذیری بالایی دارد.

نکته مثبت در ارتباط با تقاضای گردشگری، نقش تقریبا تأثیرگذار کارآفرینی و خلاقیت بر تقاضای گردشگری 

کند. همچنین نکته مثبت دیگر، تأثیرات هر چند سبی برای توسعه مشارکت در گردشگری فراهم میاست که زمینه منا

نژادی عامل منفی  –رسید برخی مشکلات فرهنگی و قومی نسبی فرهنگ جامعه بومی است. در حالیکه به نظر می

 در تقاضا باشد اما این عامل تأثیرات مثبتی نیز در برداشته است.

شناسی گردشگری و این ارتباط توجه به موضوع حوزه نفوذ گردشگری شهر تبریز و گونه نکته پایانی در

-همچنین چرخه حیات گردشگری در شهر تبریز است. شناخت حوزه نفوذ گردشگری از طریق بررسی ترکیبی گونه

علمی، ماجراجو، انبوه های مختلف گردشگران که از نوع گردشگر بوم گرد، شود. گونههای گردشرگران حاصل می

گذارند. از های خود، تأثیرات متفاوتی را بر گردشکری شهر میهستند دارای کارکردهای متفاوت بوده و بنا به ویژگی

شناسی طرفی باید به مسئله چرخه حیات گردشگری شهر تبریز نیز اشاره کرد که در ارتباط مستقیم با گونه

ضرورت دارد در بررسی نهایی تقاضای گردشگری، موضوع روابط جامعه  گردشگران و حوزه نفوذ گردشگری دارد.

بومی با گردشگران خارجی و موقعیت شهر تبریز در چرخه گردشگری گردشگری و در مدل داکسی بررسی شده و 

 با رویکرد سیستمی، تجزیه و تحلیل شود.
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