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 1400/ 07/ 13تاریخ پذیرش:   1400/ 05/ 16تاریخ دریافت:

 چکیده لاعات مقاله          اطّ

فعالیّ تلقّ نقش  مهم  بسیار  دنیا  در  روستایی  اقتصاد  ملی،  ت  ابعاد  در  و  حتّمنطقه ی شده  و  بین  ای  ی 

اما   است.  ارزشمند  از  المللی  ناشی  دریافت  پایین  و سهم  روستایی  تولیدات  بازاریابی  اصلی  جایگاه 

های خود را کاملأ به اثبات برساند. این امر بیشتر ناشی از نقائص  فروش تاکنون نتوانسته شایستگی 

ه به اهمیت موضوع و فقدان رویکرد بازاریابی  موجود در ساختار بازار محصولات روستایی است. باتوجّ 

د  تشکل یکپارچه  در  بویژه  محصولات،  بخش  تعاونی ر  و  ب ها  روستایی  و  ه های  تولید  متولیان  عنوان 

شود، دراین راستا روش  تر علمی و عملی به مبحث بازاریابی یادآور می توزیع، لزوم توجه هرچه بیش 

  سازی ساختاری تفسیری و تعیین ارتباط بین تحقیق به صورت ارزیابی عملکرد اقتصادی با ارائه مدل 

های مؤثر در  فه کارگیری مؤلّه مؤلفه های اعتبار یافته انجام شده است. تحلیل پژوهش با استفاده از ب 

محلّ از  بازاریابی  برداشت  با  اقتصادی  و  اجتماعی  محیطی،  ابعاد  مجموعه  از  روستایی  نواحی  در  ی 

ر به صورت  مطالعات مشابه و تأیید خبرگان دانشگاهی کسب شده است، که با نظرات مجموعه مذکو 

های مناسب  مؤلّفه کاراکترهای جداگانه در ماتریس خود تعاملی ساختاری به وجود آمد. بر این اساس  

ارتباط   تحکیم  تنوع محصولات،  و  انبوه  تولید  مزرعه،  فروشگاه  تجهیز  کالبدی،  و  زیرساختی  سازی 

را ICTهای کشاورزی، زیرساخت  بازاریابی یکپارچه تنه اصلی مدل  دهد،  شکل می   و گسترش دامنه 

های  فه کارآمدی صندوق ترین ارتباط را با مؤلّهای رقابتی توانسته بیش توسعه مزیت   ی فه همچنین مؤلّ

محلّ بازاریابی  ارائه شده  مدل  نتیجه  در  کند.  برقرار  کننده  رویکرد  تسهیل  با  روستایی  نواحی  در  ی 

تاکید  مدل  با نقش  سازی ساختاری تفسیری برای حصول به جایگاه مناسب خود  بر شبکه یکپارچه 

توسعه  استراتژی  در  سازنده  های  سازمان  روستایی،  چارچوب    ی بازیگران  به  منتج  و  دارد  پایدار 

 ای ارائه شده است.  زدایی روستایی خواهد بود که به صورت فرآیند زنجیره محرومیت راهبردهای  

سازی  های فضایی و مدل شبکه ای، جریانی، تولیدات روستایی، زنجیره بازاریابی محلّ  ها:ید واژهکل

 ساختاری تفسیری. 
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 مومنی و همکاران.../و  یدر نواح  یمحل یابیبازار نییتب

 

 مقدمه 
 ی علم  ی راهکارها  رهیغو  ییغذا  ،یلیتبد  ،ی کشاورز  ،یفرآورده مختلف اعم صنعت  و و عرضه محصولات    دیتول  ی امروزه برا

  نیتأم  1رهیزنج  تیریبا عنوان مد  تشدهی ریمد  ندآیفر  کی  یها در طفرآورده  نیشده است تا تمام ا  دهی شیاند  ی رو مؤثّ

بوده    )محصولات( بازارها  به  ارسال  مصرفکنند  وآماده  دست  لذا  گانبه    ک ی  ن،یتأم  ی رهیزنج  تیریمد  برسند؛ 

 یی تا مصرفکنندگان نها   دکنندگانیکه از تول  استمربوط  های و کنترل مواد وداده  ی زیربرنامه  ی برا  ی سازکپارچهیکرد یرو

منسجم امکان پذیر   2. زنجیره عرضه، تأمین و توزیع کالا بدون وجود شبکه(134:  1396و همکاران،  ی نقو )دارد  انیجر

های شهری و کانون   ییگاههای روستاسکونت   انیمختلف جاری م  انهای یای براساس جرهیهای ناحشبکهرو  نیست، ازاین

ایم  فی تعر اصل  هاانیجر  نیشوند.  شمارم  -ییروستا  وندهای ی پ  یشالوده  به  برحس  دینآیشهری  افراد،   انیجر  بو 

 ی اثربخش   اساس  نیگردند. برایم  نییو شهری تب  ییروستا   ینواح  نیآن در ب  ناوری و ماندنلاعات، فکالاها، اطّ  ه،یسرما

پ بالقوّ تقو  -ییروستا  وندهای یه  بر  پ  ن یا  تیشهری  پ  وندها،یگونه  بر  احتمالا م  ری یگش یبلکه  تبعات  تاک  یفناز    دیآنها 

دخالت    های عرصه  نیی تب  ،ی مختلفاح ودر ن  اسیکوچک مق   های ت یّروندی از توسعه در فعال  ننی چ  نیدارد. برای تضم

اقدامات ترو  ،ییدگان خرد روستاننک دیت تولع فندر راستای م است. اتخاذ راهبردهای   یالزام  ،یو آموزش  یجی از جمله 

نگرش  ی متک تمامنهماه  ی بر  به  توسعهبهن ج  یگ  و  ییروستا  ی های  برقراری   ییراهکارها  یابیبه دست  ژهیباتوجه  برای 

همچنین در   (. 1:  1385  زپور،یو عز  ی دیو بازارهای شهری ضروری است)سع  ییخرد روستا  دگاننندکیتول   انیم  وندیپ

بدونتحولات   عوامل  مدرنامروزی  اطّ:  وجود  اها شبکهو  اینترنت    ،لاعاتارتباطات،  یافته  ،  تقلیل  و  ضعیف  قتصادبسیار 

به شبکهاست.  گره  ،هاطورصریح،  یا  اتصال  نقاط  در  که  هستند  پیوندها  از  متّ ترکیبی  هم  به   این   با  ،شودنمی  صلها 

 ل ای مکمّشبکه  های فه اسوت کوه مؤلّای  فه برای عرضة خدمات شبکهنیازمند تعدادی مؤلّ  ،ای ویژگی، یک ساختار شبکه

باشد که تواند موفق    یمبنگاه اقتصادی  جهان امروز،    یرقابت   ی در فضا  نیراب. بنا(185:  1388)جهانگرد،    ر هستندیکدیگ

 . (321: 1396)قراآنی و حیدری، در بازار بپردازد یرقابت تیبه کسب مز ی ااقتصاد شبکه  ی ایاز مزا ی ریگبا بهره 

منسجم    ی ابیبازار  ،ی ندآیفر  یابیبازار  تیریمد  نیهمچن و  تحل  ی برا  (کپارچه)یهماهنگ   روابط   کردن  ساده   و  لیقابل 

 ,Leonidoua)باشدیمی  ابیبازار  ی های ریگم یبه تصم  دنیعوامل متفاوت و گوناگون به منظور بهبود بخش  انیم  دهیچیپ

 بناشدن   خاص و  ی های ژگیه به وروستا و باتوجّ  یاجتماع  طی در متن مح  یابیناخت عوامل مؤثر بر بازار(.ش 51-67 :2002

اجتماع  ک یها، درشرکت  ی اقتصاد  ی هات یفعال فعال  یمبتنی  بستر  که  دهیچیپ  ی قدر  به  ،یانسان  ی هات یّبر    یبرا  است 

 ن یبعد از ا   کی  . باشدیم   نفعیافراد ذ  ی هادگاه ید  بر ی  مبتن ی  الگو و مدل  جادیا  به  ازین   هامنسجم آن ی  ەادار  و  یدهسازمان 

تجر واقع  ی دیالگو  که جامعه   یاجتماع  تیاز  دارد. همچناست  در ذهن  پ  نیشناس  ما    ییهافرضش یسلسله  که  است 

مدل صرفاً    کهیی  جا. از آنمیدهیمقرار  ریتأثآن را تحت  ی هادهیو ادراک خود از جامعه و پد  میریپذیم  قتی عنوان حقبه

واقع  تصویری  م  یاجتماع  تیاز  منعکس  جز  کند، یرا  به  صرفاً  وقا  یقسمت  ا ی  ی بعد  ،یئپس  حساس   عیاز  حوادث  و 

 ن یتر مهم   شیمدل نما  ک(، ی1374، یساروخان)   آن است  ترازی  بلکه کل  ست ین   هینظر  کیمدل    ، دگاهید  نیا،  دینمای م

داده شده  نشان  ،یابیبازار  ی های سازحاصل از مدل  دیفوا  گذشته،  سال50در    ، است  یواقع   ی ایدن  ستم یس   یعناصر ادراک

برا مدل  ابتدا،  در  بازار  شرفتیپ  ی است.  تصم   کمکو  ی ابیعلم  پ  یتیریمد  ی ریگ میبه  ب  دایگسترش  دو    ژهیوهکرد.  در 

اطّ  ی هده از  استفاده  تغ  ،یابیبازار  ی های ریگمیتصملاعات درگذشته،  پ  ی ادیز   راتییدستخوش  است.   یها شرفت یشده 

-میبر  ی وآبادشم)رخ داده است   دیجد  ی هاو کاربردهامدل   ، روشها  ،ابزارها  د،یجدی  لاعاتبه منابع اطّ  یدر دسترس   یمهم

 (. 3-2:  1386، نژاد
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 ، پاییز  44-32، 5، شماره 2یی ، دوره و روستا یچشم انداز مطالعات شهر
 

 

 

 

 کنندگان روستایی. ر در رفتار مصرفعوامل اصلی و مؤثّ .1شکل

 ) (Karim et al, 2008 :منبع

 ربودن، یبودن محصولات، فسادپذ  یفصل   روستایی همانند:خاص محصولات    ی هایژگیودر بازاریابی روستایی پرداختن به  

تول شرا  یدناشینوسانات  هوا  طیاز  و  ق  نیی پا  ،ییآب  تقاضا  یمتیبودن کشش  و  کهعرضه   نیا   متیق  تغییراتباعث    ، 

 ن ی است، بنابرا سکیهمراه با ر  یت یّفعال  تولیدات روستایی ی و  کشاورز  لی دل  نی . به هم، ضروری استشود  یم  تمحصولا 

لزوم براومؤثّ  قیدق  ی ابزار  ی ریکارگهب  همواره  تأم  تیحما  ی ر  ا  تیجمع  ی اقتصاد   تیّامن   نیو  در  و در   نیفعال  بخش 

زندگ  د یتول  متیق   شیافزا  جه ینت سطح  بردن  بالا  همچن  ی و  و  م  تیحما  نیآنان  احساس  کنندگان  مصرف    یاز 

غالباً با هدف   اقدام نیا رد،یگیبازار، مورد مداخله قرار م یتید حما متعدّ ی ها استیبا اعمال س ی کشاورز محصولاتشود.

افزا و  تول  شیرشد عرضه  آنان و همچن  دکنندگان یسطح درآمد  رفاه  موادغذا  کمک  نیو  انجام   ییبه مصرف کنندگان 

 (. 2: 1386 )مرب و مقدسی،گرفته است

 پژوهش ینهی شیو پ  ینظر  یمبان

شناخته شده و زنجیره ارزش در آن تحت الشعای این مسئله است،    سکیهمراه با ر  یت یفعالتولیدات روستاییبه عنوان  

(. از عوامل مؤثر 2:  1386)مرب و مقدسی،  اند  روبرو  ی ابیبازار  ت ناشی از عدمکشور با مشکلا  انییروستابنابراین همواره  

به  این خصوص می در   فرصت های شغلیتوان  تعامل    ایجاد  و گسترش  روستایی  مناطق  برای ساکنان  غیر کشاورزی 

در    -ییروستا  محلی محصولاتزمینهشهری  فروش  و  خرید  و  اجتماعی  -Douglass, 1999: 86)کرداشاره    های 

تولیدی غالباًکوچک می باتوجّ(. 95 اینکه مزارع و واحدهای  به  آنان  باشند، میزان محصول عرضه شده  ه  بازار،  توسط  به 

. بر این استخریداران محلی و یا میدانداران    محصولات جهت فروش بهقیمت    و این دلیلی برکاهشاندک و ناچار است  

سهم ودرآمد   اساس،  رفاه  سطح  آمدن  پایین  موجب  امر  این  و  است  اندک  مصرفکننده  قیمت  از  کشاورز  دریافتی 

  ازیبه ن   ییگوپاسخ  منظورکالا به   دیکه تول  ی به طور(.  1389،  فرجزادهو  نجفی  د)گردکاهش انگیزه تولید می کشاورزان و  

مؤثّ  ییروستا  ی بازارها ارتقا   ی رنقش  جهت  زندگ  ی در  ا  توجهبا  ،دارد  ی سطح  که    نیبه  است  روشن  کاملاً  مباحث 

افزا  یمحل  ی بازارها طر  ییروستای  نواح  ی اقتصاد  ی وربهره   شیدر  پراهم  انییروستا   یجنب  داتیتول  قیاز    ی تیّنقش 

 (. 12-2: 1396 ،ی لنگرود یعی)مطدارند
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 مومنی و همکاران.../و  یدر نواح  یمحل یابیبازار نییتب

 

 یمحل  یابیموضوع بازار  یهستند بررس   لیدر آن دخ  زی ن یطیو مح  یاست اما ابعاد اجتماع  ی اقتصاد  صی خصا  ی بازار دارا 

 ی محل   یابیمسائل بازار  ءموضوعات جز  لبیق  نیو ا  پردازد ینم  یزراع  ی ها  ی به مسائل کشت، نوع زراعت، وسعت کاربر

تفاوت   نی. با اباشدیمی  ابیعام بازار)مشابه(  مانند مفهوم    زیکشاورزی ن  محصولاتی  ابیبازاردر واقع    .گرددیمحسوب نم

ا بازار  نیکه  است  مخصوص   یابینوع  زراعی  بازاریابی Ahmed, 2013: 5) تولیدات  زنجیره  عدم سامان دهی شبکه  از 1(. 

نحو  ی اصل  مسائل کشاورزان،  تول  ضهعر  ی ەدرآمد  پا  ی دیمحصولات  و  مصرف  بازار  در  نیی در  از   ی افتیبودن سهم  آنها 

نها  متیق مصرفکنندگان  که  م   ییاست  ب ندکن یپرداخت  ا  ترش ی.  کارشناسان،  و  ناش  نیکشاورزان  را  نقائص    یامر  از 

کشاورز  محصولات  بازار  ساختار  در  نژاد،  دانندیم   ی موجود  بریم  و  آبادی  ا   ی برا(.  1:  1386)شم  مشکلات،   نیحل 

شهر و   نی و کاهش فاصله ب  یمحلّ  یتوسعه   دبخشیاشاره کرد که نو  یمحلاقتصاد  دیتوان به باز تول  یعنوان راهبرد مبه

با    یم   یو محلّ  ی امنطقه   ،یسطوح مختلف مل(.  1389یزپور، عز1398، سعیدی 1400)محمدی روستا خواهد بود   تواند 

  یی و روستا  ی شهر  ی هاگاه سکونت   انیو منظم م   داریروابط پا  جادیا  قی از طر  ی امنطقه مختلف    ی شبکه ها  ی ریشکل گ 

راه حلبه ا  یعنوان  اقتصادتنوّ  جادیجهت  نواح  ی ع  ،  هفراموش شد   ییمطرح گردد.آنچه در توسعه روستا  ییروستا  یدر 

کنش متقابل در   ی،عیو طب ی اقتصاد ،یاجتماع  ی ه به شبکه هابا توجّ کپارچهی تیّکل کیگرفتن روستا و شهر در  دهیناد

اجتماع  کی تعامل  متقابلی،  شبکه  ستد  و  ها  داتیتول  ،کالاها،  خدمات  ،داد  عقا  ی کشاورز  ی فرآورده  عرضه   د یو 

برقی،  )قنبربود و  وجود  1388ی  شود،  انجام  مناسبی  ساماندهی  اگر  )واسطههکارگزاری (.  و ا  بااهمیت  بسیار  ها( 

بنابراین   .(Fao, 2021)همه روستاها بازار دائمی ندارند و فاصله آنها تا بازار بسیار متفاوت استکننده است، زیرا  تسهیل

 روستایی شکل میگیرد.   -با این اقدام راهی مناسب و تسهیل کننده در زنجیره شبکه بازاریابی محلی

بازاردر طول دهه در   ییروستا  یابیبازار  دهیاگرچه پد،  است   افتهی  ای عمده  راتییتغ  ییروستا  یابیهای گذشته، مفهوم 

قدمت ن   شی ب  یجهان  موضوع   م یاز  ما  کشور  در  اما  دارد،  برانگ   نی نو  قرن  توجّ  باشد ی م  زی یو چالش  مورد  ه جدی که 

ایران کم و بیش طی دهه 1393)پاپ زن و گراوندی،  قرار نگرفته است  ربطیو مسئولان ذ  زانیربرنامه  (. محققانی در 

بیش البته  که  اند  پرداخته  محلی  و  روستایی  بازاریابی  موضوعات  به  اخیر  یا  های  کشاورزی  بازاریابی  عنوان  با  تر 

روستایی بازاریابی  مفاهیم   واقعیت  با  و  است  شده  بیان  کشاورزی  دارد.  -محصولات  اساسی  اختلافات    Modiمحلی 

  درحالتت  روستایی  بازاریابی  مفهوم  حال،بااین .  است  داشته   "روستایی  بازاریابی"  تعریف  و  سازی مفهوم   در   سعی  )2009(

تدوینروستایی  بازاریابی  درتعاریف  هابندیدسته  شناسایی  . ماند  باقی  کامل   بازاریابی  از  یکپارچه  تعریف  یک  : 

در آغاز .  شوند  نمایان  روستایی  بازاریابی  موجود  تعاریف  در  که(  عواملی)  مقولات  تحلیل  و  باتجزیه  است  ممکن  روستایی

 مورداستفاده   باشد،  آشکار  روستایی  بازاریابی  عواملی  بندی طبقه  برای   تواندمی  که  داده میشود  توسعه  خاصی  های گزاره

بدون   اساسا)،  Sarkar et al, 2016: 1-14)شودمربوطه تهیه می   محتوای   بندی طبقه   به  کمک  برای   هاگزاره  این.  قرارگیرد

کارگیری برخی از مفاهیم، فرآیند بازاریابی مغفول مانده است، نمونه هایی از آنها شامل موارد ذیل ه شناخت، تعریف و ب

 است:  

 روستایی  بازاریابی تعاریف بندی دسته .1جدول 

Anderson, (2001) 

 1383نجفی و کاظم نژاد  

 و سایرین 

Sarkar et al, 2016 

Madane, (1992) 

Naidu (2017) 

Rehman et al, (2012) 

Rao & Tagat, (1986) 

Wierenga & Bruggen, 

(2000) 

Caird and Smith 

(2009) 

UNDP, ADEME 

(2010) 

Jones et al, (2018) 

 موضوعاتی همچون: 

 نظام بازاریابی کارا،  -

 منافع بازار،  -

  دربازاریابی  مفهومی مسائل

 شامل:  روستایی

  روستایی بازارهای مشخصات  -

داخل و    در  گروه فرکانسهای

 بندی: دسته فرکانس

 روستا  به شهر جریانات -

 تبلیغات تصویر برند، -

 قیمت رقابتی محصول،  -

 تقاضا و زنجیره تأمین، -

 
1- Marketing Chain Network(MCN) 
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 مسیر بازاریابی،  -

تولیدات خریداران و   ویژگی -

 مصرف کنندگان،

 بخش آمار و برنامه ریزی،  -

 حاشیه بازاریابی، -

 ضریب بازاریابی، -

 کارایی بازاریابی،  -

 الگوی اضافه بها)ارزش افزوده(،  -

 الگوی ارتباط نسبی، -

 هزینه بازاریابی)حمل و نقل، -

 نگه داری و سردخانه، -

 درجه بندی(، 

 فرضیات انتظارات منطقی،  -

خدمات بازاریابی)بوجاری، انبار   -

 داری، بسته بندی(

 مزرعه و سلف خرها، بازار سر  -

خریداران محلی و نظارت  -

 حکومت، 

تغییرات قیمت و استراتژی   -

 صادرات، 

 یابی،موقعیت و  گذاریهدف  -

 جامع.  بازاریابی و  -

 رصدبازاریابی  ازطریق

  بازارهای انتخاب و بندیتقسیم -

 روستایی 

  و شهری  بازارهای ی مقایسه -

 روستایی 

  هااستراتژی هاوچالش  -

 روستایی  دربازاریابی

 روستایی  کننده مصرف  رفتار -

 روستایی بازاریابی  آمیخته -

 روستایی  تأمین هایزنجیره  -

 روستایی   دورهای بازارهای  -

 روستایی   تبلیغات  -

  کالاهای  روستایی بازاریابی -

 خدمات  و  مصرفی

  یافتهسازمان فروشیخرده  -

 روستایی 

 روستایی   بازاریابیی توسعه  -

های  بازاریابی محلی یا بازارچه -

 محلی 

  کشاورزی / صنعت بازاریابی -

 گری/ تجاری

 شهر   روستابه از جریان -

 تکمیلی  محصول -

 ایتوسعه  بازاریابی-

 روستا   به روستایی جریان -

 مزرعه / بخش بازاریابی -

 یافته غیرسازمان 

 تقاضا تحریک -

 قابل ارائه  خدمات -

 سفارشی بازاریابی مخلوط-

 روستایی  تحقیقات -

 سازمانی  اهداف-

 متناسب خدمات  و محصولات -

 ریزی میان مدتبرنامه -

 اجرای   اهداف -

 روستایی کننده مصرف -

 تامین ارز  صرافی -

 کننده مصرف  تقاضای ارضای -

 بازاریابی الکترونیک  -

ذخیره سازی)فضا ( درحمل و   -

 نقل. 

 سازی، سودمند -

 گیری از تجربه قبلی،بهره  -

 نوآوری، کارت همتا، -

 اجتماعی،  یشبکه  -

 ها و پشتیبانیمشوق -

 مدیریت همکاری  -

 نگرش، باورها و سبک  -

 زندگی، هنجارها و فرهنگ  -

 محصول و کارایی  یهزینه  -

 ت ارتباطات هزینه و کیفیّ -

شرایط جغرافیایی و آب و   -

 هوایی 

 در دسترس بودن افراد  -

 مهارت و سطح آگاهی -
 فیزیکی هایزیرساخت  -

 فرهنگی رفع موانع  -

 ساختار بازاراز طریق زمان  -

 بندیفرآوری و بسته -

مالکیت در سطوح   انتقال -

 مختلف.

قبل از دهه   یعنیداد. در فاز اول    قراری  در سه فاز جدا از هم مورد بررس  توانیرا م  یتحولات مفهوم  نیا  یطور کلبه

بازار  ییروستا  یابیبازار1960 با  به  یابیمترادف  دوم  رفتیمکارکشاورزی  فاز  در  سالهای    یعنی.  طول  تا 1960در 

برقراری   ییروستا  یابیبازار1990 معنای  بمبادله  ارتباط  به  روستا  نیای  و  شهری  های نهاده   یابیبازار  ،ییمناطق 

 ایدارای مفهوم گسترده  یی روستا  یابیاما اکنون بازار  شد، یکار گرفته مبه   ییروستا  رکشاورزی یغ  کشاورزی و محصولات

:  2009،  شنانیو راماکر  ولویشنماچاریکر)  ردیگ یروستا به شهر و بالعکس را دربر م  یابیبازار  تهای یفعال  یکه تمام   باشدی م

روستایی مفهومی فراتر از صرف تولید و توزیع -(. بنابراین بازاریابی محلی1397نژاد،  وطولابی   به نقل از عنابستانی  94

نایدوتولیدات کشاو نظر  از  است.  برنامه  2017رزی  الگوی  در  نیازمنداست.  های جدیدی  نسخه  به  روستایی  بازاریابی   ،

(، که امتداد گیرنده و تکمیل کننده رویکردهای 1-350:  1398یکپارچه محلی)داداشپور و علی دادی،    ی ریزی توسعه

مرکز رشد،  قطب  رویکرهای  مرکزی،  مکان  نظریه  همچون  خود  رشد  پیرامو-گذشته  مراکز  اگروپلیتن،  توسعه  ن، 

زاده،   محسن  و  ای)عزیزپور  منطقه  شبکه  روستایی،  توسعه  در  شهری  کارکردهای  پویش  1-80:  1391روستایی،  و   )

زا و تعادل روایی محلی، انسجام اجتماعی، اقتصاد درونگانه یکپارچگی، حکم کارکردی است به ذکر اصول پنج -ساختاری 

-عقلانی به برنامه ریزی اجتماعی-ریزی جامعبرنامه . سه تحول کلان این حوزه گذار از  اکولوژیک پرداخته شده است

ریزی فضایی برنامه سیاسی، رویکرد سلسله مراتبی به رویکرد شبکه ای و برنامه ریزی فضایی سنتی )کاربری زمین( به  

ی، ساز و کاری گفتمانی، رویه ای ریزی کنشی سیاسی، فرآیندی اجتماعبرنامه راهبردی بوده است. در رویکرد جدید،  

محوری و مکان محوری مبنای شکل جاری است که مردمعادلانه، اقدامی ساختار شکنانه، مداخله ای انسان گرایانه و هن

یی ارائه و تبیین  روستا-یمحل  یابیبازار  کپارچهیشبکه    ییفضا  ی الگوگیری و تداوم آن است. با استعانت از این فرآیند  

که است.    متفاوتیعملیاتی    فنون  دارای بازاریابی  شده است. درهمین راستا تعریفی از انواع فنون بازاریابی ارائه میگردد،  
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 مومنی و همکاران.../و  یدر نواح  یمحل یابیبازار نییتب

 

تعریف   به خوبی  نیازهای می   درستی به  گردد،  اگر  از طریق هدف مختلف    تواند  قابل دست را  سازد.های  برآورده    یابی، 

 بیان میگردد: کیتکن-3   کیتاکت -2   ی استراتژ-1شامل: بازاریابی  ئیسه جزهای ندی بخشبنابراین شناخت و دسته ب

 استراتژی بازاریابی ( 1

برنامه  فرایند  از  است  عبارت  بازاریابی  مزیت  استراتژی  یک  آوردن  به دست  در جهت  عملیاتی  اجرای  و  توسعه  ریزی، 

بازار از  مشخص  بخش  در  فرایند  ،  رقابتی  تعریفاین  را  مشخصی  پیاده کندمی   اهداف  درست  ،  درک  ارزیابی  و  سازی 

تسلط   و  صورت واضحبه  ماموریت    )نتایج مورد ملاک(  تعریف بیانیه   کنندگان،مصرف ، رضایت  هدف ا  ت، شناختمحصولا 

 است.   آنبر بازار و رهبری 

 بازاریابی تاکتیک( 2

و خدمات کسب و کار با هدف افزایش فروش و حفظ موقعیت  های در نظر گرفته شده برای ترویج  ای از روشمجموعه

گیری منجر به رضایت شوند.  بازاریابی اگر درست و مناسب باشند باید به صورت چشم  رقابتی محصول است. تاکتیک 

 شوند. مییابی به حداکثر اثربخشی تعریف های بازاریابی بر اساس منابع محدود و برای دستتاکتیک 

 بازاریابیتکنیک ( 3

سازد تا در مسیرهای متفاوتی به نتایج یکسان دست یابند.  قادر می   بنگاه اقتصادی راهایی هستند که  ها و حالت شیوه 

ها و ابزارهای در تمحدودیّ،  و با توجه نیازمتفاوت  های  گزینهها به عنوان  که به تاکتیک  میکندص بازاریابی سعی  متخصّ

گزینه   اندسترس،  را  اصلی  تکنیک های  نماید.  وجودداردتخاب  آفلاین  و  آنلاین  بازاریابی  مختلف  و   کاتلر)های 

 (.  Vergara et al, 2014و  1382ی نجف، 1394ونیکسل

 ذیل است: رعایت نکات منداجرای موفقیت بازاریابی نیاز

 ای را انجام دهد.وظیفه چه کسی و در چه زمانی باید چه ، هماهنگی موثر و کارآمد بین اقدامات بازاریابی •

 . ر کدامبا تمرکز بر روی وظایف و تعیین بهترین زمان انجام ه  بی دقتیجلوگیری از هرگونه  •

 توجه به اجزا و رابطه بین این اجزا. •

 له توسط تمامی اجزاء. تمرکز و دقت برای انجام امور محوّ •

 ریزی شده باید در زمان دقیق خود اجرا شود.همه کارهای برنامه •

 هدف.   ی د در اجرای و خدمات قابل ارائه به جامعه تعه •

 . با مشکل روبرو است  کهکارها از سپاری بخشی برون •

 
 مدل مفهومی تحقیق. .2شکل
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در گان روستایی است،  فروش شبکه ای پاسخی قاطع و فراگیر به نیاز امروز تولید کنندیکپارچه: و    ای بازاریابی شبکه     

کردند و میها انبوهی از محصول را آماده فروش کرده و وارد بازار عمده فروش  تولیدی های توزیع سنتی )متداول(  روش

عمد فروشان نیز بدون شناخت دقیقی از کالا )غالباً بدون مصرف شخصی( آن را بر اساس نرخ بازار و سود متعارف در 

میکردند توزیع  فروشان  خرده  اصل،  میان  ملاک  بودهبنابراین  حاصله  سودهای  ابتدا  در  بازار  در  محصول  هر  توزیع   ، ی 

ند و تقاضای ببر  محصولات  وکیفیت   هاتفاوت  به  پی  هاکننده   مصرف  هاازسال   پس  کهتااین…ت، استاندارد و  سپس کیفیّ 

تر آن محصول بشود و در واقع جنس پرفروش بشود که البته باز هم سیستم توزیع در یک محصول سبب عرضه بیش 

(. از سوی دیگر بازاریابی اینترنتی راهکاری است که ارزش آن رو به افزایش  9:  1395)روستا و دیگران،    وسط قرار دارد

محدودیت همچون  خاص  زمانهای  در  و  محدودیتبوده  از  میشود،  فیزیکی  خرید  جایگزین  مرور  و  عبور  های های 

ل دور و نزدیک در مناطق روستایی سبب شده است که روستایی نیز عدم دسترسی مناسب به بازارها است، وجود فواص

هایی که دارد به فرایند ها و پتانسیل استراتژی بازاریابی اینترنتی برای روستاها توسعه یابد. بنابراین روستا باید با ظرفیت

 ای داشته باشد. ریزی منطقهبرنامه رقابت بپیوندد و 
اندکه قبل از ارایه راهکارها باید باور داشت که مناطق روستایی هیچ گاه مستقل و جدا معتقد  2018  1جونز و همکاران 

(، کشاورزی مانند هر کسب وکار دیگر تحت تاثیر اقتصاد 1397از اقتصاد جدید جهانی نیستند. معماری و همکاران )

نوآوری،   دارای  است  لازم  بنابراین  است.  مقرّانعطافجهانی  و  باپذیری  و رات جدیدی  محصولات جدید  ارایه  با  تا  شد 

های توسعه که استراتژی اولویت  2کشاورزی روستایی اروپا  ی متفاوت، بازار و تولید با ارزشی عرضه نماید. صندوق توسعه

می منطقه  تنظیم  را  در ای  است:  ارائه شده  راهکارهایی  راستا  این  در  میداند.  روستایی  تقویت  عامل  را  مشارکت  کند، 

ه به تغییرات جمعیتی روستا، مجموعه کاملی از خدمات عمومی ارائه توجّباها به سنین مختلف توجه شود،    ریزی برنامه 

از   که  به مهاجرت  میل  و  توجه شود  بازار کشاورزان  و  بازار محلی  به  که  دارد  نشأت فرصتگردد. ضرورت  های کمتر 

مهارت آموزش  با  کارآفرینی  میابند  نبرنامه های  داشتن  شود.  به  ریزی  نیاز  و  نوآوری  روستایی،  رشد  به  راهبردی  گاه 

های طبیعی و نحوه کار آنها را درک کرده و به مسایل معنوی روستا مانند  سیستم ریزان محلی باید برنامه پذیری، انعطاف 

ای منافع جمع  ی و منطقههویت، احساس تعلق، تاریخ، فرهنگ و آداب و رسوم توجه کنند و همچنین با دیدگاه محلّ

از   شود.  داده  مؤلفهاینترجیح  تحقیقرو  که    های  دارد  قرار  اقتصادی  و  اجتماعی  محیطی،  بعد  سه  مجموعه  زیر  در 

ی در و کالبد  یرساختیز  ی ساز  مناسبی و  امنطقه   توسعهی،  ابیبازار  ر یمس  یو زمان  یمکان   نییتعی،  طیمح  ی دارسازیپا

محیطی،   هوتوجّبعد  به  محل  یبوم  تیه  کشاورز  میتحکی،  و  شرکت  ی ارتباط  و   ICTی هارساختیزی،  دیتول  ی هابا 

  دیتول ی،  رقابت   ی تهای مز  توسعه،  فروشگاه مزرعه  زیتجههای  مؤلفه در بعد اجتماعی و    کپارچهی  یابیبازار  یدامنه  گسترش

 گردد. در بعد اقتصادی جانمایی می کننده لیتسه ی صندوق ها ی کارآمدو  انبوه و تنوع محصولات

 پژوهشروش 
ا روش شناسی        از    نیدر  استفاده  با  با  ریتفس  ی ساختار  ی سازمدل تکنیک  پژوهش  ی صورت گرفته است، در واقع 

های مؤثر به  مؤلّفه های پژوهش شده و ارتباطات  شفافیت یافته ها و تفسیر آنها، منجر به  مؤلّفه تلفیق این مدل، ساختار  

های پژوهش که زیر مجموعه ابعاد محیطی، اجتماعی و اقتصادی هستند  ه مؤلّفطور کاراتر بدست می آید. بدین منظور  

ماتریس خود تعاملی نیز به صورت  با بررسی مطالعات مرتبط مورد تدقیق و در نهایت تأیید قرار گرفته است، کسب داده

متخصّ   ساختاری  نظر  کسبا  بازاریابی  با  مرتبط  کارشناسان  و  روستایی  علوم  حوزه  دانشجویان  است.  صان،  شده  ب 

شد  همان مطرح  که  مدلگونه  ساختاری در  تعاملی  خود  ماتریس  است  لازم  ابتدا  تفسیری  ساختاری  تشکیل   3سازی 

 
6. Jones. N,et al 2018 
2. EAFRD 
3. Structural self-interaction matrix 
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برد. به این شود به« بهره می گردد. در این گام برای تعیین روابط بین عناصر از یک رابطه مفهومی به نام »منجر می

خبره   فرد  ذهنی  قضاوت  براساس  که  می معنا  تعیین  دیگر  متغیر  با  متغیر  هر  کامل  رابطه  طور  به  ماتریس  این  شود. 

 شود که عبارتند از:  ها از چهار نوع علائم استفاده می ر مثلثی خواهد بود. برای تعیین رابطه بین متغیّ

ν V یعنی :i  منجر بهj شود.می 

• A یعنی :j  منجر بهi شود.می 

• X رابطه بین :i  وj .دوطرفه است 

• Oها وجود ندارد. ای بین متغیر طه: راب 

ایجاد گردد. این ماتریس یک   1پس از تشکیل ماتریس خود تعاملی ساختاری لازم است تا ماتریس قابلیت حصول     

ماتریس دو ارزشی )صفر و یک( خواهد بود که با توجه به ماتریس خودتعاملی ساختاری ساخته شده است. )دراینجا 

 ها امکان نمایش تمامی جداول تحلیل شده وجود ندارد.( محدودیّتلازم است این نکته بیان شود که با توجه به 

 دی مؤلفه ها ماتریس متعارف و سطح بن  .2جدول 

 رتبه F1 F2 F3 F4 F5 F6 F7 F8 F9 F10 F11 F12 مؤلفه 

F1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

F2 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 3 

F3 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 5 

F4 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 0 4 

F5 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 2 

F6 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 4 

F7 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 3 

F8 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 

F9 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

F10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2 

F11 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 3 

F12 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 1 4 

 2 1 2 2 4 1 5 4 1 4 3 5  

علائم    نیگزیجا  1صورت در هر سطر عدد    نیبدکه    شودی م  لیتشک  ی عدد  ینیگزیبا جا  یدو ارزش  سیماتردر ادامه      

X    وV  روابط    نیگزیگردد و عدد صفر جاA    وO  که اگر هدف    یبه صورت  می مستق  ریروابط غ  نیشود. همچنi    منجر بهj  

رقابت که -ی شتازیتوان پ  سیسپس ماتر.  دخواهد ش  kمنجر به هدف    iشود، پس هدف    kمنجر به هدف    jشود و هدف  

و توان   ی شتازیبراساس نمره توان پ  س یماتر  نی. اگرددی م  نیی، وابسته، رابط و مستقل است تعشتازیبخش پ  4  ی دارا 

ماتر  یوابستگ پ  سیاز  توان  آمد.  خواهند  بدست  وابستگ  ی شتازیقبل  توان  سطر    ی و  ماتر  وجمع    تیّقابل  س یستون 

 شود.  لیتشکی  بندسطح متعارف و  سیمرحله لازم است تا ماتر نیحصول خواهند بود. پس از ا

 

 

 
1. Reach ability matrix 
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 ها.ه ف: ماتریس متعارف و سطح بندی مؤل3ّجدول

 مجموعه مشترک  نیازمجموعه پیش  مجموعه دستیابی  ردیف 
/  معیار

 سطح 

1 1- 3- 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 6 1 5 

2 2- 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 2 2 3 

3 3- 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 3- 6 3 3 

4 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

5 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

6 1- 3- 4- 5- 6- 7- 8- 10- 11- 12 6 6 4 

7 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

8 8 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 8- 10- 11- 12 8 1 

9 9 9 9 1 

10 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

11 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

12 4- 5- 7- 8- 10- 11- 12 1- 2- 3- 4- 5- 6- 7- 10- 11- 12 4- 5- 7- 10- 11- 12 2 

می استخراج  آن  از  خروجی  عناصر  مجموعه  و  هدف  هر  به  ورودی  عناصر  مجموعه  ماتریس  این  مجموعه در  شود. 

مجموعه ها نیز خود هدف و  شود. مجموعه ورودی پذیرند را شامل می ها خود هدف و اهدافی که از آن تاثیر میخروجی

شود )اهدافی که دهند. سپس روابط دوطرفه هر یک از اهداف تعیین میگذارند را شکل می اهدافی که بر آن تاثیر می 

بندی خواهند شد. اهدافی  های حاصله سطح اند( و اهداف براساس مجموعهدر دو مجموعه ورودی و خروجی تکرار شده

داشته باشند اهداف سطح بالای را تشکیل خواهند داد به طوری که مجموعه خروجی و مجموعه روابط دوطرفه یکسان  

فرایند همسان مشخص که هدف  بعدی در یک  از آن روابط سطوح  نباشند. پس  بالایی منشا هیچ هدف دیگری  های 

بندی بدست خواهد آمد سازی سطر و ستون براساس سطح هر هدف، ماتریس متعارف و سطحخواهد شد. در اثر مرتب

 سر خواهد بود. وجود در ماتریس تعیین و در نهایت روابط بین اجزاء مدل میّو روابط م

 
 ها.میان مؤلفّه در ارتباط با روابط MICMACمدل  .  3شماره 
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 MICMACتفسیر مدل  

مرتبط با  فهمؤلّدر   فهمؤلّسازی مدل مقایسات زوجی و میزان نقش و اثرگذاری هر پس از تعیین روابط بین اجزاء و پیاده

 که قابل تقسیم میشوند  مهم  برحسب قدرت هدایت و وابستگی به چهار دستهمؤلفه ها،  آن و سطح بالاتر فراهم شد.  

همکاران،  شرح   و  اول  .(1387است)آذر  هدایت  ای همؤّلفهدسته  قدرت  دارای  می   مستقلکه  وابستگی ضعیف  ،  باشندو 

دوم   سوم    های مؤلفه دسته  دسته  شدید،  وابستگی  و  کم  هدایت  قدرت  دارای  که  دارای    لتصم  های مؤلفه وابسته  که 

که دارای قدرت هدایت قوی و وابستگی    طلقم  های مؤلفهقدرت هدایت زیاد و وابستگی زیاد هستند و دسته چهارم نیز  

ها نسبتأ غیر متصل هستند و ارتباط ضعیفی با سطوح دیگر ایجاد فهکم هستند)همان، با تغییرات(. در دسته اول مؤلّ 

ها دانست، بنابراین ارتباط برخی از مؤلفه در مدل حاضر قوی نیست،  مؤلّفه توان سطح چهارم را از این دست  میکند می 

-صندوق  ی کارآمدو    ای توسعه منطقهی،  رقابت  ی هاتیّ مز  ی توسعه،  پایدارسازی محیطیهایی مانند  مؤلفهدر دسته دوم  

که  کننده  لیتسه  ی ها هستند  چابکی  به   مستقر  نتایج  عمده  زیاد  و  بودهطور  عوامل  آنها  ایجاد  دا  برای  .  رد دخالت 

د. برخی از مؤلفه ها نیز  دهمیتأثیر قرار    را تحت  مدلغیرایستا هستند، زیرا هر نوع تغییر آنان  های دسته سوم  مؤلفه 

بازاریابیکنند مانند  سازی سایرین را ایفا میپی نقش   که در دسته چهارم این گروه قرار   تعیین مکانی و زمانی مسیر 

بر اساس مدل، مؤلفه ها در پنج سطح قرار دارند که در سطح پنجم پایدارسازی محیطی تقریر یافته است و  رفته اند.  گ

توجّ و  کننده  تسهیل  صندوقهای  کارآمدی  نخست  سطح  هویّدر  به  بومیه  پایدارسازی -ت  مؤلفه  است.  ساکن  محلی 

 یسازمناسب ای و  منطقه  ی های توسعهمؤلّفه عنوان پایه سایرین جانمایی شده و به صورت ارتباطی مؤثر با  بهمحیطی  

ترین ارتباط متقابل ی ارتباط دارد. در سطح چهارم مدل که در واقع تنه اصلی آنرا شکل داده بیش و کالبد  یرساختیز

ع انبوه و تنوّ   دیتول،  فروشگاه مزرعه  زیتجهی،  و کالبد  یرساختیز  ی ساز  مناسبهای  مؤلّفه مشاهده میشود بر این مبنا  

کشاورز  میتحک،  محصولات بازار  گسترشو    ICTی هارساختیزی،  ارتباط  همچنین    کپارچهی  یابیدامنه  است،  استوار 

صندوقرقابت   ی هاتیمز  ی توسعه مؤلفه   کارآمدی  مؤلفه  با  توانسته  برقرار  ی  مؤثری  ارتباط  کننده  تسهیل  نماید. های 

مدل سطوح  بالاترین  در  بیش بنابراین  با  محیطی  بعد  دوم،  و  اول  سطح  یعنی  شده  تمام سازی  تأثیر  و  کارایی  ترین 

ها برخوردار بوده و بعد  های زیر گروه روبروست و سپس بعد اقتصادی از تأثیر قابل توجهی در روابط میان مؤلفه مؤلّفه 

مؤلّ  با یک  تنها  نیز  از حداقل  اجتماعی  است.  فه  مند  بهره  تأثیر  امیزان  و هو  م یمفاه  نجا،یدر  مطرح   تیشبکه  شبکه 

 یرو بر  ی رگذاریو تأث  می رمستقیغ  ،می مستق  بین مؤلفه های بازاریابی روستایی به طورروابط    و  انواع تعاملات  و  شوندی م

یت سه بعد محور  با   تحقیقی در مدل ساختاری  لیسطح تحلپنج    که  گفت  توانی م  جهیدر نت .  ابندی یم   تیاهم  گریکدی

 ها شکل داده است.  مؤلفهمابین  سبد ارتباطاتتحلیل در الگوی مناسبی محیطی، اقتصادی و اجتماعی 

 گیری نتیجهبحث و 
 یع سبد مصرفتنوّ  نی روز افزون جوامع و همچن  ازی باتوجه به ن  ی محصولات کشاورز  یانبوه و صنعت  دیتول  ل یامروزه به دل

تول از  روستا  داتیخانوار،  ارگان   ییخرد  اغلب  مواد خوراک  زین  کیکه  انواع  از  )اعم  و   یدست   عیتا صنا  ییو غذا  یبودند 

های بازاریابی به صورت کارهای متضمن استفاده از محصولات روستایی روشبنابراین راه.  شودی( غفلت م یبوم   ی هنرها

مزرعه ها که عرضه محصولات روستایی را برعهده دارند رو به   روشگاه شبکه ای است. درحال حاضر در دنیا استقبال از ف 

های کشاورزی از طریق  وکارها تعریف میگردد. تقویت شرکت گسترش است و برای آن قوانین مربوط به این نوع کسب 

های محلی های مزرعه در مناطق روستایی و پروژهگذاری در بخش روستایی و نظارت بر حومه شهر و فروشگاهسرمایه

تواند توسعه یابد، این اقدام که موجب حمایت از روستا و ایجاد جذابیت بیشتر در این نواحی میگردد بیش از پیش می 

تکمیل کننده زنجیره ارزش برای مزارع کوچک و متوسط مقیاس بوده و از سوی دیگر حمایت کشاورزان جوان و نوپا را 

روستا از  حمایت  براین  علاوه  میگردد.  یارانهسبب  طریق  از  مناطق ییان  کننده  پایدار  و  استراتژیک  اهداف  جزو  ها 
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بانک  کارآمدی  راستا  این  در  که  است  صندوقروستایی  و  مؤسسات  امور ها،  در  دهنده  حمایت  و  کننده  تسهیل  های 

 باشد.  روستایی بسیار پر اهمیت می 

روستایی به مطالعات کیفی و مکمل پرداخته شود، در بررسی بازاریابی ابتدا نیاز است برای شناخت فضای جوامع       

با رویکرد مدلسازی ساختاری تفسیری و بر اساس همان بازاریابی روستایی  گونه که در ترسیم مدل مفهومی نیز آمد، 

از گفتمان مؤلّ اطمینان  برای حصول ضریب  استخراج شد.  آن  بطن  از  و  تحقیق  ادبیات  مطالعات  از  فه های مستخرج 

با  گروهی خبرگ بر یکدیگر شناسایی و نظر خبرگان  تأثیرگذاری عناصر  بعدی نحوه  بهره گرفته شده است، در گام  ان 

سازی بازاریابی در قالب یک مدل به عنوان مرجع تعیین و ارائه شد. بر اساس ارتباطات ترسیم شده  استفاده از مودل 

-انیجرمنطقه ای،  -ای هیهای ناحشبکهی،  سازکپارچهیکردیرومیان مؤلفه ها رویکردهایی قابل ملاحظه است که شامل:  

 رانه، یشگ یپاقتصادی در مناطق روستایی؛    های کردیرو،که به طور کلی  شهری -ییروستا  وندهای یپ  پذیری اثرهای فضایی،  

د. نگریسته شد و بی تأثیر در انتخاب مؤلفه ها نبو  ست  یدائم  یبان دهیبر اصل د   یو مبتن  یرساختیز  ،یخردمحور، عقلان

اطلاعات بوده بنابراین    اطلاعات بازار در کشور  ی ها  ستمیسبهبود  ی برای بازاریابی، امری علمی  مدل سازبر این اساس  

گران،   معامله  س  داوطلبانکشاورزان،  کاربرد بهتر    تیریمد  ی برا  روستایی  گذاران  است یو  دارای  وضوح  به  بازاریابی 

است،   و  تلاشاساسی  دانش  در عرصه شبکه  نوین  بازاریابیبرنامه های  ن  تیو حما  یدگ یرس  ی برا  ریزی  از   یازها یموثر 

یافته و  دیها در عصر جدآن  تیو جمع  ییمناطق روستا  ی هاخاص و فرصت و    ICTنقش  برای شناخت  تلاشافزایش 

 گر، ید  ی از سو  یی کارایی پایه را بهمراه دارد وتوسعه روستا  ی توانمند ساز  ی برا  ی ن ابزارعنوابهآن    ی کاربرد  ی برنامه ها

برا  موجود  فناور  رشیپذ  ی موانع  از  استفاده  روستا  ی و  مناطق  در  ارتباطات  و  اجرایم  ییاطلاعات  به    م ی پارادا  ی تواند 

روستا  استیس  دیجد مناطق  امی کمک    ییدر  ن  نیکند.  مورد  مراحل  مورد  مناطق   ی برا  ازی بحث در  افزوده در  ارزش 

بازاریابی  شودیم   ئهارا  ییانداز توسعه روستاچشم در    به آنمسائل مربوط    بنابراین.  یی کمک میکندروستا پارادایم  . در 

توسعه   م   کنندهبرطرف  روستایی  در حال گسترش  و    ی و شهر  ییروستا  ی اقتصادها  انیاختلافات  ساختار تلقی شده 
  میتحک  قیتطبی،  رقابت  تیبر اساس مزکه    دارد  ک یتوانمندسازو استراتژ  دگاهید  کیبه    از ین  ،ییروستا  یاب یبازار  شنهادیپ

بازاریابی  ی کشاورز یکپارچه  شبکه  بخشد.  روستا  به  می  روستایی هستی  و  نقش  عوامل   در  سازنده   ی ها   سازمان ییان 

باز  داریپا  ی ها  تی موفق موجب    توسعه  ی استراتژو    روستا  بازاریابی به  است.    ییروستا  گرانیاجرا شده توسط  که منتج 

که دارای  روستایی خانوار نکهیابر یمبن ییخواهد بود، روستامحرومیت زدایی کاهش  ی راهبردهاچارچوب توسعه جامع و 

جایی که در چند دهه از آنیافزایش دهد.    شتیمنابع مع  زراعت نبوده و سهم بازاریابی را دربر    و وابسته  اقتصاد متکی

اخیر تحولات تکنولوژیکی، ارتباطات شبکه ای، تفکرات مصرف کنندگان، تولیدات، نحوه عرضه محصولات و مواردی از  

این دست به شدت متحول شده اند پا فشاری بر رفتارهای بازاریابی گذشته مقاومت در برابر پیشرفت انگاشته خواهد 

فکر نمیشد،   تهیه کالا  نیاز در  رفع  و  به خرید  اطّدیگر مصرف کنندگان صرفاً  و  با گسترش دانش  بلکه  لاعات کنند، 

ع محصولات، مدت تولید تا عرضه، حتی نحوه ارائه و بسیاری موارد وجود کیفیت، مکان تولید، زمان دسترسی به تنوّ 

مدّ را  دارند.دیگر در خرید  اس  نظر  به ذکر  انتها لازم  بازاریابی روستایی  در  به طرح مسئله به ت که  نو  عنوان محتوایی 

های نخستین آن بیان شده و اشاره دارد و در واقع جزو اصولی است که گام   شبکه یکپارچه بازاریابی محلی روستایی

وسیع  به ابعاد  ارائه یک مقاله، ابعاد اندکی از آن را طرح می نماید و در این خصوص بسیار ناچیز است بنابراین پرداختن  

 های متعدد، از سوی صاحب نظران در این حوزه است.  و گوناگون آن نیازمند پژوهش 

 مآخذ منابع و  
سوازی طراحوی مودل چوابکی زنجیوره توأمین؛ رویکورد مودل (،  1387)   علی اصوغر  رستمیو  عباس    ، مقبل،علیو،  تیزر،  عادل   ،آذر

 .4ی ی، شماره14ایران، دورههای مدیریت در ، نشریه پژوهشساختاری   -تفسیری 

 .  نقش شبکه تعاونی های روستایی و کشاورزی در بازاریابی محصولات نیچ(،  1390) شم آبادی محمدعلی و ولی ،نژاد بریم
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 مومنی و همکاران.../و  یدر نواح  یمحل یابیبازار نییتب

 

برداری بهره  های نظام  و توسعه  ینیراهبردی جهت کارآفر  ؛ییروستا  یابیبازار  های شرکت(،  1393) و گراوندیشهپر    دیعبدالحمپاپزن  

 . 2  ی اول، شماره جلد  در کشاورزی  ینیکارآفر هینشر،  ی کشاورز

فصولنامه اقتصواد و تجوارت نووین، شوماره  ، ای گذاری محصولات شوبکهای: مدلهای قیمتاقتصاد شبکه(.  1386) جهانگرداسفندیار  

 . 214،ص11و10

 انتشارات بنیاد مسکن انقلاب اسلامی.ی یکپارچه محلی،  ریزی توسعه(، برنامه1398پور هاشم و علی دادی مهدی) داداش

 . تهران. سمت(، مدیریت بازاریابی. انتشارات 1395) عبدالحمید  ابراهیمی و روستا احمد، ونوس داور

 .  هانیک  ی سسهوچاپ م  ی،المعارف علوم اجتماع رهیبر دا  ی درآمد(. 1374اقر) ب ی،ساروخان

 نمونوه شوهری   -ییروسوتا  ونودهای یبور پ  دیوبا تاک  یای و توسعه محل  هیهای ناح  شبکه(،  1385)   پور فرهاد  زیو عز  عباس  دی یسع

 .2ی هسال دوم، شمار د،یدورة جد ایمجله جغراف، )آمل/ مازندران(  تکوهیل هیدر ناح  ریش دیموردی: شبکه تول

و  ییروسوتا ی هوایتعواون ی هدر شوبک ی محصوولات کشواورز یابیوبازار  ی الگو  یطراح(.  1386ی) ول  نژادمیبر  ی ومحمدعلی  آبادشم

 . رانیا  ی کنفرانس اقتصاد کشاورز  نیانتشار: ششم ران محلیا  ی کشاورز

-2020( International Fund for Agricultural Development/IFAD)  فادیآ ای یتوسعه کشاورز یالمللنیصندوق ب

 . هیتغذ یکنفرانس جهان جینتا 2010

 محصوولات کشواورزی بخوش مرکوزی   یابیوهوای بازارموانع و چوالش  یبررس(،  1397) مهرشاد    نژادیطولابو    اکبری  علی  عنابستان

دانشوگاه   یپژوهشو  -یعلمو  فصولنامه  فضوا،  ییایوجغراف  شیآموا  ی مجلوه،  شبکه فازی   لیدختر با استفاده از تحلپل  شهرستان

 . 30مسلسل    ی هشتم/ شماره  سال ،  گلستان

هوای رسوتایی، بنیواد مسوکن انقولاب گواهیابی فضایی سکونترویکردهای سازمان(، نظریه ها و  1391زاده آرمین ) فرهاد و محسن

 اسلامی، چاپ دوم، تهران.

ی سوازمان در بازارهوا  یرقوابت  تیومز  جوادیبور ا  ی اقتصاد شوبکه ا  ی ایمزا  ریتاث(،  1396) محمدی  دریو ح  مهیفهزاده    میرح  یقراآن

 صصو ،3ی شوماره، 3ی دورهی و حسوابدار تیریمطالعوات مود ی فصلنامه، : شرکت بادران گستران( ی )مطالعه مورد  کیالکترون

334-321 . 

(، تحلیلی بر رویکرد کارکردهای شهری در توسعه روستایی با تاکید بر مدل یووفرد )رویکوردی 1388قنبری یوسف و برقی حمید)  

 . 210 -196ی صص  20ریزی روستایی(، نشریه راهبرد شمارهبا نگرش فضایی به برنامه

 زاده،بیوشوهناز نای، مترجموان: در عصر آشوفتگ یابیرو بازا تیری: مدیابیدر بازار ینظم یب (،1394ی) جان ا  ونیکسل  وپیلیف  کاتلر

 ؛ تهران.  تهی: سناشر،  درزادهیح  زیکامب

مطالعوه ی) در بوازار محصوولات زراع  یاز مزرعه توا خورده فروشو  متیانتقال ق  ی نحوه  ی مطالعه(،  1386)   رضا  یمقدسو    دایآ،  مرب

 . رانیا  ی کنفرانس اقتصاد کشاورز  نیششمی( و گوجه فرنگ  ینیزم  بیس ی مورد

هوای کارآفرینانوه  (. اثورات بازاریوابی محصوول گورد و بور ویژگوی1397مطیعی لنگرودی حسن، رضوانی محمدرضا و دهقانی ندا ) 

 . 1ی  ی روستایی، سال هفتم، شمارهی اقتصاد فضا و توسعهروستاییان شهرستان بافت، فصلنامه

 ی هواسوتگاهیز  ی ایواح  قیواز طر  ییروسوتا  داریپا  ی توسعه  (،1397ی ) مهدحمزه نژاد  ی و  دعلمحمی،  حمد  خانم  ،نیآرم  ی،معمار

 . رانیدر ا ی توسعه شهر تیریو مد  ی عمران، معمار  یالملل  نیانتشار: کنفرانس ب محل خودکفا

سال هفتم، شماره بیسوت و   ،ی علوم اقتصاد  ی فصلنامه،  بررسی نحوه انتقال قیمت در بازار شیر(،  1391) رحیمی رضا  و  مقدسیرضا  

 .دوم

 یابیبازار  1389و    یقاتیطرح تحق  ،ییروستا  ی هایدر تعاون  ی محصولات کشاورز  یابیبازار  تی. شناخت وضع( 1382)   نیبهاالد  ینجف

 نشر تابان. ران،یدر ا  ی محصولات کشاورز

مطالعوه مووردی اسوتان   روستایی در بازاریوابی محصوولات کشواورزی نقش تعاونیهای  (،  1389)   فرجزاده زکریاو  نجفی بهاءالدین   

 . 1ی جدید، شماره  ی تعاون، سال بیست و یکم، دوره، فارس

 یو سوطح  ریشو  نیتوأم  رهیودر زنج  یاثر شلاق  یبررس(،   1396) دیروزمند ام  و  محمود  یدانشور کاخکرضا،یعل  یکرباسه،یسم  ی نقو

 . 111ی، صص2شماره ،11جلد  ی،اقتصاد کشاورزدی، نشریه نها فرآوردهچند



 ییو روستا یچشم انداز مطالعات شهر44
 

 ، پاییز  44-32، 5، شماره 2یی ، دوره و روستا یچشم انداز مطالعات شهر
 

 

 

 Ahmed, A. (2013). Rural Marketing Strategies for Selling Products & Services: Issues & Challenges, 

Journal of Business Management & Social Sciences Research, Vol 1, No 4, pp 55- 60.). (Rehman et 

al., 2012: 69 

 Anderson Jock R. (2001). Risk Management in Rural Development, Rural Strategy Background Paper 

#7, International Bank for Reconstruction and Development Rural Development Department.  

 Douglass, Mike, (1999), Rural-urban Integration and Rgional Economic:Strategies for the Rural Urban 

Transition in Northeast Thailand, Department of urban and Regional Planning University of Hawaije 

 FAO, Mohamed R. Al-Sayed Mustafa, Mohamed Ali & Awaideh, Mohamed (2011). Study on risk 

management in rural and agricultural fnance in the Near East and North Africa (NENA) Region.,Rural 

Infrastructure and Agro-Industries division.  

Leonidoua, L. C. Constantine S. Katsikeasb, & Saeed Samiee,(2002), “Marketing strategy determinants 
ofexport performance: a meta-analysis“ Journal of Business Research, 55: 51– 67. 

 Jones N, Camfield L, Coast E, Samuels F, Abu Hamad B, Yadete W, Amayreh W, Bani Odeh K, Sajdi J, 

& et al. December (2018). GAGE baseline qualitative research tools.  

 Karim, F. Ahmed, F. Begum, I. Johansson, E. Diwan, V. K. (2008). Female-male differences at various 

clinical steps of tuberculosis management in rural Bangladesh. The International Journal of 

Tuberculosis and Lung Disease, Volume 12, Number 11, pp. 1336-1339(4).   

 Madane, M.V. (1992), Agricultural cooperatives in Japan: The dynamics of their development, Second 

Edition, ICA/Japan Management, Training project.  

 Modi, P. (2009). Rural marketing its definition and development perspective. International Journal of 

Rural Management, 5(1), 91–104. 

 Naidu Aditi (2017), Strategies for Marketing to the Rural Customer in India: The 4 As Model of Rural 

Marketing, See discussions, stats, and author profiles for this publication at: https: //www. 

researchgate .net /publication/317784822. 

 Rao, K.G.K., & Tagat, R.G. (1985). Rural marketing: A developmental approach. Vikalpa, 10(3), 315–
326.  

 Sarkar Dev Narayan, Kundu Kaushik & Chaudhuri Himadri Roy (2016), Conceptual Expansion of the 

Discipline of Rural Marketin: An Objective Analysis, Journal of Business Perspective, 20(3) 1–14.  

 Vergara O, Wang H, Zuba G, (2014). Agricultural risk modelling to improve market information systems 

in developing countries. Cah Agric 23: 310-6. doi: 10.1684 /agr. 2014.0712. 

Wierenga, B., van Bruggen, G.H., (2000). “Marketing management support systems: principles, tools, 

andimplementation “. Kluwer Academic Publishers, Boston, MA. 

 


