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 چکیده

بیشتر کسب و کارها از شیوع پاتندمی کرونا بر کسب و کارها تاثیر فراوانی گذاشته است.  01-شیوع پاندمی کووید

 یکی از صنایعی که بیشترین آسیب را از ویروس کرونا و شیوع آن دیده است، صنعت گردشگری میآسیب دیده اند. 

در این پژوهش  باشد. می بر صنعت گردشگری 01-اثر شیوع ویروس کوویدباشد. هدف از این پژوهش بررسی و 

. مشور شاخص های تعداد مبتلایان و تولید ناخالص داخلی کشور های مبدا و مقصد گردشگری مد نظر قرار گرفت

مقصد در این پژوهش ایران بوده و برای درک کشور مبدا، به ملیت گردشگرانی که به ایران سفر کرده اند، رجوع 

 باشد. یماهانه م یبه صورت داده ها 0011آذر  یتا انتها 0011 بهشتیاز ارد قیتحق نیدر ا یبررسدوره مورد  میشود.

پس از تجزیه و تحلیل مشخص شد که شیوع بیماری کرونا، تعداد مبتلایان کشور مبدا و مقصد و نرخ ارز واقعی کشور 

د. همچنین نرخ ارز واقعی کشور مقصد، به همراه گذارمی درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتالمبدا تاثیر منفی بر 

اما با وجود این تاثیر های بررسی شده، ؛ تولید ناخالص داخلی دو کشور مبدا و مقصد تاثیر مثبت بر گردشگری دارند

در کشور  درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتالکرونا بسیار زیاد بوده و در مجموع  شدت تاثیر شیوع پاندمی

در نهایت باید توجه داشت که دلیل کاهش درآمد گردشگری ماهیت گردشگری و منع مردم از سفر  یافته است. کاهش

 در این دوران بوده است.

 واژه های کلیدی

 ، صنعت گردشگری، درآمد ملی کشورها01-کووید

 (aso.aminashayeri@gmail.comایران. ) تهران، طباطبایی، علامه دانشگاه عمومی، بخش حسابداری ارشد کارشناس . دانشجوی0
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 مقدمه

 چین مرکز در واقع ووهان شهر در( 0011 ذرآ 20) 2101 دسامبر ماه اواسط« 01-کووید» به موسوم کرونا ویروس

 سال دسامبر 01 در چین بهداشت ملی کمیسیون اما شد می برده نام الریه ذات عنوان به بیماری این از ابتدا شد گزارش

 (COVID-19) کرونا ویروس .کرد اعلام چین در را ویروس این شیوع رسمی صورت به( 11 ماه دی 1) 2101

 تقریبا طی جهان سراسر در میر و مرگیک میلیون و نهصد  از بیش باعث و کرده آلوده را نفر میلیون نود از بیش اکنونت

ووهان در  2101در دسامبر  کرونا مورد نیاز زمان بروز اول دیجد روسیکرونا و عیگسترش سر 0.است شده ماه 00

 (.2121 2همکاران و استرادا)شد  یجهان یجهانگرد باًی، منجر به کاهش قابل توجه تقر(نیچ)

 می را کشورها از بسیاری اقتصادی چرخ که است گردشگری بخش جهان، اقتصادی های حوزه قدرتمندترین از یکی

 بر مبتنی و اجتماع تاثیر تحت همواره گردشگری صنعت. است دنیا کشورهای همه بزرگی به آن گستره و چرخاند

 توجه مورد موضوع این و شود می محسوب آور ارز و پرسود های صنعت از یکی گردشگری. است مردم بین تعاملات

 شیوع. است واداشته زمینه این در تکاپو به را کشورها از بسیاری آن سودآوری که صنعتی است، قرارگرفته کشورها همه

 تغییرات و پیشرفت حال در که معضلی. است کرده مواجه اساسی چالشی بارا  جهان گردشگری بخش کرونا، ویروس

 کرده تقویت 0جهانی بهداشت سازمان با را خود همکاری 0گردشگری جهانی سازمان روزها این دلیل همین به. است

 و بهداشت اینکه به توجه با. است ویروس این شیوع از ها بخش ثرترینمتأ از یکیحاضر  حال در گردشگری. است

 و سفر مقصد انتخاب در کلیدی عنصری و خصوصی و دولتی های  بخش از بسیاری اصلی های  دغدغه از یکی سلامت

 تجارت و سفر های  محدودیت به منجر ویروس این شیوع لذا شود،  می محسوب گردشگران و مسافران مندی  رضایت

 ویروس، این شیوع از پیشگیری برای جهانی، بهداشت سازمان موقت های  توصیه میان در ویژه به. است شده المللی  بین

 .است شده اشاره غیرضروری تجارت و مسافرت از پرهیز به

با وجود آنکه با شیوع پاندمی کرونا انجام امور به صورت آنلاین بسیاری از صنایع را از ورشکستگی نجات داد و در 

مورد گردشگری نیز بسیاری از دفاتر مسافرتی به دور کاری کارکنان از منزل و پاسخ به مشتری به صورت انلاین روی 

دشگری و منع از سفر در این دوران، بازاریابی اینترنتی در گردشگری چندان موفق نبوده رآوردند، اما ماهیت شغل گ

 است.

 لطمه شغل میلیون پنجاه به احتمالاً جهان در کرونا ویروس شیوع که است داده هشدار 5گردشگری و سفر جهانی شورای

. است شده کرونا شیوع کنترل از پس گردشگری حوزه در خسارت کاهش برای راهکارهایی خواستار شورا این. زند می

 و ها ممنوعیت بابت را خسارت بیشترین تفریحی، های کشتی و ها هتل هوایی، خطوط المللی، بین نهاد این اعلام بنابر

                                                           
1 https://www.worldometers.info/coronavirus/ 
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 گردشگری صنعت به کمک های راه از یکی شورا، این نظر از. اند دیده دولتی های دستورالعمل و سهام ارزش سقوط

با توجه به  .است گردشگری ترویج برای منابع افزایش و ها مالیات کاهش یا لغو ویزا، شرایط حذف کرونا، کنترل از بعد

با در نظر گرفتن بازاریابی اینترنتی  بر صنعت گردشگری 01-اثر شیوع ویروس کوویدآنچه بیان شد در این پژوهش به 

 شود. پرداخته می

 ادبیات موضوع

 به را جهانی اقتصاد که است نیروهایی ترین توجه قابل و پایدارترین از یکی 0151 دهه از المللی بین گردشگری رشد

 میلیون 051 به 0111 سال در تعداد این ،0151 سال در المللی بین گردشگری ورود میلیون 25 از. آورد می در حرکت

 ورودها تعداد، 2101 سال تا. رسید نفر میلیارد یعنی یک خود اوج نقطه به 2101 سال در سرعت به آن از پس و رسید نفر

 6 و دلار تریلیون 0.0 که زده تخمین متحد ملل سازمان جهانگردی جهانی سازمان و یافته افزایش نفر میلیارد 0.0 به

 (.RTE، 2020) است داده اختصاص خود به را جهانی خدمات و کالاها ارزش درصد

 ارقام با مقایسه در المللی بین گردشگران ورود که دارد انتظار گردشگری صنعت برای ملل سازمان تخصصی آژانس

 کاهش به تواند می درصد 01-21 بین شده بینی پیش افت یک. یابد کاهش 2121 سال در درصد 01-21، 2101 سال

 سوم یک تقریباً، آمریکا دلار میلیارد 051-011 بین( صادرات) المللی بین درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتال

 بدان این بازار، ی گذشته روند گرفتن نظر در با. شود تبدیل 2101 سال در شده تولید آمریکا دلار تریلیون 0.5 یعنی

 (.UNWTO, 2020) رفت خواهد بین از 01-کووید طی سال 6 تا 5 بین رشد ارزش که است معنی

 واکنش که اند خواسته جهانگردی بخش از مشترکی بیانیه طریق از جهانی بهداشت سازمان و جهانگردی جهانی سازمان

 سفر جهانی شورای. باشد عمومی بهداشت تهدیدهای با "متناسب و سازگار سنجیده،" کرونا ویروس شیوع برابر در آنها

 شیوع جلوی دولت شدیدتر های سیاست و کلی طور به سفر ممنوعیت مرزها، شدن بسته که کردند اعلام جهانگردی و

 (.2121 سفر، روزانه اخبار) گرفت نخواهد را کرونا ویروس

 در را شغل میلیون 51 تواند می 01-کووید گیر همه بیماری که است داده هشدار گردشگری و سفر جهانی شورای

 یافتن پایان با. ببیند را آسیب بیشترین آسیا رود می انتظار و دهد کاهش جهان سراسر در جهانگردی و مسافرت صنعت

 (.2121 اقتصاد، جهانی مجمع) بکشد طول ماه ده تا است ممکن صنعت این بهبودی بیماری، شیوع

 بیشینه تحقیق

 الف: مطالعات داخلی

 مقابله درباره پژوهشی، در( 0011) اسلامی شورای مجلس ها پژوهش مرکز فرهنگ، معاونت و آموزش مطالعات دفتر

 محدودیت ایجاد به منجر کرونا شیوع صنعت گردشگری و کرونا بیان داشته اند که بحران (20) کرونا ویروس شیوع با

 نوشیدنی، و غذا اقامت، از اعم گردشگری خدمات زنجیره تمامی تعطیلی و مسافرت عدم بر مبنی هشدارهایی و ها

 .شد جهان سراسر در مسافرتی خدمات و نقل و حمل سرگرمی، و تفریحی
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 شیوع با مقابله درباره پژوهشی در( 0011) اسلامی شورای مجلس ها پژوهش مرکز اقتصادی، معاونت مطالعات دفتر

 زنجیره کرونا، بحران که داشتند بیان ایرانی، وکارهای کسب برای کرونا تهدیدهای و ها فرصت( 50) کرونا ویروس

 خدمات و کالاها برای نهایی تقاضای و است کرده چالش دچار شدت به را صنعتی کشورهای و چین شامل جهان تأمین

 بین سطح ریسک: است شده مواجه ریسک با ایرانی وکارهای کسب ایران، در کرونا ویروس شیوع است. با یافته کاهش

 .دارد همراه به توجهی قابل منفی های ریسک ویروس کرونا شیوع دلیل به جهان در تولید کاهش المللی،

 رشد بینی پیش که داشتند بیان جهان و ایران اقتصاد بر کرونا تاثیر عنوان با پژوهشی در( 0011) همکاران و فریجع

 کسب را وخیم شرایط از خروج و سریع انطباق توانایی کارها و کسب و مردم جاری، سال در صفر نزدیک اقتصادی

 .نیست ذهن از دور نیز فعلی بحران از عبور و اند کرده

 ایجاد باعث امر این که داشتند بیان گردشگری صنعت بر 01-کووید تاثیر عنوان با پژوهشی در( 0011) همکاران و مغانلو

 .گردد می جهان سطح در گردشگری بزرگ و توسعه درحال صنعت قهقرایی سیر و رکود

 ب: مطالعات خارجی

 که داشتند اذعان و پرداخته جهان گردشگری صنعت بر 01-کووید پاندمی تاثیر بررسی به( 2121) 7همکاران و اویگور

 همه بیماری یک با یکم و بیست قرن در جهان که زمانی تا. بود جهان بازارهای بزرگترین از یکی جهانگردی صنعت

 از استفاده با کرونا ویروس گیری همه روند طول در مسافران های واکنش ارائه هدف با مطالعه این شد، روبرو گیر

 .است شده ارائه متن استخراج های تکنیک

 جهانگردی بازار در بقا استراتژی و 01-کووید تأثیر مضمون با وهشیپژ در عربی ی متحده امارات در( 2121) 6آبورمان

 دیگر، کشور هر مانند عربی، متحده امارات در که داشتند بیان عربی متحده امارات های موش صنعت نمونه: تجاری

 که داده نشان تحقیق این. داد قرار تأثیر تحت را گردشگری صنعت ویژه به صنعت، همه کرونا ویروس گیر همه بیماری

 تقاضا شدید کاهش با عربی متحده امارات های موش صنعت مرزها، بودن بسته و مسافرت شدید محدودیت شرایط در

 .است شده روبرو

در طول  یداخل یبر قصد گردشگر تالیجید یابیبازار ریتأثدر پژوهشی با عنوان  (2121) نوفال محمود و همکاران

COVID-19 همه گیری، بیان داشتند که در اردن COVID-19  به عنوان یک چالش بزرگ برای جهان امروز ثابت

 به دلیل اقدامات تهاجمی خود علیه همه گیری "MENA" بر خلاف سایر کشورهای "پادشاهی هاشمی اردن"شد. 

COVID-19 آن را به موقع کنترل می کند. جایی که دولت گردشگری داخلی را تشویق کرد تا بار این بخش را ،

کاهش دهد. هدف از این مطالعه تأکید بر گردشگری داخلی اردن با توجه به بررسی نحوه تأثیر بازاریابی دیجیتال بر 

است. به منظور دستیابی  (PEOU) ستفادهقصد گردشگری داخلی با نقش تعدیل کننده قیمت و نقش میانجی سهولت ا

                                                           
6 Naciye Güliz Uğur, Adem Akbıyık 
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، مطالعه تکنیک کمی تجزیه و تحلیل را اتخاذ کرده است. این مطالعه در ابتدا داده های اولیه را از طریق به هدف

پاسخ دهنده )مشتریان می خواهند گردشگری داخلی انجام دهند( با  066پرسشنامه جمع آوری کرده است. داده ها از 

ش نمونه گیری آسان جمع آوری شد. در مرحله دوم داده های جمع آوری شده با استفاده از ابزارهای استفاده از رو

به این نتیجه رسیدند  "مدل سازی معادلات ساختاری"تجزیه و تحلیل می شود. نتایج  AMOS و SPSS آماری یعنی

رابطه  PEOU رد. علاوه بر این؛و مقاصد گردشگری داخلی ارتباط معناداری دا PEOU که بازاریابی دیجیتال با

همچنین به عنوان یک عامل واسطه در ارتباط بین  PEOU، معناداری با اهداف گردشگری داخلی دارد. علاوه بر این

بازاریابی دیجیتال و قصد گردشگری داخلی عمل می کند. فرضیه اثرات تعدیل موجه نبود. نتایج چنین مطالعه ای برای 

 .مفید است COVID-19 رای شناسایی نیازهای گردشگران در طول همه گیریصنعت گردشگری داخلی ب

 انتقادی بررسی هدف با مقاله این که داشتند بیان 01-کووید و گردشگری ی رابطه عنوان با پژوهشی در( 2121) 1سیگالا

 اعتبار و مدیریت بهتر، درک برای یکسان طور به محققان و متخصصان به کمک برای ظهور حال در و گذشته ادبیات

 .است کرونا ویروس تحول استطاعت و گردشگری اثر دو هر به بخشی

 های سایت برای افزوده واقعیت با موبایل تعاملی برنامه توسعه عنوان با پژوهشی در( 2121) 1همکاران و سریگی

 تعداد ورود با که است اندونزی گردشگری مقاصد از یکی باتام که داشتند بیان( اندونزی) باتام در گردشگری

 در گردشگری بر منفی تأثیر 01-کووید گیر همه بیماری. درس می نفر میلیون یک از بیش به خارجی گردشگران

 برای افزوده واقعیت و تعاملی همراه تلفن کاربردی برنامه یک پیشنهاد مطالعه این تمرکز. دارد باتام جمله از اندونزی

 و کند می استفاده نشانگر بر مبتنی افزوده واقعیت از تعاملی همراه تلفن برنامه. است باتام در گردشگری های سایت

 .دهد می ارائه را باتام در گردشگری های سایت نقشه و اطلاعات

 ایشان. دادند قرار بررسی مورد هندوستان توریسم صنعت در را کرونا پاندمی شیوع تاثیر (2121) 01همکاران و جپوریا

 داده قرار تأثیر تحت را جهانی مشاغل و مردم است که بشردوستانه های فاجعه انواع از یکی ،01-کووید که داشتند بیان

 نه گیری همه. است نمانده عقب گردشگری بخش جنبه، این از و است شده جهانی اقتصادی بحران یک ایجاد باعث و

 گذاشته تأثیر نیز شغلی های فرصت ای، منطقه مختلف تحولات بر بلکه است، گذاشته تأثیر( FEE) ارزی درآمد بر تنها

 سال در هند به کشور از خارج گردشگران ورود میزان در که آنجا از. کند می مختل کلی طور به را محلی جوامع و

 .است شده مشاهده توجهی قابل کاهش 2121

00و همکاران فولیناس
 ملی گردشگری صنعت فروپاشی اصلی محرک تواند می اپیدمی یکبیان داشتند که  (2121) 

. گذارد می تأثیر فرهنگی و هنری ورزشی، مذهبی، اجتماعی، های فعالیت مانند بشری های فعالیت کلیه بر زیرا شود،

                                                           
8 Marianna Sigala 

9 Raymond Erz Saragih, Suyoto 

10 Sanjita Jaipuria, Ratri Parida & Pritee Ray 

11 Folinas, Sotiris and Metaxas, Theodore 



 016-001 ص ،0011 پاییز ،67 شمارهرویکردهای پژوهشی نوین در مدیریت و حسابداری،  7

 

 تهدیدهایی سابقه بی تلاقی با گردشگری صنعت است، کرده کرده متشنج را جهان گردشگری صنعت کرونا ویروس

هواپیمایی،  های شرکت و است، ورشکستگی هتل های زنجیره ای شده حاصل جهانی خطر زنگ از که است روبرو

 .دارد اشاره نزدیک آینده در گردشگری تجارت برای جهانی انقباضی به حداقل که بزرگ بازارهای در اقتصادی رکود

 که می کندقلمداد  جهان در اقتصادی مهم های بخش از یکی میان دررا  گردشگری ( صنعت2121) 02ملل متحد سازمان

 های محدودیت نماند، امان در آن تاثیرات از را کشوری هیچ و دیده لطمه 01-کووید بیماری شیوع بابت از شدت به

 رفتن دست از و کشورهابه  اقتصادی لطمات به منجر که جهان سراسر در گردشگری برایتقاضا  ناگهانی سقوط و سفر

 .گردد می باز زودی به و است موقتی گردشگری شکل تغییر اما شد، گردشگری زمینه در شغلی های فرصت

 روش تحقیق

از روش  گیرد که این پژوهش با استفاده از روش همبستگی و با برازش مدل های رگرسیونی مورد بررسی قرار می

شود. در معادلاتی که در تخمین آنها اثرات غیر قابل مشاهده ی  گشتاور های تعمیم یافته برای تجزیه و تحلیل استفاده می

خاص هر کشور و وجود وقفه ی متغیّر وابسته در متغیّر های توضیحی مشکل اساسی است از تخمین زن گشتاور تعمیم 

GMM)یافته 
 شود. استفاده می (00

که گردشگر  با توجه به آن باشد و ابسته میبه عنوان متغیر و درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتالدر این پژوهش 

؛ باشد قصد نیز کشور هدف گردشگری میکشور مر و است که کشور مبدا در حقیقت ملیت گردشگدارای یک ملیت 

ن پژوهش ارائه شده های اقتصادی این دو کشور همچون تولید ناخالص داخلی و نرخ ارز در مدل ایبنابراین شاخص 

 باشند. متغیرهای مدل می ءر نیز جزدر این دو کشو 01-کوویدیان به تلااست. همچنین مب

 :نمونه آماری و متغیرهای مورد بررسی

 باشد. به صورت داده های ماهانه می 0011تا انتهای آذر  0011دوره مورد بررسی در این تحقیق از اردیبهشت 

 :شود می ارائه ذیل مدل نهایت در غیرهای مورد بررسی آورده شده اند کهمت (0) در جدول

 بررسی مورد (: متغیرهای0جدول )

 عنوان متغیر نماد منبع داده ها علامت انتظاری

 درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتال Y بانک جهانی داده ها 

 کرونا شیوع مجازی متغیر DUM سازمان بهداشت جهانی -

 مقصدتعداد مبتلایان کشور  X11 بانک جهانی داده ها -

 تعداد مبتلایان کشور مبدا X12 بانک جهانی داده ها -

 تولید ناخالص داخلی کشور مبدا X21 بانک جهانی داده ها +

 تولید ناخالص داخلی کشور مقصد X22 بانک جهانی داده ها +

                                                           
12 United Nations 

13 Generalized method of moments 



 6 ایران کشور گردشگری صنعت دیجیتال بازاریابی بر 01-کووید ویروس شیوع اثر

 

 عنوان متغیر نماد منبع داده ها علامت انتظاری

 لگاریتم نرخ واقعی ارز کشور مبدا X31 بانک جهانی داده ها -

 لگاریتم نرخ واقعی ارز کشور مقصد X32 بانک جهانی داده ها +

 داده ها تجزیه و تحلیل

 برازش مدل خلاصه شده است: (2در جدول )

 نتایج برازش مدل رگرسیونی پانل دیتا (:2)جدول 

 درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتال =متغیر پاسخ 

 معناداری سطح T آماره آزمون رگرسیونی ضرایب متغیرهای مستقل

 11/0510 11/00 111/1 (αمعادله )ثابت 

 07/1 62/1 11/20 تعداد مبتلایان کشور مبدا

 10/1 52/2 50/00 تعداد مبتلایان کشور مقصد

 07/1 -11/1 -66/11 کرونا شیوع مجازی متغیر

 111/1 66/0 61/001 تولید ناخالص داخلی کشور مبدا

 111/1 62/66 00/21 تولید ناخالص داخلی کشور مقصد

 111/1 =سطح معناداری  F = 1/2167آماره آزمون 

 10/1 =ضریب تعیین  15/0 =آماره دوربین واتسون 

 شود. و سطح معنی داری مربوط به آن سنجیده می Tآمده با آماره معنی دار بودن ضرایب بدست 

 نمودار خطی پسماند مدل رگرسیونی پانل دیتا ارائه شده است. (0در نمودار )

 نمودار خطی پسماند مدل رگرسیونی (:0نمودار )
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پسماند مدل رگرسیونی پانل دیتا شکل مشخصی ندارد و این موضوع نیز  ،شودملاحظه می (0همانطور که در نمودار )

مدل برازش یافته از  در ادامه برای اطلاع از وضعیت نرمالیتی پسماندهای باشد.مبین مناسب بودن مدل برازش یافته می

 شود.استفاده می 05و نمودار هیستوگرام 00براآزمون جارک 

توان  کوچکتر باشد، می 6/5باشد اگر این آماره از  و درجه آزادی دو می 07خی دو آماره ای با توزیع آماره جارک برا

 باشد. نتیجه گرفت که توزیع آماری مورد نظر با توجه به جدول خی دو، نرمال می

 کند: جارک برا از فرمول ذیل برای بررسی نرمال بودن استفاده می

      {
       

 
 

         

  
} 

SKEW06ی: ضریب چولگ 

KURT01: ضریب کشیدگی 

Nدرجه آزادی : 

 نتایج آزمون جارک برا برای مدل (:0دول )ج

 نتیجه سطح معناداری آماره آزمون پسماند مدل رگرسیونی

 نرمال نبودن توزیع پسماند مدل 111/1 1011/2

رگرسیونی استوار است و با با توجه به توزیع آماری خی دو در آزمون جارک برا فرض صفر بر نرمال بودن پسماند مدل 

 باشد. شود که پسماند مدل نرمال نمی است، نتیجه گیری می 15/1توجه به اینکه سطح معنی داری کمتر از 

محاسبه شده لذا با  α=15/1از  شود سطح معناداری آزمون جارک برا کمترملاحظه می( 0همانطورکه در جدول )

هیستوگرام پسماند مدل رگرسیونی پانل دیتا ارائه شده  (2باشد. در نمودار ) % توزیع پسماندها نرمال نمی15اطمینان 

 است.

 هیستوگرام پسماند مدل رگرسیونی پانل دیتا (:2نمودار )
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Series: Standardized Residuals

Sample 1384M01 1394M12

Observations 1320

Mean       17.58915

Median  -244.6647

Maximum  13216.67

Minimum -2682.248

Std. Dev.   1577.614

Skewness   2.258678

Kurtosis   15.19979

Jarque-Bera  9308.281

Probability  0.000000

 
                                                           
14 Jarque-Bera Test 

15 Histogram 

16 Chi-square distribution 

17 Skewness 

18 Kurtosis 
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موضوع نیز ای شکل نیست و این متقارن و زنگوله شود پسماند مدل رگرسیونیملاحظه می (2همانطور که در نمودار )

 Fمعنی دار بودن آماره ، باشد. با وجود نرمال نبودن پسماندمبین نرمال نبودن توزیع پسماند مدل رگرسیونی پانل دیتا می

بنابراین مدل فاقد باشند،  حاکی از صحت تخمین می، و متقارن بودن نسبی توزیع پسماند که در نمودار بالا مشخص است

 .باشد مشکلات آماری احتمالی می

 نتیجه گیری

، تعداد مبتلایان کشور مبدا و 01-کوویدشیوع شود که  با توجه به تحلیل اقتصاد سنجی صورت گرفته نتیجه گیری می

 گذارد. همچنین نرخ می درآمد گردشگری از محل بازاریابی دیجیتالمقصد و نرخ ارز واقعی کشور مبدا تاثیر منفی بر 

اما با ؛ ارز واقعی کشور مقصد، به همراه تولید ناخالص داخلی دو کشور مبدا و مقصد تاثیر مثبت بر گردشگری دارند

درآمد گردشگری از کرونا بسیار زیاد بوده و در مجموع  وجود این تاثیر های بررسی شده، شدت تاثیر شیوع پاندمی

 یافته است. کاهشدر کشور  محل بازاریابی دیجیتال

 نابعم

صنعت  (20)درباره مقابله با شیوع ویروس کرونا  فرهنگی دفتر مطالعات آموزش و فرهنگ-معاونت پژوهشهای اجتماعی

 https://rc.majlis.ir/fa/report/show/1524686( 11 اردیبهشت) گردشگری و کرونا

فرصتها و تهدیدهای  (50) کرونادرباره مقابله با شیوع ویروس . اقتصادی دفتر: مطالعات اقتصادی معاونت پژوهشهای

 https://rc.majlis.ir/fa/report/show/1627635( 11)آبان  وکارهای ایرانی کرونا برای کسب

 مهندسی کنفرانس ، اولین”جهان و ایران اقتصاد بر کرونا تاثیر“، (0011نژادزارع ) ی، شبنمکوهستان جعفری، امیر رضا

 /https://civilica.com/doc/1025869مدیریت،  و اقتصاد صنایع،

هفتمین  ،”بر صنعت گردشگری COVID-19تاثیر ویروس کرونا ”،(0011) ل مغانلو، ساسان و منصوری، محدثهنیکفا

، تهران زی ایران،همایش ملی مطالعات و تحقیقات نوین در حوزه علوم جغرافیا، معماری و شهرسا

https://civilica.com/doc/1028555/ 
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ABSTRACT 

The outbreak of the Covid-19 pandemic has had a profound effect on businesses. One 

of the industries that have suffered the most from the corona virus and its spread is the 

tourism industry. The purpose of this study is to investigate and determine the impact 

of Covid-19 on the tourism industry. The period studied in this research is from May 

1398 to the end of Azar 1399 in the form of monthly data. After analysis, it was found 

that the prevalence of coronary heart disease, the number of patients in the country of 

origin and destination, and the real exchange rate of the country of origin have a 

negative impact on tourism revenue. Also, the real exchange rate of the destination 

country, along with the GDP of the two countries of origin and destination, has a 

positive effect on tourism. However, despite these effects, the severity of the impact of 

the pandemic Ron outbreak is very high and overall tourism revenue in the country 

has decreased. Finally, it should be noted that the reason for the decrease in tourism 

revenue was the nature of tourism and the prohibition of people from traveling during 

this period. 
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