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 شیها و اعتماد به نفس ب شرکت یاجتماع یریپذ تیعدم مسئول ریثأت یبررس

بازده  لگریسهام به واسطه نقش تعد متیسقوط ق سکیعامل بر ر ریاز حد مد

 شده در بورس اوراق بهادار تهران رفتهیپذ یها سهام شرکت
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 چکیده

 لگریبر نقش تعد دیبا تاک یسود واقع تیریبر مد یشرکت تیحاکم یها زمیمکان ریتاث یپژوهش با هدف بررس نیا

 نیشده در بورس اوراق بهادار تهران انجام گرفت. نمونه مورد مطالعه در ا رفتهیپذ یها قدرت و تمرکز بازار شرکت

و  هیبودند. تجز 0234تا  0230 یها سال نیب یاوراق بهادار تهران در دوره زمان شرکت از بورس 023پژوهش شامل 

انجام  تایو پانل د یبیترک ونیو با استفاده از روش رگرس وزیویا یافزار آمار توسط نرم قیتحق نیاطلاعات در ا لیتحل

عنوان  توان یدرصد م 39 اننیفصل در سطح اطم نیانجام شده در ا یها حاصل از آزمون جی. بر اساس نتادندیگرد

مثبت و  ریتاث ینهاد تیشرکت دارد. مالک یسود واقع تیریبر مد یو معنادار یمنف ریتاث رهیمد أتیاستقلال ه دکر

شرکت  یسود واقع تیریبر مد یمعنادار ریشرکت دارد. نوع حسابرس مستقل تاث یسود واقع تیریبر مد یمعنادار

ندارد. قدرت  یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد رهیمد أتیاستقلال ه انیندارد. قدرت بازار بر رابطه م

دارد. قدرت بازار بر رابطه  یو معنادار یمنف ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد ینهاد تیمالک انیبازار بر رابطه م

استقلال  انیر رابطه مندارد. تمرکز بازار ب یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع تیرینوع حسابرس مستقل و مد انیم

 تیریو مد ینهاد تیمالک انیندارد. تمرکز بازار بر رابطه م یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد رهیدم أتیه

 یسود واقع تیرینوع حسابرس مستقل و مد انیندارد. تمرکز بازار بر رابطه م یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع

 .ندارد یمعنادار ریشرکت تاث
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 مقدمه

 ای اساسی که های مالی مسئله از صورت کنندگان استفادهها و دانش عمومی  امروزه علیرغم بالا بردن سطح آگاهی

یکی از معیارهای اصلی  عنوان بهسود حسابداری(  ژهیو به، اتکای شدید بر اعداد گزارشات حسابداری )شود یمدیده 

های فراوانی  . این اتکای غیرمنطقی انگیزهباشد یمی گذار هیسرمای در خصوص ریگ میتصمارزیابی عملکرد جهت 

دست به  تر کاملی )مدیریت( نمایند. یا به عبارت کار دستتا اعداد را به نفع خودشان  کند یمبرای مدیران ایجاد 

طبیعی نشان دادن سود شرکت به یک سطح مطلوب  باهدفسود بزنند. مدیریت سود را نوعی اقدام آگاهانه  مدیریت

که مدیران با استفاده از قضاوت  افتد یمشود. به عقیده پژوهشگران مدیریت سود زمانی اتفاق  تعریف می موردنظرو 

نفعان درباره عملکرد اقتصادی شرکت یا در گزارشگری مالی و ساختار مبادلات جهت گمراه نمودن بعضی از ذی

تحت تأثیر قرار دادن نتایج قراردادی که به ارقام حسابداری گزارش شده وابسته است، در گزارشگری مالی تغییر 

 (.0236صفائی و همکاران، ) کند ایجاد می

سیستم  بر اساسحسابداری  کنند. اقلام تعهدی به تفاوت سود مدیران از طریق اقلام تعهدی، اقدام به مدیریت سود می

توانند با  شود. در فرآیند گزارشگری مالی شرکت، مدیران می ی حسابداری نقدی گفته میبر مبناتعهدی و 

ی اقلام تعهدی اختیاری، مدیریت سود را اعمال نمایند. آن گروه از اقلام تعهدی، اختیاری محسوب کار دست

با  کنند یمبا انتخاب روش  کنند یمکنترل کند. مدیران تلاش  مدت اهکوتآنها را در  توانند یمکه مدیران  شوند یم

و مدیران  گذاران هیسرمااغلب  رایزی و ثابت خلق کنند؛ نیب شیپی مجاز حسابداری، نتایجی قابل ها روشانتخاب 

به  شود نسبت هایی که روند سودآوری مناسبی دارند و سود آنها دچار تغییرات عمده نمی شرکت اعتقاددارند

بینی و مقایسه بیشتری دارند. توافق عمومی این است که اقلام تعهدی  های مشابه، ارزش بیشتر و قابلیت پیش شرکت

ی کار دستکلی،  طور به(. 3114، 0مایانگساری) استی مدیریت درباره عملکرد مالی شرکت ها میتصمدهنده  نشان

انتقال  منظور بهی حسابداری یا طراحی معاملات ها روشاختیار مدیران در انتخاب  صورت به توان یمرا  ها حساب

اطلاعات یعنی جامعه،  کنندگان استفادهها با سه گروه  ثروت میان شرکت و ذینفعان تعریف نمود. شرکت

ی سود با هدف به کار دستوجوه،  کنندگان نیتأموجوه و مدیران رابطه دارند. در مورد جامعه و  کنندگان نیتأم

؛ اما گردد یمگیرد و شرکت از انتقال ثروت منتفع  ی سیاسی و هزینه سرمایه صورت میها نهیزهحداقل رساندن 

نمایند. طبق نظریه نمایندگی، انگیزه مدیریت  ی میکار دستمدیران برای منافع خود و حداکثر کردن پاداش، سود را 

باشد،  داف صاحبان سهام همسو نمیبا اه تنها نهکه  ردیگ یمی سود برای نیل به اهداف خویش صورت کار دستدر 

ارقام  بر اساسهای مختلف  بلکه در اکثر موارد، با آن اهداف متضاد است. اگر قراردادهای شرکت با گروه

ها سعی خواهند  ها، مدیران شرکت حسابداری تنظیم شود، آنگاه به علت وجود تضاد منافع میان مدیران و آن گروه

 رو نیا(. از 0236زاده،  حسنی و عظیم) ندینمای کار دست، آن ارقام را به نفع خود رانهدا جانبکرد با انجام رفتارهای 
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های ذینفعان و همچنین سمت و سو  وجود مکانیزمی منسجم برای جلوگیری از این پدیده و همسو کردن منافع طیف

صفائی و همکاران، ) استی حاکمیت شرکتی مطرح شده  بخشیدن به اهداف سازمان توسط تمامی ذینفعان، مقوله

(. حاکمیت شرکتی به مجموعه روابط بین مدیریت، هیأت مدیره، سهامداران و سایر ذینفعان در یک شرکت 0236

و ابزار دستیابی به این  شود یمکه از طریق آن اهداف شرکت تدوین  کند یمشود و ساختاری را فراهم  گفته می

(. مفاهیمی که از 3102و همکاران،  3معینادین) گردد یماهداف و نحوه نظارت بر عملکرد مدیران، مشخص 

های محدود آن در یک سو و  که دیدگاه رندیگ یمحاکمیت شرکتی موجود است، در یک طیف وسیع قرار 

های محدود، حاکمیت شرکتی به رابطه بین شرکت  های گسترده در سوی دیگر طیف قرار دارند. در دیدگاه دیدگاه

. در آن سوی طیف، حاکمیت شرکتی را شود یمکه در قالب تئوری نمایندگی بیان  و سهامداران محدود شده

میان شرکت و سهامداران آنها، بلکه میان شرکت و  تنها نهی از روابط در نظر گرفت که ا شبکه صورت به توان یم

د دارد. چنین تعداد زیادی از ذینفعان از جمله کارکنان، مشتریان، فروشندگان و دارندگان اوراق قرضه وجو

 (.0232یداله زاده طبری و امامقلی پور، ) شود دیدگاهی در قالب نظریه ذینفعان مطرح می

ها استوار است که رقابت در بازار محصولات، یک مکانیزم عالی برای تخصیص بهینه  علم اقتصاد بر این استدلال

(. 3101، 2مارکاریان و سنتلو) استهای آنان  فایتیک ی بر رفتار مدیران و بیانضباطمنابع تشکیل داده و دارای اثرهای 

های حاکمیت شرکتی مناسب زمانی که بازارها  سازگار با این دیدگاه ادبیات اخیر، نشان داده است که چطور مکانیزم

غیر (. در 3101، 9؛ گیرود و مولر3112، 0ایرود و مولر) هستنددر خطر از بین رفتن یا از هم پاشیدن هستند، مورد نیاز 

این صورت، در صورت نبود مکانیزم های حاکمیت شرکتی مناسب، تنها یک رقابت خوب است که بدون نیاز به 

(. همچنین 0233خواجوی و همکاران، ) کند یمکنترل، مدیران را برای حداکثر کردن ثروت سهامداران هدایت 

سوء مدیریت شده و همچنین با ( معتقد است که رقابت در بازار محصول موجب کاهش اقدامات 3110) 6ریس

فخاری و ) دهد ی سود، کیفیت سود و درنتیجه کیفیت اطلاعات حسابداری را افزایش میکار دستکاهش فرصت 

تواند در  که رقابت در بازار محصول می اند داده(. از سوی دیگر، مطالعات متعددی نشان 0234نتاج کردی،  حسن

ی درآمد و تخصیص سرمایه تأثیر بگذارد. نیب شیپ، تصمیمات مالی، یگذار هیسرمای شرکت در مورد ریگ میتصم

تواند مدیران را وادار کند تا عملکرد مالی شرکت و بازده  های اخیر حاکی از آن رقابت در بازار محصول می پژوهش

ک سودآوری ی تواند یمی کنند. فعالیت در یک صنعت بسیار رقابتی کار دستسهام را از طریق مدیریت سود، 

کند. در نتیجه، احتمال بیشتری وجود دارد که  شرکت را کاهش دهد و دستیابی به اهداف مالی را دشوارتر می

ی ضعیفی در بازار محصول گذار متیقهایی که قدرت  مدیران اقدام به مدیریت سود کنند. در همین حال، شرکت

                                                 
2 - Moeinadin, et al. 
3 - Markarian, and Santaló 
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5 - Giroud and Mueller 
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. اگر محصولات یک شرکت در بازار پوشانند یمدارند، احتمالاً از طریق اقلام تعهدی اختیاری، درآمد خود را 

و از این طریق مدیران را  شود یمباشند، این باعث کاهش رقابت و حاشیه سود شرکت  تفاوت یبکالاهای رقابتی، 

 (.3131، 4تانگ و چن) کندی کار دستتا با استفاده از مدیریت سود، نتایج عملیاتی خود را  کند یمترغیب 

یی از حسابداری را به کار ها روشی صنایع متمرکز، ها شرکت( 0343) 2رمن و زمیجسکیاز طرفی، به اعتقاد هاگ

ها در صنایع کمتر رقابتی، تمایل دارند با  نتایج پژوهش آنان، شرکت بر اساسدهد.  که سود را کاهش می بندند یم

مشکی میاوقی و ) کنندحفظ  اند، ایجاد فضای اطلاعاتی غیرشفاف، مزیت رقابتی را که از طریق انحصار ایجاد کرده

توان به مفهوم توانایی آن شرکت در تغییر قیمت محصول از قیمت  (. قدرت بازار یک شرکت را می0230دلیریان، 

اعمال قدرت در بازار محصول را عامل مهم در ارزیابی  ندیفرآسود تعبیر کرد.  شیافزارقابتی در راستای 

( ثابت کردند تمرکز 3102) 3(. داتا و همکاران0232ه و همکاران، خیرخوا) دانند اندازهای یک شرکت می چشم

تر باشد، احتمال درگیری  بازار محصول، اثر منفی بر مدیریت سود دارد؛ یعنی هرچه شرکت در بازار محصول ضعیف

 (.0236رحمانی و حاجی مرادخانی، ) برعکسمدیران در مدیریت اقلام تعهدی اختیاری بیشتر است و 

اما  ؛دارددر بازار رقابت  ابیدر غ نظارتی یها سمیاز حضور مکان نانیدر اطم ینقش مهم یشرکت تیکمچه حا اگر

طور  به متحده الاتیدر ا عیصنا نیمتمرکزتر در .دیکن یریمتمرکز جلوگ یدر بازارها یمال یسو رفتارها ازنمی تواند 

 یسع مدیران حال نیا بااما  ؛شود یها اجرا م کتشر یها تیفعال در یتیحاکم یها استیاستانداردها و س یقابل توجه

داشته  خود در سود یشترید تا با گذشت زمان ثبات بنهموارتر کن یمال یها اندوخته قیسود خود را از طر کنند یم

پرداخت مدیریت سود از  لهیوس کرد تا به یکار خود را دست یگوگل سوابق حسابدارمثال شرکت  عنوان به. دنباش

انتقال دهد. بر اساس مطالعات گذشته در  نییپا یاتیمال یها کند و درآمد خود را به حوزه یریجلوگ تایمال ادیز

 ی و مدیریت سودکار از دست یریدر جلوگ شرکتی تیحاکم یها سمیمکان ریدر مورد تأث ییدهایشک و ترد همیشه

مطالب ذکر شده مسئله تحقیق حاضر بر اساس  .(3131، 01دیری و همکاران) داردوجود متمرکز  عیدر صنا یحسابدار

قدرت و  لگریبر نقش تعد دیبا تاک یسود واقع تیریبر مد یشرکت تیحاکم یها زمیمکان آیا گردد اینگونه بیان می

بر  یشرکت تیحاکم یها زمیمکان ریتاث یبررس لذا هدف اصلی این تحقیق تاثیر معناداری دارد؟  تمرکز بازار شرکت

شده در بورس اوراق بهادار  رفتهیپذ یها قدرت و تمرکز بازار شرکت لگریبر نقش تعد دیکبا تا یسود واقع تیریمد

 .تهران است
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 ادبیات نظری و پیشینه تجربی پژوهش

یکی از اهداف مدیریت سود، هموارسازی سود می باشد. لذا هموارسازی سود را می توان بخشی از مدیریت سود 

ش های حسابداری، مدیریت می تواند به طور سیستماتیک روی گزارش از دانست. به دلیل انعطاف در انتخاب رو

سالی به سال دیگر جهت هموارسازی سود تأثیر گذارد. لذا هموارسازی سود، نوسانات سال به سود را با انتقال سود 

فاق نظر و مانند هر عرصه یا صحنه پژوهشی حسابداری دیگر، ات؛ از سال های اوج به سال های نزول تعدیل می کند

اجماع در خصوص یک نظریه یگانه برای تبیین و پیش بینی مدیریت سود وجود ندارد، با این حال، مرور ادبیات 

دانشگاهی مدیریت سود حاکی از سلطه یک نظریه، نظریه شرکت، در میان نظریه های رقیب است. مدیریت سود 

رشگری مالی استفاده کنند و ساختار معاملات را زمانی رخ می دهد که مدیران از قضاوت های شخصی خود در گزا

جهت تغییر گزارشگری مالی دستکاری نمایند. این هدف یا به قصد گمراه کردن برخی از صاحبان سهام در 

خصوص عملکرد اقتصادی شرکت یا تأثیر بر نتایج قراردادهایی است که انعقاد آنها منوط به دستیابی به سود شخصی 

تکاری سود به طور مستقیم قابل اندازه گیری نیست، ادبیات مدیریت سود چند روش برآورد است. از آنجا که دس

کننده مدیریت سود بالقوه را پیشنهاد می کنند. این روش ها شامل اقلام تعهدی اختیاری، روش اقلام تعهدی یگانه، 

 .(0236پاک مرام، است )روش جمع اقلام تعهدی و تغییرات حسابداری و روش توزیعی 

ز قدرت مدیران هایی است که باعث افزایش عدم تمرکز در کنترل شرکت ها شده، ا حاکمیت شرکتی شامل مکانیزم

بخشد. نظام مطلوب حاکمیت شرکتی سبب می شود که شرکتها از  اجرایی کاسته و عملکرد شرکت ها را بهبود می

ه ای که در آن فعالیت دارند، در نظر بگیرند، در سرمایه خود به نحو مؤثری استفاده کنند، منافع صاحبان سود و جامع

برابر شرکت ها و سهامداران پاسخ گو باشند و سبب جلب اعتماد سرمایه گذاران و جذب سرمایه های بلندمدت 

زیرا این ؛ شوند. باید در نظر داشت که حاکمیت خوب به تنهایی باعث به وجود آمدن شرکت های خوب نمی شود

ری و استراتژی های شرکت نیز بستگی دارد. ولی حاکمیت شرکتی بد حتماً باعث نابودی مسأله به ماهیت رهب

ها این است که ضمن کاهش  (. در واقع، هدف نهایی نظام راهبری شرکت0229حساس یگانه، گردد )شرکت می 

فع در شرکت ها و دادن مشکل نمایندگی و همسو کردن منافع کارگمار با منافع کارگزار، منافع تمام گروه های ذی ن

 (.0233واحدها را نیز تأمین کند )معین الدین و همکاران، 

محدودکننده  یخارج میمکان کی و مهم رقابت در بازار زمیمکان کیرقابت در بازار محصول ثابت کرده است که 

بر است.  توجه قابلی ا ندهیفزا طور بهآن بر تصمیمات استراتژیک و ارزش شرکت  ریتأثی است؛ و شرکت تیحاکم

 ی،گذار هیت سرماانتخاب حالا ،هیساختار سرما تعدیلات تواند یبازار محصول مدر رقابت  ،مرتبط اتیادب اساس

قرار  ریتأثرا تحت ها  شرکتی ها ییدارا یگذار متیقو  سکیر تیریمد یستراتژترکیب و ادغام، معاملات داخلی، ا

ی داخلی ها کنترل ایجادبر ساخت و  تواند یبازار محصول مر درقابت  که آیا گردد یممطرح  سؤالاکنون این  دهد.

بازار در  رقابتکه  رود یحال، انتظار م نی. با استیسؤال هنوز شناخته شده ن نیبگذارد. پاسخ به ا ریشرکت تأث
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بیشتری  ریتأثنمایندگی  یها نهیهز بر ریانحلال و تأث خطر قیاز طر رانیو رفتار سهامداران و مد ها میبر تصم محصول

به اعتقاد اقتصاددانان مکتب اتریش، فرض غیرواقعی  (.3104، 00ژانگ و چنباشد )بر کیفیت کنترل داخلی داشته 

رقابت کانل باعث نتایج ناکارآمدی می شود، زیرا در عالم واقعیت، مصرف کنندگان ترکیب های متفاوتی از عوامل 

لائق مردم با یکدیگر متفاوت است. به نظر آنان رقابت در بازار تنها تولید را به کار گرفته و اطلاعات شان از بازار و س

دهد ترکیبی از عوامل  یک روش کشف ترجیحات است؛ به این معنا که از یک سود به تولید کنندگان علامت می

دیگر  تولید را به کار بندند تا با کمترین هزینه کالای ارزشمندی )در نزد مصرف کنندگان( تولید کنند و از سوی

های آنها  طور مرتب زیر نظر داشته و به محض تغییر خواسته دارد تا ترجیحات مردم را به تولید کنندگان را وادار می

اقدام به نوآوری کرده و کالای جدیدی متناسب با آن خواسته روانه بازار کنند. ماهیت رقابت در بازارهای محصول 

مؤثر است. همچنسن سیاست های بازار محصول شرکت ها، بر سود،  تقریباً بر رفتار شرکت ها در کل این مراحل

گذارد. از این رو، ساختار بازارهای  های نقدی نیز تأثیر می جریان نقدی آزاد و ارزشیابی سرمایه گذاران از این جریان

 (.0230مشکی میاوقی و دلیریان، است )های نقدی شرکت نیز مؤثر  محصول بر ریسک جریان

مطالعه به  متمرکز یسود در بازارها تیریو مد یشرکت تیحاکم( در پژوهشی با عنوان 3131ران )دیری و همکا

 نیدر کاهش چن یشرکت تیسود و نقش حاکم تیریدر استفاده از مد نییبالا و پا دارای تمرکز یبازارها نیتفاوت ب

 یبا بازارها سهیکنند در مقا یم تیعالمتمرکز ف یکه در بازارها هایی یی پرداختند. نتایج نشان داد شرکتها تیفعال

 تیکه حاکمنشان داد  ، ما شواهدنیکنند. علاوه بر ا یاستفاده م شتریب یو واقع یسود تعهد تیریمتمرکز از مد ریغ

موثرتر است.  رکزمتم ریغ یسود در بازارها تیریدر کاهش مد ،رهیمد ئتیه یفیک یها یژگی، به صورت ویشرکت

اقلام  نیگزیرا جا یواقع سود تیریکند که مد یرا وادار م رانیمتمرکز مد یدر بازارها یتشرک تیدر مقابل، حاکم

 .کنند یتعهد

( در پژوهشی با عنوان چگونه قدرت بازار و رقابت صنعت اثر حاکمیت شرکتی بر مدیریت سود 3131تانگ و چن )

ت صنعت بر رابطه میان حاکمیت شرکتی و را تحت تاثیر قرار می دهد؟ به بررسی چگونگی تاثیر قدرت بازار و رقاب

های دارای قدرت بازار پایین و افرادی که با رقابت شدید بازار روبرو  مدیریت سود پرداختند. آنان دریافتند که بنگاه

رقابت در بازار محصول تاثیر قابل توجهی بر مدیریت سود دارد. علاوه  ؛ وهستند بیشتر درگیر مدیریت سود می باشند

نتایج نشان داد زمانی که قدرت بازار ضعیف است یا رقابت صنعت شدید است حاکمیت شرکتی نمی تواند  بر این

 مدیریت سود را کاهش دهد.

سود به بررسی  کیفیت و محصول بازار رقابت بین خطی غیر رابطه (، در تحقیقی با عنوان3103)و همکاران  ویگ

 Uرابطه  یک که دادندنشان  نتایج طورکلی به مریکا پرداختند.در آ 3101تا  0322سال شرکت بین سالهای  02939

                                                 
11

 - Zhang and Chen 
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کیفیت  مختلفیارهای عمحصول وجود دارد و این رابطه در مورد م بازاربین کیفیت سود و رقابت در  شکل معکوس

 .نیست صنعتیشرکتی یا  لثیر تحلیامحصول، صادق است و نیز تحت ت بازاررقابت در  معیارهایسود و بیشتر 

 نی: شواهد از اردن رابطه بسود تیریو مد یبده یمال نیتام ،یحسابرس تیفیک(، در تحقیقی با عنوان 3104) الزوبی

شرکت  43نمونه  این امر ی. برامورد بررسی قرار داددر اردن را  سود تیریو مد یبده یمال نیتام ،یحسابرس تیفیک

 تی)صلاح یحسابرس تیفینشان داد که ک جیاقرار گرفت. نت ی، مورد بررس3103تا  3116در طول دوره  یصنعت

دهد و به نوبه  یرا کاهش م سود تیریمد ،کم( ی)بده یبده یمال نیاندازه، تخصص و استقلال( و تام ،یحسابرس

 دهد. یم شیرا افزا یمال یگزارشگر تیفیخود ک

ی ها شرکتدر میان د سو تیریو مد یحسابرس تیفی، کرهیمد ئتیاستقلال ه(، به بررسی 3106خلیل و اوزکان )

استقلال . اثر کاهد یماز مدیریت سود  رموظفیغمصری پرداختند. نتایج نشان داد که نسبت بالاتر مدیران 

و سهامداران بزرگ  ییاجرا رانیتوسط مد ایجاد شده تیسود مشروط به سطح مالک تیریمد یها وهیش بر رهیمد ئتیه

بالا در کاهش  تیفیکه حسابرسان با ک نشان داد جینتا ن،یاست. علاوه بر ا یحسابرس تهیکم بیترک نیو همچن

 .هستندسود مؤثر  تیریمد

رابطه حاکمیت شرکتی، مدیریت سود و عملکرد مالی در تحقیقی با عنوان ( 0233زاد دوستی ) و صالحی کردآبادی

راق بهادار تهران طی های پذیرفته شده در بورس او شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در شرکت

. در این پژوهش برای ارزیابی حاکمیت شرکتی از متغیرهای را مورد بررسی قرار دادند 0236الی  0231های  سال

و  مدت زمان تصدی مدیر عامل، اتکا بر بدهی، تمرکز مالکیت، استقلال هیات مدیره، دوگانگی وظایف مدیر عامل

های پژوهش  هش با بهره مندی از روش رگرسیون برآورد شده و یافتهمالکیت نهادی استفاده شد. مدل آماری پژو

چنین بین مالکیت نهادی، اتکای بر   بیانگر وجود رابطه منفی و معنادار بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود است. هم

یت سود و استقلال هیات مدیره با مدیریت سود رابطه معکوس و معنادار وجود دارد. تمرکز مالکیت و مدیر بدهی

دارای رابطه معنادار نبوده و بین مدت زمان تصدی مدیرعامل و دوگانگی وظیفه با مدیریت سود نیز رابطه مستقیم و 

معنادار وجود دارد. بین حاکمیت شرکتی و عملکرد مالی رابطه معنادار و مستقیم مشاهد شد. مالکیت نهادی، مدت 

دارای رابطه مستقیم و معنادار با عملکرد مالی بوده ولی بین تمرکز زمان تصدی مدیرعامل و استقلال هیات مدیره نیز 

چنین، بین دوگانگی وظیفه مدیرعامل و  مالکیت، اتکای بر بدهی با عملکرد مالی رابطه معنادار حاکم نیست. هم

 .عملکرد مالی رابطه معکوس و معنادار مشاهده گردید

 رفتهیپذ یسود در شرکت ها تیریرقابت در بازار محصول بر مد ریتأث یبررس( در تحقیقی با عنوان 0232) انیعباس 

 فیتحر یبرا رانیمد یها زهیرقابت در بازار محصولات و انگ نیرابطه ب یبررسبه  شده در بورس اوراق بهادار تهران

اند  فراهم کرده نهیزم نیرا در ا ینظر یرهنمودها یدر اقتصاد و حسابدار یعیوس اتیدبدر اگزارش شده  یسودها

مشکلات  دیاوقات به تشد یگاه ایمنجر شود  یندگیتواند به کاهش مشکلات نما یکه چگونه رقابت در بازار م
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شاخص  . نتایج نشان داداستفاده شده است یخط ونیها از روش رو گرس هیآزمون فرض یمنجر گردد. برا یندگینما

 دارند. یشتریسود ب تیریسطح مد زانیداشته باشند م یشتریلرنر و مارک ب

( به بررسی اثر تعدیل کنندگی راهبری شرکتی بر ارتباط بین رقابت در بازار 0234فخاری و حسن نتاج کردی )

شرکت پذیرفته شده در  41محصول و کیفیت سود پیش بینی شده توسط مدیریت پرداختند. آنان داده های مربوط 

کنندگی راهبری شرکتی بر ارتباط بین رقابت در بازار بورس اوراق بهادار تهران را جمع آوری نموده و اثر تعدیل 

محصول و کیفیت سود پیش بینی شده توسط مدیریت را مورد بررسی قرار دادند. یافته ها نشان می دهد که رقابت 

در بازار محصول دارای اثر منفی بر کیفیت سود پیش بینی شده توسط مدیریت، بوده و این ارتباط در شرکت های 

به عبارت دیگر در شرکت هایی که از درجه راهبری شرکتی بالاتری ؛ بری شرکتی قوی کاهش می یابددارای راه

 برخوردارند، اثر رقابت در بازار محصول بر کیفیت سود پیش بینی شده، مثبت است.

سود  ( در پژوهشی با عنوان تاثیر ساختارهای رقابتی بازار محصول بر مدیریت0234محمدزاده سالطه و همکاران )

واقعی با تاکید بر ساختار مالکیت به بررسی نقش ساختار مالکیت بر ارتباط بین ساختارهای رقابتی بازار محصول و 

شرکت را به عنوان نمونه آماری انتخاب  032مدیریت سود واقعی در بورس اوراق بهادار تهران پرداختند. آنان تعداد 

و روش آماری به کارگرفته شده، رگرسیون خطی چندگانه  نمودند. روش پژوهش آنان از لحاظ هدف کاربردی

بوده است. نتایج پژوهش حاکی از آن است که ساختارهای رقابتی بازار محصول بر مدیریت سود واقعی تأثیر ندارد 

و همچنین ساختار مالکیت بر ارتباط ساختارهای رقابتی بازار محصول و مدیریت واقعی سود تأثیر ندارد. این موضوع 

یانگر آن است که ساختارهای رقابتی بازار محصول در ارتباط با مدیریت واقعی سود با در نظر گرفتن اهمیت ساختار ب

 شود. مالکیت در بورس اوراق بهادار ایران نقشی را ایفا نمی کند و به عنوان یک سازوکار کاملاً بی اثر تلقی می

 توسعه فرضیات پژوهش

ان دادن عملکرد شرکت، سود را بیشتر گزارش کنند و از پرداخت های انگیزشی مانند توانند برای بهتر نش مدیران می

مند گردند و یا سود را برای کسب مزایا از طرح های اختیار خرید سهام کارکنان کاهش  پاداش مبتنی بر سود بهره

استدلال کنند که مدیران دهند تا بدین وسیله قیمت جاری سهام کاهش یابد. با این وجود امکان دارد برخی افراد 

توانند تکنیک های مدیریت سود را در جهت مخابره اطلاعات معینی استفاده کنند و یا سود را برای کاهش نوسان  می

بنابراین مدیریت سود مبتنی بر چگونگی استفاده مدیران از آن می تواند برای ارزش شرکت مضر و ؛ آن، هموار کنند

طلبانه نبوده و در جهت منافع سهامداران باشد، منجر به افزایش ارزش  یت سود فرصتیا سودمند باشد. چنانچه مدیر

هایی  کنند ارزش بالاتری نسبت به شرکت شرکت خواهد شد. در این راستا شرکت هایی که سود خود را هموار می

ان باشد منجر به طلبی مدیر اما اگر مدیریت سود ناشی از فرصت؛ کنند خواهند داشت که سود خود را هموار نمی

کاهش ارزش شرکت خواهد شد. روش ساده ای برای تعیین اینکه کدام جزء از مدیریت سود مضر و کدام جزء 

سودمند است؛ وجود ندارد. با این حال، وجود مکانیزمی که فرصت طلبی مدیران را کاهش دهد، به کاهش مدیریت 
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به عنوان ابزاری سودمند برای محدود کردن رفتارهای  کند. در این راستا، مکانیزم حاکمیت شرکتی سود کمک می

شود. حاکمیت شرکتی به عنوان  طلبانه مدیران که ممکن است ارزش شرکت را به زوال ببرد پیشنهاد می فرصت

هایی که حاکمیت شرکتی ضعیفی دارند نسبت به  کند. شرکت مکانیزمی برای کاهش فرصت طلبی مدیران عمل می

شان خواهد بود. به علاوه  سیب پذیرتر هستند و مدیریت سود دارای اثر سوء بر ارزش شرکتطلبی مدیران آ فرصت

های دارای حاکمیت شرکتی قوی می توانند این مسائل را کاهش دهند و به همین جهت مدیریت سود دارای  شرکت

 (.0230ی و نوروزی، مهرانبود )شان خواهد بود و یا حتی برای آن مفید خواهد  اثر سوء کمتری بر ارزش شرکت

بعد از پیدایش مشکلات نمایندگی به جهت حفظ منافع عمومی باید اطلاعات مصون سازی شده و منافع مدیران و 

مالکان همسو شود. از ابزارهای مختلفی در این خصوص استفاده شد مثل کابرد تئوری اخلاق در حسابداری، ایجاد 

حسابرسی داخلی و مستقل، وجود مدیران غیرموظف در هیئت مدیره و استانداردهای حسابداری، کنترل های داخلی، 

های بلندمدت پاداش. با این همه باز هم مشکلات کمتر نشده، بلکه پیچیدگی های آن بیشتر شده  به کارگیری رویه

لکه تنها کارا نبوده ب است. معیارهای کنترلی که به منظور کاهش مشکلات نمایندگی در نظر گرفته شده بود، نه

کرد. در واقع تمامی معیارهای ذکر شده، به صورت ظاهری و فقط در جهت رعایت  حداقل نظارت ها را نیز اجرا نمی

هایی  قوانین بودند بدون اینکه بتوانند از منافع سهامداران در مقابل مدیران حمایت کنند. علت آن شاید نبود مکانیسم

بقت با تمام معیارهای گفته شده، به هدف غایی شرکت یعتی از حاکمیت شرکتی است که بتواند علاوه بر مطا

(. اهمیت حاکمیت 3109، 03بال و شیواکومارشود )افزایش منافع سهامداران و نیز بهبود عملکرد شرکت منجر 

معیارهای چهارگانه ساختار مالکیت، روابط  02شرکتی در جهان به حدی است که موسسه رتبه بندی استاندارد پورز

الی، ساختار و عملکرد هیئت مدیره و پاسخگویی، شفافیت و افشای اطلاعات را برای حاکمیت شرکتی ذینفعان م

 (.0236جلایی و همکاران، است )معرفی کرده 

تواند مکانیزمی برای کنترل رفتار مدیران باشد. رقابت موجب بهبود عملکرد مدیران و اتخاذ  ها می رقابت بین شرکت

دارد ون عدم موفقیت در این موارد، ورشکستگی و از دست دادن بازار را به دنبال تصمیمات بهیته می شود، چ

اما از سوی دیگر بیان شده است که رقابت در بازار محصول، تغییرپذیری سود را افزایش ؛ (0232دموری و ایزدی، )

القوه ای در سوء استفاده و پایدارای میزان سود را کاهش می دهد. پراکندگی زیاد سود و میزان سود پایین، عامل ب

تواند مدیریت را ترغیب کند که در مسیر انحراف از ثروت  کردن هزینه در یک شرکت و سهامداران آن است و می

رفتار کند؛ زیرا مدیران درباره سودآوری شرکت شناخت بیشتری دارند. آنها می توانند در انحراف از عملکرد 

بنابراین، مدیریت سود یک ابزار برای ؛ از اجاره اقتصادی را کاهش دهنداقتصادی شرکت اقدام کنند و زیان حاصل 

 (.0232برزگر و همکاران، است )منحرف کردن عملکرد اقتصادی شرکت 

                                                 
12 - Ball and Shivakumar 
13 - Standard Poors 
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پذیری بازار که شالوه تکامل و رشد هر محیط اقتصادی است را  کارگیری قدرت بازار، رقابت های به وجود پتانسیل

های غیر رقابتی و  ها از سطح رقابتی به قیمت انان قدرت بازار را توانایی تغییر قیمتدهد. بعضی از اقتصادد کاهش می

دهد تا اولاً در صورت  سودآور تعریف می کنند. قدرت قیمت گذاری با سودآوری بالاتر این امکان را به شرکت می

درآمد فروش بیشتر نسبت به سایر  مند باشد و ثانیاً با های اقتصادی و بازار از حاشیه سود بالاتری بهره بروز شوک

های  شود که شرکت های رقیب سود بیشتری برای تقسیم بین صاحبان سهام در اختیار داشته باشد. استدلال می شرکت

های  بزرگ و پیشرو با افزایش قدرت بازار و تمرکز خود قادرند، سهم بازار بیشتری از فروش محصولات با قیمت

ها جهت افزایش  رود مدیران این شرکت دهند و با کسب سودهای بالاتری انتظار می سودآورتر را به خود اختصاص

منافع مطمئن صاحبان سهام و کسب منافع آتی برای خود بیشتر به سیاست تقسیم سود روی بیاورند. به این معنی که 

های سود تقسیمی بالاتر  ه نسبتاولاً تصمیم به تقسیم سود و توزیع منابع داخلی بین سهامداران اتخاذ کنند و ثانیاً ب

 (. بر اساس مبانی بیان شده فرضیا زیر طراحی شدند:0232خیرخواه و همکاران، دهند )تمایل نشان 

 ی شرکت دارد.واقع استقلال هیأت مدیره تاثیر معناداری بر مدیریت سود .0

 ی شرکت دارد.واقع مالکیت نهادی تاثیر معناداری بر مدیریت سود .3

 ی شرکت دارد.واقع ل تاثیر معناداری بر مدیریت سودنوع حسابرس مستق .2

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع قدرت بازار بر رابطه میان استقلال هیأت مدیره و مدیریت سود .0

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع قدرت بازار بر رابطه میان مالکیت نهادی و مدیریت سود .9

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع مستقل و مدیریت سودقدرت بازار بر رابطه میان نوع حسابرس  .6

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع تمرکز بازار بر رابطه میان استقلال هیأت مدیره و مدیریت سود .4

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع تمرکز بازار بر رابطه میان مالکیت نهادی و مدیریت سود .2

 ی شرکت تاثیر معناداری دارد.واقع سابرس مستقل و مدیریت سودتمرکز بازار بر رابطه میان نوع ح .3

 تحقیق  روش

همبستگی است. توصیفی به این دلیل که آنچه را که هست توصیف و تفسیر  –این پژوهش از حیث روش توصیفی  

د و کند و به شرایط یا روابط موجود، فرآیندهای جاری، آثار مشهود یا روندهای در حال گسترش توجه دار می

 باشد. همبستگی به این دلیل که رابطه بین متغیرها را بررسی می کند. این پژوهش از حیث هدف کاربردی می

در پژوهش حاضر برای مطالعه ادبیات موضوع و بررسی پیشینه تحقیق از روش مطالعات کتابخانه ای استفاده 

شود.  می صی فارسی و انگلیسی استفادهدر جهت غنای مبانی تئوریک پژوهش، از کتب و مجلات تخص ؛ وگردد می

همچنین اطلاعات مربوط به متغیرهای تحقیق از طریق مراجعه به صورت های مالی، یادداشت های توضیحی و با 

گردد. جامعه آماری پژوهش شامل کلیه شرکتهای پذیرفته شده در بورس  استفاده از سایت کدال جمع آوری می

ت و سهولت دسترسی به اطلاعات صورت های مالی و سایر اطلاعات، از مهمترین اوراق بهادار است. کیفیت اطلاعا
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دلایل انتخاب این جامعه آماری است. با توجه به ماهیت پژوهش، در این پژوهش از روش نمونه گیری حذف 

 سیستماتیک )هدفمند( استفاده شده است.

آماری عبارت  نمونه .س اوراق بهادار تهران میباشدکلیه شرکتهای پذیرفته شده در بورشامل جامعه آماری این تحقیق 

ایرن  بررای  در این تحقیق  .های اصلی جامعه باشد است از تعدادمحدودی از آحاد جامعه آماری که بیان کننده ویژگی

استفاده شده اسرت.   حذف سیستماتیکاز روش ، جامعه آماری موردنظر باشد ازنمونه آماری یک نماینده مناسب  که

و در صورتی که شرکتی کلیه معیارها را احراز کررده باشرد بره عنروان     در نظر گرفته شده زیر معیار  9منظور  برای این

 ارائه شده است. 0-2نمونه تحقیق انتخاب شده و مابقی حذف می شوند. روند انتخاب نمونه در جدول 

باشد لذا شرکت لازم  تر نیز می قبل های های سال با توجه به این که برای محاسبه برخی از متغیرها نیاز به داده (0

 در بورس فعال باشد. 0234در بورس پذیرفته شده و تا پایان سال  0230است قبل از سال 

گذاری و  ها، موسسات مالی و سرمایه های هلدینگ، بیمه، لیزینگ، بانک به دلیل ماهیت خاص فعالیت شرکت (3

های یاد شده  گانی، شرکت انتخابی جز شرکتهای تولیدی و بازر ها با شرکت تفاوت قابل ملاحظه آن

 نباشد.

 اسفند باشد و طی بازه زمانی تحقیق تغییر سال مالی نداشته باشد. 33سال مالی شرکت منتهی به  (2

)فاقد  قرار گرفته باشد سهام شرکت در بورس اوراق بهادار مورد معامله 0234تا  0230 یها سال یدر بازه زمان (0

 ماه( 6وقفه معاملاتی بیش از 

 ها در دسترس باشد. اطلاعات مالی شرکت (9

 (: روند انتخاب نمونه1جدول )

 902  34تعداد کل شرکت های پذیرفته شده در بورس در پایان سال 

   معیارها:
 (046)  در بورس فعال نبوده اند. 34-30تعداد شرکت هایی که در قلمرو زمانی 

 (41)  فته شده اند.در بورس پذیر 30تعداد شرکت هایی بعد از سال 
 ها و یا لیزینگ هرا  بانک، گری های مالی واسطه ها، سرمایه گذاریهایی که جزهلدینگ،  شرکتتعداد 

 بوده اند.

 (09) 
هایی که در قلمرو زمانی تحقیق تغییر سال مالی داده و یا سال مالی آن منتهی پایران اسرفند    شرکتتعداد 

 نمی باشد.

 (92) 
 6سهام آن ها معامله نشده است )وقفره معراملاتی بریش از     در قلمرو زمانی تحقیق هایی که شرکتتعداد 

 ماه(

 (21) 
 (4)  اطلاعات مورد آن ها در دسترس نمی باشد هاییکه در قلمرو زمانی تحقیق شرکتتعداد 

 023  تعداد شرکت های نمونه 
همه  که ؛عنوان جامعه غربالگری شده باقیمانده استشرکت به  023تعداد عد از مدنظر قرار دادن کلیه معیارهای بالا، ب

 –سال  330به  0234لغایت  0230آن ها به عنوان نمونه انتخاب شده اند. از این رو مشاهدات ما طی بازه زمانی 

 شرکت( می رسد. 023 ×سال  4شرکت )
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 مدل آزمون فرضیه های پژوهش

( از مدل زیر 3131در پژوهش حاضر، به منظور بررسی فرضیات به اقتباس از پژوهش دیری و همکاران )

 شود: استفاده می

REMit= β0 + β1 BINDit + β2 INSit + β3 TYPAUDit + β4 MPit + β5 MCONit   +

β6BINDit × MPit + β7 INSit × MPit + β8 TYPAUDit × MPit + β9 BINDit × 

MCONit + β10 INSit × MCONit + β11 TYPAUDit × MCONit + β12 SIZEit + β13 

CFit + β14 LOSSit + β15 ROAit + β16 SGit + Ɛit 

 که در روابط فوق داریم: 

REMitشرکت  واقعی : مدیریت سودi  در سالt 

BINDit استقلال هیأت مدیره شرکت :i  در سالt 

INSit مالکیت نهادی شرکت :i  در سالt 

TYPAUDit نوع حسابرس مستقل شرکت :i  در سالt 

MPit قدرت بازار شرکت :i  در سالt 

MCONit تمرکز بازار شرکت :i  در سالt 

SIZEit اندازه شرکت :i  در سالt 

CFit جریان وجوه نقد عملیاتی شرکت :i  در سالt 

LOSSit زیان شرکت :i  در سالt 

ROAit بازده دارایی شرکت :i  در سالt 

SGitفروش شرکت  : رشدi  در سالt 

 نحوه محاسبه متغیرها

 متغیر وابسته

 گردد. برای محاسبه مدیریت سود واقعی، از مدل زیر استفاده میمدیریت سود واقعی: 

 
 که در این رابطه:

CFO i,tجریان نقدی عملیاتی : 

At-1 =ها در ابتدای سال کل دارایی 

sale i,t سال = مبلغ فروش درt 

∆salei,t فروش سال : تغییر( در مبلغ فروشt  منهای فروش سالt-1) 
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εi,tباشد. در آزمون  : خطای پسماند جمله است که بیانگر مدیریت سود واقعی برای هر سال شرکت می

مشایخی و حسین شود ) منظور محاسبه متغیر مدیریت جریان نقدی استفاده می ها، از باقیمانده مدل به فرضیه

 (.0239پور، 

 لمتغیرهای مستق

استقلال هیأت مدیره به صورت تعداد اعضای غیرموظف )مستقل( در ترکیب  استقلال هیأت مدیره:

 (.0236مرادی و محقق، ) شودهیأت مدیره تقسیم بر تعداد کل اعضای هیأت مدیره تعریف عملیاتی می 

منظور از مالکیت نهادی درصدی از سهام یک شرکت سهامی است که متعلق به  مالکیت نهادی:

مرادی و ) باشدها، بیمه ها، صندوق های بازنشستگی، شرکت های سرمایه گذاری، سازمان ها و... می  انکب

 (.0236محقق، 

های مالی اساسی شرکت توسط کدام گروه از حسابرسان مورد حسابرسی  صورت نوع حسابرس مستقل:

سابرسی باشد به آن و بررسی قرار گرفته شده است. در صورتی که مرجع حسابرسی شرکت، سازمان ح

 ردیگ ارزش یک و اگر توسط موسسات حسابرسی مورد رسیدگی قرار گرفته باشد ارزش صفر تعلق می

 (.3109، 00توکل نیا و مکرانی)

 متغیرهای تعدیلگر

این متغیر توانایی شرکت را برای تغییر قیمت رقابتی محصولات خود به قدرت بازار محصول: 

. بر این اساس هرچه این نسبت بزرگتر باشد توانایی شرکت برای دهد های سودآور نشان می قیمت

گذاری محصولات خود بالاتر است. برای سنجش این متغیر از شاخص لرنر تعدیل شده برای صنعت  قیمت

 (:3131تانگ و چن، ) شود استفاده می

LIi =  

 که در آن:

LIi شاخص لرنر شرکت :i 

Salesفروش : 

COGSام شده کالای فروش رفته: بهای تم 

SG&Aهزینه های عمومی، اداری و فروش : 

MPi = LIi –  

MPi قدرت بازار شرکت :i 

Wi نسبت فروش شرکت :i به کل فروش صنعت 

                                                 
14 - Tavakolnia and Makrani 
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هریشمن برای  -( از شاخص هرفیندال3131در این پژوهش مطابق با پژوهش دیری و همکاران )تمرکز بازار: 

را به عنوان بهترین شاخص سنجش تمرکز بازار  هریشمن -شود. شاخص هرفیندال تفاده میسنجش تمرکز بازار اس

باشد در  بیان کردند این شاخص حاصل جمع مجذورات سهم از بازار فروش شرکت ها حاضر در یک صنعت می

فروش ی  ها فعال در صنعت کمتر و یا حجم عمده صورتی که نسبت تمرکز در صنعتی بیشتر باشد )تعداد شرکت

 -دست صنعت دست یک یا چند شرکت خاص باشد( در این صورت عدد به دست آمده برای شاخص هرفیندال

تر خواهد بود و برعکس. در حالت کلی بر این دست است که صنایعی با نسبت تمرکز کمتر،  هریشمن، بزرگ

 تر از سایر صنایع باشند. شاخص هرفیندال از رابطه زیر محاسبه می گردد: رقابتی

 
S سهم بازار شرکت i :می باشد که از رابطه زیر محاسبه می گردد 

 
باشد. هرچه شاخص هرفیندال بزرگتر باشد  نشان دهنده صنعت می iام و  jنشان دهنده فروش شرکت  Xکه در آن 

 باشد. تمرکز بیشتر است و رقابت در آن صنعت کمتر می

 متغیرهای کنترلی

دیری و همکاران، ) شود: بر حسب لگاریتم طبیعی ارزش بازار سهام در پایان سال مالی محاسبه می شرکت اندازه

3131.) 

: استفاده از نسبت جریان وجوه نقد عملیاتی به جمع دارایی ها محاسبه می شود )دیری جریان وجوه نقد عملیاتی

 (.3131و همکاران، 

 استدر غیر اینصورت صفر  0رکت در پایان سال زیان داشته باشد یک متغیر مجازی است که اگر ش زیان شرکت:

 (.3131دیری و همکاران، )

 (.3131گردد )دیری و همکاران،  های شرکت محاسبه می : از نسبت سود خالص به کل داراییبازده دارایی

وره شرکت محاسبه ت فروش انتها و ابتدای دوره تقسیم بر فروش ابتدای دوبا استفاده از نسبت تفا رشد فروش:

 (.3131دیری و همکاران، ) شود می

 پژوهش یها افتهی

ها به شیوه  های لازم جهت آزمون فرضیه در این قسمت از تحقیق با استفاده از ابزارهای مناسب، اطلاعات و داده

و ...  های آماری مناسبی که با روش تحقیق، نوع متغیرها گیری از تکنیک گردد، سپس با بهره تجربی بیان می

جدول گردد.  ها آزمون می بندی و تجزیه و تحلیل شده و در نهایت فرضیه آوری، دسته ها جمع سازگاری دارد، داده

 یها جدول شاخص نیمشاهده است. در ا 330باشد که شامل  یم قیتحق یرهایمتغ یفیدهنده آمار توص ( نشان3)

 .گردد یم انیب یدگیکش و یچولگ ار،یانحراف مع نه،یکم نه،یشیب انه،یم ن،یانگیم
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 پژوهش یرهایمتغ یفیآمار توص جینتا(: 2جدول )

 کمینه بیشینه میانه میانگین متغیر
انحراف 

 معیار
 کشیدگی چولگی

 مدیریت سود

 واقعی

REM 11101- 11112 11234 11341- 11064 01116- 41032 

استقلال هیأت 

 مدیره

BIND 11640 11611 01111 11111 11021 11302- 31222 

 INS 11613 11410 11323 11111 11216 11201- 31220 مالکیت نهادی

 TYPAUD 11339 11111 01111 11111 11004 01206 31423 نوع حسابرس

 MP 11020 11064 11342 31044- 11300 31323- 31390 قدرت بازار

 MCON 11002 11190 11393 111113 11062 31203 21462 تمرکز بازار

 SIZE 001034 021330 031401 011023 01942 11224 21329 تاندازه شرک

جریان وجوه نقد 

 عملیاتی

CF 11039 11016 11603 11061- 11023 11219 01242 

 LOSS 11000 11111 01111 11111 11200 31063 41136 زیان شرکت

 ROA 11006 11134 11636 11010- 11001 11903 01000 بازده دارایی

 SG 11324 11049 61999 11204- 11020 21063 01932 رشد فروش

 330 330 330 330 330 330 330 مشاهدات

سود  تیریمد ریمربوط به متغ نیانگیم نیجدول، کمتر نیاست. در ا قیتحق یرهایمتغ یفیآمار توص ی( حاو3جدول )

 نیکمتر قیتحق یرهایمتغ نیدر ب نی. همچنباشد یاندازه شرکت م ریمربوط به متغ نیانگیم نیشتریشرکت و ب یواقع

اندازه  ریمربوط به متغ اریانحراف مع نیشتریو ب کتشر یاتیوجوه نقد عمل انیجر ریمربوط به متغ اریانحراف مع

نرمال بلندتر بوده  عیاز توز رهایمتغ عیمطلب دارد که توز نیاز ا تیحکا یدگیکش بیشرکت است. مثبت بودن ضرا

 اند. شده متمرکزتر نیانگیها حول م و داده

اقدام به انجام  رها،یو معنادار بودن متغ ونینبودن روابط موجود در رگرس یو ساختگ قیتحق جیاز نتا نانیمنظور اطم به

 افزار . آزمون مزبور با استفاده از نرمدیها گرد در مدل قیتحق رهاییواحد متغ شهیو محاسبه ر ییآزمون مانا

EViews10 فولر  یکید-شریواحد ف شهیآزمون ر ن،یپسران و ش م،یچو، آزمون او  نیل ن،یآزمون لو یها و روش

 شهیوجود ر انگریصفر ب هیواحد فرض شهی. در آزمون ردیانجام گرد پسیلیف-شریواحد ف شهیو آزمون ر افتهی میتعم
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 رفتهیصفر پذ هیدرصد فرض 39احتمال  باشد، به 1119تر از  احتمال آزمونها کوچک که یواحد بوده و درصورت

 .است 2ها به شرح جدول  مدل رهاییواحد برای متغ شهیحاصل از آزمون ر جینتا. شود ینم

 قیتحق یرهایمتغ ییآزمون مانا جینتا(: 3جدول )

 ییمانا یها آزمون هیکل ی( به دست آمده براProb) یاست که معنادار نیا انگری( ب2شده در جدول ) انیب جینتا

 انیم رسونیپ یهمبستگ بی( ضرا0مانا هستند. جدول ) قیتحق یرهایمتغ هیاست لذا کل 1119تر از  کوچک رهایمتغ

 دهد. یرا نشان م رهایمتغ

 رهایمتغ یخط آزمون عدم هم جینتا(: 4جدول )

Correlat

ion 

RE

M 

BIN

D 
INS 

TYPA

UD 
MP 

MC

ON 

SIZ

E 
CF 

LO

SS 

RO

A 
SG 

REM 0111

1 

          

BIND 1102

3- 

0111

1 

         

INS 1113

0- 

1102

1- 

0111

1 

        

TYPAU

D 

1111

3 

1106

3- 

1100

2 

01111        

MP 1102

2- 

1103

1 

1114

2 

11120 0111

1 

      

MCON 1113

0- 

1111

2 

1102

9 

11302 1113

4 

01111      

SIZE 1132

1- 

1110

3 

1103

1 

11300 1120

0 

11229 0111

1 

    

 متغیرها

Levin, Lin & 

Chu 
Im, Pesaran and 

Shin W-stat 
ADF - Fisher 

Chi-square 
PP - Fisher Chi-

square 

 معناداری آماره معناداری مارهآ معناداری آماره معناداری آماره

REM 321239- 11111 21222- 11111 9321903 11111 6201122 11111 

INS 301103- 11111 061493- 11111 0021226 11111 9231613 11111 

MP 061033- 11111 31133- 11102 2041106 11100 2461206 11111 

MCON 001223- 11111 01329- 11132 2321340 11110 0101312 11111 

SIZE 061303- 11111 031400- 11111 9341634 11111 4431101 11111 

CF 391240- 11111 21136- 11111 9031603 11111 6901300 11111 

ROA 031093- 11111 61126- 11111 

..111 

2231031 11111 0021629 11111 

SG 041403- 11111 01340- 11111 0011932 11111 9131134 11111 
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CF 1130

3- 

1103

0 

1100

3 

11114 1102

3 

11120 1132

4 

0111

1 

   

LOSS 1109

0 

1104

0- 

1116

2- 

11132 1106

9- 

11122

- 

1109

1- 

1104

9- 

0111

1 

  

ROA 1193

0- 

1106

3 

1119

6 

11131 1164

3 

11120 1126

9 

1193

9 

1192

2- 

0111

1 

 

SG 1119

0- 

1110

2 

1110

6- 

11119- 1103

0 

11120 1112

4 

1112

0 

1106

3- 

1134

0 

011

 ای ادیز یلیخ یهمبستگ بیضر ریشود که مقاد یمشخص م رهایمتغ ی( و آزمون هم خط0جدول ) جیباتوجه به نتا 11

 یهم خط جهیدهد، وجود ندارد، در نتقرار  ریرا تحت تأث یونیرگرس لیتحل جی( که نتا0+ و 0به  کیکم )نزد یلیخ

 EGLSبا استفاد از روش  قیتحق اتیمدل آزمون فرض نیحاصل از تخم جینتا پژوهش وجود ندارد. یرهایمتغ انیم

 درآمده است. شی( به نما9) در جدول

 ها هیمدل آزمون فرض نیتخم جینتا(: 5جدول )

REMit= β0 + β1 BINDit + β2 INSit + β3 TYPAUDit + β4 MPit + β5 MCONit   + β6BINDit 

× MPit + β7 INSit × MPit + β8 TYPAUDit × MPit + β9 BINDit × MCONit + β10 INSit × 

MCONit + β11 TYPAUDit × MCONit + β12 SIZEit + β13 CFit + β14 LOSSit + β15 ROAit 

+ β16 SGit + Ɛit 

خطای  ضریب برآورد شده متغیر

 استاندارد

 t P-valueآماره 

BIND 11130- 11113 31922- 11113 

INS 11136 11119 01324 11111 

TYPAUD 111112 11112 11122 11333 

MP 11100- 11112 21634- 11111 

MCON 11102- 11112 91323- 11111 

BIND×MP 11110- 11120 11123- 11362 

INS×MP 11190- 11102 31333- 11112 

TYPAUD×MP 111113 11101 11124 11333 

BIND×MCON 11123 11123 01116 11033 

INS×MCON 11123- 11143 01129- 11019 

TYPAUD×MC

ON 

11132 11102 01403 11129 

SIZE 111113- 11111 01300- 11330 

CF 01004- 11112 0361021- 11111 
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LOSS 11102- 11110 01934- 11111 

ROA 11102- 11102 21409- 11111 

SG 11122 11113 031622 11111 

 11006 11103 001390 11111 (Cعرض از مبدا )

 11661شده =  ضریب تعیین تعدیل 0.661ضریب تعیین = 

 F  =111111آزمون احتمال  F  =00021496آزمون آماره  1.645آماره دوربین واتسون = 

 1119تر از  که کوچک باشد یم 11111با برابر  Fآزمون  یاست که معنادار نیا انگری( ب9شده در جدول ) انیب جینتا

با احتمال  هیگفت مدل آزمون فرض توان یم جهیدر نت دهد یمدل را نشان م یاعتبار کل Fکه آماره  یاست و از آنجائ

عدد نشان  نیاست. ا 11661مدل معادل  شده لیتعد نییتع بی. ضرستبرخوردار ا یی% معنادار بوده و از اعتبار بالا39

که  یاست و از آنجائ نییمدل قابل تب یحیتوض یرهایوابسته، توسط متغ ریمتغ راتییدرصد تغ 66دود که ح دهد یم

مدل  درگفت که  توان یقرار دارد، م 9/3تا  9/0 نیمقدار ب نیاست و ا 01609واتسون مدل برابر با  -نیآماره دورب

 وجود ندارد. یخودهمبستگ

شده برای متغیر مستقل  ( محاسبهProbر این است که معناداری )( بیانگ9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه اول

در نتیجه  ( منفی است.-11130و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از  (، کوچک11113استقلال هیأت مدیره )

ساس، دارد بر این ا  توان بیان کرد که استقلال هیأت مدیره تاثیر منفی و معناداری بر مدیریت سود واقعی شرکت می

استقلال هیأت مدیره تاثیر معناداری بر مدیریت سود واقعی  % مبنی بر اینکه39فرضیه اول پژوهش در سطح اطمینان 

 گردد. ، پذیرفته میشرکت دارد

شده برای متغیر مستقل  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه دوم

توان  در نتیجه می ( مثبت است.11136و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از  وچک(، ک11111)مالکیت نهادی 

دارد بر این اساس، فرضیه دوم   بیان کرد که مالکیت نهادی تاثیر مثبت و معناداری بر مدیریت سود واقعی شرکت

، ود واقعی شرکت داردمالکیت نهادی تاثیر معناداری بر مدیریت س% مبنی بر اینکه 39پژوهش در سطح اطمینان 

 گردد. پذیرفته می

شده برای متغیر مستقل  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه سوم

توان  در نتیجه می ( مثبت است.111112و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119(، بزرگ تر از 11333)مالکیت نهادی 

ندارد بر این اساس، فرضیه سوم پژوهش   ادی تاثیر معناداری بر مدیریت سود واقعی شرکتبیان کرد که مالکیت نه

، رد نوع حسابرس مستقل تاثیر معناداری بر مدیریت سود واقعی شرکت دارد% مبنی بر اینکه 39در سطح اطمینان 

 گردد. می
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شده برای متغیر  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه چهارم

BIND×MP (11362بزرگ ،)  توان  در نتیجه می ( منفی است.-11110و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از

بیان کرد که قدرت بازار بر رابطه میان استقلال هیأت مدیره و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری ندارد بر 

قدرت بازار بر رابطه میان استقلال هیأت مدیره % مبنی بر اینکه 39سطح اطمینان این اساس، فرضیه چهارم پژوهش در 

 گردد. ، رد میو مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

شده برای متغیر  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه پنجم

INS×MP (11112کوچک ،)  توان  در نتیجه می ( منفی است.-11190ضریب برآورد شده آن متغیر ) و 1119تر از

بیان کرد که قدرت بازار بر رابطه میان مالکیت نهادی و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر منفی و معناداری دارد بر 

ت نهادی و قدرت بازار بر رابطه میان مالکی % مبنی بر اینکه39این اساس، فرضیه پنجم پژوهش در سطح اطمینان 

 گردد. ، پذیرفته میمدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

شده برای متغیر  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه ششم

TYPAUD×MP (11333بزرگ ،)  در نتیجه  ( مثبت است.111113و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از

ان بیان کرد قدرت بازار بر رابطه میان نوع حسابرس مستقل و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری ندارد تو می

قدرت بازار بر رابطه میان نوع حسابرس % مبنی بر اینکه 39بر این اساس، فرضیه ششم پژوهش در سطح اطمینان 

 دد.گر ، رد میمستقل و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

شده برای متغیر  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه هفتم

BIND×MCON (11033بزرگ ،)  در نتیجه  ( مثبت است.11123و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از

ندارد سود واقعی شرکت تاثیر معناداری تمرکز بازار بر رابطه میان استقلال هیأت مدیره و مدیریت توان بیان کرد  می

تمرکز بازار بر رابطه میان استقلال هیأت % مبنی بر اینکه 39بر این اساس، فرضیه هفتم پژوهش در سطح اطمینان 

 گردد. ، رد میمدیره و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

شده برای متغیر  ( محاسبهProbعناداری )( بیانگر این است که م9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه هشتم

INS×MCON (11019بزرگ ،)  در نتیجه  ( منفی است.-11123و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از

ندارد بر این تمرکز بازار بر رابطه میان مالکیت نهادی و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری توان بیان کرد  می

تمرکز بازار بر رابطه میان مالکیت نهادی و مدیریت % مبنی بر اینکه 39در سطح اطمینان  اساس، فرضیه هشتم پژوهش

 گردد. ، رد میسود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

شده برای متغیر  ( محاسبهProb( بیانگر این است که معناداری )9: نتایج مندرج در جدول )فرضیه نهم

TYPAUD×MCON (11129بزرگ ،)  در نتیجه  ( مثبت است.11132و ضریب برآورد شده آن متغیر ) 1119تر از

ندارد تمرکز بازار بر رابطه میان نوع حسابرس مستقل و مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری توان بیان کرد  می



 32-04 ص ،0011ابستانت ،66 رویکردهای پژوهشی نوین در مدیریت و حسابداری، شماره  31

 

 

برس مستقل تمرکز بازار بر رابطه میان نوع حسا% مبنی بر اینکه 39بر این اساس، فرضیه نهم پژوهش در سطح اطمینان 

 گردد. ، رد میو مدیریت سود واقعی شرکت تاثیر معناداری دارد

 بحث و نتایج

کرد  عنوان توان درصد می 39در سطح اطمینان  تحقیق این در شده انجام های آزمون از حاصل نتایج اساس بر

اول  هیل از آزمون فرضحاص جینتا شرکت دارد. یسود واقع تیریبر مد یمعنادارمنفی و  ریتاث رهیمد أتیاستقلال ه

 یسود واقع تیریبر مد یمعنادارمثبت و  ریتاث ینهاد تیمالک ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهیپژوهش، مطابق با 

حسابرس  نوع ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهیمطابق با  ،پژوهش دوم هیحاصل از آزمون فرض جینتا شرکت دارد.

بر خلاف  ،پژوهش سوم هیحاصل از آزمون فرض جینتا دارد.نشرکت  یود واقعس تیریبر مد یمعنادار ریمستقل تاث

شرکت  یسود واقع تیریو مد رهیمد أتیاستقلال ه انیبازار بر رابطه م قدرت ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهی

 ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهبر خلاف ی ،چهارم پژوهش هیحاصل از آزمون فرض جینتا دارد.ن یمعنادار ریتاث

حاصل از  جینتا دارد. یو معنادار یمنف ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد ینهاد تیمالک انیقدرت بازار بر رابطه م

نوع حسابرس  انیبازار بر رابطه م قدرت ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهیمطابق با  ،پژوهش دوم هیآزمون فرض

بر خلاف  ،ششم پژوهش هیحاصل از آزمون فرض جینتا دارد.ن یارمعناد ریشرکت تاث یسود واقع تیریمستقل و مد

شرکت  یسود واقع تیریو مد رهیمد أتیاستقلال ه انیبازار بر رابطه م تمرکز ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهی

 ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهبر خلاف ی ،هفتم پژوهش هیحاصل از آزمون فرض جینتا دارد.ن یمعنادار ریتاث

حاصل از آزمون  جینتا دارد.ن یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد ینهاد تیمالک انیبازار بر رابطه م تمرکز

نوع حسابرس مستقل  انیبازار بر رابطه م تمرکز ( است.3131تانگ و چن ) یها افتهبر خلاف ی ،هفتم پژوهش هیفرض

 یها افتهبر خلاف ی ،هفتم پژوهش هیحاصل از آزمون فرض جینتا دارد.ن یمعنادار ریشرکت تاث یسود واقع تیریو مد

 ( است.3131تانگ و چن )

 رموظفیغ یمانند اعضا یشرکت تیحاکم ینظارت یها زمیگردد با استفاده از مکان یم شنهادیشرکتها پ رهیمد اتیبه ه

 یم شنهادیگان شرکتها پکنند به اداره بعمل آورند. یریجلوگ یمال یسود و سوء استفاده ها تیریدر شرکت از مد

استفاده  یسود واقع تیریدر مقابله با مد یشرکت تیحاکم یها زمیاز مکان ینهاد تیمالک یگردد با وجود درصد بالا

و  ینهاد تیمالک انیخود نقش قدرت بازار را در رابطه م یها یگردد در بررس یم شنهادیکنند. به حسابرسان مستقل پ

حاضر  یها شرکت انیدر م قیتحق نیا کنند. یشرکت بررس رعاملیاستفاده مدجهت کشف سو یسود واقع تیریمد

 یموسسات مال انیرا در م قیتحق نیا گردد یم شنهادیپژوهشگران پ ریبه سا دیدر بورس اوراق بهادار تهران انجام گرد

 تیحاکم تیفیک یارهایاز مع یآت یها در پژوهش گردد یم شنهادیبه پژوهشگران پ اجرا کنند. یها بورس و بانک

رقابت در بازار  یها شاخص گرید یبه بررس یآت قاتیدر تحق گردد یم شنهادیبه پژوهشگران پ .ندیاستفاده نما یشرکت

 سود بپردازند. تیریو مد یشرکت تیحاکم یشاخص ها انیشرکت در رابطه م
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Abstract 

The aim of this study was to investigate the effect of corporate governance mechanisms on 

real profit management with emphasis on the moderating role of power and market 

concentration of companies listed on the Tehran Stock Exchange. The sample studied in 

this study included 132 companies from Tehran Stock Exchange in the period between 

2012 and 1397. Data analysis in this study was performed by Ivory statistical software 

using combined regression and data panel. Based on the results of the tests performed in 

this chapter at a 95% confidence level, it can be said that the independence of the board of 

directors has a negative and significant effect on the management of the company's real 

profit. Institutional ownership has a positive and significant effect on the company's real 

profit management. The type of independent auditor does not have a significant effect on 

the company's actual profit management. Market power has no significant effect on the 

relationship between board independence and the company's actual profit management. 

Market power has a negative and significant effect on the relationship between 

institutional ownership and management of the company's real profit. Market power has 

no significant effect on the relationship between the type of independent auditor and the 

company's actual profit management. Market focus does not have a significant effect on 

the relationship between board independence and the company's actual profit management. 

Market focus does not have a significant effect on the relationship between institutional 

ownership and management of the company's actual profits. Market focus does not have a 

significant effect on the relationship between the type of independent auditor and the 

company's actual profit management. 
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