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 گردشگری بر تاکید با شهری هایمحیطدر کارآفرینی توسعه موثر عوامل بر تحلیلی

 )نمونه موردی: جزیره قشم( ورزشی تفریحی

 
 استادیار گروه مدیریت ورزشی، واحد قشم، دانشگاه آزاد اسلامی، قشم، ایران: 1مهدی سوادی

 
 20/1/1399: پذیرش             193 -208صص          23/4/1398: دریافت

 چکیده
 توسعه ایبر را زملا مینهز ت،تماعاجا ایبر بیتاجذ دیجاا و شیورز یکالاها و تخدما ایبر تقاضا دیجاا طریق از ورزشی تفریحی گردشگری           

 و است شده لتبدی جهانی سطح در اقتصادی اجتماعی پدیده به صنعت، یک از فراتر ورزشی تفریحی گردشگری امروزه .میکند همافر فرینیرآکا
 به حاضر پژوهش لذا .یکندم کمک شهرها کلان توسعه به شیورز تفریحی گردشگری تخدما ئهارا و شیورز رکا و کسب دیجاا طریق از فرینیرآکا

 هدف نظر از حاظر هشپژو .پردازد میقشم  شهری مدیریت بستر در ورزشی تفریحی گردشگری بر تاکید با کارآفرینی توسعه و گسترش بررسی
 برای و شد استفاده پرسشنامه بزارا از اطلاعات آوری جمع منظور به .است بوده تحلیلی -توصیفی تحقیق، انجام روش لحاظ از ای،توسعه و کاربردی
 یتصادف صورت به پرسشنامه هک شد تعیین نفر 108 تعداد پژوهش نمونه حجم. است شده استفاده محتوا و صوری روایی از ،پرسشنامه روایی سنجش

 ابزار پایایی همچنین .است شده استفاده محتوا اعتبار روش از تحقیق این در پرسشنامه روایی و اعتبار تعیین جهت. شد توزیع آماری نمونه بین
 بدیکال و محیطی زیست شاخص 10 و دولتی و سیاسی شاخص 10 از که داد نشان تحقیق نتایج .آمد بدست کرونباخ آلفای /93 با برابر گیریاندازه

 و اقتصادی های شاخص 10 زا دیگر سوی از و اند داده اختصاص خود به را معناداری، سطح شاخص 6 تعداد ورزشی گردشگری توسعه در کارآفرینی
 خود به را ،عناداریم سطح شاخص 1 ورزشی گردشگری توسعه در کارآفرینی بومی و فرهنگی شاخص 6 از  و ،یمعنادار سطح شاخص 3 اجتماعی
 .اند داده اختصاص
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 :مقدمه
. است موجود حاضر حال در که است منابعی به توجه بدون ها آن کردن دنبال و ها فرصت به دستیابی و ایجاد فرآیند کارآفرینی         

 به گیرند، قرار مناسبی محیط در کارآفرینان اگر و کشورهاست، در پایدار توسعه و مطلوب اقتصادی رشد به رسیدن برای ابزاری پذیریرقابت
 شهری محیط در کارآفرینانه اقدامات دهد می نشان مطالعات .(Baghersad et al; 2019: 525 )شودمی منجر آنان رقابتی عملکرد بهبود

 نیروهای جمله از گردشگری صنعت .است بوده شهری مدیران وجهت مورد همواره بنابراین باشد مؤثر شهری عملکرد بهبود در تواند می
. (Hassangholipoor et al; 2017: 261)شود می یاد کشورها اقتصادی رشد کلید منزله به آن از اغلب و ماست امروز جهان دهنده شکل

 شهری فضاهای در ورزشی تفریحی گردشگری گسترش برای ها فرصت از برداری بهره و شناسایی کارآفرینی اصلی های جنبه از یکی
 بر تواند می و دارد کلان اقتصاد های مؤلفه با مستقیمی رابطة گردشگری صنعت دهد می نشان پژوهشی در( 2018) ترانگ. است

 بسیار محرک تواند می گردشگری واقع در. (Agharkakoli et al; 2019: 79)گذارد تأثیر کشور کلان اقتصاد ای توسعه سیاستهای
 حال در و دارد وجود جهان سراسر در امروزه پایدار گردشگری. رود شمار به فرهنگی و سیاسی اجتماعی اقتصادی، توسعه برای ندیسودم

 فرایندهای افزایش.دارد قرار توسعه حال در ها مسافرت المللی بین و ملی ای، منطقه نهادهای از متفاوتی های انگیزه تاثیر تحت حاضر
 کارآفرینی رشد و توسعه. است جدید شغلی فرصتهای از تنوعی ایجاد حال در شهری، های محیط در رویدادها و یگردشگر در کارآفرینی

 مهم عوامل جمله از وکار کسب حمایتی خدمات و دولتی حمایت کردن فراهم. میگیرد قرار تأثیر تحت متغیرها از بیشماری مجموعة توسط
 زیست کلان عوامل که دادند نشان ساختاری تحلیل از استفاده با پژوهشی در( 2015) ارانهمک و ویتوتاس .است کارآفرینی بر اثرگذار

. دارند مهمی نقش سودآور صنعت یک عنوان به گردشگری توسعه در تکنولوژیکی و فرهنگی اقتصادی،اجتماعی، عوامل یعنی محیطی
 ;Moosavi et ai)است مطرح پایدار و مطلوب اجتماعی و اقتصادی اهداف تحقق برای نیازها پیش از یکی عنوان به گردشگری صنعت

2016: 63) . 
 مسابقات و رویدادها خدمات، و تولیدات در تنوع و تعداد افزایش جمله از مختلفی دلایل به گذشته سالیان در گردشگری صنعت توسعه       

 ;Savadi et al)است تهگرف قرار توجه مورد ای حرفه یابیبازار و لیغاتتب مجازی، غیر و مجازی ارتباطات و تعاملات مللی،ال بین و ملی

 و نوآوری جهت زیادی های توانمندی و ها جاذبه دارای شهری های محیط در ورزشی تفریحی گردشگری صنعت .(203 :2016
 جهت مطلوب اجرایی و محتوایی ساختار یک وجود نیازمند خود ویژه شرایط دلیل به ورزشی گردشگری در کارآفرینی استتوسعه کارآفرینی

 با را پیوند بیشترین فرهنگی و ورزشی فعالیتهای دهد می نشان ها پژوهش نتایج .است کارآفرینان از حمایت و هدایت شرایط، برقراری

 های بررسی .  (Evandaic et al; 2018: 69)دشو می گردشگری صنعت توسعة سبب بخشها این توسعة و دارند گردشگری صنعت
 معمولا روند این و داشته آن توسعه در اساسی نقش دولتها گردشگری، توسعه اولیه مراحل در که دهد می نشان گردشگری، یجهان سازمان

 سرمایه اولیه مراحل در خصوصی بخش پذیری ریسک عدم در توان می نیز را امر این دلیل کند؛ می پیدا مصداق جهان کشورهای همه در
 ورزشی گردشگری حوزه در اشتغال و کارآفرینی اساس برهمین. (Heidarichiane et al; 2013: 15)کرد جستجو گردشگری گذاری
 Dastoom )شود می محسوب کشور ورزش در ویژه به اشتغال افزایش و بیکاری کاهش جهت راهبردی حلهای راه از یکی عنوان به بالقوه

& Savadi; 2017: 272). سازمانهای نظر در یشپ از بیش شود، می گردشگری برنامه یک از استقبال به منجر که موثر عوامل شناخت 
 توسعه بر موثر عوامل نقش بررسی به دارد سعی محقق پژوهش این در لذا .گردد می تلقی موفقیت کلیدی عوامل از یکی وانعن به رقابتی

 .باشد می زیر شرح به حاضر پژوهش در شده ارایه فرضیات .بپردازد ورزشی تفریحی گردشگری بر تاکید با شهری های محیط در کارآفرینی

 .دارد وجود داریمعنا رابطه ورزشی گردشگری توسعه و کارآفرینی اجتماعی و اقتصادی های شاخص بین رسد می نظر به ≠

 دارد وجود معناداری رابطه ورزشی گردشگری توسعه و کارآفرینی دولتی و سیاسی های شاخص بین رسد می نظر به ≠

 دارد وجود ناداریمع رابطه ورزشی گردشگری توسعه و کارآفرینی کالبدی و محیطی زیست های شاخص بین رسد می نظر به ≠

 .دارد وجود معناداری رابطه ورزشی گردشگری توسعه و کارآفرینی بومی و فرهنگی های شاخص بین رسد می نظر به ≠

 :پژوهش پیشینه و نظری مبانی  

 توسعه به منجر و است برخوردار بالایی اهمیت از صنایع دیگر اندازه به گردشگری صنعت در وکار کسب توسعه و کارآفرینه رویکرد       
 ایفا اقتصادی رشد و بهرهوری بهبود در ناپذیری اجتناب نقش کارآفرینی .( Ahmadpoor dariani et al; 2019: 483)شود می جوامع
 مرحله در کارآفرینان بیرونی هایچالش که دهدمی نشان ها پژوهش تایجن .است ملی و سازمانی ،فردی موفقیت با مترادف واقع در و کرده
 بازتاب به و تبلوریافته، متقابل ارتباط در مردم مشارکت و نهادها کارکردی ضعف البته. است رسمی نهادهای و مردم مشمول داری،بهره
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 را کارآفرینی پژوهش نظری مبانی.  (Moghimiesfandabadi & Moeeni; 2019: 583 )شودمی منجر کارآفرینان برداریبهره کاهش
 رقبای معرفی فرایند را کارآفرینی ها فرصت از گیری بهره منظور به منابع از فردی به منحصر مجموعه تشکیل راه از ارزش ایجاد فرآیند

 را موجود های شرکت و برد می بالا را رقابت که کند می معرفی فردی را کارآفرین و داند می فعلی های شرکت به گوبزر کوچک مستقل
 گراییتجربه اثرسازانه استراتژیهای اتخاذ کارآفرینانه، گرایش با صنعت یک در که دهندمی نشان پژوهشی های گزارش. طلبد می مبارزه به

 :Taghvaee & Hejazee; 2018 )گذارندمی اثر استراتژیک یادگیری بر منفی، طور به تعهد پیش استراتژی و مثبت بطور پذیریوانعطاف

 رویدادهای که باورند این بر محققان شهری، های محیط در ورزشی تفریحی گردشگری طریق از کارآفرینی توسعه خصوص در ..(303
 استراتژی و گردیده شهر های زیرساخت و امکانات تجهزات، ساخت جهت در عمومی بودجه افزایش باعث  وسیع مقیاس در ورزشی بزرگ

 ;Karimi et al )گردد می ها شرکت سودآوری افزایش باعث نیز مدت کوتاه در و بخشد می بهبود درازمدت در را توسعه های

 بین تمایز ایجاد برای اییگانه هویت عنوان به برند به مصرفی، محصولات دیگر مانند به گردشگری مقاصد رسدمی نظر به .(2013:113
 ایجاد طریق از ای منطقه سطح در گردشگری صنعت منافع . (Shahmari & Farhoodi; 2020: 80 )هستند نیازمند رقبا، سایر و خود

 زندگی بهبود باعث ای منطقه متعادل توسعه و درآمد متناسب توزیع ،شغل ایجاد طریق از محلی سطح در و اقتصادی رشد باعث ارزی درآمد
 -اقتصادی درتوسعه افزایی هم و یکدیگر بر متقابل تاثیر دلیل به فرینیرآاک و گردشگری ی مقوله دو تلفیق ،بنابراین .میشود منطقه افراد

 از کارآفرینی هایفرصت کارگیریبه و کشف  . (Balali et al; 2012: 90 )رود می شمار به تامل و بررسی برای مهمی موضوع اجتماعی
 طریق از توسعه در دهد می نشان پژوهشی یها هیافت.  (Meftahi et al; 2019: 423 )است کارآفرینانه تأمین زنجیره مهم اصول

 مطالعات . (Dastoom & Savadi; 2017: 271 )شود می کارآفرینی پیامدهای و فرصتها ارتقای به منجر ورزشی تفریحی گردشگری
 تأثیر جامعه، افراد نیازهای با فناوریها توسعة عدم و ناکارآمد آموزشهای و نداشته اجرایی قابلیت عمل، در که سیاستهایی اتخاذ دهد می نشان

 های محیط در ورزشی گردشگری و کارافرینی.  (Mandalizade et al; 2015: 423)ندارد کشور ورزش در کارآفرینی توسعة بر معناداری
 یدوست و صلح افزایش ها، سنت و زندگی شیوه متفاوت، فرهنگهای میان تفاهم های پل ساختن شامل که دارند مشترکی اهداف شهری

 Savadi et )هستند زندگی روزمره فشارهای از رهایی برای شاداب و کننده سرگرم ی فعالیتها به افراد تشویق و برانگیختن ها، ملت میان

al; 2016: 203) .و یـخصوص شـبخ دـشر ،یـیلزاتغاـشا ،دـمدرآ لیـصا عـمنب انوـعن هـب را اـپوی صنعت ینا هارکشو از رییاـبس 
 که ،میکند دیجاا را مینهز در لشتغاا ایبر جدید یفرصتها یورزش تفریحی گردشگریدر فرینیرآکا یندآفر. ننددا می ها یرساختز عهـتوس

 نجها در سیاسی و جتماعیا دی،قتصاا صلیا یبخشها با مرتبط و شدر یبخشها سریعترین همرز در انمیتو آن دهگستر دبعاا به توجه با
 هدف اساس بر و شود شناسایی ورزش توسعه در مؤثر ساختاری و ای زمینه عوامل باید ورزش بخش در کارآفرینی توسعة برای .دنمو حمطر

 ریزی برنامه ورزشی کارآفرینی توسعه در مؤثر های زمینه و ساختارها ایجاد برای و دارد، وجود ورزشی کارآفرینی گوناگون ابعاد در که هایی
 ورزش در موجود فرصتهای از استفاده فرایند توان می را ورزش در کارآفرینی ابراینبن . (Mohamadkazemi et al; 2014: 114 )کرد

 به گردشگری از کنند می نرم پنجه و دست بیکاری از ناشی مشکلات با که کشورهایی صنعت، این در جوانان اشتغال سبب به. دانست

 محصولات در نوآوری جدید، شغلهای ایجاد .(Nazari et al; 2017: 218 )برند می بهره مشکلات این کردن برطرف برای ابزاری عنوان
 آنها به میتوان ورزشی کارآفرینی در که است مسائلی جدید، کار بازار ایجاد یا اشتغال برای فرصتهایی به دهاکمبو تبدیل و ورزشی خدمات و

 ورزش که محیطی دادن شکل منظور به همه ،سازی جهانی و فرهنگ دولت، فناوری، ها، مشی خط اجتماعی، اقتصادی سیاستهای .پرداخت
 .(Taajnamin; 2015: 189 ) شوند می ترکیب هم با کند، می عمل آن در

 :تحقیق روش
 طریق از و میدانی صورت به اطلاعات آوری جمع و همبستگی نوع از و توصیفی روش نظر از کاربردی، هدف نظر از حاضر تحقیق       

 هیأت اعضای بدنی، تربیت سازمان ستادی مدیران ورزشی، های هباشگا مدیران پژوهش این آماری عهجام. است شده انجام پرسشنامه
 پرسشنامه که شد تعیین نفر 108 تعداد به پژوهش نمونه حجم .باشد می کارآفرینی مدیریت و ورزشی مدیریت دکتری دانشجویان و علمی

 شده استفاده 2محتوا اعتبار روش از تحقیق این در نامهپرسش روایی و اعتبار تعیین جهت .شد توزیع آماری نمونه بین تصادفی صورت به
 49.3 سال، 25 زیر سنی گروه در درصد 14.6 مطالعه، مورد نمونه حجم کل از .بود دهآم بدست /93 با ابربر گیریاندازه ابزار پایایی است

 کل از ها نمونه تاهل و جنسیت وضعیت. دارند قرار سال 50 از بالاتر سنی گروه در درصد 35.7 سال، 50-25 بین سنی گروه در درصد

                                                 
2 - content validity 
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 7/66 تعداد این از همچنین. دهد می تشکیل را آماری جامعه مرد درصد 1/88 و زن، درصد 9/11 اند قرارگرفته پرسش مورد که نمونه حجم
 صورت بدین ها نمونه بین در تحصیلات وضعیت که دهد می نشان تحقیق نتایج. اند بوده مجرد هاآن درصد 3/33 و متأهل، هاآن درصد
 سابقه مطالعه، مورد نمونه حجم از .باشد می درصد 5.2 با دکتری کمترین و درصد 49.5 با لیسانس تا تحصیلات سطح بیشترین که است
 بیش گروه در درصد 31 و سال 15 تا 10 گروه در درصد 5/28 سال، 10 تا 5 گروه در درصد 31 سال، 5 از کمتر گروه در درصد 5/9 کاری

 .دارند قرار سال، 15 از
 از که است بوده نفر 48993 دحدو 1395 سال در شهرستان این جمعیت .است قشم ستانشهر تحقیق این در مطالعه مورد محدوده           

 37 فاصله در مربع متروکیل 1430 مساحت با قشم جزیره .است گرفتـه صـورت آن در گمرکـی و تجـاری هـا فعالیت دور های گذشته
 احلس وازاتم به فارس خلیج جزیره بزرگترین عنوان به جزیره این. است گرفته قرار هرمز تنگه دهانه در و بندرعباس جنوب کیلومتری

 این عرض .اندزده تخمین یلومترک 130 تا 100 بین مستقیم خط به وباسعید تا قشم از را آن طول ختلفم منابع در .است گرفته قرار ایران
 فرهنگی و تاریخی غرافیایی،ج شرایط بودن دارا دلیل به و آبی مرز داشتن با قشم. کرد محسوب توانمی کیلومتر 11 متوسط وربط جزیره
 از یگردشگر طبیعی هایجاذبه ودنب دارا به توجه با و دارند را بسیاری گردشگران جذب توان که است کشور نقاط ترین غنی جمله از ویژه،

  .باشد داشته ورزشی فریحیت گردشگری توسعه در سزایی به تاثیر تواند می درمانی آب مراکز وجود و طبیعی های جاذبه ، سواحل لهجم

 :تحقیق هاییافته

 یرز ولجد در آن نتایج که یددگر دهستفاا یدگیـکش و ولگیـچ اخصـش دو از ،متغیرها دنوـب لاـنرم نوـمآز ایبر ،هشوپژ ینا در           
 . تـسا هدـیدگر هـئارا

 هاداده بودن نرمال بررسی. 1 جدول

 کشیدگی چولگی ها گویه و ابعاد مستقل متغیر

 
 گردشگری

 ورزشی

 

 -585/0 674/0 کارآفرینی اجتماعی و اقتصادی های شاخص

 -472/1 162/0 کارآفرینی دولتی و سیاسی های شاخص

 -803/0 271/0 کارآفرینی کالبدی و محیطی های شاخص

 -722/0 170/0 شاخص های فرهنگی و بومی کارآفرینی

 1397ماخذ، مطالعات میدانی 
 :تحقیق اول فرضیه

 .بین شاخص های اقتصادی و اجتماعی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی رابطه معناداری وجود دارد
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 ی کارآفرینی در توسعه گردشگری ورزشییافته های توصیفی شاخص های اقتصادی و اجتماع -2جدول 

 

 آماره 

 شاخص ها   ≠

میانگین  خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد
 هاشاخص

 کارآفرینی در گردشگریمینه در زبانکی ت خت تسهیلاداپر )1
 ورزشی

 9 20 28 23 15 فراوانی
2.841 

 905 21.1 29.5 24.2 15.8 درصد

ای طرح های دولتی و خصوصی برای اجرمالی ن حامیاب جذ )2
 کارآفرینی در گردشگری ورزشی

 19 31 13 19 13 فراوانی
3 

 20 23.6 13.7 20 13.7 درصد

رت جانیکی )تولکترر اکاو کسب د زمینه های کارآفرینی یجاا )3
 در گردشگری ورزشینیکی( ولکترا

 28 4 43  6 14 فراوانی
2.684 

 29.5 4.2 45.3 6.3 14.7 درصد

ر بکید هت یابی در گردشگری ورزشی با تاافزایش بازاریابی و ج )4
 جنبه های کارآفرینی

 7 18 29  26 15 فراوانی
2.778 

 8.4 18.9 30.5 26.3 15.8 درصد

ن  افزایش حمایت کنندگان و سرمایه گذاران از کارآفرینا )5
 گردشگری ورزشی از سوی جوامع تجاری

 12 15 31 25 12 فراوانی
 12.6 15.8 32.6 26.3 12.6 درصد 2.894

ی نقش رسانه ای در توسعه نگرش کارآفرینی ورزشی و معرف )6
 کارآفرینان ورزشی

 32 21 30  4 8 فراوانی
2.305 

 33.7 23.2 30.5 4.2 8.4 درصد

ده تحصیل کری هاونیری گیرربکان و کنارکات یش تحصیلاافزا )7
 در زمینه های کارآفرینیشی م ورزعلوو تربیت بدنی 

 28 15 26 10 16 فراوانی
3.094 

 29.5 15.8 27.4 10.5 16.8 درصد

 شیرزوگردشگری فرینی رآمینه کادر زجامع ی یزرین برنامهتدو )8
 37  27 10 14 7  فراوانی

2.231 
 38.9 28.4 10.5 14.7 7.4 درصد

 فرینیرآمینه کاای در زمنطقهو ملی ی همایشهااری برگز )9
 شیگردشگری ورز

 14 22 29 11 19 فراوانی
3.010 

 14.7 23.2 30.5 11.6 20 درصد

ه مینز ب و...( درکتا، شی )نشریهزمواد آمور نتشاتهیه و ا  )10
 رکشوگردشگری ورزش 

 32 28 17 11 7 فراوانی
2.294 

 33.7 29.5 17.9 11.6 7.4 درصد

 1397منبع: یافته های تحقیق 

تحصیل ی اهونیری گیرربکا ن وکنارکات یش تحصیلاافزنگین امورد بررسی میا های در بین شاخص دهد آمارهای توصیفی نشان می       
در جامع ی یزرین برنامهاخص تدوبیشترین میانگین آماری و ش 3.094در زمینه های کارآفرینی با مقدار شی م ورزعلوو تربیت بدنی ده کر
 کمترین مقدار را دارا می باشد. 2.231با مقدار  شی گردشگری ورزفرینی رآمینه کاز

 تغیرهایم بین ستگیهمباستفاده گردید. چند متغیره در فرضیه اول از روش آماری رگرسیون  هاخص کردن جایگاه شاخص برای مش

 است. بدست آمده 544/0تقریبا  تعیین تعدیل شده مدل است. ضریب 737/0با  برابر وابسته متغیر و مستقل
 متغییرها در فرضیه اول بین همبستگی -3جدول 

 آماره دوربین واتسون انحراف معیار خطا ضریب تعیین تعدیل شده ب تعیینضری ضریب همبستگی

737/0 544/0 490/0 98891/0 780/1 

 1397منبع: یافته های تحقیق 

می  001/0تمال مربوط به آن که و اح Fبا توجه به آماره  . است شده محاسبه Fآزمون  بوسیله رگرسیون بودن دار معنی زیر جدول در      
 ی باشد. جدول زیر نشانگر نتایج حاصل از این تحلیل م باشد.
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 رگرسیون در فرضیه اول بودن ارمعناد واریانس( جهت آنالیزF آزمون ). 4جدول 
 
 
 
 
 
 

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

 ورزشی از تفریحی عه گردشگریبا توجه به نتایج آزمون می توان گفت در شاخص های اقتصادی و اجتماعی کارآفرینی در توس           
رمایه گذاران از ندگان و سایت کنافزایش حم، ارآفرینیقبیل؛  افزایش بازاریابی و جهت یابی در گردشگری ورزشی با تاکید بر جنبه های ک

ر ارآفرینی در زمینه های کدشی م ورزعلوده تحصیل کری هاونیری گیرربکان و کنارکات یش تحصیلاافزاو کارآفرینان  گردشگری ورزشی 
عدم عه ها ی مورد مطالصشاخ دیگربا توجه به نتایج آزمون می توان گفت در  همچنین.ضروری به نظر می رسدتوسعه گردشگری ورزشی 

 معناداری، وجود دارد.

 .بین شاخص های سیاسی و دولتی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی رابطه معناداری وجود دارد:  دوم فرضیه بررسی
ن میدهد بندی شده است. آمارهای توصیفی نشاشاخص تقسیم  10در شاخص های سیاسی و دولتی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی 

یشترین مقدار بگری کشور و گردش تدوین برنامه راهبردی و ارائه خط مشی کارآفرینی در سند چشم انداز ورزشیکه در آماره خیلی کم شاخص 
ه رابه ط مربور اداری مون اشد آسانبر اساس طیف رتبه ای لیکرت( شاخص  2این گروه را به خود اختصاص داده است. در آماره کم )مقدار 

ر اساس طیف رتبه ای لیکرت( ب 3( بیشترین این گروه است. در آماره متوسط )مقدار23.2مقدار درصد ) باشی ی ورزهارکاو کسب ازی ندا
یشترین این گروه ب( 34.7) با مقدار درصدبکارگیری سیستم پاداش و تشویق بر اساس عملکرد برای کارآفرینان گردشگری ورزشی شاخص 

قدار مبا ش کشور دی نظام اجرایی ورزفرایندها و الزامات اداری و کارآمبر اساس طیف رتبه ای لیکرت( شاخص  4ار است. در آماره زیاد )مقد
فرایندها و ای لیکرت( شاخص  بر اساس طیف رتبه 5( بیشترین را در برگرفته است و در نهایت در آماره خیلی زیاد )مقدار37.9درصد )

شاخص مورد   10اده است. در بیند( درصد بیشترین را به خود اختصاص 31.6با مقدار ) ی ورزش کشورالزامات اداری و کارآمدی نظام اجرای
 3.252ار با مقدور شگری کشتدوین برنامه راهبردی و ارائه خط مشی کارآفرینی در سند چشم انداز ورزشی و گردبررسی میانگین شاخص 

رین مقدار را دارا کمت 2.76دار  مق باشی ی ورزهارکاو کسب ازی ندراه ابه ط ربومر اداری مون اشدآسان بیشترین میانگین آماری و شاخص 
 می باشد.

 ورزشیتفریحی گردشگری در  یافته های توصیفی شاخص های سیاسی و دولتی کارآفرینی -5جدول 

 آماره 

 شاخص ها ≠
 خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد

میانگین 
 هاشاخص

 شگریامر کارآفرینی در گرد کاهش مالیات بر امور مرتبط با )1
 ورزشی

 14 21 26 16 18 فراوانی
2.968 

 14.7 22.1 27.4 16.8 18.9 درصد

بکارگیری سیستم پاداش و تشویق بر اساس عملکرد برای  )2
 کارآفرینان گردشگری ورزشی

 19 3 39 9 25 فراوانی
2.815 

 20 3.2 41.1 9.5 26.3 درصد

رزش وازمان تربیت بدنی و انطباق شغل و مهارت در ساختار س )3
 کشور

 6 19 29 24 17 فراوانی
2.715 

 6.3 20 30.5 25.3 17.9 درصد

شم ند چتدوین برنامه راهبردی و ارائه خط مشی کارآفرینی در س )4
 انداز ورزشی و گردشگری کشور

 25 9 32 27 3 فراوانی
3.252 

 26.3 9.5 33.7 28.4 3.2 درصد

 ناناجول در وزارت ورزش و غاشتو افرینی رآفتر کاد دجوو )5
 6 7 31 23 28 فراوانی

2.368 
 6.3 7.4 32.6 24.2 29.5 درصد

 عهجام ی درارتباط سازمان وزش و جوانان با سایر مراکز کارآفرین )6
 24 13 17 12 29 فراوانی

2.905 
 25.3 13.7 17.9 12.6 30.5 درصد

 ورش کشورزفرایندها و الزامات اداری و کارآمدی نظام اجرایی  )7
 7 16 8 28 36 فراوانی

2.263 
 7.4 16.8 8.4 29.5 37.9 درصد

 درجه آزادی مجموع مربعات شرح
میانگین مجموع 

 مربعات
 sigاحتمال Fآماره 

 796/9 10 958/97 رگرسیون

 978/0 85 148/82 باقی مانده ها 001/0 017/10

 - 95 105/180 کل
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فرینی آرمینه کادر زفرینی رآکات خدماوره و کز مشااسیس مرتا )8
 هانستادر اشی گردشگری ورز

 15 18 28 15 19 فراوانی
2.947 

 15.8 18.9 29.5 15.8 20 درصد

و سب کی مینه در زلتی حاکم دونین الت قوی دوسیاست ها )9
 ی ورزشیهارکا

 7 12 20 23 33 فراوانی
2.336 

 7.4 12.6 21.1 24.2 34.7 درصد

ی هارکاو کسب ازی ندراه ابه ط مربور اداری مون اشدآسان  )10
 گی و ....هماهندن، چه کررشی )یکپاورز

 18 20 4 32 21 فراوانی
2.031 

 18.9 21.1 4.2 33.7 22.1 درصد

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

ماری آضیه دوم از روش ورزشی در فرتفریحی برای مشخص کردن جایگاه شاخص های سیاسی و دولتی کارآفرینی در گردشگری          
 تعیین تعدیل شده مدل . ضریباست 939/0با  برابر وابسته متغیر و مستقل متغیرهای بین همبستگی. رگرسیون چند متغیره استفاده گردید

 است شده محاسبه Fآزمون  بوسیله رگرسیون بودن دار معنی زیر جدول در ده است.آمبدست  868/0تقریبا 
 همبستگی بین متغیرها در فرضیه اول -6جدول 

 آماره دوربین واتسون انحراف معیار خطا ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین ضریب همبستگی

939/0 881/0 868/0 43766/0 808/1 

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

درصد را  99داری تا سطح توان نتیجه گرفت معادله رگرسیون معنیمی باشد می 001/0و احتمال مربوط به آن که  Fبا توجه به آماره        
 جدول زیر نشانگر نتایج حاصل از این تحلیل می باشد.  نشان می دهد

 رگرسیون در فرضیه دوم بودن معنادار واریانس( جهت آنالیزF آزمون ) -7جدول 
 
 
 
 
 

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

با توجه به نتایج  .است هفوق آمد جدول در که می باشد رگرسیون تحلیل اصلی هسته رگرسیونی معادله در شده وارد متغیرهای       
امر  مرتبط با ر اموربکاهش مالیات  فرینی در گردشگری ورزشی از قبیل؛می توان گفت در شاخص های سیاسی و دولتی کارآ آزمون

ل در شتغاا وفرینی رآافتر کدد جوور، وکارآفرینی در گردشگری ورزشی، انطباق شغل و مهارت در ساختار سازمان تربیت بدنی و ورزش کش
  99، یطح معنادارسها نستار ادشی ی ورزگردشگرفرینی رآمینه کادر زفرینی رآکات خدماوره و کز مشااسیس مرن و تانااجووزارت ورزش و 

ساس عملکرد شویق بر ات اداش وپبا توجه به نتایج آزمون می توان گفت در شاخص های از قبیل؛ بکارگیری سیستم  درصد وجود دارد. 95و 
ری کشور، ی و گردشگز ورزشبرای کارآفرینان گردشگری ورزشی، تدوین برنامه راهبردی و ارائه خط مشی کارآفرینی در سند چشم اندا

سیاست  ورزش کشور، ام اجراییمدی نظارتباط سازمان وزش و جوانان با سایر مراکز کارآفرینی در جامعه، فرایندها و الزامات اداری و کارآ
 شیی ورزهارکاو کسب ازی ندراه ابه ط مربور اداری مون اشدی ورزشی، آسان هارکاو کسب ی مینه در زلتی حاکم دونین الت قوی دوها

 ، وجود دارد.عدم معناداری

 .دارد وجود معناداری رابطه ورزشی تفریحی گردشگری توسعه و کارآفرینی کالبدی و محیطی زیست های شاخص بین: فرضیه سوم
 

 

 

 

 

 

 

 sigاحتمال Fآماره  میانگین مجموع مربعات درجه آزادی مجموع مربعات شرح

 372/13 10 350/120 رگرسیون

 192/0 85 282/16 باقی مانده ها 001/0 811/69

 - 95 632/136 کل
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 ورزشیتفریحی یافته های توصیفی شاخص های محیطی و کالبدی کارآفرینی در گردشگری  -8جدول 

 آماره 

 شاخص ها ≠

خیلی 
 زیاد

 کم متوسط زیاد
خیلی 

 کم
میانگین 

 هاشاخص

از  گردشگری ورزشی و بهره گیرینی اعمری یرساختهای زتوسعه
 آنها توسط کارآفرینان

 14 21 26 16 18 فراوانی
2.756 

 14.7 22.1 27.4 16.8 18.9 درصد

 ردشگریی گهارکاو کسب ازی ندن راه امین به متقاضیااری زگذوا
 در قالب طرح های کارآفرینیشی ورز

 19 3 39 9 25 فراوانی
2.698 

 20 3.2 41.1 9.5 26.3 درصد

رای ی در ورزش و اجشگردگرو یسمی رتوی بههاذجاده از ستفاا
 طرح های کارآفرینی در محل آنها

 6 19 29 24 17 فراوانی
2.895 

 6.3 20 30.5 25.3 17.9 درصد

ه  وسعتکیفیت خدمات ارتباطی )جاده ها، معابر و ....( در جهت 
 کارآفرینی گردشگری ورزشی

 24 9 32 27 3 فراوانی
3.350 

 25.3 9.5 33.7 28.4 3.2 صددر

 کیفیت تاسیسات و تجهیزات رفاهی گردشگری ورزشی در جهت
 توسعه  کارآفرینی

 6 31 7 23 28 فراوانی
2.452 

 6.3 32.6 7.4 24.5 29.5 درصد

، قلنو حمل ت، تباطای گردشگری: اریرساخت هاافزایش کیفیت ز
... 

 24 13 17 12 29 فراوانی
2.968 

 25.3 13.7 17.9 12.6 30.5 درصد

ری دشگزیرساختهای مناسب فیزیکی برای فعالیت کارآفرینانه گر
 ورزشی

 7 16 8 28 36 فراوانی
2.569 

 7.4 16.8 8.4 29.5 37.9 درصد

زیرساخت های سخت افزاری و نرم افزاری گردشگری ورزشی 
 جهت  طرح های کارآفرینی

 15 18 28 15 19 فراوانی
2.798 

 15.8 18.9 29.5 15.8 20 درصد

 کیفیت محیطی در جهت انجام گردشگری ورزشی
 7 12 20 23 33 فراوانی

2.236 
 7.4 12.6 21.1 24.2 34.7 درصد

ذبه جا بهره گیری از پتانسیل های تنوع زیستی و بهداشت محیطی
 های گردشگری برای امر ورزش و فعالیت های کارآفرینی

 19 22 6 30 9 فراوانی
3.362 

 21.1 27.4 10.5 31.6 9.5 رصدد

 1397منبع: یافته های تحقیق 

بندی شده است. آمارهای توصیفی شاخص تقسیم  10ورزشی در تفریحی شاخص های محیطی و کالبدی کارآفرینی در گردشگری        
مقدار  گری ورزشی بای گردششاخص مورد بررسی میانگین کیفیت خدمات ارتباطی در جهت توسعه کارآفرین 10دهد در بین  نشان می

کمترین  2.263مقدار  رزشی بابیشترین میانگین آماری و شاخص زیرساختهای مناسب فیزیکی برای فعالیت کارآفرینانه گردشگری و 3.256
 مقدار را دارا می باشد.

اری ز روش آماسوم ورزشی در فرضیه  تفریحیبرای مشخص کردن جایگاه شاخص های محیطی و کالبدی کارآفرینی در گردشگری 
 54/0تقریبا  تعیین مدل . ضریباست 739/0با  برابر وابسته متغیر و مستقل متغیرهای بین همبستگی استفاده گردید.چند متغیره رگرسیون 

در این  نظور استفاده می شود کهتعدیل شده برای این م تعیین ضریب از لذا نمی گیرد نظر در را آزادی درجه مقدار این چون و بدست آمده
 درصد می باشد. 49آزمون برابر 

 متغییرها در فرضیه سوم بین همبستگی  -9جدول 
 آماره دوربین واتسون انحراف معیار خطا ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین ضریب همبستگی

739/0 546/0 492/0 98767/0 928/1 

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

می  001/0تمال مربوط به آن که و اح Fبا توجه به آماره . است شده محاسبه Fآزمون  بوسیله رگرسیون بودن دار معنی زیر جدول در       
جدول زیر نشانگر نتایج حاصل از این تحلیل  را نشان می دهد. درصد 99داری تا سطح فت معادله رگرسیون معنیتوان نتیجه گرباشد می

 می باشد. 
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ضریب تعیین تعدیل  .است مدهفوق آ جدول در که می باشد رگرسیون تحلیل اصلی هسته رگرسیونی معادله در هشد وارد متغیرهای         
ت در شاخص های ی توان گفتایج آزمون مبا توجه به ن .باشدشده مدل بیان کننده میزان مربوط بودن متغیرهای مستقل با متغیر وابسته می

سط ز آنها تواهره گیری بگردشگری ورزشی و نی اعمری یرساختهای زتوسعهزشی از قبیل؛ محیطی و کالبدی کارآفرینی در گردشگری ور
و بهداشت  نوع زیستییل های تبهره گیری از پتانسزیرساختهای مناسب فیزیکی برای فعالیت کارآفرینانه گردشگری ورزشی ، کارآفرینان

ای رزش و اجروی در شگردرگو یسمی رتوی بههاذجاده از ستفاا، محیطی جاذبه های گردشگری برای امر ورزش و فعالیت های کارآفرینی
ری و سخت افزا یرساخت هایز، ... و نقلو حمل ت، تباطای گردشگری: اریرساخت هاافزایش کیفیت ز، طرح های کارآفرینی در محل آنها

رصد می باشد تا سطح د 1و  5ها، به دلیل اینکه سطح خطای آلفای مولفه  نرم افزاری گردشگری ورزشی جهت  طرح های کارآفرینی
ن ه متقاضیامین باری زگذای؛ واهبا توجه به نتایج آزمون می توان گفت در شاخص  درصد وجود دارد. 99و   95معناداری یا مناسب بودن، 

ری ینی گردشگسعه  کارآفردر جهت توارتباط در قالب طرح های کارآفرینی، کیفیت خدمات شی ی گردشگری ورزهارکاو کسب ازی ندراه ا
ی ام گردشگرهت انججورزشی، کیفیت تاسیسات و تجهیزات رفاهی گردشگری ورزشی در جهت توسعه  کارآفرینی و کیفیت محیطی در 

 عدم معناداری، وجود دارد.ورزشی 

د وجو ورزشی رابطه معناداریتفریحی بین شاخص های فرهنگی و بومی کارآفرینی و توسعه گردشگری  :چهارم فرضیه بررسی

 بندی شده است. شاخص تقسیم  6شاخص های فرهنگی و بومی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی در دارد.
 یافته های توصیفی شاخص های فرهنگی و بومی کارآفرینی در توسعه گردشگری ورزشی -11جدول 

 آماره 

 شاخص ها   ≠

میانگین  خیلی کم کم متوسط زیاد خیلی زیاد
 هاشاخص

 ی کارآفرینی در گردشگری ورزشیمینهزی در زفرهنگ سا
 21 3 40 8 23 فراوانی

2.905 
 22.1 3.2 42.1 8.4 24.2 درصد

ت  جه بهره گیری از هنجارها و باورهای بومی در گردشگری ورزشی
 طرح های کارآفرینی

 6 36 20 19  14 فراوانی
3.010 

 6.3 37.9 21.1 20 14.7 درصد

شگری در توسعه کافرینی در گرداستفاده از دانش بومی و محلی 
 ورزشی

 22 18 27 21  7 فراوانی
3.284 

 23.2 18.9 28.4 22.1 7.4 درصد

 بومی مرد استفاده از ظرفیت ها و تحولات فرهنگی و مشارکت اجتماعی
 و محلی در توسعه کافرینی در گردشگری ورزشی

 12 3 30 33 27  فراوانی
2.473 

 12.6 3.2 31.6 34.2 28.4 درصد

ی فرینه کابهره گیری خلاقیت و ایده پروری در افراد بومی در توسع
 در گردشگری ورزشی

 12 25 16 23 19 فراوانی
 12.6 26.3 16.8 24.2 20 درصد 2.873

ی در افرینه کاستفاده از منابع و سرمایه انسانی بومی و محلی در توسع
 گردشگری ورزشی

 7 12 13 29 34 فراوانی
2.252 

 7.4 12.6 13.7 30.5 35.8 ددرص

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

گردشگری  فرینی دررآر توسعه کاشاخص مورد بررسی میانگین استفاده از دانش بومی و محلی د 6آمارهای توصیفی نشان میدهد در بین     
ری ورزشی نی در گردشگتوسعه کافری ومی و محلی دربیشترین میانگین آماری و استفاده از منابع و سرمایه انسانی ب 3.284ورزشی با مقدار 

 کمترین مقدار را دارا می باشد. 2.252با مقدار 

 sigاحتمال Fآماره  میانگین مجموع مربعات درجه آزادی مجموع مربعات شرح

 9.831 10 98.314 رگرسیون

 0.974 85 81.791 باقی مانده ها 000/0 10.097

 0 95 180.105 کل
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ده استفایره ند متغچبرای مشخص کردن شاخص های فرهنگی و بومی کارآفرینی در توسعه گردشگری ورزشی از روش آماری رگرسیون 
 است. 679/0با  برابر تحقیق  متغیرهای بین همبستگیضریب گردید. 

 چهارممتغیرها در فرضیه  بین همبستگی -12جدول 
ضریب 

 همبستگی

ضریب 
 تعیین

ضریب تعیین 
 تعدیل شده

انحراف معیار 
 خطا

آماره دوربین 
 واتسون

679/0 461/0 425/0 04987/1 344/2 

 .1397منبع: یافته های تحقیق 

 084/0حتمال مربوط به آن که و ا Fبا توجه به آماره  . است شده محاسبه Fآزمون  بوسیله رگرسیون بودن دار معنی زیر جدول در       
جدول زیر نشانگر نتایج حاصل از این تحلیل  صد را نشان می دهددر 95داری تا سطح توان نتیجه گرفت معادله رگرسیون معنیمی باشد می

 می باشد. 
 چهارمرگرسیون در فرضیه  بودن معنادار واریانس( جهت آنالیزF آزمون ) -13جدول 
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ی کارآفرینی در گردشگری ورزشی، بهره گیری از مینهزی در زنگ سافرهمی توان گفت در شاخص های؛  با توجه به نتایج آزمون       
فرینی رادر توسعه کا هنجارها و باورهای بومی در گردشگری ورزشی جهت  طرح های کارآفرینی، استفاده از دانش بومی و محلی

فرینی در گردشگری رادر توسعه کاگردشگری ورزشی، استفاده از ظرفیت ها و تحولات فرهنگی و مشارکت اجتماعی مرد بومی و محلی در
 ، وجود دارد.عدم معناداریفرینی در گردشگری ورزشی راورزشی و استفاده از منابع و سرمایه انسانی بومی و محلی در توسعه کا

 :گیرینتیجه

 ارزآوری چنین هم و تهاپرداخ تنظیم تراز در مهمی عامل و جهانی تجارت در درآمد منبع یک عنوان به اخیر،گردشگری های سال در       

توسعه گردشگری می تواند منجر به رشد اقتصادی و اشتغالزایی در  . (Morovat et al; 2018:278 )است بوده مطرح ملی پول تقویت و
 مقصدها شود. با ورود گردشگران، تقاضای نهایی برای محصولات افزایش یافته و بخشهای گردشگری برای پاسخ به این تقاضا و بخشهای
غیرگردشگری برای پاسخ به تقاضای واسطه ای تولید خود را افزایش میدهند. بدین ترتیب رشد اقتصادی حاصل شده و تقاضا برای نیروی 

کارآفرینی با تاکید بر گردشگری  توسعه و گسترش بررسی به پژوهش حاضر . (Farzin et al; 2019: 41 )کار نیز افزایش می یابد
ین شاخص های اقتصادی و ب نشان می دهد تجزیه و تحلیل داده ها در فرضیه اول. پردازد می شهری دیریتم بستر در تفریحی ورزشی

( در تحقیقی به این نتیجه 2012راتن و همکاران ) .ورزشی رابطه معناداری وجود دارد تفریحی اجتماعی کارآفرینی و توسعه گردشگری
بستگی به عوامل موقعیتی از جمله عوامل اجتماعی، منابع، تجهیزات و  ییحرسیدند که پذیرش راهبردهای مدیریت گردشگری و تفر

 گردشگری صنعت رونق منظور به را اجتماعی سرمایه تقویت ( نیز2014فوریس ) امکانات دارد؛ که همسو با نتایج پژوهش حاضر می باشد.

ای و  هبخش گردشگری تفریحی ورزشی باید عوامل زمینبرای توسعة کارآفرینی در  (Abassi et al; 2019: 98 ).می نماید تلقی ضروری
ساختاری مؤثر در توسعه ورزش شناسایی شود و بر اساس هدفهایی که در ابعاد گوناگون کارآفرینی ورزشی وجود دارد، برای ایجاد ساختارها 

 ها همچنین نتایج پژوهش .(Mohamadkazemi et al; 2014: 112 )نمودو زمینه های مؤثر در توسعه کارآفرینی ورزشی برنامه ریزی 
جی وخرد و مانی می شوزفرینی سارآکای جی هاوخر، دارای مانی باشدزفرینی سارآکاة مل پیش برنداعودارای مانی که زسا نشان می دهد

وآوری در ایجاد شغلهای جدید، ن .(Mohamadi & Nazari; 2016 )نجامدامی ر مزبون مازساد عملکرد مانی به بهبوزفرینی سارآکای ها
دها به فرصتهایی برای اشتغال یا ایجاد بازار کار جدید، مسائلی است کمبو و تبدیل گردشگری در محیط های شهریمحصولات و خدمات 
سیاستهای اقتصادی اجتماعی، خط مشی ها، فناوری، دولت، فرهنگ و جهانی سازی، همه به  .توان به آنها پرداخت که در کارآفرینی می

 شرح
مجموع 
 مربعات

درجه 
 آزادی

میانگین مجموع 
 مربعات

 sigاحتمال Fآماره 

 867/0 6 202/5 رگرسیون

 448/0 55 387/309 باقی مانده ها 084/0 937/1

 - 94 589/44 کل
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اثر اقتصادی ناشی از  .(Tajnamin; 2015: 190 )شوند دن محیطی که ورزش در آن عمل می کند، با هم ترکیب میمنظور شکل دا
تواند به عنوان شبکه ای از تغییر در اقتصاد تعریف شده باشد. این تغییر به دلیل فعالیتی است که  ورزشی میتفریحی گردشگری رویدادهای 

تهای اشتغال و درآمد مالیاتی فرص منظور ایجاد درآمد عمومی، گیرد که به ت ورزشی و خدمات را دربرمیلاعملکرد، توسعه و استفاده از تسهی
 ورزشی با ایجاد ثروت، اشتغال و ایجاد فرصتهایی برای بازارهای جهانی به طور اقتصادی می گردشگری بنابراین میزبانی رویدادهای است.

 تواند به یک کشور سود برساند.
 .بین شاخص های سیاسی و دولتی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی رابطه معناداری وجود داردایج پژوهش نشان داد نت         

کند و به  کارآفرینی، توجه رو به افزایشی را از طرف سیاستمداران و دولتها به دست آورده است زیرا برای کشورها ایجاد ثروت و اشتغال می
فراهم کردن حمایت دولتی و خدمات حمایتی کسب وکار از جمله عوامل مهم . رشد اقتصادی دیده شده استعنوان مالکی برای توسعه و 

در سالیان گذشته به دلایل مختلفی از جمله  در کلان شهرها ورزشی تفریحی توسعه صنعت گردشگری. اثرگذار بر کارآفرینی که میتواند
مللی، تعاملات و ارتباطات مجازی و غیر مجازی، تبلیغات و ملی و بین ال ها و مسابقاتافزایش تعداد و تنوع در تولیدات و خدمات، رویداد

بنابراین توسعه و رشد کارآفرینی توسط مجموعة بیشماری   . ( Savadi et al; 2016: 204 )بازاریابی حرفه ای مورد توجه قرار گرفته است
بر برنامه های زیربنایی مهم مانند فراهم کردن حمایت دولتی و خدمات حمایتی  در واقع سیاست عمومی. از متغیرها تحت تأثیر قرار میگیرد

کند از جمله عوامل مهم در ایجاد کارآفرینی که میتواند این فرایند را توسعه دهد زیرساختهای اجتماعی، تحقیق و  کسب وکار تمرکز می
های  اریاستگذبرخی پژوهش ها نشان می دهد عواملی مانند سی از طرفی نتایج. می باشد توسعه، کیفیت نیروی انسانی، کیفیت مدیریت

ظر توسعه و برنامه های آموزشی برای کارآفرینی در سطح جامعه و توسعة فناوریها در ایران، تأثیری در توسعة کارآفرینی ورزشی ندارند. به ن
ها با نیازهای افراد جامعه، تأثیر  د و عدم توسعة فناوریهای ناکارآم میرسد اتخاذ سیاستهایی که در عمل، قابلیت اجرایی نداشته و آموزش

 .(Mandalizade et al; 2015: 423 )معناداری بر توسعة کارآفرینی در ورزش کشور ندارد
بین شاخص های زیست محیطی و کالبدی کارآفرینی و توسعه گردشگری ورزشی رابطه معناداری نتایج پژوهش نشان می دهد           

 فقدان باشد، طبیعی نیز زیبایی و محیطی زیست قابلیتهای دارای مقصدی چنانچه در حوزه گردشگری بایستی در نظر داشت .وجود دارد

ترین توسعه اکوتوریسم به عنوان یکی از پر جاذبه باشد. گردشگری موفق توسعه برای مانعی میتواند زیرساختها کیفیت و اقامتی امکانات
 & Naseh)فراهم نمایدتواند امدهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، آثار محیط زیستی قابل توجهی نیز میانواع گردشگری علاوه بر پی

taghavi; 2019: 28)   . فعالیت های گردشگری کارآفرینانه در مقیاس وسیع  باعث افزایش ساخت تجهزات، امکانات و زیرساخت های
 .بهبود می بخشد و در کوتاه مدت نیز باعث افزایش سودآوری شرکت ها می گرددهای توسعه را در درازمدت  شهر گردیده و استراتژی

  پایدار برخوردار توسعه بالایی جهت تبیین قدرت از کارگردشگری و کسب فضای مطالعات پژوهشی حوزه کارآفرینی نشان می دهد توسعه
نی و توسعه گردشگری ورزشی رابطه معناداری وجود بین شاخص های فرهنگی و بومی کارآفری. . (Kaviani et al; 2018: 254 )است
 های فعالیتاستفاده از چهارچوب کارآفرینی اجتماعی در گردشگری و فعالیتهای تغییر جامعه برای ایجاد نتایج موفق، بیشتر شده است؛  دارد.

نین یافته های پژوهشی نشان می همچ. ددا و فرهنگ جامعه محلی توسعه برروند مختلفی آثار جهانی، صنعت یک عنوان به گردشگری
 .دهد شاخص های ظرفیت های گردشگری فرهنگی و رضایتمندی گردشگران، عامل بسیار مهمی در افزایش رونق گردشگری است

هستند که میتوانند تغییر امروز  اجتماعیفرهنگی و های نو برای مشکلات  وسیله هایی برای ایجاد راه حل یبنابراین ورزش و کارآفرین
در نتیجة جهانی شدن نه ورزشی  تفریحی گردشگریبنابراین . (Mohamadkazemi & omidi; 2011: 71 )تماعی کلی را تسهیل کننداج

 . شود ای فرهنگی نیز محسوب می ای اقتصادی است بلکه پدیده تنها پدیده
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Abstract 
          Recreational tourism is a sport consisting of sports and sports, and it is very popular. Today, recreational 

sports tourism has become more than an industry, a socio-economic phenomenon in the world, and it can be 

seen as a "metropolis" of all kinds of sports and recreational tourism. Therefore, the present study examines the 

development of entrepreneurship with emphasis on recreational sports tourism in the context of urban 

management. The present research has been descriptive-analytical in terms of applied and developmental 

purpose, in terms of research method. In order to collect information, a questionnaire was used and to assess the 

validity of the questionnaire, face validity and content were used. The sample size of the study was 108 people 

and the questionnaire was randomly distributed among the statistical sample. In order to determine the validity 

and reliability of the questionnaire in this research, the content validity method has been used. Also, the 

reliability of the measuring instrument was equal to 93 / Cronbach's alpha. The results showed that out of 10 

political and governmental indicators and 10 environmental and physical indicators of entrepreneurship in the 

development of sports tourism, 6 indicators have a significant level, and on the other hand, out of 10 economic 

and social indicators, 3 indicators have a significant level. , And out of 6 cultural and indigenous indicators of 

entrepreneurship in the development of sports tourism, 1 index has a significant level. 
 

Keywords; Development, entrepreneurship, recreational tourism, sports. 

 

Extended abstract 
Introduction: 

          Entrepreneurship is the process of creating and achieving opportunities and pursuing them 

regardless of the resources that are currently available. Competitiveness is a tool for achieving 

optimal economic growth and sustainable development in countries, and if entrepreneurs are in the 

right environment, it will improve their competitive performance (Baghersad et al; 2019: 525). Studies 

show that entrepreneurial actions in urban environments can be effective in improving urban 

performance, so it has always been considered by city managers. The tourism industry is one of the 

forces shaping our world today and it is often referred to as the key to economic growth of countries 

(Hassangholipoor et al; 2017: 261). One of the main aspects of entrepreneurship is identifying and 

exploiting opportunities to expand recreational and sports tourism in urban spaces. Trang (2018) in a 

study shows that the tourism industry has a direct relationship with macroeconomic components and 

can influence the macroeconomic development policies of the country (Agharkakoli et al; 2019: 79). 

In fact, tourism can be a very useful stimulus for economic, social, political and cultural development. 

Sustainable tourism exists today all over the world and is currently under the influence of different 

motivations from developing regional, national and international travel institutions. Increasing 

entrepreneurial processes in tourism and events in urban environments are creating diversity. New job 

opportunities. Entrepreneurship development and growth are affected by a myriad of variables. 

Providing government support and business support services are among the important factors 
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affecting entrepreneurship. Vitotas et al. (2015) in a study using structural analysis showed that 

macro-environmental factors, namely economic, social, cultural and technological factors play an 

important role in the development of tourism as a profitable industry. The tourism industry is 

considered as one of the prerequisites for achieving desirable and sustainable economic and social 

goals (Moosavi et ai; 2016: 63). In this research, the researcher tries to investigate the role of factors 

affecting the development of entrepreneurship in urban environments with emphasis on recreational 

sports tourism. 

Methodology: 

      The present research has been done in terms of applied purpose, in terms of descriptive method 

and in terms of correlation and data collection in the field and through a questionnaire. The statistical 

population of this study is the managers of sports clubs, staff managers of the Physical Education 

Organization, faculty members and PhD students in sports management and entrepreneurship 

management. The sample size of the study was 108 people and the questionnaire was randomly 

distributed among the statistical sample. To determine the validity and reliability of the questionnaire 

in this study, the content validity method was used. The reliability of the measurement tool was equal 

to / 93. Of the total sample size, 14.6% are in the age group under 25 years, 49.3% in the age group 

between 25-50 years, 35.7% in the age group over 50 years. Gender and marital status of the sample 

of the total sample surveyed constitute 11.9% female and 88.1% male statistical population 

 Discussion: 

      Discovering and exploiting entrepreneurial opportunities is one of the important principles of the 

entrepreneurial supply chain (Meftahi et al; 2019: 423). Research findings show that development 

through recreational sports tourism leads to the promotion of entrepreneurial opportunities and 

consequences (Dastoom & Savadi; 2017: 271). Studies show that the adoption of policies that are not 

feasible in practice and inefficient training and lack of technology development with the needs of 

society, does not have a significant impact on the development of entrepreneurship in sports 

(Mandalizade et al; 2015: 423). Entrepreneurship and sports tourism in urban environments have 

common goals, which include building bridges of understanding between different cultures, lifestyles 

and traditions, increasing peace and friendship between nations, and motivating and encouraging 

people to engage in fun and exciting activities to relieve stress. Are everyday life (Savadi et al; 2016: 

203). Therefore, entrepreneurship in sports can be considered as a process of taking advantage of 
opportunities in sports. Due to youth employment in this industry, countries struggling with 

unemployment problems use tourism as a tool to address these problems (Nazari et al; 2017: 218). 

Creating new jobs, innovating in sports products and services, and turning deficiencies into 

employment opportunities or creating new job markets are issues that can be addressed in sports 

entrepreneurship. Socio-economic policies, policies, technology, government, culture and 

globalization all combine to shape the environment in which sport operates (Taajnamin; 2015: 189). 

Conclusion: 

      Socio-economic policies, policies, technology, government, culture and globalization all combine 

to shape the environment in which sport operates (Tajnamin; 2015: 190). The economic impact of 

recreational and sporting tourism events can be defined as a network of change in the economy. This 

change is due to the activity that includes the operation, development and use of sports facilities and 

services in order to generate public income, employment opportunities and tax revenue. The results 

showed that there is a significant relationship between political and government indicators of 

entrepreneurship and the development of sports tourism. Entrepreneurship has received increasing 

attention from politicians and governments because it creates wealth and employment for countries 

and is seen as the owner of economic development and growth. Providing government support and 

business support services are important factors influencing entrepreneurship that can. The 

development of the recreational and sports tourism industry in metropolitan areas in recent years has 

been considered for various reasons, including increasing the number and variety of products and 

services, national and international events and competitions, virtual and non-virtual interactions and 

communications, advertising and professional marketing. 

 


