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Abstract 
Branding is of particular importance as a means of differentiation in the highly competitive pharmaceutical industry. In 

recent years, one of the�several problems of the country’s pharmaceutical industry which has been less considered is the 
issue of branding. Different factors and obstacles have shaped the current situation. The purpose of the present study was to 
test the model for identifying the damaging factors of branding in the Iranian pharmaceutical industry. The present study was 
applied in terms of purpose and field-survey in terms of data collection. The statistical population of this study consisted of 
marketing experts of pharmaceutical companies that are members of Iranian Pharmaceutical Industries Syndicate and the 
exact number of them is unknown. Therefore, using the one-stage cluster sampling method, 67 out of 111 of companies were 
randomly selected, then all marketing experts in these companies were randomly chosen and 160 responses were collected. 
The research tool was a researcher-made questionnaire that its content validity was confirmed by experts and its reliability 
was verified using Cronbach’s alpha. Structural equation modeling was used to analyze the data in association with PLS 
statistical software. The findings of the present study indicated the confirmation of all damaging factors as well as all 
components of each factor in which contextual, structural, and finally behavioral factors, respectively, were considered as 
the main damaging factors of branding in the country’s pharmaceutical industry. In addition, the overall research model had 
a good fit. 
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 چکیده
 یداروساز صنعت گیر گریبان مشکلات از یکی ر،یاخ های  سال در. است برخوردار ای ه ویژ تیاهم از ،یداروساز یرقابت شدت به صنعت در زیتما یبرا یابزار یبرندساز

 عوامل ییشناسامدل  آزمون پژوهش، نیا هدفزده است.  رقم را موجود تیوضع یمتفاوت موانع و عوامل. است یبرندسازبه  مربوط شده، داده یکمتر یبها آن به که کشور

 نی  ا یآم ار  جامع   . اس ت  یش  یمایپ-یدانی  ماز نوع  ها داده یگردآور ازنظر و یکاربرد هدف ازلحاظ حاضر پژوهش. است رانیا یداروساز صنعت در یبرندساز ساز آسیب

 با نیبنابرا. ستین مشخص طوردقیق بهکه تعداد آنها  دهد می لیتشک رانیا یانسان های دارو عیصاحبان صنا اتحادی عضو  یداروساز های  شرکت یابریبازا نپژوهش را کارشناسا

انتخاب  ها شرکت نیدر ا یابیکارشناسان بازار هم  سپس شد، انتخاب یتصادف صورت بهشرکت  67 ،یداروسازشرکت  111 انیم از ای مرحله تک ای خوشه گیری نمونه روش

 دییتأ کرونباخ یآلفا از استفاده با آن ییایپا و کردند دییتأ خبرگان راآن  یمحتو ییروا که است ساخته محقق پرسشنام  پژوهش، ابزار. شد آوری جمع نامه پاسخ 160 تعداد و

از  یح اک پ ژوهش   نی  ا ه ای   یافته. است شده انجام اس.ال.یپ آمار افزار نرمو با کمک  یبا حداقل مربعات جزئ یمعادلات ساختار قیاز طر ها داده لیتحل و هیتجزشده است. 

 سپس ،ای زمینه عوامل ترتیب بهاز ابعاد مذکور است که  کیهر های  مؤلفه  یکل دییتأ نیهمچن و یرفتار و یساختار ،ای زمینه بعد سه در یبرندساز ساز آسیب عوامل  یکل دییتأ

 از زی  ن پژوهش یکل مدل ن،یا بر علاوه. روند می شمار هکشور ب یدر صنعت داروساز یبرندساز ساز آسیب های  عامل ترین اساسی ،یرفتار عوامل تیدرنها و یساختار عوامل

 . است برخوردار یمطلوب برازش

 یداروساز صنعت ،یرفتار عوامل ،یساختار عوامل ،ای زمینهعوامل  ،یبرندساز :ها کلیدواژه
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  مقدمه -1

 توس ع  و  تی  تقو ریمس از یجهان های بازار به دنیرس

 یای  دن در. گ  ذرد م  ی یبرندس  از ب  ه توج  ه و یبازرگ  ان

 را خ دمات  و ک الا  مقلّد، های سازمان که امروز تجارت

 یاب  زار یبرندس  از ،کنن  د ب  رداری م  ی نس  خه راحت  ی ب  ه

 یش  دن آن از ب  رداری کپ  ی و دی  تقل ک  ه اس  ت کارآم  د

 ه ا  سازمان و ها شرکت(.  2018 ،1لو دوب تریپاتج) ستین

 یجه ان  و یداخل   تج ارت  در مان دگار  ین ام  نکهیا یبرا

 یاص ول  ای ه ش یو  و یق و  ای پش توانه  به دیبا باشند، داشته

 ص  نعت(. 2019 ،2پراس  ادو  ک  ای)روچ کنن  د یبرندس  از

رش  د  ب  ه یح  ال در 1990و  1980 ده   در  یداروس  از

و  قی  تحق ب ه ک رد ک ه    دای  دس ت پ  تی  از موفق یدورقم

 یق و  ف روش  یروی  ن و اخت راع  ثب ت  ح ق  ،یق و  توسع 

 آننس بت ب ه    تی  موفق نی  ح ال حاض ر ا   در. بود وابسته

 ی ی دارو ه ای  ش رکت  و اس ت  ک رده  دایپ کاهش ها  دهه

 یتج ار  ن ام  تی  موقع حف    یبرا دیجد های راه دنبال به

 ب ه  دارو صنعت در روزافزون توجه نیبنابرا. هستند خود

 و نگیلی)ش  و اس ت  لی  دل نیهم   ب  ه ش تر یب ،برن  د مقول   

 ب ازار  گس ترش  گر،ید طرف از(. 55-56: 2004 ،3موس

 ه  ای ش  رکت مش  تریان، انتظ  ارات اف  زایش و داروی  ی

 و محص  ولات کیفی  ت ت  ا کن  د م  یداروی  ی را تربی  ب 

 برن  د خص  و ، ای  ن دردهن  د.  ارتق  ا را خ  ود خ  دمات

 ت  ا کن  د م  ی کم  ک مش  تریان ب  ه ک  ه اس  ت رویک  ردی

 محص ولات  ب ین  از را داروس ازی  شرکت یک محصول

 ب   ه دارو برن   د. کنن   د انتخ   اب رقی   ب ه   ای ش   رکت

 گس تر   ت ا  ده د  می را امکان این داروسازی های شرکت

 و ای منطق ه  ه ای فروش خود را از ب ازار داخ ل ب ه بازار   

 ه ای  ش رکت  برای که اتفاقی دهند؛ افزایش ای فرامنطقه

                                                           
 

 

1. Potgitter & Doubell 

2. Ruchika & Prasad 

3. Schuiling & Moss  

کش ور   در. است پیوسته وقوع به جهان در دارو پرفروش

 کش    ل زوم  و داروی ی  متع دد  ه ای  شرکت وجود با ما

 خ ارجی  بازارهای در رسوخ و توسعه و جدید بازارهای

 برن د  تولی د،  در بیش تر  ه ای  ظرفی ت  از گی ری  بهره برای

 روی  داد و داخ  ل در پ  ذیری رقاب  ت ب  رای لازم ش  رط

 پ ذیری  رقاب ت  لازم   . اس ت  جهانی های بازار در حضور

 در ام ا  اس ت؛  محص ول  در تم ایز  وجوه ایجاد امکان نیز

امک  ان  (4ژنری  کعم  ومی ) نظ  ام ب  اوجود حاض  ر ح  ال

 نظ ام  ای ن  در زی را  ؛حصول به هدف مذکور میسر نیست

 مختل    من  ابع از اس  تفاده ب  اوجودِ تولیدکنن  دگان تم  ام

 محصولمتفاوت ملزم به فروش  های کیفیت با اولیه مواد

 1393 ،)تحس یری  هس تند  مش خص  قیم ت  ی ک  به خود

 ه  زاران ک،ی  ژنر ط  ر  یاج  را ب  ا متأس  فانه(. 34-31:

کشور از روند  و شد حذف رانیا بازار از یتجار یدارو

 دور ب ه  یاختصاص برند دیتول جهیدرنت وو توسعه  قیتحق

 ح الی  در این(. 24: 1390 ،و همکاران ی)مدن شد داشته

 امک  ان محب  وب، و زیمتم  ا ه  ای برن  د ج  ادیا ک  ه اس  ت

 ،ی   یدارو محص   ولات یف   یک زیتم   ا س   ازی برجس   ته

 یس  و از ی  یدارو محص  ولات انتخ  اب س  ازی آس  ان

 ب   ازار بن   دی بخ   ش در لیتس   ه ،کنن   دگان مص   رف

 در ت  ر آس  ان نف  و  و یابیدس  ت و ی  یدارو محص  ولات

 و س ازی  پیاده در لیتسه دارو، یصادرات هدف بازارهای

 کس ب  در ثب ات  دارو، ص نعت  توسع  های برنامه اجرای

عم ق   شیاف زا  ،یانس ان  رویی  ن اشتغال دارییپا و درآمد

 محص  ولات ب  ه کنن  دگان مص  رف اعتم  اد ووف  اداری 

 خواه د  یپ   در را ث روت  دیتول همه، از تر مهم و ییدارو

-916: 1398 همک  اران، و ق  تیحق یاری  )که داش  ت

 در یتج  ار ن  ام راهب  رد یطراح   ،ط  ورکلی ب  ه(. 915

 یچالش اصل، نوعی در سطح جهان ییدارو های شرکت

                                                           
4. Generic 



 

 3  ط. باقلی ،س. صحت ،فر حیصو. نا ،م. محمدیان /ساز برندسازی در صنعت داروسازی ایران آزمون مدل شناسایی عوامل آسیب

 بفل ت  آن از پرمص رف  ه ای  کالا با سهیمقاکه در  است

 رانی  ا ی ی دارو عیص نا  م ورد  در بفل ت  نی  ا. است شده

 1388 همک  اران، و حقیق  ی نس  ب) اس  ت ش  ده م  زمن

 ب ر  رگ ذار یأثت مه م و  یص نعت  یداروساز صنعت(. 100:

 بس    و ج  ادیا ح  ال نیع   در اس  ت؛کش  ور  اقتص  اد

 دول ت  یاص ل  اه داف  از یک  ی پ ذیری  رقابت های  زمینه

 وک ار  کس ب   یمح   بهبود یبرا رانیا یاسلام یجمهور

. اس ت  یص ادرات  ه دف  ه ای  بازار به دنیرس یراستا در

 زیتم ا  ج اد یدر ا پذیری رقابت لازم برند  نکهیا به باتوجه

 یداروس از  ه ای  ش رکت  اکث ر  متأس فانه  است،محصول 

 عم  ل موف  ق یرق  ابت اه  رم نی  ا ک  ارگیری ب  ه در رانی  ا

و  نش  ده مه  م ام  ر نی  ا ب  ه یچن  دان هتوج   و ان  د نک  رده

. اس ت  نگرفت ه  انج ام  ن ه یزم نی  ا در زی  ن یاقدامات اساس

 ه دف موجود را رقم زده است.  تیوضع یمتفاوت لیدلا

 عوام ل  ییشناس ا م دل   آزم ون  ،حاض ر  پ ژوهش  یاصل

کشوراس ت.   یداروساز صنعت در یسازبرند ساز آسیب

 نی  ب ه ا  ییپاس خگو  درص دد  پژوهش نیا اساس، نیا بر

 س از  آس یب عوامل  ییشناسا مدل آزمونکه  استسئول 

 تی  نها در اس  ت  چگون  ه دارو ص  نعت در یبرندس  از

 یبرندساز تیوضع بهبودهدف  با یکاربرد یشنهادهایپ

 .  شود میحوزه ارائه  نیدر ا

 

   پژوهش یتجرب نةیشیپ و ینظر یمبان -2
 های دارایی اریمع و یبرندساز تیاهم 1 -2

 یداروساز صنعت در ناملموس
 ک ه  ش ود  م ی  انی  ب گون ه  ای ن  برند تیاهم وص  در

 کی   س اختن  مع ادل  را یبرندس از  نظ ران  صاحب شتریب

(. 1396 همک  اران، و یزی  عز) دانن  د م  ی وک  ار کس  ب

 و قل ب  در برند از یریتصو آن در که یتیفعال یبرندساز

 یادارک   برن د  ق ت یدرحق. ش ود  م ی  ج اد یا یمشتر  هن

 اس تفاده  با و دیخر یقبل اتیتجرب اثر بر یمشتر که است

-86: 1396 ،یمحصول در  ه ن خ ود دارد )اخلاص     از

 ب ه  کم ک  یب را  مه م  ه ای  شیو ییدارو یبرندساز(. 82

 از بع د  کی  ژنر محص ولات  مقاب ل  در یتجار نام حف 

 یق و  یتج ار  ن ام  کی  . ب ود  خواه د  اخت راع  ثبت انیپا

 و ش ود  من د  بهره کننده مصرف ادیز یوفادار از تواند می

 ف  روش همچن  ان ،ح  ق ثب  ت اخت  راع  یانقض  ا از پ  س

-380: 2004 م وس،  و نگیلی)ش و  باش د  داش ته  یفراوان

 یتج  ار ن  ام ب  ه یابیدس  ت یداروس  از ص  نعت در(. 366

 هم واره  ،مث ال  یب را  است؛ یخاص های پیچیدگی یدارا

 نس خ   ب دون  ه ای  دارو ف روش  در یتج ار  رواب  بهبود

 ف روش  در ام ا . اس ت  م ؤثر  یوفادار شیافزا در پزشک

از آنک ه   شیب   ه ا  داروخان ه که در آن  نسخه با های دارو

 دهن د   تحویل نقش کنند، یباز را میمستق فروشند نقش 

 ،1ریب و یای)ز شود میواقع  مؤثر کمتر ،خدمات را دارند

و  تی  ماه از مت  أثرب  ه برن  د   یوف  ادار(. 46-40: 1990

 ؛گی  رد م  ی ق  رار زی  ن زش  دهیتجو ه  ای دارو یدگی  چیپ

 داروه ا  تن وع  ب ا  همزمان ماریب کی که زمانی خصو  به

 از(. 7:  2009 ،2همک اران  و بی  )الخاط ش ود  م ی  مواجه

 هس تند  یعوامل ازدارو  تیفیبه برند و ک یوفادار ،یطرف

 ه ای  دارو زیتج و  ب ه  پزش ک  قص د ب ر   یادی  ز ریتأث که

 علاوه(. 2019 ،3نقهیسماراس و ایاسوریجا) دارند برنددار

 نگ رش  و ارب ر رفت    یادی  ز ریت أث  یتجار های نام ن،یا بر

 موج ب  ییدارو یتجار های نام. دارد پزشکان و مارانیب

: 2004 م وس، و  نگیلی)ش و  ش ود  م ی  اعتماد ختنیبرانگ

ب ه مرات ب    ین اراحت  و درد ،یم ار یب نیتسک(. 380-366

 در اعتم اد  نیبن ابرا . است یتشنگ نیتسکبالاتر از  یازین

 آوردن دس ت  ب ه  یب را  و یاتیح عنصر ییدارو های برند

 و)بلک  ت  اس  ت لازم یادی  ز اریبس   ه  ای ت  لاش آن
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 ی ی دارو ه ای  برن د  ترتی ب  ب دین (. 43: 2001 ،1سونیهر

 نف  و  زکنن  دگانیتجو ا ه  ان در و دارن  د ی هن   وج  ود

 کنن دگان  مصرف میتصمو اثر خود را بر  هن و  کند می

 یک  ی برن دها (. 208-2012: 2008 ،2)کاپفرر گذارند می

 ب ر  روز روزب ه  که هستند مدرن اقتصاد یاصل گرانیباز از

( 1397 ،یریخ و فرد طهماسبی) شود می افزوده تشانیاهم

 ه ا  س ازمان  نامش هود  های دارایی ترین قوی و ترین مهمو 

(. 2016 ،3و همک اران  قرب ان  دی)س   رون د  می شمار به زین

 یداروس   از ص   نعت در ای ه وی   ژ تی   اهم از رو ازای   ن

 ،یتج  ار ن  ام ارزش ،یانس  ان  یس  رما. اس  ت برخ  وردار

 ه  ای دارای  ی اری  مع ازجمل  ه ین  وآور و ریتص  و دان  ش،

 های دارایی واقع. دراست یداروساز صنعت در نامشهود

 ریس ا  با یمؤثر طور به که گیرد می شکل یزمان نامشهود

 یداروس  از ص  نعت در. ش  وند م  ی بی  ترک ه  ا دارای  ی

 رش،یپ ذ  تی  قابل ،یآگ اه  شاملِ برند ارزش های دارایی

ارزش برن د   و اس ت  م ت یق یای  مزا و حیت رج  ،یوفادار

 ک الا  شد  تمام متیق نیب بتواند که شود می جذاب یوقت

 ج اد یا رقب ا  ب ه  نس بت  یمحسوس  فروش تفاوت  متیو ق

 تم ام  ک ه  ش ود  م ی  جادیا یزمان یحداکثر ارزش و کند

 ه ای  دارای ی  با و گریکدی با سازمان نامشهود های دارایی

 ش   وند همس   و س   ازمان ه   ای اس   تراتژی و مش   هود

 (. 98-107: 2002 ،4سی)دوگراماتز

 در یبرندساااز نیباا موجااود تفاااو  2-2

  ییدارو محصولا  و یمصرف محصولا 
 و س رعت  به که هستند یمحصولات یمصرف های کالا

 ه ای  ک الا  برن د . رس ند  م ی ب ه ف روش    کم نسبتاً متیق با

 ص  نعت در موج  ود ه  ای برن  د ب  ا س  هیمقا در یمص  رف

 ه ای  برن د . اس ت  برخ وردار  یش تر یب عمر از یداروساز

                                                           
 

 

1. Blackett & Harrison 

2. Kapferer 

3. Seyedghorban et al. 
 

 
 

4. Dogramatizis 

 باش ند؛  داری  پا ه ا  ق رن  یحت   ای ها دهه توانند می یمصرف

 یکوت اه  اریبس   دور در  ی ی دارو ه ای  برن د  که درحالی

 نیاز ب   ای   ش وند  م ی  رن گ  ک م  س پس  و مانن د  م ی  یباق

 زم ان  م دت  تنه ا  ن ه  یمص رف  های برند نیبنابرا. روند می

 توانند می یکاف توجه صورت در ،مانند می داریپا یادیز

 یمص رف  ه ای  برن د . دهن د  ادامه خود گروه در رقابت به

 یابی  بازار و توس عه  و قیتحق مرحل و  عمر چرخ  یدارا

 یطولان های سال با تواند می تیدرنها که هستند تر کوتاه

برن د   یایمقابل در دن درهمراه باشد.  سودآور یبرندساز

 و م دت  طولانی توسع و  قیتحق چرخ  ییمحصولات دارو

 و یفانیش ر گ ران اس ت )   اریبس   نیهمچن   و خط ر  ب ا  همراه

 ن     یدرزم ط    ورکلی ب    ه. (41-42:  1390 همک    اران،

 ب  ا س  ادگی ب  ه یو برندس  از برن  د ی  یدارو محص  ولات

 پ ذیر  تطبی ق  یمص رف  ه ای  ک الا  ح وز  در  برند های تئوری

 نیق وان  و قواع د  از توان د  نم ی  دارو ص نعت  در برند. ستین

 تی  تبع ی ی ردارویب ه ای  ب ازار  در برن د  ن یزمدر  شده تثبیت

 یابی  بازار ه ای   فعالی ت  ی ی ردارویب ه ای  بازار در رایز کند؛

 ای   ده د جلوه  تر مطلوب ای و تر مهمرا  محصولات تواند می

 به نسبت کنندگان مصرف از یتعداد متقاعدکردن واسط  به

. ک  رد تقاض  ا ج  ادیامحص  ول  یب  را آن، ب  ودن مطل  وب

 ب ه  ییپاس خگو  جه ت  ب ه  تنها ییدارو های بازار که درحالی

. دارد تی   موجود اف   راد یدرم   ان و یاتی   ح ه   ای نی   از

 دی  جد ی  یدارو محص  ولات عی  ترف ای   پ  ذیری دس  ترس

 عب ارت  ب ه . کن د  ج اد یا تقاض ا آنها  یبرا ماًیمستق تواند نمی

 توان  د م  ی تقاض  ا ک  ه یمص  رف ه  ای ک  الا ب  رخلاف گ  رید

 وج ود  ب ه  عی  ترف های روش ریسا ای خلاقانه غاتیتبل وسیل  به

 یب را  قی  طر نی  از ا توانند نمی یداروساز های شرکت د،یآ

 ی ی دارو ه ای  ش رکت . کنن د  خل ق  تقاضامحصولات خود 

 ج اد یا یمشخص   ی هن   ریبرند تصاو قیاز طر توانند می تنها

محصولاتش ان ب ه  ه ن     درب ار  کنند ک ه ب ه هنگ ام تفک ر     

 (.  315-320: 2007 ،)موس کندخطور  کننده مصرف
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صااانعت  دربرناااد  تیاااموفق عاااد  2-3

   یداروساز

 ب ر  یادی  ز راتیت أث  ک ه  اس ت  نامش هود  یثروت برند

 انیمش تر  و ش رکت  یبرا یاریبس یایمزا و دارد شرکت

: 1397 همکاران، و قتیحق یاریکه) آورد می ارمغان به

 ت ا  محص ول  کی تیموفق ،یرقابت تیوضع کیدر(. 72

 یبس تگ  آن از ه دف  مخاطب ان  تص ور  ب ه  یادیز حدود

 کی   بلندم دت  تی  موفق یبرا تواند می یبرندساز. دارد

 ب  ا ب  ازار در ک  ه ه  ایی ش  رکت یب  را وی  ژه ب  ه ش  رکت

( فروش ندگان  و دارانیخر ادیز)تعداد  فراوان های  خوشه

 ،کنن  د م  ی تی  فعالان  د   زکنن  د یمتما محص  ولات و

 رو ازای  ن(. 1397 ،و همک  اران ی)مظل  وم باش  د یاتی  ح

 هنگف ت  گ ذاری  س رمایه  ،رود می نیاز ب برند کی یوقت

 متأسفانه. رود می دست از زینآن  ساخت یبرا شده هزینه

متعاق ب آن   یبرندها از افت برند و نابود ترین قوی یحت

 ای زوال(. 377: 2009 ،1ی)توماس و کوهلستتدین امان در

ام ا در   س ت؛ ین ی ی داروص رفاً   د ی  پدبرند  تیعدم موفق

 دروج ود دارد.   یمتف اوت  نوس انات ب ا   یداروس از  یایدن

 دارن د،  ازی  ن فع ال  تیریم د  به یراستا عوامل متفاوت نیا

 مقول    ،ی  یدارو محص  ولات مناس  ب عی  توز: ازجمل  ه

 فض اها  حیصح یطراح ،آلات ماشین زات،یتجه) تیفیک

 و یمن  یا و بهداش  ت نک  ات تی  رعا ک  ار،  یمح   و

 ،روز ب ه  و اس تاندارد  ه ای  فراین د  و ه ا  روش کارگیری به

 همه از و دیتول های فرایند و داروها مداوم تیفیک کنترل

 و هیاول مواد ،یانسان متخصص یروین کارگیری به تر مهم

 ،یارتب  اط یخط ا  و برن  د ه ای  اس  تراتژی ،(ونیفرمولاس  

                                                           
 

1. Thomas & Kohli 

 یخ ارج  ه ای  نی رو  ای   یداخل   گ ذاری  قیمت ماتیتصم

ح  ق  یانقض  ا محص  ول، یمن  یا م  ت،یق ب  ر رگ  ذاریتأث

 کیهر به توجهی کمکه  یفناور ینیگزیو جا یانحصار

 و ینابوددارد و موجب  برند بر یمنف ریتأث عوامل نیا از

 (. 289 -291:  2008 ،)موس شود می آنشکست 

 پژوهش یتجرب نةیشیپ 2-4

 خ  ود پ  ژوهش در( 1398) همک  اران و انیمحم  د

 ص  نعت در یبرندس  از شناس  ی آس  یب» عن  وان تح  ت

 ییشناس  ا را خ  ود پ  ژوهش ه  دف «رانی  ا یداروس  از

 یدر ص نعت داروس از   یبرندس از  ساز آسیب های  مؤلفه

 از استفاده با و یفیپژوهش به روش ک نیا. کردند عنوان

از  یاص  ل مؤلف    17 در مفه  وم 50 محت  وا، لی  تحل روش

 ،یدر قالب سه بعد س اختار  یبرندساز ساز آسیبعوامل 

 .  است کرده ییشناسا را ای زمینه و یرفتار

 و ییشناس  ا» مقال   ( در 1398) همک  اران و یموس  و

محصولات  یتجار یدر برندساز مؤثر یها شرانیپ نییتب

 ییشناس ا  را خ ود  پژوهش هدف ،«ناستان لرستا یصنعت

محص  ولات  یتج  ار یدر برندس  از م  ؤثر یه  ا ش  رانیپ

 پ ژوهش  روش. اس ت  ک رده  انی  باستان لرس تان   یصنعت

 جینت ا . است گرفته انجام یفیو ک یکمّ کردیرو براساس

 عام  ل 20 یابی   تی  اولو و ییشناس  ا ب  هپ  ژوهش  نی  ا

 یمحص  ولات ص  نعت یبرندس  از ح  وز در  کنن  ده نی  یتع

 و ق  تیحق یاری  که. اس  ت افت  هی دس  تاس  تان لرس  تان 

 م واد  ص نعت  در برن د  اف ول » مقال ( در 1397) همکاران

 برند افول پردازی مفهوم را خود پژوهش هدف ،«ییبذا

ص نعت م واد    یو خ ارج  یداخل    یمح   لی  تحل بر مبتنی

 و یف  یپ ژوهش ب ه روش ک   نی  ا. است کرده انیب ییبذا
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 عوام ل  قال ب  در یاص ل  مؤلف  15 ،محتوا لیتحل قیازطر

 برن د  اف ول  و یف  یک برند افول ،یطیمح عوامل ،یسازمان

 .  است کرده ییشناسا را یکمّ

 ب اعنوان (در پژوهش خود 1396) همکاران و یزیعز

ب  ا  کیو س  رام یبرن  د موف  ق در ص  نعت کاش   یالگ  و»

 را خ  ود پ  ژوهش ه  دف «بنی  اد داده  ی  نظر ک  ردیرو

 ص  نعت در موف  ق یبرندس  از یب  را ییالگ  و ییشناس  ا

 ب  ه پ  ژوهش نی  ا. اس  ت داده انج  ام کیس  رام و یکاش  

 نقش از آمده دست به جینتا. است شده انجام یفیک روش

 نیب   رابط   در  عی  توز کان ال  های  واسطه زنی چانه قدرت

 نیو همچن   دارد تی  حکا کنن ده  مص رف  و کنن ده  تولید

 م ادر  های شرکتدر قالب  یمل یلزوم توجه به برندساز

 یبروجن. دهد می نشان را یخارج بازار توسع  یبرا یقو

 عن    وان ب    ا( در پ    ژوهش خ    ود 1392) یو ب    ارزان

 پ ژوهش  ه دف  «رانی  ا یگردش گر  برند یشناس بیآس»

 و یبرندس از  میمف اه  ب ه  اهتم ام  زانی  م یابی  ارز را خود

 م  دل یبرمبن  ا رانی  ا یگردش  گر برن  د یفعل   تیوض  ع

از  یح اک  قیتحق نیا جینتا. است کرده عنوان نسنیهانک

 ت،یشخص    از)متش   کل  برن   د هس   ت آن اس   ت ک   ه 

 یض ع  اساس    یدارا رانی  و تعهد برن د( ا  یابی تیموقع

 کشور در یبرندساز یها  تیاهتمام به فعال زانیاست و م

 . است بوده  یضع اریبس

 عن   وان ب   ا یپژوهش    در( 2018)1ابل   و مِم   وس

 ه  دف «نس  خه ب  دون و نس  خه ب  ا ه  ای دارو یبرندس  از»

 در یبرندس   از تی   اهم یابی   پ   ژوهش خ   ود را ارز 

 یو عملک رد  یاحساس ات  یای  مزا ب ر  دیتأکو  یداروساز

                                                           
1. Memisoglu 

 ارتباط ات  ن د یفرا و مارانیب و کنندگان مصرف یبرا آن

 یم رور  روش ب ه مقال ه   نی  ا. اس ت  ک رده  انیب یابیبازار

 ده  د م  ی نش  ان پ  ژوهش نی  ا جینت  اانج  ام ش  ده اس  ت. 

 ف ا یا یدر ص نعت داروس از   یمهم ارینقش بس یبرندساز

 و ش ناخت  یب را  نترنتیاز ا مارانیب که طوری به ؛کند می

 نیبن ابرا . کنن د  م ی  اس تفاده  ها بیماریاز داروها و  اطلاع

 یغ  اتیتبل ه  ای کمپ  ین ج  ادیا از قب  ل دی  با اب  انیبازار

 ه ای  نیاز و دهند شیافزا یماریب مورد در را شان آگاهی

 ه ای  برن د ح د امک ان    ت ا  و کنن د  در  را ماریب یعاطف

محصول  دراعتماد  که دهند توسعه ای گونه به را ییدارو

 ب ا  یپژوهش در(. 2019)2همکاران و سراج. دده ارتقا را

 ب ه  نس بت  کنن ده  مص رف  دی  خر نگ رش  و رفتار» عنوان

 ب ه  کنن ده  مص رف نگرش  یبررس را خود هدف «داروها

 ،یاهی  گ نس  خه،)ب  دون  داروه  ا مختل    ان  واع دی  خر

 روش ب  ه مقال  ه نی  ا. اس  ت ک  رده انی  بو ...(  ه  ا مس  کنّ

ب ه   اطلاع ات  ارائ    یبرا مجموع در وشده  انجام یمرور

 ارج اع  یعلم   معتبر های  پایگاهاز  برگرفته مهم مقال  30

چ  ون  یع  وامل تی  اهمپ  ژوهش  نی  ا جینت  ا. اس  ت داده

 برجس ته را  دی  خر گیری تصمیم تیاهم درو برند  متیق

 ب دون  های دارو دیخر به مردم حیترج نیهمچن. سازد می

 رفت ار  ب ر  ک ه  اس ت  یم وارد  م ت یق تیحساس   و نسخه

 . است حاکم کنندگان مصرف دیخر

 عن وان  ب ا  یپژوهش در( 2015) همکاران و فر صیدی

 موف ق  ص ادرکنندگان  یه ا  ندیفرا وها  استیس یابیارز»

 ه دف  ،«یران  یا یهمت ا  اس ت یس از یا سهیمقا و ییدارو

                                                           
2. Suraj et al. 
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 و ی  یدارو عیص  نا تیوض  ع یابی  ارزپ  ژوهش خ  ود را 

 ی ی دارو محص ولات  ص ادرات در  مؤثرعوامل  ییشناسا

ب  ا  جینت  ا س   یمقاو  موف  ق ص  ادرکنند  ه  ای کش  ور در

ب ر   م ؤثر و عوام ل   رانی  در ا یداروس از  عیصنا تیوضع

 ب ا پ ژوهش   نی  ا. ان د  ک رده  انی  بتجارب صادرات آنه ا  

 ریاطلاع ات از س ا   آوری جم ع و  باز سئوالات از استفاده

 جینتااست.  شده انجام نیو چ ایاسپان مصر، رینظ کشورها

 ص ادرات  رون د  رانی  ا ک ه  یدرح ال  دهد یم نشان قیتحق

ش ده   مطالع ه  یه ا  کش ور  ،را تجربه نک رده اس ت   یموفق

 ری  اخ یه ا  را در صادرات دارو در سال یریچشمگرشد 

 نبودِچون  یعوامل رانیا در اساس نیا براند.  کرده تجربه

 دس  ت ب  ه ومحص  ول  تی  فیک ارائ   در  ض  ع  زه،ی  انگ

 و س   اختار در کمب  ود  ،یجه   ان یه  ا  اس  تاندار  آوردن

 بودج    نبودِ ثبات، یب و ناسازگار یها استیس زات،یتجه

در رون د ص ادرات    اریبس   توس عه،  و قی  تحق یبرا یکاف

 گذار بوده است.  ریتأث

 درگرفت ه   انج ام  یه ا   یبه شواهد موجود و بررس باتوجه

 یدر ص نعت داروس از   یبرندس از  یشناس   بیآس   موضوع

 یه ا   مؤلف ه  نی ی تع و ییشناس ا  ب ه » مس تقل که  یپژوهش تنها

 «کش  ور یداروس  از ص  نعت در یبرندس  از س  از بیآس  

( 1398) همک اران  و انیمحم د  به مربوطپژوهش  ،پرداخته

 ب ه  نس بت  یاکتشاف و یفیک یکردیرو با پژوهش نیا است؛

در ص  نعت  یبرندس  از س  از بیآس   یه  ا  مؤلف  ه ییشناس  ا

 رو نی  پرداخته است. ازا آن یمفهوم مدل ارائ و  یداروساز

پ  ژوهش  م  لا  و مبن  ا ،پ  ژوهش م  ذکور یمفه  وم م  دل

در  ک ه ق رار گرفت ه    پ ژوهش هدف  به یابیدست یبراحاضر 

 .  است شده حیادامه تشر

 پژوهش یمفهوم مدل 2-5

 م  دل ش  ده، داده نش  ان 1 ش  کلط  ور ک  ه در  هم  ان

س ه   در( 1398) همک اران  و انیمحمدشد   ارائه یمفهوم

 یبن د  طبق ه  یا ن ه یزم و یرفت ار  و یساختار عوامل دسته

 ،تم ام عناص ر   رند یدربرگ یساختار عوامل» است؛ شده

. باش د  یم   س ازمان  یرانسانیب و یکیزیف  یشرا و عوامل

درون  یعوامل و رواب  انسان رند یدربرگ یرفتار عوامل

 و  یش  را یا ن  هیزم عوام  ل تی  نهاس  ازمان اس  ت و در

 را سازمان  یمح که هستند یسازمان برون یطیمح عوامل

متقابل دارند و در کنترل  ریتأثو با سازمان  کند یم احاطه

: ب ه نق ل از   1377 ،یاهرنج ان  ی ی رزای)م «س تند یسازمان ن

عوام  ل  آن در ک  ه( 134:  1388 ،و همک  ارن انیمحم  د

 برن  د، تش  ابه)یاص  ل مؤلف  هپ  نج  رن  د یبرگدر یس  اختار

 ن یبه صیو عدم تخص مقاومت برند، نامناسب گذاری نام

 و یتک    رار ،یتیریم    د ثب    ات در ض    ع  بودج   ه، 

 یرفت ار  عوام ل  ،(دارو ن وع  انتخاب بودن بیرهوشمندانه

 یف رد  ه ای  مهارت نداشتن)یاصل مؤلف دو  رند یدربرگ

 ای زمین ه  عوام ل  و( برند به مثبت نگرش نبودِو  یتیریمد

 م  ه،یب نادرس  ت)پوش  ش  یاص  ل مؤلف   ده  رن  د یدربرگ

 دارو، غیتبل مطلوب یفضا نبود ه،یسرما یطولان برگشت

 ،یارز داریناپا های سیاست دارو، یدستور گذاری قیمت

 ،یبرندساز فعال یفضا فقدان برند، ثبت نامناسب ندیفرا

 یدارو زیتج و  ب ه  پزش ک  لی  تما ،یدرم ان  کادر یفضا

 تی  درنها. اس ت ( رمنص فانه یب و ناسالم رقابت ،یخارج

 قال ب  در س از  آس یب در سه دسته عوامل  یاصل مؤلفه17
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 :شده استمش خص   ری  ز یدر م دل مفه وم   یبرندس از  های آسیب
 (1398، همکاران و انیمحمد) مربوط به دارو صنعت در یبرندساز شناسی آسیبی مفهوم مدل. 1شکل

 
 

  پژوهش روش -3
 زنظ  رو ا یه دف ک اربرد   ازلح  اظ حاض ر  پ ژوهش 

 جامع   است.  یشیمایپ-یدانیمنوع  از ها داده آوری جمع

 ه ای  شرکت یابیرا کارشناسان بازرا پژوهش نیا یآمار

 ه ای  دارو عیص نا  ص احبان  یکایس ند  عض و  یداروساز

 طوردقی ق  ب ه  آنه ا  تعداد که دهد می لیتشک رانیا یانسان

 گی ری  نمون ه با استفاده از روش  نیبنابرا. ستین مشخص

 ،یداروساز شرکت 111 انیم از ای مرحله تک ای خوشه

 شدند، انتخاب یتصادف صورت به( ها خوشه) شرکت 67

( در م دنظر  ه ای  واحد) یابیبازار کارشناسان هم  سپس

 ش د  آوری جم ع  نامه پاسخ 160تعداد و انتخاب ها شرکت نیا

 آن مه م  نکت   . ب ود  اس تفاده  قاب ل و  دی  مف آن م ورد  146 که

 مدیریتی ثبات در ضع 

 برند تشابه

 سرمایه طولانی برگشت

 دارو تبلیغ مطلوب فضای نبود

 دارو دستوری گذاریقیمت

 برند ثبت نامناسب فرایند

 برندسازی فعال فضای فقدان

 درمانی کادر خطای

 خارجی تجویز داروی به پزشک پذیرش

 بیرمنصفانه و ناسالم رقابت

  ارزی ناپایدار هایسیاست

 بیمه نادرست پوشش

 برند به نگرش مثبت نبود

 مدیریتی فردی هایمهارت نداشتن

 یهابیآس

 برندسازی 

عوامل 

 ساختاری

عوامل 

 رفتاری

عوامل 

  یاینهزم

 برند نامناسب گذارینام

 بودجه  بهین ندادن تخصیص و مقاومت

 دارو نوع انتخاب بیرهوشمندانه بودن و تکراری
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 ک ه  ش ود  دهیپرس یکسان از دیبا قیتحق های  پرسش که است

 ن   یدرزم وی ژه  ب ه  ش رکت  یاساس   و یراهب رد  موضوعات به

 ج   هیدرنت. باش   ند داش   ته اش   راف یبرندس   از و یابی   بازار

 در کش  ور یداروس  از ه  ای ش  رکت یابی  بازار کارشناس  ان

 پرسش   نام  یطراح    در. گیرن   د م   ی ق   رار توج   ه ک   انون

بع د   اس اس  نی  ا ب ر  که شده استفاده هیگو 50از ساخته محقق

 رن د  یدربرگ یس اختار  بع د  ،س ئوال  29 رند یدربرگ ای زمینه

 اسی  مق. اس ت  س ئوال  4 رن د  یدربرگ یو بعد رفتار ؤالس 17

 ای گزین ه  7 ک رت یل  ی  ط پ ژوهش،  نیا در رهایمتغ سنجش

ش ده   دی  ( قتی  ب ا اهم  ک املاً  ت ا  اهمی ت  بی کاملاً از) کرتیل

 ی ی روا س نجش  پرسش نامه،  نیت دو  و یطراح   از پساست. 

 ن،ی  ا بر علاوه. کردند دییتأ خبرگان راآن  یمحتو و یصور

 از کی  هر یب  راواگ  را  وهمگ  را  ی  یرواو  ییای  پا زانی  م

 آنه ا  یهمگ   جینت ا شد ک ه   محاسبهپژوهش  یاصل های متغیر

 اس.ال.یپ   های افزار نرم کمکبا  ها دادهواقع شد.  دییتأ مورد

 اطلاع   ات لی   تحل و هی   تجز یب   را و محاس   به 3 نس   خ 

 .  شد استفاده یدییتأ یعامل لیاز آزمون تحل آمده دست به
 

 ها یافتهو  ها داده لیتحل -4
 شناختی جمعیت های متغیر فیتوص 4-1

 ازجمل  ه ش  ناختی جمعی  ت ه  ای متغی  ر یفراون    یتوص  

 ارائه شده است: 1جدول  درو سابقه کار و ...  سن ت،یجنس

 شناختی جمعیت های متغیر فیتوص. 1 جدول
 یفراوان درصد یفراوان سطوح ریمتغ فیرد

1 

 

 زن تیجنس

 مرد

55 

91 

38% 

62% 

%100 146 یابیبازار کارشناس یشغل سمت 2  
 

 

3 

 سال 5 از کمتر یابیبازار واحد در تیفعال سابق 

 سال 5-10

104 

42 

71% 

29% 

 

4 

 

 لاتیتحص زانیم
 

 یکارشناس

 ارشد یکارشناس

75 

71 
 

52% 

48% 

 

 

5 

 

 

 یلیتحص رشت 

 یپزشک هیپا علوم

 تیریمد گروه

 اقتصاد

 عیصنا یمهندس

 متفرقه

77 

35 

7 

12 

15 

53% 

24% 

05% 

08% 

10% 

 %100 146 جمع

 اباارار یهمگاارا یاایو روا ییایااپا یبررساا 4-2

 گیری اندازه
و  نگ  لیمط  ابق ب  ا مطالع  ات ر س  ازه، ییای  پا س  نجش یب  را

 ،2کرونب اخ  یچهار شاخص آلف ا  دیبا 2014در سال  1همکارانش
 5یاش تراک  ییای  پا و ،4رمنیاس پ  یهمبستگ ییایپا ،3یبیترک ییایپا

 گی ری  اندازهآشکار  ریمتغ باکرد که  یبررس هایی مؤلفه  یکل یبرا

                                                           
1. Ringle et al. 

2. Cronbach's Alpha 
3. Composite Reliability 

4. rho-A 

5. Average Variance Extracted(AVE) 

 یاری  مع ق ت یقکرونب اخ ک ه در    یآلف ا  بیض را   ی  کل. شوند می

 در. باش د  7/0 یب الا  دی  با اس ت،  ییای  پا سنجش یابر کیکلاس
-SEM یجزئ   مربع ات  ح داقل  روش به یساختار معادلات مدل

PLS ت ری  م درن  ارری  از مع ره ا یمتغ یدرون   ییایسنجش پا یبرا 
 نی  ا. شود می استفاده یبیترک ییایپا نام به کرونباخ یآلفا به نسبت

. باش ند  ش تر یب آنها 7/0 برش نقط  از دیبا ها مؤلفه  یکل یبرا مقدار
 6همکاران و هنسلر نظر از RHO_A شاخص مقدار نیبر ا علاوه

 نیانگی  م ش  اخص تی  درنها و باش  د 7/0از ت  ر ب  زر  دی  با زی  ن

                                                           
6. Hensler et al. 
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 دی  با یراجاس تخ  انسی  وار نیانگی  همان م ای یاشتراک ییایپا
 وج ود  یهمگ را زم ان   ییروا یطرف از. باشد 5/0 از تر بزر 

 (CR)یب  یترک ییایپا و باشد تر بزر  5/0از  AVEدارد که 
 AVEاز  دی  با CR نیهمچن  باش  د.  7/0از  ت  ر ب  زر  دی  با

 ی ی روا ،س ه ش رط   نی  وج ود ا  ص ورت  در. باش د  تر بزر 

 نش ان  2ج دول   بیض را  جینتاهمگرا وجود خواهد داشت. 
 و یب  یترک ییای  پا کرونباخ، یآلفا شاخص چهار هر دهد می

 مق  دار از یاش  تراک ییای  پا و رمنیاس  پ یهمبس  تگ ییای  پا
پ ژوهش   یاتی  عمل گان   17 های  مؤلفه  یکل یبرا شده تعری 

 ت ر  ب زر   رهایمتغ یتمام یبرا AVE مقدار وبوده  تر بزر 
از  ش   تریب ریمق   اد یتم   ام در CRاس   ت و مق   دار  5/0از 
 نیبن ابرا  است؛ تر بزر  زین AVEاز  CR نیهمچن. است7/0

 زی  آن ن یهمگ را  ی ی است و روا ییایپا یپژوهش دارا مدل
 .  شود می دییتأ

 پژوهش های متغیر یهمگرا ییروا و ییایپا یبررس بیضرا. 2 جدول

پژوهش یاتیعمل یها  مؤلفه کرونباخ یآلفا rho_A مرکب ییایپا شده استخراج انسیوار نیانگیم  

822/0  933/0  978/0  977/0  یبرندساز یها بیآس 

693/0  916/0  744/0  766/0  یا نهیزم عوامل 

688/0  917/0  97/0  97/0  یساختار عوامل 

740/0  850/0  934/0  933/0  یرفتار عوامل 

819/0  9/0  78/0  778/0  یتیریمد یفرد یها مهارت نداشتن 

77/0  87/0  708/0  702/  برند به مثبت نگرش نبودِ 

807/0  893/0  76/0  76/0  مهیب نادرست پوشش 

809/0  895/0  766/0  764/0  هیسرما یلان طو برگشت 

832/0  908/0  798/0  798/0  دارو غیتبل مطلوب یفضا نبود 

787/0  971/0  866/0  865/0  دارو یدستور یگذار متیق 

742/0  896/0  826/0  826/0  یارز داریناپا یها استیس 

728/0  915/0  876/0  875/0  برند ثبت نامناسب ندیفرا 

743/0  92/0  885/0  885/0  یبرندساز فعال یفضا نبودِ 

844/0  916/0  816/0  816/0  یدرمان کادر یخطا 

781/0  915/0  861/0  86/0  یخارج یدارو زیتجو به پزشک رشیپذ 

735/0  917/0  881/0  88/0  عادلانه ریب و ناسالم رقابت 

764/0  906/0  864/0  845/0  برند تشابه 

699/0  784/0  784/0  784/0  برند نامناسب یگذار نام 

641/0  889/0  861/0  86/0  بودجه ن یبه افتنین صیتخصو  مقاومت 

758/0  88/0  727/0  727/0  یتیریمد ثبات در ضع  

634/0  874/0  807/0  807/0  دارو نوع انتخاب بودن رهوشمندانهیب و یتکرار 

 ابااارار یواگااارا یااایروا یبررسااا 4-3

 گیری اندازه
 واگ را  ی ی روا که کنند می انیب( 1981)لاکرو  فورنل

هر  یبرا AVEجذر  زانیقابل قبول است که م یسطح در

و  ری  آن متغ نیب   یاش  تراک یاز همبس  تگ ش  تریب ری  متغ

 یهمبس تگ  چنانچ ه  درواقع. باشد مدل در گرید های متغیر
 یریگ اندازه را یمتفاوت های  خصیصه که هایی آزمون نیب

 ای   یص  یتشخ اعتب ار  یدارا ه ا  آزمون باشد، نییپا کند می
ه ر   AVEواگ را ج ذر    ی ی روا یبررس   یب را . واگراست

 س ه یمقا ه ا  س ازه  نیب   یهمبس تگ  بیض ر  ریسازه با مقاد
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 بیض را  سیم اتر  یقطر اصل ریمقاد 3جدول در. شود می
AVE نیب یهمبستگ بیقطر ضرا نییپا ریهر سازه و مقاد 

 نی  ا در ک ه  گون ه  هم ان . است گرید های  سازههر سازه با 
ه ر س ازه    AVEهر ستون جذر  در. است مشخص جدول
 ش تر یب گ ر ید ه ای   س ازه  با سازهآن  یهمبستگ بیاز ضرا

. شود می دییتأ زین قیواگرا مدل تحق ییروا نیبنابرا است؛
 ه ای   مؤلف ه  یعلائم اختص ار  Qتا  A حروف 3جدول در

 نداش  تنش  امل:  ترتی  ب ب  هپ  ژوهش ) گان   17 یاتی  عمل
 ،برن د  ب ه  مثب ت  نگ رش  نبودِ ،یتیریمد یفرد یها مهارت

 ،رعادلان  هیرقاب  ت ناس  الم و ب  م  ه،یب نادرس  ت پوش  ش

 دارو، غی  تبل مطلوب یفضا نبود ،هیسرما یلان طو برگشت
 ،یارز داری  ناپا یها استیس دارو، یدستور یگذار متیق

 ،یبرندس از  فع ال  یفض ا  نب ودِ  ،برند ثبت نامناسب ندیفرا
 یدارو زیتج و  ب ه  پزش ک  رشیپ ذ  ،یدرمان کادر یخطا

و  مقاوم ت  برند، نامناسب یگذار نام ،برند تشابه ،یخارج

 ،یتیریم د  ثب ات  در ض ع   ، بودجه ن یبه افتنین صیتخص
 هس تند  (دارو ن وع  انتخاب بودن رهوشمندانهیب و یتکرار

 را یرفت  ار و یس  اختار ،ای زمین  ه یاص  ل مؤلف   س  ه  ک  ه
 .  کنند می گیری اندازه

 لاکر فورنل روش با واگرا ییروا سنجش سیماتر. 3 جدول

 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q 

A 905/0  
                

B 483/0  877/0  
               

C 577/0  367/0  898/0  
              

D 601/0  401/0  566/0  858/0  
             

E 597/0  406/0  597/0  633/0  9/0  
            

F 675/0  389/0  582/0  653/0  541/0  912/0  
           

G 682/0  514/0  648/0  71/0  553/0  669/0  887/0  
          

H 664/0  475/0  659/0  691/0  641/0  61/0  631/0  861/0  
         

I 694/0  395/0  718/0  724/0  674/0  582/0  693/0  666/0  853/0  
        

J 609/0  4/0  591/0  721/0  62/0  66/0  671/0  68/0  758/0  862/0  
       

K 719/0  481/0  639/0  672/0  66/0  619/0  625/0  656/0  655/0  607/0  919/0  
      

L 745/0  4/0  622/0  761/0  657/0  631/0  675/0  709/0  752/0  712/0  697/0  884/0  
     

M 679/0  477/0  627/0  686/0  595/0  65/0  729/0  659/0  741/0  697/0  629/0  717/0  874/0  
    

N 573/0  479/0  487/0  591/0  575/0  584/0  548/0  581/0  589/0  55/0  539/0  585/  665/0  836/0  
   

O 634/0  368/0  534/0  568/0  564/0  539/0  584/0  567/0  606/0  601/0  588/0  674/0  701/0  624/0  8/0  
  

P 473/0  409/0  44/0  446/0  648/0  475/0  432/0  513/0  528/0  458/0  45/0  512/0  612/0  566/0  56/0  886/0  
 

Q 557/0  342/0  519/0  574/0  501/0  497/0  565/0  552/0  62/0  558/0  592/0  545/0  676/0  581/0  611/0  541/0  796/0  

 بیضارا و  یعاامل  های بار ریمقاد یبررس 4-4

   پژوهش گیری اندازه مدل یمعنادار
 ص  ورت ب  ه جینت  ا یدیی  تأ یع  امل لی  تحل آزم  ون در
 ک ه  ش ود  می داده نشان یعامل های بار به مربوط یریمقاد
مرب وط   ریمق اد  یگریو د رهایمتغ ریتأثشدت  دهند  نشان

 ه  ای مس  یر یمعن  ادار دهن  د  نش  ان ک  ه( t) یب  ه معن  ادار

ف ر  ب ر    یانعکاس  م دل   کی در. است مدل در موجود
 ری  متغ کی   پ ذیر  مشاهده های متغیر  یکلاست که که  نیا

 و باش ند  داش ته  یمثبت   و بالا یهمبستگ گریکدی با مکنون

 و ری  )ه باش د  7/0 یب الا  هی  هرگو یع امل  ه ای  بار ریمقاد
 ،ش  ود م  ی مش  اهدهک  ه  ط  ور هم  ان(. 2014 ،1همک  اران

                                                           
1. Hair, et al. 
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 2در ش کل   آم ده  دس ت  به یعامل های بار ریمقاد براساس
 ؛اس ت  7/0 یب الا  مؤلف ه ه ر   یع امل  ه ای  بار ریمقاد  یکل

 یع امل  لیتحل ندیفرا اساسبر ها گویه از یک هیچ نیبنابرا
 پ ژوهش  م دل  از ب ودن  همگ ن  آزم ون  قال ب  در یدییتأ

 tق  درمطلق مق  دار  چنانچ  ه یطرف   از. ش  ود نم  ی ح  ذف

 ن ان یمربوط ه در س طح اطم   ریباشد، مس 96/1از  تر بزر 
 ت ر  کوچک مقدار نیابود و اگر  هددرصد معنادار خوا95

 جینت ا  براساس. ستینمربوطه معنادار  ریباشد، مس 96/1از 
 96/1از  ت ر  ب زر   زی  ن t ریمق اد  3ش کل  در شده مشاهده

 ب ه  م رتب   ه ای  متغیر و ابعاد نیا ریمس نیبنابرا است؛ بوده
 ریمس  پس  دارند؛ قرار( 95/0)ییبالا نانیاطم سطح در آن

 ه ای  ب ار  به مربوط ریمقاد ادامه، در. است معنادار مربوطه

 ش ده  داده نش ان  4 ج دول  در یمعن ادار  بیو ضر یعامل
 .  است

 
 استاندارد بیضرا نیتخم حالت در پژوهش انعکاسی مدل. 2 شکل
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 بیضرا یمعنادار حالت در پژوهش یانعکاس مدل. 3 شکل

 

 یمعنادار بیضرا و یعامل های بار ریمقاد. 4 جدول

P-Value 
ریمقاد  
t 

رهایمتغ ریمس یعامل یها بار  

000/0  658/339  979/0  یا نهیعامل زم یبرندساز یها بیآس 

000/0  036/69  919/0  یساختار عامل یبرندساز یها بیآس 

000/0  004/29  815/0  یرفتار عامل یبرندساز یها بیآس 

000/0  599/67  889/0  یتیریمد یفرد یها مهارت نداشتن یرفتار عامل 

000/0  442/25  830/0  مثبت به برند نگرش نبودِ یرفتار عامل 

000/0  896/25  783/0  مهیب نادرست پوشش یا نهیزم عامل 

000/0  540/25  771/0  هیسرما یلان طو برگشت یا نهیزم عامل 
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P-Value 
ریمقاد  
t 

رهایمتغ ریمس یعامل یها بار  

000/0  560/23  774/0  دارو غیتبل مطلوب یفضا نبود یا نهیزم عامل 

000/0  073/35  824/0  دارو یدستور یگذار متیق  یا نهیزم عامل 

000/0  853/39  831/0  یارز داریناپا یها استیس  یا نهیزم عامل 

000/0  153/48  877/0  برند ثبت نامناسب ندیفرا  یا نهیزم عامل 

000/0  118/45  874/  یبرندساز فعال یفضا ینبود  یا نهیزم عامل 

000/0  342/28  799/0  یکادر درمان یخطا  یا نهیزم عامل 

000/0  918/43  876/0  یخارج یدارو زیپزشک به تجو رشیپذ  یا نهیزم عامل 

000/0  034/40  879/0  رعادلانهیب و ناسالم رقابت یا نهیزم عامل 

000/0  972/51  883/0  برند تشابهیساختار عامل 

000/0  985/24  814/0  برند نامناسب یگذار نام یساختار عامل 

000/0  245/36  875/0  بودجه ن یبه افتنین صیتخصو  مقاومت یساختار عامل 

000/0  106/17  741/0  یتیریمد ثبات در ضع  یساختار عامل 

000/0  264/25  826/0  دارو نوع انتخاب بودن هوشمندانه ریب و یتکرار یساختار عامل 

 

 پژوهش مدل یکل برازش 4-5

ش  اخص  از م  دل ب  رازش منظ  ور ب  ه پ  ژوهش نی  ا در

SRMR
 نیانگی  م ش   یرشاخص  نیا. است شده استفاده 1

 شاخص نیا مقدار. است شدهاستاندارد ماند  باقی مربعات

 و ه وپر ) ش ود  م ی  قلم داد  مناس ب  08. 0 ای 1. 0 از کمتر

 یشاخص م ذکور ب را   نکهیا به باتوجه(. 2008 ،2همکاران

 دارو صنعت در یبرندساز ساز آسیبعوامل  مدل آزمون

م ذکور   م دل  ب رازش  اس ت،  ش ده  برآورد 08. 0 با برابر

 است.   شدنیدییتأقبول و 

 

 گیری نتیجه و بندی جمع -5

 عوام ل  ییشناس ا م دل   آزم ون حاضر با هدف  پژوهش

 انج ام  کش ور  یداروس از  ص نعت در یبرندس از  س از  آسیب

                                                           
1. Standardized Root Mean Square Residual 

2. Hooper et al. 

 ن یش  یپو  اتی  ادب یپ  س از بررس   منظ  ور ب  دین. اس  ت ش  ده

 لی  تحل ب  ا و ییشناس  ا پ  ژوهش یمفه  وم م  دل پ  ژوهش،

 یس اختار  مع ادلات  س ازی  م دل  روش با و یدانیم های  داده

 پ ژوهش،  م دل  آزم ون  جینت ا . ش د  محق ق  پ ژوهش  هدف

 ش  املِ یبرندس  از س  از آس  یب عوام  ل  ی  دکلییتأ از یح  اک

  ی  کل دیی  تأ نیهمچن   و یرفت ار و  یساختار ،ای زمینه عوامل

 جینت ا  ترتی ب  ب دین . اس ت  مذکور ابعاد از کیهر های  مؤلفه

 عام  ل یب  را یمعن  ادار بیو ض  را یب  ار ع  امل ریمس   ریمق  اد

 یس اختار  عامل یبرا ، 658/339 و 979/0 ترتیب به ای زمینه

 یرفت ار  عام ل  یب را  تی  درنها و 036/69 و 919/0 ترتیب به

 .  است شده نییتع 004/29 و 815/0 ترتیب به

 پ  ژوهش، نی  ا م  دل آزم  ون از ج،ینت  ابن  ابر  پ  س

 بع  د در ترتی  ب ب  ه س  از آس  یب ه  ای عام  ل ت  رین اساس  ی

 بع  د در س  رانجامو  یس  اختار بع  د در س  پس ای زمین  ه
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 ه ای  ب ار  ریمق اد  جینت ا  نیهمچن. استگرفته  قرار یرفتار

بُع د از   هرس ه  ده د  م ی  نش ان  یمعن ادار  ریمق اد  و یعامل

 و یس  اختار و ای زمین  ه) یبرندس  از س  از آس  یبعوام  ل 

 و ب الا  یهمبستگخود از  یفرع های  مؤلفه  یکل با( یرفتار

از م دل   ه ا  مؤلف ه از  ی ک  ه یچ  تنه ا  نه و رندبرخودا یمثبت

 از زی  ن پژوهش یکل مدل ،شوند نمیپژوهش حذف  یکل

 است.   شدنیدییتأو  مند بهره یمطلوب برازش

 ه ای  زمین ه  بع د  در رهایمتغ بندی الویت اساس، نیا بر

 ن د یفرا. 2 رعادلان ه، یب و ناس الم  رقابت. 1شامل  ترتیب به

 یدارو زیتج و  ب ه  پزش ک  لی  تما. 3 برن د،  ثبت نامناسب

 ه ای  سیاس ت . 5 ،یبرندساز فعال یفضا نبودِ. 4 ،یخارج

 یخط ا . 7 دارو، یدستور گذاری قیمت. 6 ،یارز داریناپا

 یفض ا  نب ود . 9 م ه، یب نادرس ت  پوش ش . 8 ،یدرمان کادر

در  و هس تند  یط ولان  برگش ت . 10و  دارو غی  تبل مطلوب

 صیتخص   مقاوم ت . 1 ه ای  مؤلفه ترتیب به یبُعد ساختار

 و یتک   رار. 3 برن   د، تش   ابه. 2 بودج   ه، ن    یبه ن   دادن

 گ  ذاری ن  ام. 4 دارو، ن  وع انتخ  اب ب  ودن بیرهوش  مندانه

 نیش  تریب یتیریدر ثب  ات م  د ض  ع .  5و  برن  د نامناس ب 

در  یبرندس  از س  از آس  یب ه  ای  مؤلف  هنق  ش  درس  هم را 

 تی  و درنها ان د  دادهبه خود اختصا   یصنعت داروساز

 یف رد  ه ای  مه ارت  نداش تن . 1 های مؤلفه یدر بُعد رفتار

 ترتی ب  ب ه  زی  ن برن د  ب ه  مثب ت  نگ رش  نب ودِ . 2و  یتیریمد

در ص نعت   یدس از برن ساز آسیب های  مؤلفه نیاثرگذارتر

 . شوند میکشور قلمداد  یداروساز

 جینت ا  لی  و تحل س ه یو مقا رشیپ ذ  ای  رد  درخصو 

 ه  ای  مؤلف  ه نخس  ت گذش  ته، ق  اتیتحق ب  ا هشپ  ژو نی  ا

 یپ  ژوهش بررس    نی  ا یس  اختار بُع  د در س  از آس  یب

 همک اران  و یزی  عز پ ژوهش  دربرند:  تشابه. 1: شوند می

در  یبرند موفق در صنعت کاش یالگو های  مؤلفه(1396)

 ن د  ش د  ییشناس ا  ای زمینه و گر مداخله ،یعلّ  یشراقالب 

 یظ  اهر ه  ای ویژگ  ی در ادی  ز یریدپ  ذیتقل ف   مؤلک  ه 

 یعلّ    یش  را جمل  ه( ازان  دازه ، ط  ر  ،)رن  گ محص  ول

 ب ا و  اس ت  ش ده  برش مرده موف ق   یبرندس از  ب ر  اثرگذار

حاض  ر  پ  ژوهش یدر بُع  د س  اختار  برن  د تش  ابه  مؤلف  

هر دو پژوهش  در مؤلفه نیا یبررس جینتا. است همخوان

 است.  شده یابیارز مثبت زین

 در: بودج  ه   ن  یبه ن  دادن  صیتخص  و  مقاوم  ت. 2

 برن   د نب   ودِ( 1392) همک   اران و یبروجن    پ   ژوهش

 )زی  ر مس  تقل ه  ای متغی  ر وس  یل  ب  ه رانی  ا یگردش  گر

 رواب      ،ییابت    دا خ    دمات برن    د، ه    ای س    اخت

 وابس ته  ری  متغ وای(  رس انه  ارتباط ات  و کنن دگان  مصرف

ش ده   ی( بررستعهد و یابی موقعیت ت،یشخص)برند  هست)

 از یناش   را برن د   ن  یبهنا ک ارکرد  پژوهش، نیا دراست. 

نب   ودِ  یعن   یآن   رش   اخیز و برن   د ه   ای زیرس   اخت

  مؤلف   ب  اک  ه  اس  ت بی  ان ک  رده یک  اف گ  ذاری س  رمایه

پ ژوهش   یبُع د س اختار   در بودج ه   نیبه نیافتن صیتخص

پژوهش  دودر هر آن یبررس جینتا و است سازگارحاضر 

 . است گرفته قرار دییتأمورد 

( 2015) همک  اران و ف  ر ص  یدیپ  ژوهش  در نیهمچن  

 در اریبس   توس  عه، و قی  تحق در یک  اف  بودج   نب  ودِ  مؤلف  

  س  یمقا وبوده  رگذاریتأث ییمحصولات موفق دارو صادرات

 .  است شده رشیپذ پژوهش دودر هر  مؤلفه نیا جینتا

 نامناس ب  گ ذاری  ن ام . 4ی، تیریمد ثبات در ضع . 3

در  ه ا  مؤلفه نی: ادارو نوع انتخاب بودن تکراری. 5 و برند

 ت  رین اساس  ی از( 1398) همک  اران و انیمحم  دپ  ژوهش 

 اط لا   رانیا یصنعت داروساز در یبرندساز های آسیب

 جینت ا  ب ا مط ابق   و راس تا  هم کاملاً هاآن جیکه نتا شوند می

 است.  شده رشیپذ و بودهپژوهش  نیآزمون ا

 بُع د در  پ ژوهش  نیا جینتا لیتحل و سهیمقابه  درادامه

 :پردازیم می یرفتار

 یاری  که پ ژوهش  در: برن د  ب ه  مثب ت  نگرش نبودِ. 1

اف ول برن د    یالگو های  مؤلفه (1397) همکاران و قتیحق
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و  یس ازمان  عوام ل   دس ت در دو  ییدر صنعت م واد ب ذا  

 ب ه  ای هزین ه  نگرش  مؤلفشده است که  ییشناسا یطیمح

 ب ر  رگ ذار یتأث یس ازمان  لاز عوام   که ای سرمایه نه و برند

 اب   رود، م ی  ش مار ه ب   ییب ذا  م واد  ص نعت  درافول برند 

س و  مپژوهش ه نینگرش مثبت به برند در ا   نداشتنمؤلف

 قب ول  م ورد  زینپژوهش  دودر هر آن یبررس جینتا و بوده

 .  است شده یابیارز

 در: یتیریم  د یف  رد ه  ای مه  ارت نداش  تن  مؤلف  . 2

 تیص  لاح  مؤلف  ( 1398) و همک  اران یپ  ژوهش موس  و

 یدر برندس از  مؤثر های پیشراناز  یکی که رانیمد یعلم

 یفرد های مهارت مؤلف  نبودِ با است، یمحصولات صنعت

آن  آزم ون  جینتا و داشته یهماهنگپژوهش  نیا یتیریمد

 . استشده  رشیپذ و دییتأپژوهش  هردو در

 بُع د  در پژوهش نیا های  مؤلفه جینتا قیتطب ت،یدرنها

 :  شود می یبررس ای زمینه

 پ ژوهش  ب ا  مؤلف ه  نی  ا: یارز داریناپا های سیاست. 1

 وخ وان اس ت    ه م ( 1397) همک اران  و ق ت یحق یاریکه

 در برن  د انح  لال ب  ر رگ  ذاریتأث یط  یعوام  ل مح ازجمل  ه

 جینتا کهاست  شده مطر و  ییشناسا ییبذا مواد صنعت

 .  است قبول قابلو  مثبتپژوهش  هردو در آن یبررس

ب ا   راس تا  ه م  مؤلف ه  نی  ا: هیس رما  یطولان برگشت. 2

  یش را  جملهاز و شرکت ینگینقد های مؤلف  محدودیت

 در یموف  ق در ص  نعت کاش   یدر برندس  از گ  ر مداخل  ه

 جینت  ا اس  ت ک  ه( 1396) همک  اران و یزی  عز پ  ژوهش

 . است شده قیتصدپژوهش  هردو موضوعدر  آن یبررس

 غی  تبل مطلوب یفضا نبود. 4 ،مهیب نادرست پوشش. 3

 نامناس ب  ندیفرا. 6، دارو یدستور گذاری قیمت. 5 ،دارو

 لی  تما و رشیپ ذ . 8ی، درم ان  ک ادر  یخطا. 7، برند ثبت

 وناس  الم  رقاب  ت. 9 ی،خ  ارج یدارو زیتج  و ب  ه پزش  ک

 از یهمگ   یفع ال برندس از   یفض ا  نبودِ. 10و رعادلانهیب

 اس ت  یداروس از  درص نعت  یبرندساز ساز آسیب موارد

 ت رین  مه م ( 1398و همک اران )  انیدر پژوهش محمد که

 یبررس   و ییشناسا دارو صنعت در یبرندساز های آسیب

 نی  آزم ون ا  جینت ا  ب ا  ک املاً  آنه ا  یهمگ جینتاو  اند شده

 . اند شده رشیپذ وهمسوست پژوهش 

 ک ه  یخاص   ه ای  ویژگ ی و   یش را  بنابهاست  گفتنی

 وض و   ب ه  و دارد عیصنا ریسا به نسبت یداروساز صنعت

از  یبرخ   ،اس ت  شده پرداخته آنبه  زین پژوهش پیشن در 

 بع  د در خص  و  ب  ه یبرندس  از س  از آس  یب ه  ای  مؤلف  ه

 ب  ا وص  نعت ب  وده  نی  ا مخ  تصپ  ژوهش  نی  ا ای زمین  ه

 اس ت  ب وده  منطبق( 1398) همکاران و انیمحمد ژوهشپ

 نی  ا ه ای   یافت ه  آزم ون  جینت ا  گف ت  توان می در پایان، و

 . است سازگار گذشته مطالعات های  یافته باپژوهش 

مس  تخرج از  یک  اربرد هایش  نهادیپ راس  تا نیهم   در

 ترتی ب  ب ه ک ه   ه ا  مؤلفهاز  کیهر یبرا پژوهش نیا جینتا

 ای زمین  ه و یرفت  ار ،یس  اختار عوام  ل دس  ته س  ه در

 :شود میارائه  اند، شده بندی طبقه

 یس اختار  بع د  ه ای   مؤلف ه ب ه   مربوط هایشنهادیپ. 1 

 پژوهش:

ک ه   شود می شنهادیممانعت از شباهت برندها پ یبرا -

 ه  ای ویژگ  ی انتخ  ابدارو در کنن  د  تولی  د ه  ای ش رکت 

 ...و  بن دی  بس ته  رن گ،  ط ر ،  نش ان،  ن ام، : برند ملموس

 رقب ا  ت ا  کنن د  عم ل  زیمتم ا  و متف اوت  متمرک ز،  شدت به

 یراس تا  در ،یطرف   از. برداری و تقلید کنن د  نتوانند نسخه

 س  رعت ب  هبرن  د  ن  املموس ه  ای  جنب  ه تی  تقوو  ج  ادیا

 .  شود گرفته کاره ب آن با مناسب یابیبازار های فعالیت

 هیتوص داروها یبرا برند مناسب گذاری منظور نام به -

 گ ذاری  ن ام  ض واب   از یداروس از  ه ای  شود ش رکت  می

 ،نام برن د  انتخاب از شیپ و کنند پیروی ییدارو های برند

ت ا   ش وند  ای  جو را زمینه آن پزشکان و متخصصان نظرات

 زی  نپزش کان   یاعتم اد نس ب   از و انتخ اب ن ام   ترین مناسب

 . شوند مند بهره
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 ش ود  م ی  ش نهاد یپ بودجه  نیبه صیتخص یراستا در -

 و ان دازه  ازلح اظ  ک ه  یداروساز های شرکتاز  دسته آن

 ج اد یا ب رای  یک اف   بودج   و ییتوان ا  و کوچکند هیسرما

 م ادر  ه ای  ش رکت  ب ه  را ندارن د،  ییدارو موفق های برند

 از حاص    ل من   افع  ازش   وند ت    ا   ملح    ق یخصوص    

 بلندم دت،  س ود  ب ه  دنیرس   ازجمل ه برند  گذاری سرمایه

 شوند.  مند بهره یعموم اعتماد کسب و شدن شناخته

 ثب اتی  ب ی از  یناش   یبرندس از  موان ع  رف ع  منظ ور  به -

 یاص   ل گیرن   دگان تص   میمو  رانیب   ه م   د  یتیریم   د

و تعام ل   ارتب اط  ش ود  م ی  هیتوص یداروساز های شرکت

در ام  ر  یو دانش  گاه یعلم   متخصص  انب  ا  یمس  تمر

 تیریاز س بک م د   و سازند برقرار یو برندساز یابیبازار

 .  کننداستفاده  و یو موفق الگوبردا نینو

 و یتک  رار از ثرأمت   یموان  ع برندس  از رف  ع ب  اب در -

 ه  ای ش  رکت ب  ه محص  ول ن  وع انتخ  اب نب  ودن هوش  مندانه

 نان ه یزبیت ینگاه باره این در شود می شنهادیپ کشور یداروساز

 یآت   ازی  ن ییداروه ا   توس ع و  قیتحق یروو  کنند مدبرانه و

 ه ای  بیم اری  نک ه یا ب ه  باتوج ه  مثال، برای تمرکز کنند؛بازار 

 ش نهاد یپ اس ت  شیاف زا  حال در کشور در یتنفس و یگوارش

رف ع   ب رای کش ور   ی ی دارو  دکنندیتول های شرکت شود می

 .  شوند قدم پیش بازار از بخش نیا های نیاز

 یرفت  ار بع  د ه  ای  مؤلف  هب  ه  مرب  وط هایش  نهادیپ. 2

 :پژوهش

 نب  ودِ اث  ر ب  ر یبرندس  از ه  ای آس  یبرف  ع  یب  را -

 های شرکت یبه صاحبان اصل یتیریمد یفرد های مهارت

ج   ذب و انتخ   اب  در ش   ود م   ی ش   نهادیپ یداروس   از

و  پ ذیر  مس ئولیت  رانیم د  ش رکت،  یدی  کل ه ای  منصب

و تجرب ه و مه ارت م رتب  ب ا      یفرد های دارای توانمندی

 . را در اولویت بگذارند یابیو بازار یبرندساز

مثبت ب ه برن د    نگرش نبودِ ساز مؤلف  آسیب درزمین  -

  س  تیز تجرب  ه ش  ود م  ی ش  نهادیپ ام  ر نی  ا نامخاطب  ب  ه 

 دادهقرار  مدنظر را نهیزم نیدرا ییدارو موفق های شرکت

خ ود را   یآگ اه  ی،برندساز روز علم و دانش کمک با و

 .  شودنگرش به سمت مثبت معطوف  نیدهند تا ا شیافزا

 ای زمین  ه بع  د ه  ای  مؤلف  هب  ه  مرب  وط هایش  نهادیپ. 3

 :پژوهش

 مهیب نادرست پوشش ساز مؤلف  آسیبدر خصو   -

 س ق   تا حد توان، شود می هیتوص گر بیمه های سازمان به

ک  ه  یدکنن  دگانیتول از دس  ته آن یب  را ای بیم  ه پوش  ش

 ه ای  نی از  ب ه  پاس خ  و تی  فیباک یدارو دش ان یتول  دبدب

حاض ر در   ح ال  از ب یش و  ت ر  معقول ،است جامعه یواقع

ب ه   یلواص   وباشد  دار ادامه تیحما نیا و شود گرفتهنظر 

 آن پرداخته شود.  

 ی س  رما یبرگش  ت ط  ولان از یریجل  وگ منظ  ور ب  ه -

 شود می شنهادیپ مرجع های نهادبه  یداروساز های شرکت

 م دت  ش ده  ری زی  برنام ه  و قی  دق ییکارهاوساز یاجرا با

 کنن  د؛  دار ادام  ه  و ت  ر  کوت  اه را ه  ا  پرداخت  ی وص  ول 

 ینگینقد کمبود به مربوط کنندهیدتول  دبدب که طوری به

 .  کنار رود

س ازمان   ب ه دارو  غی  مطلوب تبل یفضا نبود درزمین  -

 ه ای  کش ور  ی ی اجرا یالگ و  شود می شنهادیپ دارو وبذا 

 در نس خه  بدون های   داروآزادان غیتبلدر خصو   گرید

نظر ق رار  م د  را یارتب اط جمع    لیوس ا  ریسا ایو  ها رسانه

 ه ای  برن د  دکنن دگان یولت ب ه در ص ورت امک ان    و دهن د 

 . شود داده میتعم کشور ییدارو

دارو ب ه س ازمان ب ذا و     یدستور گذاری قیمت  دربار -

 ه  ای سیاس  ت امک  ان ص  ورت در ش  ود م  ی ش  نهادیدارو پ

 یبرندس از  های  هزینه و کنند یخود را بازنگر گذاری قیمت

 ح د  ت ا  س ت ا یداخل   دکنن دگان یتول از یاریبس    دبدبکه 

 .  شودداروها لحاظ  گذاری قیمت در یریچشمگ

 و دول  ت ب  ه یارز داری  ناپا ه  ای زمین    سیاس  تدر - 

 نظ  ارت و کنت  رل ب  ا ش  ود م  ی هیتوص   وابس  ته ه  ای نه  اد
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 ب ر  اف زون . ش وند  ارز نرخ یصعود رونداز  مانع ای لحظه

 ش کنان  قانون یبرا یجد برخورد و نیسنگ یمجازات ن،یا

امن  یاسباب و شود گرفته نظر در  یشرا نیا سازان سبب و

 ازجمل ه  یاقتص اد  فع الان  یب را  ای ه مخ اطر  هر از دور به

 . آورند فراهم دارو مهمصنعت  دکنندگانیتول

 ب ه  برن د  ثبت نامناسب ندیفرا از یریجلوگ منظور به -

 اف زاری  ن رم  ش ود  می شنهادیپ کشور یدارو و بذا سازمان

 قی  دق قیو تطب یبررس برای ییدارو های برند از یتخصص

 نیهمچن. کنند یطراح آنها تداخلجلوگیری از  وبرندها 

 .  دشوو کوتاه  آسان یریگیو پ ثبتبرای  برند یزمان  باز

 و دولت به یفعال برندساز یفضا نبودِخصو   در -

 یبرا لازم های بستر شود می شنهادیپ آن با مرتب  های نهاد

 ه ای  ش رکت  یواگ ذار  یعن  ی یخصوص   بخ ش  حضور

 ؛دی  آ ف راهم  شیپ   از شیب   یخصوص بخش به دولتی شبه

 و پ ذیر  ریس ک  ه ای  گ ذاری  س رمایه  لیس   ک ه  ط وری  به

 ه ای  دارو دی  تول و توس عه و  قیدر جهت تحق شده هدایت

 وداخ ل   برن د  های داروشود و شاهد رونق  ریسراز دیجد

 .  میاز آن باش حاصل ییایمزا

 ش نهاد یپ یدرمان کادر یخطااز  یریجلوگمنظور  به - 

 در گی ری  س خت  ب ا کشور  یدارو و بذا سازمان شود می

 یهمک ار ال زام   ط ور  هم ین و  ییاجرا های  پروتکل انجام

 یبرگ  زار در یداروس  از ه  ای ش  رکت ب  ا ه  ا بیمارس  تان

 یادآوری   و ییشناس ا  به نسبت یآموزش جلسات ای ه دور

 . ورزند مبادرت ییدارو های برند 

ب ه   یخارج یدارو زیپزشک به تجو لیتمازمین  در - 

 دی  تول ب ا  ک ه  ش ود  م ی  ش نهاد یپ یداروس از  ه ای  شرکت

( کمت ر  یج انب  عوار  و زیاد یاثربخش) تیفیباک یدارو

پزش کان در جه ت جل ب     ب ا  م ؤثر ارتباط ات   نیهمچن و

 .  کننداعتماد آنان تلاش 

 رمنص فانه یب و ناس الم  رقاب ت  از یریجلوگ منظور به -

 ب ر  ع لاوه  گیرن ده  تص میم  ه ای  س ازمان  ش ود  م ی  شنهادیپ

ب  ا  یدارو دی  تول ازرا  خ  ود ه  ای حمای  ت قی  دق نظ  ارت

 .  دهند قرار دستورکار درجد  طور بهداخل  تیفیک

 تیمح دود  به توان می پژوهش نیا تیمحدو ازجمله

 یسرش مار  ش کل  به گیری نمونهروش  کارگیری به امکان

 پ ژوهش،  نی  ا یآم ار   جامع   نک ه یب ه ا  نظ ر . کرداشاره 

عض  و  یداروس  از ه  ای ش  رکت یابی  بازار کارشناس  ان

 لح اظ از نیبن ابرا  هس تند؛ کشور  ییصاحبان دارو اتحادی 

 نب ود  ف راهم محق ق   یامکان برا نیا یو مکان یمال ،یزمان

 ب ه  وباش د   داش ته  یدسترس مذکور کارشناسان  هم بهکه 

. کن د  مب ادرت  ه ا  نام ه  پاس خ  اف ت یدر و پرسشنامه عیتوز

 کمب ود  ش ود  م ی  ش نهاد یپ بع دی پژوهش گران   به نیبنابرا

پ ژوهش را م دنظر ق رار     نی  ا گی ری  نمونهاز روش  یناش

 روش از امک ان  ص ورت  در خودهای  پژوهش در و دهند

 .  کنند بردای بهره یسرشمار
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