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Abstract 

When competition becomes more intense, the comparability of proprietary costs (business 

strategy) increases because managers in formulating their competitive strategies, often 

relate to financial information of their competitors. As a result, the greater the ability to 

compare, the risk of displaying proprietary information is accelerated through the 

mandatory disclosure of financial statements. The aim of this research is investigation into 

the effect of business strategy on the financial statements comparability with an emphasis 

on the role of information asymmetry.  In this regard, 126 companies were selected for the 

period of 8 years during 2009 -2017. Collected data were analyzed using Stata statistical 

software (version 15). The results showed that business strategy (aggressive strategy and 

defensive strategy) has a positive and negative effect on financial statements 

comparability, respectively. It was also found that the simultaneous effect of information 

asymmetry and business strategy (aggressive and defensive strategy) has a negative and 

positive effect respectively on financial statements comparability. 
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 چکیده

یابد؛ وکار( افزایش میهای اختصاصی رقابت )استراتژی کسبشود، قابليت مقایسۀ هزینهزمانی که رقابت شدیدتر می

اند؛ های ماالی رقباای خاود وابساتههای رقابتی خود، بيشتر به اطلاعات گزارشبندی استراتژیزیرا مدیران در فرمول

دادن اطلاعاات اختصاصای ازطریاف افشاای اجبااری ابليات مقایساه بيشاتر باشاد، ریساک نشااندرنتيجه، هرچاه ق

 یهاصاورت ۀسایمقا تياوکار بار قابلکسب یتأثير استراتژ. هدف پژوهش، بررسی یابدهای مالی تسریع میصورت

تاا  1389سالۀ بين  8زمانی شرکت برای دورۀ  126ی است. برای این منظور، با تأکيد بر نقش عدم تقارن اطلاعات یمال

وتحليل ( تجزیاه15افزار آماری استاتا )نساخه های مربوط به متغيرهای پژوهش با استفاده از نرمانتخاب و داده 1396

( بار یتاداف  یاستراتژو  یتهاجم ی)استراتژ وکارکسب یاستراتژنشان دادند های پژوهش آزمون فرضيهشدند. نتایج 

عادم تقاارن . همچناين مشاخص شاد اثار ت ااملی داردمثبت و منفی تأثير ترتيب به یمال یهاصورت ۀسیمقا تيقابل

ترتيب تاأثير باه یماال یهاصاورت ۀسیمقا تيقابل بر( ی و تداف یتهاجم ی)استراتژ وکارکسب یاستراتژ با یاطلاعات

 دار دارد.منفی و مثبت م نی

 یعدم تقارن اطلاعاتی، مال یهاصورت ۀسیمقا تيقابلی، تداف  یاستراتژ ی،تهاجمی استراتژ: کلمات کلیدی
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 مقدمه -1

هاای گزارشاگری یکای از ویژگی ،قابليت مقایسه

را مالی است که کميت و کيفيت اطلاعات دردسترس 

را امکاان ایان دهاد و گذاران افزایش میبرای سرمایه

گذشاتۀ  ارزیابی عملکاردبا  کند تافراهم میآنها برای 

بينای دقات بيشاتری پيششرکت، عملکرد آتی را باا 

. اگرچاه [17، 19] کنند و بر مبنای آن تصميم بگيرناد

اناد، چگاونگی ارائاۀ های ماالی، اجباریارائۀ گزارش

گزارش مدیران، متفاوت است که علت آن در وجاود 

ی ماال یحسابدار یاستانداردهاهای اختياری در گزینه

ای کااه سااازمان بااه دلياال افشااای هزینااه[. 10] اساات

کارگيری بالقوۀ آن توسا  محرمانۀ خود و به اطلاعات

رقُبا متحمل خواهاد شاد، هزیناۀ اختصاصای رقابات 

ها در صاانایع . اگاار شاارکت[26، 4] شااودناميااده می

تر، باه افشاای اختيااری بيشاتری از اطلاعاات رقابتی

کنند، این امر سبب انتقاال مناافع اطلاعااتی باه اقدام 

شارکت در رقبای شرکت و تض يف موق يت رقاابتی 

و همچناين، رقابات باه دليال  [29] شودميان رقبا می

های مالکاناه در باازار محصاول و فشاار باازار هزینه

سرمایه، بر کيفيات و کميات افشاای اطلاعاات تاأثير 

های ای کاه افازایش هزیناه؛ باه گوناه[34] گذاردمی

مالکانه رقابت به کاهش افشاای اختيااری اطلاعاات، 

ت و دستکاری ساود منجار مدیریت اطلاعات، مدیری

یا در بازار رقابتی، مادیران بارای حفاظ  [26] شودمی

موق يت رقابتی و جلوگيری از جلب توجاه رقباا، باه 

تر کردن اطلاعات خود برای رقبا هساتند دنبال پيچيده

های نماینااادگی را افااازایش کاااه درنهایااات هزیناااه

پذیری اطلاعاات را . این عوامال مقایساه[18]دهدمی

دهند. بر اساس این، باا توجاه باه اهميات کاهش می

های شرکت / گزارشگری مالی در انتقال نتایج ف اليت

های اختصاصای نف ان، رابطۀ بين هزیناهصن ت به ذی

های ماالی اهميات رقابت و قابليت مقایساۀ صاورت

شاود، یابد؛ زیرا وقتای رقابات شادیدتر میزیادی می

ایش های خاااش شاارکتی افاازقابلياات مقایسااۀ هزینااه

های رقاابتی یابد؛ زیرا مدیران در تدوین اساتراتژیمی

های مالی رقبای خود خود، بيشتر به اطلاعات گزارش

؛ درنتيجاه، هرچاه قابليات مقایساۀ [11،10]اندوابسته

دادن اطلاعاات اطلاعات بيشتر باشاد، ریساک نشاان

های ماالی اختصاصی ازطریف افشای اجباری صاورت

نگر های آینادهال برای شرکتیابد؛ با این حتسریع می

به دليل اینکاه باه دنباال ارائاۀ محصاویت جدیاد و 

وکار آنهاا زیااد اسات، باا نوآورند، رقابت در کساب

وجود پيچيدگی محيطی کمتر، دارای افشای اختيااری 

وسايلۀ تحليلگاران اطلاعات بيشتر و پوشش بيشاتر به

هستند؛ بنابراین دارای کيفيت اطلاعاتی بيشتر و عادم 

های بااا تقااارن اطلاعاااتی کمتاار نساابت بااه شاارکت

های اند که قابليات مقایساۀ صاورتاستراتژی مداف ی

های ؛ ولای شارکت[42، 28] دهادمالی را افزایش می

های مادافع، باه دییلای نگر در مقایسه با شرکتآینده

مانند عدم اطمينان محيطی بيشاتر، مزایاای ماليااتی و 

سات ماانع از کاهش ریسک دعاوی حقوقی ممکان ا

انتشار اخبار بد شوند، عدم تقارن اطلاعااتی بيشاتری 

داشته باشند و اطلاعات با کيفيت کمتاری را گازارش 

 دهادکنند که قابليت مقایسۀ اطلاعاات را کااهش می

شود که مادیران باا . پس این سؤال مطرح می[42،11]

گزارش اطلاعات خاش شرکتی در بازارهای رقاابتی، 

های مالی را کاهش یا افازایش صورتقابليت مقایسۀ 

دهند؛ زیرا با تشدید رقابات، نيااز باه گزارشاگری می

استراتژیک برای محافظت اطلاعات اختصاصی از رقبا 

. همچنين هنگام بایبودن عدم [42] یابدنيز افزایش می

تقارن اطلاعااتی، گزارشاگری ماالی، سايگنال مهمای 

در ایان  .[10] برای اطلاعات اختصاصی مدیران است
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راستا براساس تئوری افشا، اگر عادم اطميناان درباارۀ 

اطلاعات مدیران وجود داشته باشد، مدیران، اخبار باد 

ها، چان و . همسو باا ایان یافتاه[15]کنندرا پنهان می

هایی کااه در زمااان دریافتنااد شاارکت [15] همکاااران

کنند، عادم عملکرد ض يف خود راهکاری را پيدا نمی

ی بيشتری دارند و اطلاعاات کمتاری را تقارن اطلاعات

دهند. پس بر اسااس گذاران قرار میدر اختيار سرمایه

نگر به احتماال زیااد، های آیندهها، شرکتاین ویژگی

کنناد؛ زیارا بيشاتر در م ار  اخبار باد را پنهاان می

عملکرد ض يف قرار دارناد و عادم اطميناان و عادم 

نند؛ با این حال کتقارن اطلاعاتی بيشتری را تجربه می

های شااود آیااا شاارکتبيناای نمیطور دقيااف پيشبااه

هاای بيشاتری بارای ها انگيزهنگر یا سایر شرکتآینده

کردن اخبار باد دارناد یاا ناه؛ زیارا رابطاۀ باين پنهان

وکار و محااي  اطلاعاااتی، بااه های کسااباسااتراتژی

های استراتژی انتخاابی شارکت و ت املات بين مزیت

اب افشای داوطلبانۀ اطلاعات و پوشاش نيز تأثير انتخ

. [45، 28]گران خارجی، بستگی داردآن توس  واسطه

های تهاجمی به دنباال تماایز با توجه به اینکه شرکت

محصاااول، ایجااااد ثباااات و مااادیریت درآمااادها و 

های تداف ی به دنبال رهبری هزیناه و مادیرت شرکت

عادم ها هستند و هر کدام با درجات متفاوتی از هزینه

هااای متفاااوت از هاام باارای تقااارن اطلاعاااتی، انگيزه

های خااش برد اهداف ساازمانی و ارائاۀ هزیناهپيش

، پاژوهش حاضار [28، 42] رقابتی هر شرکت دارناد

 اساتراتژی درصدد پاسخگویی به این سؤال است کاه

 چاه ماالی هایصاورت مقایساۀ قابليت بر وکارکسب

 باين رابطاۀ ربا اطلاعااتی تقاارن و عدم دارد؛ تأثيری

 هایصاورت مقایساۀ قابليات ووکار کسب استراتژی

 اطلاعات، انتظار مورد هایکيفيت از یکی منزلۀبه مالی

 دارد. یتأثير چه

 

 مروری بر مبانی نظری پژوهش -2

قابلياات مقایسااۀ اطلاعااات، تحصاايل و پااردازش 

کند و کيفيت اطلاعاات هزینۀ اطلاعات را محدود می

 دهادگذاران افازایش میسارمایهدسترس را بارای  در

. قابلياات مقایسااۀ اطلاعااات، امکااان مقایسااۀ [14،30]

کاه طوریکناد؛ بهها را فاراهم میمدیریتی بين شرکت

ها های بهتری دربارۀ شاباهتتنها استنتاجتحليلگران نه

ها دارناد، شاناخت بهتاری های بين شارکتو تفاوت

ا دربااارۀ چگااونگی ارتباااط رویاادادهای اقتصااادی باا

عملکرد شرکت دارند. عالاوه بار آن، باه دليال آنکاه 

پذیر م ياار خاوبی بارای های مقایسهاطلاعات شرکت

بادل شاده باين آنهاا ميازان یکدیگرند، اطلاعات ردو

های های یزم را برای شناخت و تحليل صورتتلاش

. اگار قابليات مقایساۀ باين [19] دهدمالی کاهش می

اندارد )باا دخالات ها بای باشاد، محاسابۀ اساتشرکت

اندک قضاوت انساانی( اطلاعاات حساابداری بارای 

های ف اال در یاک خصوش برای شارکتکاربران، به

گذاران با اساتفاده . سرمایه[31]شودصن ت تسهيل می

های فرصاااات از قابلياااات مقایسااااۀ اطلاعااااات،

دهناد. گذاری مختلف را از هام تشاخيص میسرمایه

های ماالی دو شارکت گذار باید بتواند صورتسرمایه

. عالاوه [36] در یک صن ت را بخواند و مقایسه کناد

های گذاران، رقبا نيز توجه زیادی به گزارشبر سرمایه

مالی دارند؛ به همين دليل، ریساک افشاای اطلاعاات 

روشاده های روبهازطریف افشای اجباری برای شرکت

. بار اسااس ایان، [44] با فشار رقاابتی، بيشاتر اسات

شود رابطۀ منفی بين مقياس هزینۀ رقابت نی میبيپيش

وکار و قابليااات مقایساااۀ ی نااای اساااتراتژی کساااب

های مالی وجود داشته باشد. قابليات مقایساۀ صورت

های مالی مختص یک شرکت خااش نيسات؛ صورت

ای اسات کاه بایاد از زیرا ماهيات مقایساه باه گوناه
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صن ت نيز استفاده کرد؛ های هماطلاعات سایر شرکت

ر این صاورت، قابليات مقایساۀ بيشاتر باه افازایش د

شاود و درنتيجاه، اطلاعات صن ت / باازار منجار می

 .[23]یابد تقارن اطلاعاتی کاهش میعدم

باه وکار کساب یاستراتژبرای یک سازمان ایجاد  

گرفتن آن شرکت نسبت به سایر رقبا در صن ت پيشی

وکار، ترکيبای از کند. یک اساتراتژی کسابکمک می

رهبری هزینه و تمایز است و دارابودن مزیت رقاابتی 

گذاران باا . سارمایه[24، 35] کندپایدار را تضمين می

وکار و دسترساای بااه اطلاعااات اسااتراتژی کسااب

پذیر و تواناایی بارای شاناخت آنهاا، اطلاعات مقایسه

تنها شااناخت بهتااری از عملکاارد شاارکت دارنااد، نااه

طریااف اطلاعااات مربااوط بااه ارزش شاارکت را از

های خود براساس عملکرد شارکت و افشاای استنتاج

آورناد؛ پذیر به دست میهای مقایسهاطلاعات شرکت

برای مثال، در صورت عدم افشای اخبار بد برای یاک 

کم تواننااد دسااتگذاران میشاارکت خاااش، ساارمایه

برخی از اطلاعات منفی را با اساتنتاج خاود ازطریاف 

های شاارکتعملکاارد شاارکت یااا افشااای اطلاعااات 

. اگرچاه انتظاار [30] پذیر باه دسات بياورنادمقایسه

رود رابطۀ منفی بين هزینۀ رقابت ی نای اساتراتژی می

وکار و قابليت مقایساه در حالات کلای وجاود کسب

شااود رابطااۀ وارون بااين بيناای میداشااته باشااد، پيش

وکار و قابليت مقایساۀ اطلاعاات نياز استراتژی کسب

ور کلای زماانی کاه اطلاعاات طوجود داشته باشد. به

هاای شارکت مهم و نامتقارن باين ورودی و خروجی

های ماالی، یکای از وجود دارد، گزارشگری صاورت

های مهاام اطلاعااات خصوصاای ماادیران ساايگنال

باا  [9] شود؛ برای مثال، بانگولی و واتسمحسوب می

کاراناه مادیران، های حسابداری محافظهارزیابی گزینه

گذاران جدیااد اطلاعااات ساارمایهبيااان کردنااد وقتاای 

توانند انتظارات کمتری دربارۀ شرکت داشته باشند، می

مدیران دربارۀ سودآوری را از نحوۀ گراشاگری آناان 

توانند بينشی نيز از بررسی استنباط کنند. همچنين، می

رابطۀ بين اطلاعات حساابداری و هزیناۀ سارمایه باه 

ها در رکتدست آورند. به عبارتی، زمانی که سهام شا

شااود، عاادم تقااارن بازارهااای ريرکااارا م املااه می

 دهاداطلاعات، هزینۀ سرمایۀ خاارجی را افازایش می

بااا اسااتفاده از ماادل [ 27] . ایمهاااف و همکاااران[33]

دریافتند در چنين شارایطی،  [33] یمبرت و همکاران

بودن هزیناۀ سارمایه در بزرگی قابليت مقایسه با پایين

 سایۀ عدم تقارن اطلاعاتی کمتر رابطه دارد.

 

 پیشینۀ پژوهش -3

به این نتيجه دست یافتناد  [16] چوی و همکاران

بخشای های ماالی، آگاهیکه قابليت مقایساۀ صاورت

کاان را بارای دهد و ایان امقيمت سهام را افزایش می

آورد که باه نحاو بهتاری باه گذاران فراهم میسرمایه

بينی عملکارد آتای شارکت باردازناد. همچناين پيش

هنگامی که قابليت مقایساه در ساطب باای قارار دارد، 

کاردن اطلاعاات بيشاتر در تحليلگران ماالی باا فراهم

بخشای تری در بهباود آگاهیسطب شرکت، نقش مهم

نشان دادناد رابطاۀ  [30] و ليم قيمت سهام دارند. کيم

عکس بين قابليت مقایسۀ سود و عدم تقارن اطلاعاتی 

باا اساتفاده از ، [12] و همکاران وجود دارد. بانگ کيم

 [19] فرانکو و همکاارانم يارهای قابليت مقایسه دی

با افازایش  ریسک سقوط آتی قيمت سهامنشان دادند 

یاباد و ایان قابليت مقایسه صاورت ماالی کااهش می

هایی شادیدتر اسات کاه در آن، رابطۀ منفی در محي 

اناد. کاردن اخباار منفیمدیران بيشتر باه دنباال مخفی

همچنين شاواهدی دیگار نشاان داد قابليات مقایساه، 

واکنش نامتقارن بازار به افشای اخباار منفای و اخباار 
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هد. باه عباارتی، قابليات مقایساۀ دمثبت را کاهش می

کاردن اخباار صورت مالی تمایل مدیران بارای مخفی

دهد. ایان موضاوب باعاا کااهش منفی را کاهش می

شارکت از  ریساک ساقوط آتای قيمات ساهامميزان 

 شاود. چاارلس و همکاارانگذاران میدیدگاه سرمایه

منزلۀ ی بهخارج گذارانیهورود سرمانشان دادند  [13]

وکار بر عادم تقاارن اطلاعاات رلباه کسباستراتژی 

بهباود و  املاتم ا هاییناهکاهش هز کند و سببمی

 چن و همکااران شود.یم نهيبه گذارییهانتخاب سرما

های قابليات مقایساۀ صاورت چههرنشان دادند  [14]

ی هافرصاااتگذاران یهسااارمامااالی بيشاااتر باشاااد، 

گذاری ساودآور را بهتار، شناساایی و ساود و یهسرما

کنند که موجاب یمبازدهی بيشتری را در آینده کسب 

، [17] ی و همکارانیچوشود. یمتخصيص بهتر منابع 

مقایسااۀ  هایی کااه قابليااتشاارکت ناادنشااان داد

 واکاانشهای مااالی بيشااتری دارنااد، ضااریب صااورت

دریافتناد  سودهای آتای آنهاا بيشاتر اسات. همچناين

عدم تقاارن اطلاعااتی،  شودقابليت مقایسه موجب می

اطلاعات بيشتری از سودهای خاش شرکت  کاهش و

و  نورالحااف جاااری سااهام ماان کس شااود. در قيماات

 تجااری استراتژی» نام با تحقيقشان در [38] همکاران

 اساتراتژی باا هایشرکت کنندمی بيان« سود کيفيت و

 هایشرکت و سود مدیریت از سطوح باییی با تداف ی

 کاریمحافظاه از باییی سطوح با نگرآینده استراتژی با

های تداف ی نسابت اند؛ ی نی شرکتمرتب  حسابداری

های تهاجمی دارای عادم تقاارن اطلاعااتی به شرکت

دهد راهبرد تجاری نشان می [3]ها حاجیاند. بيشتری

 ؛دهادریساک ساقوط ساهام را افازایش می ،اکتشافی

ا کاااهش ریسااک ر ایاان ،کااه راهباارد تااداف یدرحالی

خواهد داد. همچناين در شارای  وجاود عادم تقاارن 

پايش باعاا  از اطلاعاتی شدید راهبرد اکتشافی بيش

و  مهارورز افزایش ریسک سقوط سهام خواهاد شاد.

 یهاصورت ۀسیمقا تيقابل نيبنشان دادند  [7] مرفوب

مثبات وجاود  ۀسهام رابط متيق یبخشیآگاه و یمال

باه ان کااس  یمال یهاصورت ۀسیمقا تيندارد و قابل

مربوط به صان ت و ان کااس  یآت یسودها اطلاعات

سهام  متيخاش شرکت در ق یآت یاطلاعات سودها

 پورعبادا  و همکااران .دکناکماک نمی یجارۀ دور

 ۀساایمقا تيااتااأثير قابل یبررساا اباا پژوهشاایدر  ،[1]

 ۀنایو هز یاطلاعاات قاارنت بر عادم یمال هایصورت

 ۀسایمقا تياقابل نادحقوق صااحبان ساهام نشاان داد

 ۀنایو هز یاطلاعاات تقاارن بر عادم یمال یهاصورت

 .ندارد یداریحقوق صاحبان سهام تأثير م ن

 

 های پژوهشفرضیه -4

باا توجاه باه مبااانی نظاری ذکرشاده، زماانی کااه 

اطلاعات مهم و نامتقاارنی وجاود دارد، گزارشاگری 

های مهم اطلاعاات سيگنالهای مالی، یکی از صورت

اگرچااه  .[10] شااودخصوصاای ماادیران محسااوب می

های اختصاصای رقابات انتظار بر این است که هزیناه

وکار( رابطۀ منفی با قابليات مقایساه )استراتژی کسب

، براساااس [28، 42] در حالاات کلاای داشااته باشااد

شاود قابليات مقایساه های پيشين استدیل میپژوهش

تقارن ن در مواقااع بااایبودن عاادمگذاراباارای ساارمایه

اطلاعاتی، بسيار سودمند است؛ بناابراین، باا افازایش 

شاود رابطاۀ وارون بينی میعدم تقارن اطلاعاتی، پيش

های اختصاصای رقاباات ی نای اسااتراتژی باين هزینااه

های مالی تشادید وکار و قابليت مقایسۀ صورتکسب

منفای  توان رابطۀ. بر اساس این، می[28، 33، 42]شود

های هزینۀ اختصاصی رقابت و عدم تقارن بين مقياس

اطلاعاتی و درنتيجه اثر ت املی ایان دو را باا قابليات 

بينی کرد کاه باه طارح های مالی پيشمقایسۀ صورت

 شود:های پژوهش منجر میفرضيه
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 ۀسااایمقا تياااوکار بااار قابلکساااب یاساااتراتژ (1

 تأثير دارد. یمال یهاصورت

 یاسااتراتژ و یتقااارن اطلاعااات عاادم( اثاار ت اااملی 2

تاأثير  یماال یهاصورت ۀسیمقا تيقابلبر وکار کسب

 دارد.
 

 روشناسی پژوهش و جامعۀ آماری -5

بندی بر مبناای هادف، این پژوهش براساس طبقه

بنادی برحساب روش کاربردی است و از لحاظ طبقه

همبستگی و با اساتفاده از رویکارد  -از نوب توصيفی 

رویدادی انجام شاده اسات. همچناين در بارآورد پس

 ۀجام اافازار اساتاتا اساتفاده شاده اسات. مدل از نرم

ه در شاادرفتهیپذ هایشاارکتپااژوهش،  نیااا یآمااار

تا ساال  1389های طی سالبورس اوراق بهادار تهران 

شادۀ ایان ساله( اسات. نموناه مطال ه 8)دورۀ  1396

های موجااود در پااژوهش، متشااکل از کليااۀ شاارکت

. 1جام ۀ آماری است که دارای م يارهای زیر باشاند: 

تغييرنکاردن . 2اسافند؛  پایانبه  یمنته یسال مال انیپا

دردساترس . 3مادنظر؛ سااله(  8) ۀدر دوردورۀ مالی 

. 4؛ شادهانتخاب یرهااياطلاعات مربوط باه متغبودن 

 ،هاابانکگ، نایزيل ی،مال یگرواسطه یهاجزو شرکت

 نشاادنتوقفم -5؛ ها نباشاادیگذارساارمایهو  هابيمااه

 محاسابۀ نحوۀ به توجه با -6؛ ماه 6از  شيب یم املات

 8 بارای ماهاه شاش هاایداده)مقایساه  قابليت متغير

 4 کمدساات صاان ت هاار در کااه اساات یزم .(دوره

درنتيجاه، اعماال شارای   باشاد؛ داشته وجود شرکت

شاارکت از  -سااال  1008شاارکت یااا  126یادشااده، 

 ها انتخاب شدند. جام ۀ آماری برای انجام آزمون
 

 ها و متغیرهای پژوهشمدل -6

های پاااژوهش مطاااابف بااارای آزماااون فرضااايه

از دو ماادل زیاار  [28، 27، 42] هااای قبلاایپژوهش

 ضااریب  1شااود کااه در ماادل شااماره اسااتفاده می

1βدهندۀ ميزان تأثيرگذاری استراتژی شارکت بار نشان

 2های مالی و در مادل شاماره قابليت مقایسۀ صورت

دهندۀ اثر ت املی استراتژی شرکت باا نشان 2βضریب 

های عدم تقارن اطلاعاتی بر قابليات مقایساۀ صاورت

 :[28,27,42]است مالی 

 Comparabilityit = β0 + β1 Strategy 1مدل 

(A it, D it) + β2 R&D it + β3 SGA it  + β4 

Size it + β5 Market-to-book it + β6 LEV 

it + β7 CFO it + β8 Std_sale it + β9 

Std_CFO it + β10Stock_return it+β11 

Bigit +β12 Inst_own it+β13 Abs_abnaccit 

+ β14 Bid_ask it + εit 

 Comparabilityit = β0 + β1 Strategy 2مدل 

(A it, D it) + β2 SP + β3 (Strategy (A it, D 

it) * SP it) + β4 R&D it + β5 SGA it  + β6 

Size it + β7 Market-to-book it + β8 LEV 

it + β9 CFO it + β10 Std_sale it + β11 

Std_CFO it + β12 Stock_return it+β13 

Bigit +β14 Inst_own it+β15 Abs_abnaccit 

+ β16 Bid_ask it + εit 

 متغیر وابسته -6-1

ی صورت مال ۀسیمقا تيقابل ،پژوهش وابستۀمتغير 

(Comparability) گيری آن از است کاه بارای انادازه

شاود. در اساتفاده می [19] مدل دفرانکاو و همکااران

زمااانی مشااابه در نظاار گرفتااه ایاان ماادل دو شاارکت 

ای از رویدادهای اقتصاادی شوند که برای مجموعهمی

یکسااان )مثاال بااازده(، گاازارش مااالی )مثاال سااود 

حسااابداری( مشااابهی ارائااه کاارده باشااند. باارای 

ابتادا ، iو  j بين دو شرکت ۀگيری قابليت مقایساندازه

ساال مادل رگرسايونی باه شارح  - برای هر شرکت

هاای ساری زماانی )شاش اده از دادهبا اساتف 1رابطۀ 

 t سالۀ اخير منتهی به پایان ساالسه برای دورۀ  ماهه(

 .[5] شودبرآورده می

 Earningi,t= αi,t +βi,t Returni,t + εit (1رابطه )

در  iساود خاالص شارکت   i,tEarning که در آن

تقسايم بار ارزش باازار ساهام شارکت در  tشش ماه 

در  iبازده ساهام شارکت  i,tReturnابتدای شش ماه و 
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بارای هار  1ضرایب برآوردشده از رابطاۀ . tشش ماه 

ساال، م يااری از عملياات حساابداری آن  - شرکت

دهندۀ عمليااات نشااان βîو  αî ی ناای ؛شاارکت اساات

عملياات م رف  βĵو  αĵ ضرایبi  حسابداری شرکت

. شااباهت بااين عمليااات اساات jحسااابداری شاارکت 

باين دو  مقایساۀحسابداری دو شرکت، ميزان قابليت 

منظور برآورد تفااوت باين دهد. بهشرکت را نشان می

مفهوم قابليت  از iو  j  عمليات حسابداری دو شرکت

ای از های مشابه دربارۀ مجموعهمقایسه )ارائۀ گزارش

رو، در هار ازایان ؛شوداستفاده می های مشابه(رویداد

طور باهi  ساود شارکت 3و  2های سال ازطریف رابطه

یکباار باا  i  جداگانه یکبار با ضارایب خاود شارکت

 رویاداد) ،i اماا باا باازده شارکت ،j  ضرایب شرکت

 1دورۀ زمانی مشابه با دورۀ زمانی رابطۀ  برایمشابه( 

 شود.بينی میپيش

E(Earning)ii,t= αi +βi Returni,t                )2( رابطه
                                          

E(Earning)ij,t= α j +βj Returni,t                )3( رابطه
                                         

در سال  iو  j بين دو شرکت ۀساس قابليت مقایس

t شود.محاسبه می 4رابطۀ  با 

𝐶𝑜𝑚𝐴𝑐𝑐𝑖𝑗,𝑡 (4رابطه)

=
−1

8
∑|𝐸(𝐸𝑎𝑟𝑛𝑖𝑛𝑔)𝑖𝑖,𝑡

𝑡

𝑡−7

− 𝐸(𝐸𝑎𝑟𝑛𝑖𝑛𝑔)𝑖𝑗,𝑡|  
 

دهندۀ نشان ComAccij,t قدار ریاضی بيشتر برایم

است. باه طریاف  قابليت مقایسۀ بيشتر بين دو شرکت

 بااا i مشااابه باارای هاار سااال و هاار جفاات شاارکت

 ComAccij,t عضو یاک صان ت، م ياارj های شرکت

تااار عااادد بزر  4شاااود و مياااانگين محاسااابه می

مقایساۀ خااش  شده برای آن، م ياار قابلياتمحاسبه

نشاان داده  Comj,tباا  کاه شاودمی ت ریف i  شرکت

  [.42، 12، 11] شودمی

 

 متغیر مستقل -6-2

 پاژوهش (: درStrategyit) وکارکساباستراتژی 

 ت يين برای [2] خواهحاضر به تب يت از تنانی و محب

 ترکيبای امتيازدهی سيستم از شرکت هر استراتژی نوب

 که صورت بدین ؛شودمی استفاده (1997) و لرکر ایتنر

 پانج نسابت از ترکيبی امتيازات آوردن به دست برای

 ت اداد فروش، کل به تبليغات هزینۀ فروش، رشد نرخ

 ارزش باه باازار شارکت ارزش فاروش، به کارمندان

 هاادارایی کال به ثابت هایدارایی نسبت و آن دفتری

 است صورت بدین سيستم امتيازدهی شود.می استفاده

 از ترتيببه اول نسبت چهار براساس هاشرکت ابتدا که

 شاوند؛ بادینمی تقسايم گاروه پانج در پاایين بای به

 قارار دارد، پنجاک بایترین در که شرکتی که صورت

 قارار پنجاک ترینپاایين در کاه شارکتی و 5 امتيااز

 هابقياۀ شارکت و کنادمی کساب را 1 امتياز گيرد،می

 سااس شاوند.می امتيازدهی مربوطه پنجک با متناسب

 ثابت هایدارایی نسبت)نسبت آخر  اساسبر هاشرکت

 باار این شوند.می تقسيم گروه پنج به (هادارایی کل به

 و 1 امتياز گيرد،می قرار پنجک بایترین در که شرکتی

 را 5 امتيااز دارد، قرار پنجک ترینپایين در که شرکتی

 پنجاک متناساب باا هاشارکت بقياه و کنادمی کسب

 امتياازات آخر، مرحلۀ در شوند.می امتيازدهی مربوطه

 جماع یکادیگر یادشده، باا مرحله دو از آمدهدستبه

 دامنۀ آید. به دست شرکت هر نهایی امتياز تا شوندمی

 یادشاده( هار نسابت پانج ترکيبی )مجماوب امتيازات

 شاد. خواهاد 25 تاا 5 باين ساال یاک طای شارکت

 15 تاا 5 باازۀ در امتيازشاان که مجماوب هاییشرکت

مجماوب  هایی کاهشارکت و تداف ی هایشرکت باشد،

 تهاجمی هایباشد، شرکت 25 تا 16 بازۀ در امتيازشان

. باه شاوندیممشاخص  1شوند کاه باا کاد می ت يين

اساتراتژی  کننادۀبيان 5عبارتی، مقادیر کمتر و نزدیک 
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 کننادۀبيان 25تداف ی و مقاادیر بيشاتر و نزدیاک باه 

 .[2، 42، 44] استراتژی تهاجمی است

 

 گرمتغیر تعدیل -6-3

سانجش عادم  یبارا(: SPاطلاعااتی ) تقارن عدم

اساتفاده  یمادل ان،گذارسارمایه نيبا یتقارن اطلاعاات

 نيايت  یبارا( 1986) اناگيچو  که ونکاتششود یم

ی ساهام طراحا فروشو  دیخر یشنهاديپ متيق ۀدامن

در  [6] پرسااتو وطن یقاائم زيان رانیاا اناد. درکرده

 مدل استفاده کردند. نیپژوهش خود از ا

PB) × 100 / -= (AP itSPREAD (5)رابطه

(AP+PB) ÷ 2 
 

 ماااتيتفااااوت ق ۀدامنااا SPREAD کاااه در آن

 iشاده، سال بررسی t و فروش سهام، دیخر یشنهاديپ

 ماتيق نيانگيم AP (Ask Price)، شدهشرکت بررسی

 t، BP (Bid price) ۀدر دور iفروش ساهام  یشنهاديپ

در  iساهام شارکت  دیاخر یشانهاديپ متيق نيانگيم

 متيتفاوت ق ۀطبف مدل بای، هرچه دامن .است t ۀدور

باشاد،  یبزرگتار و فروش سهام عدد دیخر یشنهاديپ

است. در آزماون  شتريب یاز عدم تقارن اطلاعات یحاک

مادل اساتفاده  نیعدد حاصل از ا مطلفقدر ،هايهفرض

 .[6] شودیم

 

 متغیر کنترلی -6-4

 از اساتفاده باا کاه( R&D) توس ه تحقيف و هزینۀ

( هااادارایی ميااانگين باار تقسايم) ت اادیل کاال دارایای

 بااا کااه( SGA) اداری و فااروش هایهزینااه شااود.می

 ایان بار اعتقااد. شاودمی ت دیل کل دارایی از استفاده

 باا نياز و توس ه و تحقيف مخارج با هایشرکت است

 گازارش دليال باه بيشاتر، اداری و فروش هایهزینه

 دارند را بيشتری رقابت مالکانۀ هزینۀ بيشتر، اطلاعات

 اندازۀ .[41، 42] تأثيرگذارند گزارشگری کيفيت بر که

 صاحبان حقوق بازاری ارزش م ادل ،(SIZE)شرکت 

ساهام  صااحبان حقوق دفتری ارزش بر تقسيم سهام،

 هاشارکت انادازۀ کنتارل بارای متغيار، ایان از. است

 دسترسی دليل به تربزر  هایشرکت .شودمی استفاده

 تریقوی حسابداری هایسيستم از بيشتر مالی منابع به

 در کاه شاودمی اساتنباط چنين درنتيجه، برند؛می بهره

 سيساتم بهتار عملکارد دليال به تر،بزر  هایشرکت

 قالاب در)اقتصاادی  وقاایع ان کااس در حساابداری

 ترکوچاک هایشارکت باه نسابت( مالی هایصورت

 (LEV)ماالی اهارم ؛ [41] است بایتر مقایسه قابليت

 باه بلندمادت هایبادهی دفتاری ارزش نسابت ی نی

.  tساال  در i شارکت هاایدارایی کال دفتری ارزش

 باادهی ظرفياات و بيشااتر اهاارم بااا هایشاارکت

 مفااد نقا  از جلاوگيری بارای کمتار، نشدۀاستفاده

 باه سارمایه هزیناۀ افازایش از جلوگيری و قراردادها

 گذاران،سارمایه انتظاار ماورد باازدهی افازایش سبب

 کيفيات کااهش و اطلاعات دستکاری در مهمی عامل

 نقاادینگی هااایجریان اساات. شاادهگزارش اطلاعااات

 کاال از اسااتفاده بااا کااه( CFO)عمليااات  از حاصاال

 انحااراف شااود؛می ت اادیل دوره ابتاادای هااایدارایی

 ساال 5 فروش انحراف( )Std_sale)فروش  استاندارد

نقاادینگی  هااایجریان اسااتاندارد انحااراف ؛(قباال

(Std_CFO( )قبال سال 5 فروش انحراف .)براسااس 

 و فااروش در بيشااتر نوسااان قبلاای، هااایپژوهش

 مادیران انگيازش در مهمای عامال نقدی، هایجریان

 کيفيات کاه اسات ساود دساتکاری و مادیریت برای

 را مقایسااۀ اطلاعااات قابلياات درنتيجااه، و اطلاعااات

 بارای مااه 12 ساهام بازده ؛ [41، 42]دهد می کاهش

حسابرسای  انادازۀ ؛(Stock_return)جاری  مالی سال

(Big). را شارکت سازمان حسابرسی، حسابرسای اگر 

. صافر صاورت، ایان ريار در و 1 عادد دهاد، انجام
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 داشتن اختيار در دليل به تربزر  حسابرسی مؤسسات

 کيفيات بار مثبتای تاأثير باایتر، شهرت و بيشتر منابع

 ایان مقایسۀ قابليت آن، تبع به و حسابداری اطلاعات

 نياز [21] خارجی پيشين هایپژوهش .دارند اطلاعات

و  (Inst_own)نهاادی  مالکيات ؛اندمطلب این گویای

 مالکاان وجاود. نهاادی گذارانسرمایه مالکيت درصد

 سابب حضاور باه شارکت مالکاان ترکيب در نهادی

 اطلاعاات باه مالکاان این بيشتر و دسترسی بلندمدت

 دربااارۀ اطلاعاااتی تقااارن عاادم شاارکت، محرمانااۀ

 کيفيااات و کااااهش شااارکت، محرماناااۀ اطلاعاااات

 قابليات بار کاه یابادمی افزایش اطلاعات گزارشگری

 اقاالام ؛[41] اساات تأثيرگااذار نيااز مقایسااۀ اطلاعااات

مقایساۀ  قابليات افازایش باا (Abs_abnacc)ت هدی 

 کشاف بيشاتر احتماال دليال به حسابداریاطلاعات 

 قاانونی، نهادهاای و حسابرسان ت هدی سود مدیریت

 باا ساود مادیریت روش ایان کارگيریباه در مدیران

 رودمی انتظار بنابراین، شوند؛می مواجه زیادی ریسک

 مقاباال، در و دهنااد کاااهش را روش ایاان از اسااتفاده

 دستکاری جایگزین را سود واق ی مدیریت هایروش

 گيریاناادازه باارای[. 41, 42] کننااد ت هاادی اقاالام

 جااونز شاادهت دیل ماادل از ت هاادی سااود ماادیریت

  :شودمی استفاده

) (6)رابطه
TAit

Ait−1
)=

∝1 (
1

Ait−1
) ∝2 (

(∆REV−∆REC)

Ait−1
)+∝3 

(
PPE

Ait−1
)+εit               

 ت هادی اقلام کل جمع TAit یک شماره رابطۀ در

 منهاای خاالص سود حاصل از که t سال در i شرکت

 کال جماع Ait-1 .آیدمی به دست عملياتی نقد وجوه

 درآماد تغييار  t-1.∆RE سال در i شرکت هایدارایی

 در تغييااارt . ∆REC و t-1 ساااال باااين i شااارکت

. t و t-1 سااال بااين i شاارکت دریااافتنی حسااابداری

PPEit شارکت تجهيزات و آیتماشين اموال، ميزان i 

 اقالام) ساود مدیریت شاخص مدل این در. t سال در

 مادل مقط ای تخماين از استفاده با( اختياری ت هدی

 اگار کاه است( ε) خطا جملۀ همان جونز، شدۀت دیل

 ساود مادیریت دهندۀنشاان باشاد، منفی شاخص این

 دهندۀنشاان باشاد، مثبات شااخص این اگر و کاهنده

 در است ذکر شایان .[32] است افزاینده سود مدیریت

 اقالام قادرمطلف( انادازه) ساطب هرچه پژوهش، این

 باا ساود مادیریت امکاان باشاد، بای اختياری ت هدی

 تفااوت رود.مای پایين مقایسه، قابليت و بای مدیریت

دو  متغياار ،(Bid_ask)قباال  سااال پيشاانهادی قيماات

 اخاتلاف مياانگين ارزش مطلاف اگار است که وجهی

 ميانه از بيشتر ماهانه فروش و خرید قيمت بين ساینه

در نظار  صافر صورت، این رير در و 1 با برابر باشد،

 وقتای کاه اسات بار ایان اعتقااد. [42]شودمی گرفته

 در شارکت از کمتاری اطلاعات جدید گذارانسرمایه

 آن گزارشاگری سابک ازطریف توانندمی دارند، اختيار

 پای آتای ساودآوری باه نسابت مدیریت انتظارات به

 هاایدوره در بيشاتر اطلاعااتی تقارن ببرند؛ زیرا عدم

 اطلاعاات کيفيات و شارکت سرمایۀ هزینۀ بر نيز قبل

 .[9، 33] داشت خواهد تأثير شدهگزارش

 

 های پژوهشیافته-7

 آزمون فروض کلاسیک-7-1

 با) نرمال باید مدل رگرسيون خطاهای توزیع

 توزیع چنانچه. باشد( متناهی واریانس و صفر ميانگين

 رگرسيون نتایج نباشد، نرمال مدل در خطا مقادیر

بود. برای این منظور، از  نخواهد اتکاشدنی چندان

 .(استفاده شد1شاپيرو ویلک به شرح نگاره ) آزمون

 درصد 5 از بيشتر م ناداری سطب شودمی مشاهده

 خطاهای توزیع بودننرمال کنندۀبيان که است

 است. یادشده رگرسيونی هایمدل در ماندهباقی
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 شاپیرو ویلک )برای جملات خطا( . نتایج آزمون آزمون1نگاره 
 نتيجه داریسطب م نی آمارۀ آزمون های پژوهشمدل

 بودننرمال 372/0 85/1 مدل اول
 بودننرمال 491/0 43/1 دوم مدل

 

 

 

 

باارای آزمااون ناهمسااانی واریااانس از آزمااون والااد 

شااده اسااتفاده شااد. نتااایج نشااان دادنااد سااطب ت دیل

شده در هر چهاار مادل، ی آزمون والد ت دیلداریم ن

دهندۀ وجود ناهمسانی درصد است و نشان 5کمتر از 

واریانس در جملات اخلال باود. گفتنای اسات ایان 

دهی باه )با روش وزن هامدلمشکل در تخمين نهایی 

باارای آزمااون  ( رفااع شااد.glsهااا بااا دسااتور داده

خودهمبستگی مقادیر خطا از آزمون والدریج اساتفاده 

 والادریج آزماون م نااداری سطبیج، شد. براساس نتا

دهندۀ نشاان کاه باود درصد 5 از بيش مدل دو هر در

 تااورم عاماال اساات. سااریالی خودهمبسااتگی نبااود

 ارزیاابی را چندگاناه خطیهم شدت( VIF) واریانس

 VIF مقادار تجربای، اگار قاعادۀ منزلۀ یککند. بهمی

اسات.  باای چندگاناه خطایهم باشد، 10 از تربزر 

 تورم عامل دهد مقادیرخطی نشان میهم آزمون نتایج

 2/0 از باايش تلااورانس و 5 عاادد از کمتاار واریااانس،

 .است خطیهم دهندۀ نبودنشان که است

 

 های توصیفی یافته -7-2

منظور بررسای مشخصاات عماومی متغيرهاا و به

ها، آشانایی باا آماار توصايفی وتحليل دقيف آنتجزیه

(، آمااار 3و2نگاااره ) مربااوط بااه متغيرهااا یزم اساات.

در  شادههای مربوط به متغيرهای استفادهتوصيفی داده

 126دهد. آمار توصيفی مربوط به پژوهش را نشان می

تااا  1389ساااله ) 8شاارکت نمونااه طاای دورۀ زمااانی 

 ( است. 1396

 

 

 آمار توصیفی متغیرهای کمی پژوهش .2نگاره 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 بيشترین کمترین انحراف م يار ميانگين ت داد نام متغير

-115/0 1008 مالی صورت مقایسه قابليت  103/0  497/0-  012/0-  

 247/0 000/0 013/0 023/0 1008 اطلاعاتی تقارن عدم

 021/0 000/0 001/0 004/0 1008 توس ه و تحقيف هزینۀ

 460/0 002/0 048/0 059/0 1008 اداری و فروش هایهزینه

 01/76 262/0 46/10 201/9 1008 اندازه )ارزش بازار به دفتری سرمایه(

 962/0 024/0 611/0 653/0 1008 اهرم مالی

 760/0 -460/0 130/0 133/0 1008 نقدینگی عملياتی جریان

 827/2 008/0 233/0 228/0 1008 فروش استاندارد انحراف

 725/0 007/0 060/0 081/0 1008 جریان نقد استاندارد انحراف

 103/8 -658/0 930/0 385/0 1008 بازده سهام

 999/0 000/0 253/0 737/0 1008 مالکيت نهادی

 689/0 008/0 099/0 082/0 1008 ت هدی اقلام
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 آمار توصیفی متغیرهای کیفی پژوهش .3نگاره 

 درصد فراوانی متغیر

 403/0 406 تهاجمی وکاراستراتژی کسب

 597/0 602 تداف ی

 237/0 239 حسابرسی کيفيت با هایشرکت حسابرسی کيفيت

 763/0 769 حسابرسی کيفيت بدون هایشرکت

اختلاف قيمت خرید و فاروش ساال 

 قبل

 371/0 374 ميانه از بيشتر اختلاف

 629/0 634 ميانه از کمتر اختلاف

 
مرکازی، مياانگين اسات کاه ترین شااخص اصلی

ت ادل و مرکاز ثقال توزیاع اسات و  ۀنقط ۀدهندنشان

 ؛هاساتدادن مرکزیات دادهشاخص خوبی برای نشان

برابار بازده سهم  مقدار ميانگين برای متغير ،برای مثال

هاا حاول دهد بيشتر دادهاست که نشان می(385/0با )

. باه عباارت دیگار، بيشاتر اناداین نقطه تمرکاز یافته

ناااد. ادارای باااازده مثبت شااادههای بررسیشااارکت

پارامترهااای پراکناادگی، م ياااری باارای ت يااين مياازان 

پراکندگی از یکدیگر یا ميزان پراکندگی آنها نسبت باه 

تاارین پارامترهااای پراکناادگی، ميااانگين اساات. از مهم

 ارزش انحراف م يار است. مقادار ایان پاارامتر بارای

ری براباار بااا دفتاا ارزش باار سااهام صاااحبان حقااوق

توس ه برابر اسات باا  و تحقيف و برای هزینۀ 469/10

ترتيب دهد این دو متغيار باهاست که نشان می 001/0

کمتارین و  .دارای بيشترین و کمترین انحراف م يارند

بيشترین مقدار کمينه و بيشينه را در هار متغيار نشاان 

 دهند. می

 

 

 

 آمار استنباطی-7-3

(، نتاایج آزماون فرضايۀ اول پاژوهش را 4نگاره )

ترتيب برابر شده به. ضریب ت يين ت دیلدهدیمنشان 

دهد متغيرهای مساتقل درصد است که نشان می 21با 

درصاد از  21اند و کنترلی موجاود در مادل توانساته

باا  Fتغييرات متغير وابساته را توضايب دهناد. آمااره 

درصااد  5تاار از و سااطب م ناااداری آن کم 03667/3

شااده از اعتبااار کااافی رو ماادل برازشایااناساات؛ از

برخوردار است. همچنين آمارۀ دوربين واتسون مادل 

بارازش مطلاوب مادل  دهندۀاست که نشاان 3055/2

دهناد متغيار است. نتایج آزمون فرضيۀ اول نشاان می

دارای ضاریب مثبات و ساطب  وکارکساب استراتژی

 رو اساتراتژیاست؛ ازایاندرصد  5م ناداری کمتر از 

تاأثير  ماالی هایصورت مقایسۀ قابليت بر وکارکسب

 95دارد و فرضاايۀ اول در سااطب اطمينااان  مسااتقيم

استدیل بر ایان اسات کاه باا . شوددرصد پذیرفته می

کارگيری اسااتراتژ ی تهاااجمی، قابلياات مقایسااۀ بااه

کارگيری اساتراتژی های مالی، افزایش و با باهصورت

های ماالی کاااهش ابلياات مقایساۀ صااورتتاداف ی، ق

 یابد.می
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  تخمین نهایی مدل رگرسیونی اول .4نگاره 

 متغيرها
 فرضيۀ اول

 سطب م ناداری zآماره  انحراف استاندارد ضرایب
 000/0 -653/8 120/0 -043/1 عر  از مبدأ
 016/0 405/2 007/0 018/0 وکاراستراتژی کسب

 358/0 -919/0 217/2 -038/2 توس ه و تحقيف هزینۀ
 042/0 036/2 122/0 248/0 اداری و فروش هایهزینه

 013/0 883/3 004/0 016/0 اندازۀ شرکت
 570/0 -567/0 059/0 -034/0 اهرم مالی

 191/0 -307/1 030/0 -039/0 نقدینگی عملياتی جریان
 700/0 -385/0 020/0 -007/0 فروش استاندارد انحراف
 411/0 821/0 065/0 054/0 جریان نقد استاندارد انحراف

 000/0 -56/15 003/0 -053/0 بازده سهام
 6033/0 -519/0 016/0 -008/0 حسابرسی کيفيت

 661/0 737/0 0423/0 0185/0 مالکيت نهادی
 022/0 -195/2 041/0 -090/0 ت هدی اقلام

 598/0 -526/0 008/0 -004/0 اختلاف خرید فروش سال قبل
 اطلاعاتی هایآماره سایر

 2194/0 شدهضریب ت يين ت دیل
 (000/0) 03667/3 و سطب م ناداری  Fآماره 

 3055/2 دوربين واتسون
 000/0 اف ليمر
 000/0 هاسمن

 

(، نتایج آزمون فرضيۀ دوم پژوهش را نشان 5نگاره )

 19ترتيب برابر با شده به. ضریب ت يين ت دیلدهدیم

دهد متغيرهای مستقل و درصد است که نشان می

درصد از  19اند کنترلی موجود در مدل توانسته

با  Fتغييرات متغير وابسته را توضيب دهند. آماره 

درصد است؛  5، سطب م ناداری آن کمتر از 843/15

ی برخوردار شده از اعتبار کافرو مدل برازشایناز

 926/1است. همچنين آمارۀ دوربين واتسون مدل 

از برازش مطلوب مدل است.  هندۀداست که نشان

اثر ت املی  دندهیم نشان دوم فرضيۀ آزمون نتایج

اطلاعاتی دارای  تقارن وکار و عدمکسب استراتژی

 رو عدمدرصد است؛ ازاین 5سطب م ناداری کمتر از 

و  وکارکسب استراتژی بين رابطۀ بر اطلاعاتی تقارن

دارد و سبب  تأثير مالی هایصورت مقایسۀ قابليت

وکار به ت دیل اثرگذاری مثبت استراتژی کسب

ی مالی هاصورتاثرگذاری منفی آن بر قابليت مقایسۀ 

 95؛ درنتيجه، فرضيۀ دوم در سطب اطمينان شودیم

استدیل بر این است که شود. درصد پذیرفته می

های مالی شرکت، عدم تقارن صورتچنانچه در 

گرفتۀ های پيشاطلاعاتی حاکم باشد، استراتژی

تواند به ارائۀ اطلاعات با کيفيت منجر شرکت نمی

های مالی را کاهش صورت شود؛ بلکه قابليت مقایسۀ

شود که عدم تقارن دهد. پس این نتيجه حاصل میمی

بليت وکار و قااطلاعاتی بر رابطۀ بين استراتژی کسب

ای تأثيرگذار است های مالی به گونهمقایسۀ صورت

وکار بر که سبب تأثيرگذاری منفی استراتژی کسب

 شود.قابليت مقایسۀ اطلاعات می
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 تخمین نهایی مدل رگرسیونی دوم .5نگاره 

 متغيرها
 فرضيۀ سوم

 م ناداریسطب  zآماره   انحراف استاندارد ضرایب
 000/0 -012/5 032/0 -161/0 مبدأ از عر 
 001/0 14/3 012/0 042/0 وکارکسب استراتژی

 967/0 041/0 265/0 010/0 عدم تقارن اطلاعاتی
 016/0 -410/2 490/0 -181/1 * عدم تقارن اطلاعاتی استراتژی
 142/0 -468/1 591/1 -33/2 توس ه و تحقيف هزینۀ
 151/0 435/1 068/0 098/0 اداری و فروش هایهزینه

 017/0 012/4 0003/0 0012/0 اندازۀ شرکت
 912/0 109/0 045/0 0049/0 اهرم مالی

 0007/0 -39/3 024/0 -081/0 نقدینگی عملياتی جریان
 327/0 -979/0 013/0 -012/0 فروش استاندارد انحراف
 695/0 -391/0 051/0 -020/0 جریان نقد استاندارد انحراف

 000/0 -62/14 003/0 -048/0 بازده سهام
 317/0 000/1 007/0 007/0 حسابرسی کيفيت
 147/0 -449/1 012/0 -018/0 گذاران نهادیسرمایه
 431/0 786/0 030/0 023/0 ت هدی اقلام

 0001/0 033/4 007/0 029/0 اختلاف خرید فروش سال قبل
  یاطلاعات یهاآماره سایر

 1908/0 شدهت دیلضریب ت يين 
 (000/0) 843/15 و سطب م ناداری آن Fآماره 

 926/1 دوربين واتسون
 000/0 اف ليمر
 000/0 هاسمن

 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه-

های حسابداری یکساان، قابليات مقایساۀ در سيستم

بایتر حساابداری، برخاساته از همگاونی بيشاتر در 

ها و برآوردهای حسابداری است؛ حتی اگار انتخاب

طور کاماال های مااالی بااهکنندگان صااورتاسااتفاده

رفتارهای زیرکانه حساابداری شارکت را تشخصای 

ری دهند، ارزیابی مناسب از قابليت مقایساۀ حساابدا

گذاران بایاد ها دشوار خواهد شد. سرمایهبين شرکت

های حسابداری شارکت و درک کنند چگونه انتخاب

های مختلاااف و مت ااادد شااارکت باااه مشااایخ 

شااود و های مااالی منتهاای میهااای صااورتخروجی

هاا را در هاا و برآوردساس بتوانند همۀ ایان انتخاب

 های مشابه مقایساه کنناد. در ایان مياان،بين شرکت

گرفتن از رقبا و کسب ساود در ها برای پيشیشرکت

وکار های کسابسازی اساتراییصن ت خود به پياده

وکار م مویً در ساطب کسب یاستراتژکنند. اقدام می

 شاودمی استراتژیک اجرا یمحصویت یا واحد تجار

در  یرقاابت تياموق  کيفيات اطلاعاات و و بر بهبود

از باازار خااش  یبخشا یک صن ت خاش یاا یاک

. حااال عاماال اثرگااذار باار اسااتراتژی تأکيااد دارد

پذیر بااودن وکار شاارکت در قبااال مقایسااهکسااب

منزلۀ یکی از خصوصيات کيفای های مالی بهصورت

 تقاارن اطلاعات، عدم تقارن اطلاعاتی اسات. عادم

 از مطلع افراد شودمی باعا سرمایه بازار در اطلاعاتی

 باه نسابت دیگار ياتبااهم هار خبار یا سود اعلان

 قارار تریمناساب گيریتصاميم موق يت در سایرین
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 آگااهی از ساهامداران از ایعاده گيرناد؛ بناابراین،

 ایان امار برخوردارناد و ساایرین به نسبت بيشتری

 [. 42د ]شاومی اطلاعااتی تقاارن عادم ایجاد موجب

 یتااأثير اسااتراتژبررساای هاادف ایاان پااژوهش، 

باا  یماال یهاصاورت ۀسایمقا تيوکار بر قابلکسب

نتاایج  ی اسات.تأکيد بر نقش عادم تقاارن اطلاعاات

وکار ی ناای پااژوهش نشااان دادنااد اسااتراتژی کسااب

 ۀساایمقا تيااباار قابل ی(،تااداف )تهاااجمی  یاسااتراتژ

 داری دارد؛ی تأثير مثبت )منفی( م نیمال یهاصورت

ی نی اساتراتژی تهااجمی )تاداف ی( سابب افازایش 

شاود. های ماالی میصورت)کاهش( قابليت مقایسۀ 

 هاای قبلایراستا با نتاایج پژوهشاین نتيجه رير هم

های باا است؛ باا ایان حاال، شارکت[ 24، 42، 19]

های بااا اسااتراتژی تهاااجمی در مقایسااه بااا شاارکت

استراتژی تداف ی، به دليال اینکاه در محاي  رقاابتی 

کنند، به دنبال مدیریت درآمدها هستند تاا ف اليت می

ینااه. همچنااين تحاات پوشااش بيشااتر ماادیریت هز

تحليلگااران هسااتند و افشااای داوطلبانااۀ بيشااتری را 

های مالی با کيفيت و کنند. درنهایت صورتدنبال می

 [.10، 11] کننادقابليت مقایسۀ بيشاتری را ارائاه می

همچنين ممکن است قابليت مقایسۀ بيشتر اطلاعات، 

سبب تشدید ریسک آشکارسازی اطلاعات مالکانه با 

افشای اجباری اطلاعات شود؛ بنابراین، با توجاه باه 

ها های تداف ی، بيشتر با مادیرت هزیناهاینکه شرکت

بااه دنبااال حفااظ موق ياات تجاااری خااود هسااتند و 

های ماالی دارای گزارش نتایج عملياات در صاورت

حف اعمال اختيار هستند، ممکن اسات در بازارهاای 

گازارش  با رقابت محصول بای از این اختياار بارای

ای استفاده کنند که قابليت مقایساۀ اطلاعات به گونه

همچنااين  .[42] های مااالی را کاااهش دهاادصااورت

عدم تقارن اطلاعاتی تأثيری بر قابليات  مشخص شد

تاوان مقایسۀ اطلاعات ندارد. از دییل این نتاایج می

به شرای  عدم اطمينان در محي  بازار ایاران، وجاود 

همچنين کارانبودن بازار سرمایه گذار ناآگاه و سرمایه

ایران اشاره کرد. همچنين با توجاه باه اینکاه بيشاتر 

های بااورس تهااران، دولتاای و مالکااان در شاارکت

اند و به نوعی عدم تقارن اطلاعاتی بارای آنهاا نهادی

م نی است، وجودداشتن یاا نداشاتن عادم تقاارن بی

مشای اطلاعاتی با حضور این مالکان تاأثيری در خ 

ها در گزارشگری با کيفيت اطلاعات ازجملاه تشرک

راساتا باا قابليت مقایسۀ آنهاا نادارد. ایان نتيجاه هم

نيست؛ ولی  [24، 8، 42، 10]های قبلی مانندپژوهش

 یاساتراتژ یاستراتژی، عدم تقارن اطلاعاتبا افزایش 

 یمال یهاصورت ۀسیمقا تيقابلبر ( یتداف تهاجمی)

راساتا این نتيجه هم دارد. دارمنفی )مثبت( م نی تأثير

 ؛اسات [24، 8، 42، 10] های قبلای ماننادبا پژوهش

رود باه لحااظ ميازان پوشاش که انتظار مایدرحالی

بيشتر تحليلگران و حجام افشاای داوطلباناۀ بيشاتر 

های تهاااجمی نساابت بااه اطلاعااات در شاارکت

های تاااداف ی، عااادم تقاااارن اطلاعااااتی شااارکت

های ماداف ان های تهاجمی، کمتار از شارکتشرکت

باشد و عدم تقارن اطلاعاتی به قابليت مقایسۀ بيشاتر 

ت منجر شود؛ ولی باید بيان کرد وقتای عادم اطلاعا

تقارن اطلاعاتی بيشتر باشد، گزارشگری مالی و ارائۀ 

اطلاعااات راهبااردی شاارکت، ساايگنال مهماای از 

اطلاعات خصوصی و محرمانۀ مدیران خواهد بود و 

های مالکاناۀ رقابات این امار سابب افازایش هزیناه

های مالی را کاهش شود و قابليت مقایسۀ صورتمی

با توجه به نتایج حاصل از پژوهش  [.42، 10]دهدمی

در  شااودیم شاانهاديپ گذارانهیساارمابااه حاضاار، 

 کنناد؛ یگذارهی( سارماشگامي)پ یتهاجم یهاشرکت

باازده ی، تاداف  یهامشاابه شارکت ساکیباا ر رایز
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ها پيشانهاد به مدیران شرکت .شودمیکسب  یشتريب

ی با قابليات های مالشود در رابطه با تهيه صورتمی

مقایسۀ بيشتر، دقت بيشتری داشته باشند؛ چون تهياۀ 

اطلاعات با کيفيت بيشتر، سبب کاهش عادم تقاارن 

شود و باا کااهش عادم تقاارن اطلاعاتی در بازار می

وکار، بهتاار اطلاعاااتی، ساابک و اسااتراتژی کسااب

طور دهد؛ زیرا باهاطلاعات مفيد و با کيفيت ارائه می

گذاری، ابتادا در فرایند سرمایه گذارانمنطقی سرمایه

 باه پردازند.ها میهای مالی شرکتبه مقایسۀ صورت

 گااذارقانون مراجااع و بهااادار اوراق بااورس سااازمان

 اطلاعاات افشاای درباارۀ قاوانينی شاودمی پيشنهاد

 آن باه کنندگاناساتفاده هماۀ تاا کنناد وضع شرکت

 باه امار ایان زیارا باشاند؛ داشته دسترسی اطلاعات

باه هار  شود ومی منجر اطلاعاتی تقارن عدم کاهش

آن کمتار  ییباشاد، کاارا ترشافاف رياباازار رميزان 

موفاف کااهش  خواهد بود و نسبت ت اداد مباادیت 

 .افتیخواهد 
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