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 یدهـچک
 

انسانى نيز عامل مهم دیگرى در  یهاشبکهدر راستاى گسترش چشمگير فضاى مجازى در کليه وجوه زندگى بشر، توليد 
هستند که این روزها  هاسایتوباجتماعى مجازى، نسل جدیدى از  هایشبکهافزایش تعاملات مجازى بين افراد گردید. 

نوظهور  هایرسانه نیا هایظرفيتاز کارکردها و  یکیه است. کانون توجه کاربران شبکه جهانى )اینترنت( قرار گرفت
های مختلفی از دین و . با توجه به رشد فضای مجازی و ورود جنبهباشدمی یتعامل و گفتمان ساز جادیا یمجاز
از  یکی. رديشکل بگ تواندمی ینیو معارف د یقرآن ميگوناگونی از مفاه هایگفتمانمذهب در فضای مجازی،  گيریشکل

 .باشدمی یاله هایوعدهبه  مانیبه آن توجه شود موضوع ا شتريکه کمتر به آن پرداخته شده و لازم است ب ميآن مفاه
 یاجتماع یهانوشبکه هایظرفيتکه با وجود  گریهدایتو  یآرمان ساز ،سازیآگاهاز  اندعبارت یگفتمان ساز مراحل

در  هاگروهاقسام آن و درکل به نقاط ضعف و قوت  ،یاله هایوعدهمخاطب نسبت به مفهوم  سازیآگاهدر مرحله  توانیم
مرتبط با مسائل  هایوعده خصوصبه ینقاط آرمان فیبا تعر توانیم زين یو در مرحله آرمان ساز افتی یموضوع آگاه نیا

دو مرحله  نیا از پسو  افتیصد دست به مق یحرکت جمع یدر راستا زشيانگ جادیا یبرا یآخرالزمان و حکومت مهدو
از  هدفخواهد شد.  گریهدایتوارد مرحله  یاست؛ گفتمان ساز یاله هایوعدهموضوع  تيکه متناظر با کل یمقدمات
 قي. روش تحقباشدمی یاله هایوعدهبه  مانیا یدر گفتمان ساز یمجاز یهانوشبکه تيظرف یپژوهش بررس نیانجام ا

اطلاعات،  یگردآور ۀنحو ني. همچنباشدمی یاست و از لحاظ هدف کاربرد یاستنباط-یليپژوهش، روش تحل نیدر ا
 .باشدمی یبردار شيبه روش ف یروش اسناد

 

 یرسانه مجاز ،یاجتماع یهاشبکه د،يوعده، وع ،یگفتمان ساز ،یمجاز یهانوشبکه ت،يظرف یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه -1
ادامه یافت. در زمان  (عليهم السلام)معصوم  آغاز شد و به همت امامان )ص(های الهی، با تلاش پيامبر تبليغ دین خدا و ارزش

های الهی شد. در این راه، آشنایی مبلغ با سيره و رسالت ابلاغ، این مهم بر دوش عالمان دین نهاده شد و آنان مأمور به کبریغيبت 
الی اللّه را بر جان مخاطبان رساند؛ یعنی پيام داعیترین راه به هدفش میپيامبر اکرم و امامان معصوم، وی را از کوتاهروش تبليغی 

، به بهترین شکل به تبليغ رسالات الهی برخاسته و عالمان دین با عمل و تخلق به اخلاق الهی، با تبليغ چهره به چهره نشاند.می
ها، احزاب و... ها، گروهاز سوی دیگر، در عصر جدید، برای پيشبرد اهداف مجموعه. اندبيشترین موفقيت را نيز به دست آورده

تعاليم ادیان گوناگون و جهان گستر، زمينه مناسبی برای پراکنش محتوای  هایرسانه .ابزارهای ارتباطی، عاملی بسيار قوی هستند
(. رسانه یا وسيله ارتباطی به جریان انتقال از طریق وسایل 3: 2381نحوه فعاليت و تبليغ آنها فراهم می سازد )جـوکـارقمی، 

 ارتباطی اشاره دارد و ابزارهایی را در برمی گيرد که کارکرد ارتباطی دارند. دنيای امروز به ارتباط مستمر یا کنش متقابل ميان
تعامل و  یاست که برا یرسانه ا ،یرسانه اجتماع(. 071،2393، 2مردمی وابسته است که بسيار جدا و دور از یکدیگر هستند )گيدنز

 اسيدارد و از فنون انتشار مق ییبالا اريبس یریپذ یدسترس شده، یطراح یتعامل اجتماع قیاز طر نترنتیا طيانتشار محتوا در مح
 هایرسانه انواع ازجمله ها، یکیو و ها بلاگ ها، -پادکست ام،يپ یتبادل نظر، تابلوها یانجمن ها در آن استفاده شده است. ریپذ

ی اجتماعی مجازی، نسل جدیدی از رسانه ها و پایگاه هایی هستند که این هاشبکه(. 2384،71اجتماعی هستند )خانيکی و بابایی، 
ه کاربران اینترنت قرار گرفته اند.این گونه پایگاه ها بر مبنای تشکيلات آنلاین فعاليت می کنند و هر کدام روزها در کانون توج

 (.24: 2380دسته ای از کاربران اینترنتی با ویژگی خاص را گرد هم می آورند )فرهادی، 
هستند. از این نوع زندگی با 1«دومزندگی »ی اجتماعی مجازی تجلی هاشبکهبه عقيده برخی از متخصصان ارتباطات، این 

ی اجتماعی می توانند ذائقه و هاشبکهنيز یاد می کنند. « زندگی الکترونيکی»و « زندگی هيجانی»، «زندگی آنلاین»عناوینی چون 
گروه  ونديو پ ليتشک ،یواقع یاجتماع یهاشبکه یهمان گونه که فلسفه وجود سبک زندگی کاربران را دستخوش دگرگونی نمایند.

با  زين نترنتیدر ا یاجتماع یهاشبکهاز  یارياست، بس یو اجتماع یاسيس ،یاقتصاد ،یبر محور مشترکات اعتقاد یاجتماع یها
 نیا یاست که اعضا داي. پرنديگ یبر اشتراکات مختلف شکل م هيبا تک یمجاز یاجتماع یکردن گروه ها یسازمانده زهيانگ

 یکه غالباً هدف یواقع یايهدف مشترک در دن کی ليدارند، در مجموع به دنبال تحص گریکدیبا که  ییوندهايبا پ یاجتماعات مجاز
 یپست مدرن ها، گفتمان، محور شناخت و حت دگاهیز دا .(20: 2398)سليمانی پور،  است، هستند یفرهنگ ای یاجتماع ،یاسيس

گفتمان و در  یژگیبا توجه به وهای نوظهور مجازی  -ها و شبکهسانه ر .(30: 2391)آهنچيان،  دانش است ديتول یبرا یا لهيوس
به  ،ینید تيترب ندیدر فرا تواندمی نینو یتاليجید هایرسانه ریماهواره ها و سا نترنت،یا انه،یچون: را یهایرسانهداشتن فرا ارياخت

 منجر شود.الهی که بسيار ضروری است،  هایوعدهی، مخصوصاً مقولۀ ایمان به اسلام یسبک زندگ جیکردن و ترو نهینهاد
، ضروری است که با استفاده از روش ها و باشدمیدر زمان کنونی نيز که عرصه تبليغ دین بر عهده مبلغان و اندیشمندان دینی 

روایی بپردازند. با توجه به  –دینی و مفاهيم قرآنی سازوکارهای تبليغی روزآمد و متناسب با انتظارات مخاطب نسبت به ارائه معارف 
ی اجتماعی و جذب روز افزون کاربران فضای مجازی به این ابزار ارتباطی، بدیهی است که غفلت هانوشبکهاستقبال ویژه جوانان از 

مذهب تبدیل نماید و چالش  را به تهدیدی برای فرهنگ و هاشبکهاین  تواندمیآن،  هایظرفيتاز این فضا و عدم بهره مندی از 
 هایظرفيتها به ابعاد و نشانه های دینداری کند. بنابراین با بهره مند گشتن از هایی را متوجه نگرش و التزام نظری و عملی آن

نو  هایظرفيتمسأله ی اصلی پژوهش حاضر شناسایی ی اجتماعی در راستای تبليغ دین مبين اسلام، امری لازم است. هاشبکه
الهی است. این سوال پدید  هایوعدهی ی اجتماعی مجازی در گفتمان سازی مباحث مهم دینی از جمله مفهوم و انگارههاشبکه

الهی را  هایوعدهی اجتماعی وجود دارد که بتوان مفاهيم و معارف دینی به خصوص هانوشبکهلازم در  هایظرفيتمی آید که آیا 
 -انجام خواهد پذیرفت. پژوهش حاضر به روش تحليلی هاشبکهی با چه سازوکاری در این در آن ارائه داد و این گفتمان ساز

به روش فيش  . همچنين نحوۀ گردآوری اطلاعات، داده های مورد نياز اسنادیباشدمیاستنباطی بوده و از لحاظ هدف کاربردی 
 .باشدمیبرداری از منابع مختلف 

 

 تعاریف و مفاهیم -2

 ی اجتماعی مجازیهاشبکه -2-1
است، به وجود آورده  یاجتماع یاز روح حاکم بر روابط واقع یرا که خال یاز ارتباطات مجاز یدیانقلاب ارتباطات، نوع جد

و  عيمخاطبان وس ،یکيالکترون هایرسانه. دیآ یبه وجود م یبه موازات جهان واقع یدیجهان جد نترنت،یا ایماهواره  قیاست. از طر

                                                           
1 Giddens 
2 Second Life 
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 یمجاز یفضا ،یطیشرا نيکنند. در چن یمخاطبان عرضه م نیرا به ا نینماد یمحتوا ثيح از ییند که مجموعه هادار یمتکثر
 دايپ یتازه ا یزمان و مکان معان ميشوند و مفاه یمنتقل م یکيالکترون یواسطه ها قیها همه از طر -و فرهنگ رديگ یشکل م

ها و امکان ارتباط هم زمان  هیاطلاعات، داده ها و سرما الشوند و انتق یبرداشته م انيعملاً از م ،یو مکان یکنند. فواصل زمان یم
 .(17: 2381)مطهری کلور و همکاران،  دیآ یافراد در نقاط مختلف به وجود م انيم

ی اجتماعی ساختاری اجتماعی است که از گروه هایی تشکيل شده است. این گروه ها توسط یک یا چند وابستگی به هاشبکه
ی اجتماعی در بستر یک جامعۀ اطلاعاتی پيچيده، کارکرد مؤثر شبکه را تصویر می کند. به عبارت دیگر، هاشبکههم متصل اند. 

نشگران را به هم متصل می کند. از این رو شبکۀ اجتماعی را می توان مجموعه هایی از شبکۀ اجتماعی الگویی از روابط است که ک
افراد یا سازمان ها یا مجموعه هایی دیگر دانست که از طریق روابط اجتماعی مانند دوستی، همکار بودن یا تبادل اطلاعات، با 

ا به هم متصل می کند یا پيوندهایی است که افراد را با یکدیگر مرتبط می شوند. شبکۀ اجتماعی الگویی ارتباطی است که مردم ر
ی اجتماعی موجود در فضای مجازی، به ویژه آن دسته که هاشبکه(. 34: 2381گروه هایی از مردم مرتبط می سازد )افراسيابی، 

عرفی و دوستان جدیدی کاربردهای عمومی و غيرتجاری دارند، مکان هایی در دنيای مجازی هستند که افراد می توانند خود را م
پيدا کنند، با دیگران در زمينه های مورد علاقه ارتباط برقرار نمایند، عقاید و نظرات خود را به اشتراک بگذارند و در یک کلام، 

ی تخصصی متعددی نيز به وجود هاشبکهی عمومی، که تعداد آنها بسيار زساد است، هاشبکهاجتماعی جدید را تجریه کنند. در کنار 
آمده اند که علاوه بر مزایای عمومی اجتماعات مجازی برای کاربران، امکان برقراری ارتباط بين متخصصين یا علاقه مندان یک یا 
چند حوزه علمی یا هنری را نيز به وجود آورده اند. حضور افرادی با علایق مختلف و تخصص های گوناگون در یک شبکه و به 

برای متوليان حوزه های سياست، تجارت،  تواندمیزیادی از اطلاعات را به وجود می آورد که  اشتراک گذاشتن اطلاعاتشان، حجم
 ستميس با متناسب یها برنامه شامل تواندمی که یاجتماع یهاشبکه(. 04: 2381فرهنگ و ... بسيار ارزشمند باشد )قيصریان، 

آن  یها استيس و شده نييتع اهداف رامونيپ در یاجتماع یهاشبکه آن در تیعضو با کاربران وگردد  یطراح لیموبا یها عامل
 14از  شيب فعال یاجتماع یهاشبکه تعداد. ندینما یسازمانده و شکل را ینیبرخط و آنلا اجتماعو به اصطلاح  دهیگرد جمع برنامه،
 زين یشده و گاه یراه انداز حرفه و یشغل یها زهيانگ به ی. گاهداراسترا  یخاص یها تيقابل هرکدام که دهیگرد یمعرف برنامه

 تيو مل تيو قوم زبان ،یابی دوست مانند مختلفجهات  به ایو  دهیگرد ساخته یقيورزش و موس نما،يمشترک مانند س قیعلا ليبدل
 ساخت و یانداز راهجمله اهداف  از ايآحاد مردم دن انيمملل در  یهاحس تعاون و انتقال تجربه  جادیا ،مشترک نید مشترک، یها
 .باشدمی یاجتماع هاشبکه گونه نیا

 یهانیترنندهيپرب یاند و به ردهکرده دايپ یبریسا یفضا و نترنتیدر ا یقابل توجه گاهیجا رياخ یهادر سال ها برنامه نیا
در  یاجتماع یشبکه یهاتیبه سا شیگرا دهدینشان م ینترنتیمربوط به رفتار کاربران ا ی. آمارهااندافتهی راه یمجاز یفضا

 یاجتماع یهاخواهند داشت. شبکه یشترينقش ب نترنتیا یندهیآ یايدن در هاتیسا نیا و است رشد به رو همچنان ايسراسر دن
کاربران  نیو آفلا نیآنلا یدر زندگ رياخ یهادر سال یاجتماع یها. رسانهشوندیمحسوب م یاجتماع یهااز انواع رسانه یکی
 .است رفتهیپذ ريتاث دیجد یهارسانه نیاز ا زين یارتباطات اجتماع یهااند که شکلبوده رگذاريآنچنان تاث ینترنتیا

که توسط افراد در ارتباط به  باعث شدت و ضعف کرامات انسانی شود و حالتی از اندیشه تواندمیدر چنين فضایی است که 
اشتراک گذارده می شود. افرادی که از نظر زمان و مکان جدا از یکدیگرند وسيله بازنمایی های دیجيتال زبان و تجربه حسی، به 

در این فضا اگر اخلاق اسلامی و اخلاق وجدانی در نظر  .یی از ابزار فيزیکی دسترسی، به یکدیگر متصل اندهاشبکهولی به وسيله 
که مفهوم شبکه بر این واقعيت تأکيد دارد که  باید توجه داشت.گرفته نشود به مراتب بيشتر از فضای واقعی تهدید برانگيز است

ی اجتماعی هاشبکهو با تمهيدات شرکت های مادر و ميزبانان در  افراد به دلائل و علائق گوناگون به یکدیگر پيوند خواهند خورد
و گره ها خواهد  بستر سازی برای حضور این افراد پيوند خورده خواهد گردید و محلی برای تبلور مجموعه پيوند ها یک نوع

 .(244: 2389)آهنگران، بود
 

 گفتمان سازی -2-2
ميلادی به  2894از مفاهيم کاربردی و اساسی در تفکر فلسفی، اجتماعی و علمی غرب است که به ویژه از دهه  2واژه گفتمان

ذکر شده که نمونه آن می  معنیلغت به چند این واژه در  (.29: 2380این سو اهميت روز افزونی یافته است. )عضدانلو و لينکن، 
پرده نمایش، نماد، قدرت، مباحثه و مجادله، مسير و جریان و راه و روش، گفتگو و مکالمه، عمل، قانون، توان به کلماتی همچون

به  اما این واژه همين که وارد متون تخصصی می شود و مفهوم اصطلاحی (Philip,1981:541)اشاره نمود.  توان و استعداد تفکر
از زاویه زبان شناسی به این کلمه نظر انداخته است. طبق گفته او،  1تيساميل بنون .خود می گيرد، پيچيده تر و گسترده تر می شود

                                                           
1 Discourse 
2 Émile Benveniste 
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عينيت »از این دیدگاه، گفتمان سبب (Michael,1966: 144-146) در نظر گرفت.« ارتباطات اجتماعی»را باید از زاویه« گفتمان»
می شود، یا به بيان دیگر وجود عينی آنها برای ما درک می شود. او و سایر زبان شناسان اعم از ساختارگرایان به واژه ها « بخشيدن

و دیگران از زوایای دیگر نيز به این موضوع پرداخته اند. همچنين از دیدگاه فلسفی نيز گفتمان مورد توجه افرادی چون دکارت، 
 (39: 2384.)امينی، ن قرار گرفته استنيچه، کانت، هوسرل و هابرماس و امثال آنا

در مقاله ای از زبان  2811تحليل گفتمان، ریشه در زبان شناسی داشته و نخستين بار در بهره برداری از این اصطلاح در سال 
متفکر دیگری است که به این مفهوم  1( ون دایک22: 2393به کار رفته است. )ميرفخرایی، 2شناس معروف به نام زليک هریس

پرداخته است. او تأکيد دارد که بخش بزرگی از محتوای یک متن ممکن است به صراحت در متن بيان نگردد و به عبارت دیگر، 
: 2391ها سکوت می کند مهم تر از تحليل گفته های گفتمان است.)ون دایک، تحليل و ناگفته ها و اموری که گفتمان درباره آن

و رویکردهاى بسيار متفاوتى همچون زبان شناسى, ادبيات و فلسفه به کار مى رود. در مفهومى  مفهوم گفتمان در علوم( بنابراین 27
فنى تر, تحليل گفتمان به مجموعه خنثایى از ابزارهاى روش شناختى براى تجزیه و تحليل گفتار, نوشتار, مصاحبه, مکالمه و جز آن 

سه تعریف اصلی از گفتمان  3گوناگون می توان اذعان داشت که ميشل فوکوبا وجود تعاریف  (2/99: 2384.)آقا گل زاده، اشاره دارد
ها یا متن هایی که معنی دارند و همه پاره گفتارها یا متن بيان کرده است: نخستين تعریف او، حيطه کلی همه احکام و پاره گفتار

تعریف دیگری اذعان دارد که مجموعه متمایزی از هایی که تأثيرها یا جلوه هایی در جهان واقعی دارند را گفتمان می گویند. در 
ها به کار می رود. در این تعریف، مسئله این است که بتوان احکام یا تعاریفی که هنگام صحبت از ساختارهای خاص درون گفتمان

ک انسجام نيرو دارند مند شده اند و به طور مشترها، یعنی گروهی از پاره گفتارها را که به نظر می رسد به نوعی ضابطهگفتمان
مندی که شماری از احکام را توضيح می شناسایی و بهم مرتبط کرد. همچنين در تعریف دیگری نيز بيان می دارد که رویه ضابطه

دهد. توجه به قواعد و ساختارهایی که پاره گفتارها و متن های خاص را توليد می کند و توجه کمتر به پاره گفتارها و متن های 
 (20: 2391بالفعل، ماهيت قاعده مند گفتمان است که در این تعریف اهميت عمده دارد.)ميلز،  واقعی و

گفتمان  -2می توان چند آموزه کلی را دریافت و بيان نمود:  1و موفه 0افزون بر این دیدگاه، با سيری در نظریات لاکلائو
گفتمان در این مفهوم تأکيدی بوده و بر  -1. باشدمیان شناختی مجموعه ای معنادار از علائم و نشانه های زبان شناختی و فرا زب

گفتمان در این بيان نه تنها جای ایدئولوژی بلکه جای اجتماع نشسته و  -3این واقعيت که پيکره بندی اجتماعی دارای معنی است. 
به سيستمی بسته از تمایزات فهم نمی ، گفتمان هرگز به مثا9برخلاف سوسور -0آن را به مثابه یک متن تصویر و تحليل می کند. 

 (14-08: 2393ها می باشند.)تاجيک، هویت اجتماعی و سياسی محصول گفتمان -1شود. 
 

 ایمان -2-3
و باور داشتن  گردانيدن ، ایمنبه معنای: گرویدن« آمِنَ یُؤْمِنُ»از نظر مـعنایی مـصدر بـاب اِفعال از ریشه  ایمان

 تلخيص می کنند که نخست آندو چيز در  را ایمانلغت اصل  برخی لغویون همانند ابن فارس (21/399: 2012.)ازهری،است
مومن »ایشان سپس بيان می دارد که یکی از اسماء الهی  ( 2/233: 2040.)ابن فارس، باشدمی سکون و آرامش و دیگری تصدیق

ی که به هایوعدهونه می توان معنا نمود . یکی اینکه خداوند مومن است یعنی است. این اسم را در مورد خدای متعال، دو گ« 
بندگان داده را تصدیق عملی می بخشد . دیگر اینکه معنای آن این است که خداوند اولياء خودش را نسبت به عذاب در امن قرار 

قرار گرفتن . ایمان هم خود متعدی است و هم ایمان یعنی در امنيت و سلامت ( برخی دیگر اذعان دارند: 231)همان، . می دهد
ایمان، معنای تصدیق ،  واژه در تعریف لغویحاصل نظر مرحوم طبرسی  ( همچنين 10: 2020.)فيومی،متعدی به حرف می شود

ود ایمان از مهمترین مفاهيم دینی و قرآنی است. وحی از مخاطبان خ (2/214: 2371.)طبرسی، وثوق و سکون و آرامش وجود دارد
ای است که مفسران، اهل ، ماهيت، ارکان، شرایط و تحول پذیری آن از مسائل عمدهایمان طلبد. پرسش از چيستیایمان می

از آن  بحث اند. امروزه دین پژوهان تجربی، مانند روانشناسان دین نيز بهحدیث، متکلمان، فيلسوفان و عـرفا، از آن سـخن گفته
ایمان و نسبت آن با عمل از نخستين مسائل کلامی است اما در منابع کلاسيک غالبا ایمان را در بحث از  پردازند. اگرچه بحث ازمی

اند، اساسا آوردند. همان گونه که برخی از معاصران به آن توجه کردهثواب و عقاب در بخش معاد می مـباحث احکام و اسـماء از
ایمان به عنوان گوهر شریعت الهی و اساس ( در واقع 2/12: 2379.)مطهری، ستکلامی دان بحث از ایمان را باید سرآغازمباحث

 بندگی خدای متعال مسائل تفسيری و کلامی فراوانی را نزد دانشمندان برانگيخته است
ه وجود دارد. برخی معتقد هستند که ایمان در شرع ب دیدگاهدرباره معنای اصطلاحی ایمان اختلاف در ميان متفکران اسلامی  

همان معنای لغوی به کار رفته است و نقلی در این باره وارد نشده است با این تفاوت که دایره متعلق آن در شرع ضيق 

                                                           
1 Zellig Harris 
2 Teun Adrianus van Dijk 
3 Paul Michel Foucault 
4 Ernesto Laclau 
5 Chantal Mouffe 
6  Ferdinand de Saussure 
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اندیشمندان این دیدگاه را برگزیده اند و آنچه باعث اختلاف بوده در معنای تصدیق است . برخی مراد از  اما بسياری از  .باشدمی
می دانسته اند یعنی می گویند علم پيدا نمودن به وجود خداوند و نبوت و مانند آن باعث مومن تصدیق در ایمان را ، تصدیق عل

یمان در حقيقت شرعی خود بر ا. عان قلبی دانسته اندذشمردن فرد است . اما برخی دیگر تصدیق را به معنای تسليم نفس و ا
 از و عـمل به مقتضای آن که عبارت اسـت زبـانی ، اقراری آنگردد، یعنی معرفت، تـصدیق قلبهای کـامل اسلام اطلاق میجـنبه

و بر آن دینی که تشریع و ابلاغ کرده و رسول خدا و اینکه او فـرستاده خـداست. اوامر او، اوامر خدا، نواهی  خدا یگانگی به اعـتقاد
 (21/201: 2027)طباطبایی،  .او، نـواهی خـدا و حـکم او حکم خداست

ین ایمان همان باور قلبى یا عمل دل است؛ تصدیق قلبى خدا، رسالت پيامبر اسلام )ص( و تعاليم او)شریف مرتضی، بنابرا
(. مؤمن کسى است که آنچه را پيامبر )ص( آورده است، با دل بپذیرد، امّا اقرار زبانى لازم نيست و نه رکن ایمان 1/191: 2041

دگاه معتقدند که اگر کسى اصول دین را به دل پذیرفته باشد، حتى انکار زبانى خدا نيز است و نه شرط آن. برخى هواخواهان این دی
ایمان بمعنى گرویدن و تصدیق و وثوق و اطمينان و مقابل کفر است و  (183: 2391سازد.)طوسی، به ایمان او خللى وارد نمى

 از عبارتست شریعت در( همچنين 2/390: 2373دی، )سجابمعنى خضوع و انقياد و تصدیق مطلق و ثبات و فضيلت نيز آمده است.

 و دهد شهادت و کند باور که کسى بنابراین .است آورده)ص( پيامبر آنچه به تصدیق و اعتقاد و آن پذیرش و بآن آوردن فرود سر
 عمل و دهد شهادت که کسى و است فاسق نکند عمل اما دهد شهادت و کند باور که کسى و است مؤمن شک بدون کند عمل

و به  باشدمی( همچنين از نظر فقهی، اسلام کلمه ای عام بوده و ایمان اخص آن 71: 2374)خاتمی، .است منافق نکند باور اما کند
بنابر دیدگاه بسياری از متکلمين به کسانی  (72.)مشکينی، بی تا: باشدمیمعنای اعتقاد داشتن به ولایت اهل بيت )عليهم السلام( 

)محقق طوسی، اند.به دل تصدیق کند و بر زبان بياورد که خداوند یگانه است و شریک ندارد و پيامبران بر حقّه مؤمن می گویند ک
و هر جا که از ایمان  (293: 2393)آشوری، یمان بـا مـشتقاتش حدود هشتصد بار در قرآن کریم به کار رفته استا (348: 2047

پس این اعتقاد انسان  (20؛ حجرات: 11.)مجادله:به آن رنـگ اعـتقادی بخشيده اسـتمستقر و  قلب سـخن بـه ميان آمده آن را در
خواهد  درونى آرامش و امنيّت نوعى به آن گذر از و جریان نخواهد داشت تردید و شک آن در و خواهد گرفت جاى او دل در

 (2/01: 2027رسيد.)طباطبایی، 

 

 «وعید»و « وعد» -2-4
ت. براى انجام کارى در زمان و مکان مشخص در آینده اس و نوید دادن دادن وعده به معناى )بر وزن برگ( در لغت وعد
( نيز بيان شده 1/999: 2899و معروف)ابن درید، (1/18: 2372( همچنين وعد به معنای عهد)قرشی،20/14113: 2373)دهخدا، 

خوانده می « عِدَات»به صورت « العده»گردد اما مصدر که مصدر نخست آن جمع نمی  باشدمی« العِدَۀ»و « الوَعد»است، مصدر آن 
(همچنين 3/293: 2371می گویند.)طریحی، « الميعاد»( و به موقعيت زمانی یا موضعی در مکان وعد نيز 3/91: 2012شود.)ازهری، 

« وَعد»ریشه های این الفاظ از که  که سه مصدر دارد یعنى او را به سود و زیان وعده دادم -و مِيعَاداً وَعْداً و مَوْعِداًالفاظ 
(. بنابراین؛ وعده کلمه ای صحيح است، برای بيان اميد به چيزی مانند وَعَدتُه وعداً)اميد به 971: 2021.)راغب اصفهانی، باشدمی

شته و هم در شرّ.)ابن چيزی را به او دادم(، اَعِدَه وَعداً)اميد به چيزی را به او می دهم( و این نوع واژه ها هم در کار خير کاربرد دا
تنها در امور شرّ کاربرد دارد. به بيان « وعيد»است جز آنکه « وَعد»در اشتقاق لغوی مانند « وَعيد»( همچنين9/211: 2040فارس،

دیگر، وعيد مخصوص تهدید یا همان وعده به امور شرّ است، اما وعده )وعد( صلاحيت دارد که علاوه بر وعده در امور خير در امور 
( 170: 2021رّ نيز به کار رود و در صورتی که به صورت مطلق در کلام آورده شود اختصاص فقط به امور خير دارد.)عسکری، ش

طيب، )وجود دارد این است که خُلف وعد، قبيح است و صدور آن از خداوند محال است  "وعيد"و  "وعد"فرق دیگری که بين 
، نه تنها قبيح نيست بلکه حُسن هم دارد چون این کار او اظهار کرم ( ، ولی خُلف وعيد در مواردی24/394: 2379

تر باشد ( همچنين وعده از راه تفضل خداوند بر بندگان است نه استحاق بندگان، زیرا مؤمن هرچه ایمانش کامل2/188است.)همان،
ها گردد، ولی د تا مستحق دریافت آن وعدهشکر کمترین نعمت های الهی را اداء نمای تواندمیو کثرت اعمال صالحه داشته باشد، ن

وعيد از راه استحقاق عباد است و خداوند زائد بر استحقاق، کسی را عذاب نمی کند، بلکه چه بسا عفو نموده و گذشت کند.)همان، 
8/171) 

سوی مُخبر را می در اصطلاح نيز وعد عبارت است از خبردادن درباره رسيدن نفع به دیگری یا دفع ضرر از او دز آینده از 
گویند و همچنين وعيد، عبارت است از هر خبرى که در آینده متضمن رساندن ضررى به غير و یا گرفتن نفعى از او باشد خواه 

نيز  قرآن کریم درهمچنين کاربرد این دو واژه  (1/199: 2041)شریف مرتضی، خوب و شایسته باشد خواه زشت و ناپسند باشد. 

از شرّ به کار رفته است؛ اما وعيد، مختص انذار از شرّ ( 99)توبه: انذار و هم برای( 8)مائده:هم برای خير « وعد»

 (20.)ق: است بد عاقبت و
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 های اجتماعی مجازیظرفیت شبکه -3
گشته،  یارتباطات جهان ش،ياز پ شيب اسياست که در مق نیجهان ا در یمجاز یاجتماع یهاشبکه ريچشمگ یهای ژگیاز و

 ،یکيالکترون هایرسانه قیمکان و زمان از طر ییبا جدا ن،یافزون بر ا شود،ی ارسال م یدور و به آسان ارياز فواصل بس امهايپ
 یارتباط یهاشبکه ۀندیمسافت با رشد فزا ایفاصله . باشد یآن تواندمی یمکان ظرصادره از منابع دور از ن یامهايبه پ یدسترس

ی( ا )رسانه شبه تعامل با واسطه یها در چارچوب ایتعامل داشته باشند  گریکدیبا  توانندی افراد م. در عمل محو شده است یمجاز
نوین بر حوزۀ عمومی چنين بر می شمارد: توانایی  هایرسانه(. تورنتون جنبه های مؤثر این 2394،03به کنش بپردازند )تامپسون، 

کردن ارتباط، توانایی افراد و گروه های کوچک برای معرفی خود و ارئه نقطه  گروه های ذینفع کوچک برای یافتن یکدیگر و برقرار
نظرات گوناگون، بقا و ماندگاری اطلاعات و تعاملی بودن که باعث شکل گيری ارتباط دوسویه بين فرستنده و دریافت کننده می 

، ر.ک: جوکارقمی، 2381ستی و همکاران، نوین است )یزد خوا هایرسانهشود. پس تعاملی بودن یکی از مهمترین کارکردهای 
 یبردار بهره به مشغولفضا  نیا در عمده دسته دو که پرداختهخدمات  ارائه به واسطه کی بعنوان یاجتماع یهاشبکه (.19: 2381

باشند.  یم محتوا نیا کنندگانکاربران و مصرف  گریمحتوا و دسته د دهنده ارائه و دکنندگانيتول آن. دسته نخست باشند یم
 آن رهيذخ و محتوا ديتول به اقدام کهگردد  یتلقّافراد  از یا دسته به تواندمی یاجتماع یهاشبکهمحتوا در  کنندگان ديتولاز  مقصود

 ديتول هر معمولا. دینما یم یبارگزار شبکه آن بستر در را ییمحتوا ،و متن لميو ف یریتصو اسناد با و کرده یاجتماع یهاشبکه در
 که رديگ یم تعلق یگروه به کاربران از مقصود. اما گردد یم شناخته کاربر عنوانبه  خودش یاجتماع یهاشبکهدر  ییمحتوا کننده

در  یو حساب کاربر کرده رجوع ییهاشبکه نيچن به زين کباری یبرا یحت گذشته کماهی مدت یطو  دهيحداقل سن او به دوسال رس
و  ییابتدا کاربران آن نخستگردند که  یم ميتقس گروه سه به کاربران ،یفن و یتخصص دگاهید درآن شبکه به ثبت رسانده باشد. 

 (800: 2399 وتون،يگردد. )ن یاطلاق م ییبه کاربران نها زيو گروه سوم ن یگروه دوم، کاربران تخصص
 

 ی اجتماعیهاشبکهمزایای  -4
امروزه ی آن است. ارتباطات جمع یامهايبودن پ کنواختیبودن و  یشخص ريغی اجتماعی مجازی، هاشبکهنخستين امتياز 

و هرگونه انتقال که مستلزم تماس چهره به چهره باشد،  ميبا هرگونه ارتباط مستق د،یجد یفن لیوسا قیاز طر امهايپ یانتقال جمع
و  سازندیم ریاز افراد در زمان واحد امکانپذ یادیز اريواحد را به تعداد بس اميپ کیانتقال  ،ینترنتیا یاجتماع یهاشبکهاست.  ریمغا

 .کندیمنتقل شده را دگرگون نم اميوجه پ چيبه ه رندهيگ اميافراد پ تعداد
 یکهايتکن ،یبر خلاف ارتباطات سنتی اجتماعی مجازی است. یعنی هاشبکهاز دیگر مزیت های آن نيز نهادی بودن ارتباطات 

 یاجتماع یهاشبکه. کننديکار خود را دنبال م یخاص اجتماع یدر چارچوب نهادها یو عمد یاراد امروز به طور یارتباط جمع
و  دیجد یها .موسسه افتهاندیسازمان  ینيهمه آنها به موجب اصول مع رایهستند ز« نهاد های اجتماعی»معنی به تمام  زين یمجاز

 زیو دستاو لهيهستند و حکومتها و احزاب آنها را وس یاسيو س یاز لحاظ آنکه خود، موضوع منازعه اجتماع یارتباطات جمع درنم
برخلاف تصور،  (123-121: 2399با ظرفيت بالا محسوب می شوند. )دانایی،  خاص یدر حوزه نهادها دهنديمبارزات خود قرار م

 از: اندعبارتی اجتماعی مجازی هاشبکهاجتماعی ویژگی ها و ساختارهایی حرفه ای دارند. ویژگی و مزایای  هایرسانه
 اجتماعی را تشکيل می دهد؛ هایرسانهگفت و گویی دو طرفه اساس  -2
 گفت و گوها را مخاطبان توليد می کنند. -1

 ، یکی از راه های بازگشت آن ها به این رسانه هاست.؛هاشبکهرگير بودن کاربران در این  -3

 نند.؛ی اجتماعی کاربران خود را به مشارکت در فرایندها تشویق می کهاشبکه -0

جمعی مانند رادیو، تلویزیون، روزنامه و مجله، بسيار ارزان  هایرسانهی اجتماعی در مقایسه با هاشبکهتوليد محتوا در  -1
 تمام می شود؛ به عبارت بهتر، توليد محتوا رایگان است.؛

ط اشخاص، شرکت ها و سازمان برای تمام کاربران یکسان است و فضایی را برای ایجاد اعتبار توس هاشبکهامکانات این  -9
 ها محسوب می شوند.؛

ن ی اجتماعی انتشار می یابد و توليد محتوا توسط کاربراهاشبکهجمعی و سایر رسانه ها در  هایرسانهمحتوای مهم  -7
 باعث ایجاد حس مالکيت می شود.؛

ها، يان ایده ها به صورت آزادانه و آشنایی با ایدهاخبار و اطلاعات سریع و آزادانه انتشار می یابد و امکان ب هاشبکهدر این  -9
 تخيل و روحيۀ انتقادی می شود.؛ وجود دارد و این باعث تقویت قدرت هاشبکهافکار و سليقه های دیگران در این 
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ن امکان عبور از مرزهای جغرافيایی و آشنایی با افراد، جوامع و فرهنگ های دیگر را به کاربران می دهند و در ای  -8
خرد جمعی شکل می گيرد و تقویت می شود. همچنين، ضمن افزوده شدن نيروی تفکر و ذهن کاربران، نيرویی  هاشبکه

 (.32: 2383عظيم باقدرت پردازشی بالا به وجود می آید )آرامون و شاه محمدی، 

 ی اجتماعیهاشبکهکارکردهای  -5
شکيل و پيوند گروه های اجتماعی بر محور مشترکات اعتقادی، ی اجتماعی واقعی، تهاشبکههمان گونه که فلسفه وجودی 

ی اجتماعی در اینترنت نيز با انگيزۀ سازماندهی کردن گروه های اجتماعی هاشبکهاقتصادی، سياسی و اجتماعی است، بسياری از 
يوند هایی که با یکدیگر دارند، مجازی با تکيه بر اشتراکات مختلف شکل می گيرند. پيدا است که اعضای این اجتماعات مجازی با پ

در مجموع به دنبال تحصيل یک هدف مشترک در دنيای واقعی که غالباً هدفی سياسی، اجتماعی، دینی یا فرهنگی است، هستند؛ 
ی اجتماعی مجازی را به سه دستۀ کارکرد اجتماعی، کارکرد فرهنگی و کارکرد دینی تقسيم هاشبکهبنابراین می توان کارکردهای 

 (2383ود. )نظربيگی، نم
هویت ثابت و مشخصی را برای افراد پدید آورد که در مقایسۀ با سایر گروه های صنفی  تواندمیعضویت در گروه های دینی 

روابط مداوم، ثابت، غير حسابگرانه و هنجارین را برای افراد به ارمغان آورد. بدین ترتيب وی  تواندمیکمتر ابزاری و آنی بوده و 
است: دین در گروه های دینی کارکرد انسجام بخشی و مشروعيت دهی به هنجارهای گروهی را به بار خواهد آورد. در واقع معتقد 

ی اجتماعی به دليل تعلق فرد به گروه و پایبندی وی به آن، کارکرد معنابخشی دین تقویت شده و فرد به دليل پایبندی هاشبکهدر 
معرفت بخشی دین مربوطه ایمان می آورد. هر نظام دینی علی رغم ویژگی تضاد با سایر ادیان  به گروه دینی، به ميزان بيشتری به

افزایش داده و موجبات پایبندی افراد به هنجارها و ارزش های گروهی  تواندمیو دیگر نظام های نظری، انسجام درون گروهی را 
 (.2382،249را فراهم آورد )سراج زاده و همکاران، 

شوند. البته امکان مقایسه و تحليل اطلاعات برای مخاطبان وجود دارد و به های اجتماعی بدون سانسور منتشر میبکهاخبار ش
 .(2381،00)قيصریان،  دادهای دنيای اسلام را آزادانه در اختيار دیگران بگذارنددهد تا بتوانند رویمبلغان این امکان را می

ی اجتماعی هاشبکهاجتماعی مجازی، تبليغات ضد دینی و القای شبهات است. در ی هاشبکهیکی از کارکردهای منفی 
اینترنتی نيز مانند سایر رسانه ها، افراد و گروه های مغرض با اهداف از پيش تعيين شده و با شيوه های مخصوص، اقدام به تبليغات 

 .(2398،29ضد دینی و حمله به اعتقادات مذهبی می نمایند )سليمان پور، 

ی اجتماعی نيازمند به فرآیندی از جمله مخاطب شناسی، نقد شناسی، ارزش هاشبکهاگرچه برای توليد محتوای اسلامی در 
شناسی، زمان شناسی و ملاحظه کردن در آداب نگارش می باشيم که برای اثرگذاری هرچه بهتر لازم است شایستگی و ظرفيت 

ر مطالب و همچنين آگاه کردن مخاطب از منابع محتوا ملاحظه گردد.)آهنگران، مخاطب، سنجيده بودن مطالب، رعایت اختصار د
2381 :97) 

رنگ ی اجتماعی برخلاف سایر رسانه ها آن است که مرز ميان مخاطب و توليد کننده محتوا کمهاشبکهاز جمله علل اهميت 
ی هاشبکهکننده جدا باشد. بنيان اصلی  می شود و به سختی می توان نقطه ای را مشخص کرد که در آن مخاطب از توليد

اجتماعی بر توليد محتوا توسط کاربران قرار گرفته است. اگر پيش تر انتقال پيام از رسانه برای همه صورت می پذیرفت، اما یک 
رائه کننده ی اجتماعی این امکان تحقق می یابد که مخاطب کاربر خودش بتواند توليد کننده و اهاشبکهطرفه بود ولی با وجود 

محتوا باشد. افرادی که خواهان توليد محتوای دینی و ارائه آن به مخاطب هستند، می توانند مخاطبين خود را در اقصی نقاط جهان 
ها، سلایق و عقائد طرفين بهره جسته و به در فضای مجازی پيدا کرده و با برقراری ارتباط می توانند از متون، تصاویر، فيلم

د. بنابراین کارکرد دینی بایسته بر توليد محتوای دینی خواهد بود که در کنار توليد و انتشار محتوا لازم است که اشتراک بگذارن
. اهتمام ورزیدن در چارچوب شرع برای ایجاد اعتماد، صميميت و صداقت در فضای باشدمیهمراه با رعایت آداب و اخلاق اسلا

ی افراد، تلاش بر توسعه آموزش و نهادینه کردن ارزش های مقدس مدار جاذبه گفتگو ، و از طرفی دیگر نيز ضروری است در
 اسلام باشد.

 

 الهی هایوعدهی اجتماعی مجازی و گفتمان سازی ایمان به هاشبکه -6
های ارتباطی و اطلاعاتی سبب شده است فضای مجازی در تمامی مسائل زندگی سترش فضای مجازی و پيشرفت فناوریگ

و معارف دینی مشاهده  ارائه مطالب توان دررخنه کند و استفاده واقعی آن هر روز بيشتر و بيشتر شود. نمونه عينی آن را میروزمره 
می توان با ای، های جدید رسانهو پيشرفت فناوری ی اجتماعیهاشبکه(. با این گستردگی 2380،01)بيچرانلو و حاج محمدی،  کرد

ضوعات جدید با روشن نمودن زوایای پنهان، گفتمان سازی در موضوعات مختلف از جمله ایمان به فراگير نمودن مفاهيم و مو
الهی نمود. گفتمان سازی تلاشی است در جهت همگانی سازی یا عموميت بخشی به پدیده ها و انگاره های دینی که از  هایوعده

 این طریق بتوان باور های اصيل دینی را در جامعه نهادینه کرد.
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 مخاطبانو  یدینمبلغان ها و فضاهای ارتباطی برای مشارکت و ارائه معارف دینی شکل گرفت و انواع سایت در گذشته
های مذهبی معمول متفاوت و متمایز ها با تجربهو در برخی مواقع، این تجربه ندمذهبی، محيط و فضاهای جدیدی را تجربه کرد

ها فقط به ارائه سایتهای مذهبی وجود نداشت؛ زیرا وبسایتمایز آشکاری ميان وبگيری اینترنت، تشدند. در دهه نخست شکل
هایی در عرصه دین و ای جدید، دگرگونیهای رسانهکردند، ولی با گسترش فضای مجازی و فناوریاطلاعات مذهبی بسنده می

ند افزون بر به دست آوردن اطلاعات، خود نيز در توانمعارف دینی در اینترنت شکل گرفت؛ به طوری که افراد به طور آزادانه می
وگو کنند. این مسئله از ارائه مطالب و معارف دینی مشارکت داشته باشند و به طور تعاملی درباره دین و مسائل دینی بحث و گفت

 ((Hojsgaard & Warburg,2012 : 168. گيردسرچشمه می 1به وب  2تحولات فضای وب از وب 
های گوناگونی گيری مذهب در فضای مجازی، گفتمانهای مختلفی از دین و شکلد فضای مجازی و ورود جنبهبا توجه به رش

نگاری پيچيده دین و معارف دینی سودمند تواند برای مطالعه و فهم آیندهها میاز مذهب شکل گرفته است. شناسایی این گفتمان
شناسی گفتمان مذهبی در فضای مجازی است و با مشخص ی جدید نيازمند سنخهاپژوهی دین و رسانهباشد. به عبارت دیگر، آینده

تواند گفتمان مذهبی در فضای مجازی می توان تصویر درستی از دین و معارف دینی با رسانه به دست آورد.کردن آن، می
ویر همانند زبان کلامی به های گوناگون بسياری به خود بگيرد. هر صفحه وب، گفتمانی خودمختار و مستقل است و تصاشکل
آورند. همچنين، صفحات وب نقش دوچندانی دارند. آنها های متمایزی را پدید میشوند و مقولههای مختلف برساخته میشيوه

 شده آنها را بهبرند تا تقویت پيام فرستادههای مهمی هستند که از نمادهای تصویری قدرتمند و قوی بهره میوسيله ارتباط و اعمال
یابد، به همان اندازه های جدید و فضای مجازی گسترش میر قدر فناوریه (Bakardjieva, 2010: 34)بالاترین درجه برساند. 

)بيچارنلو و  دهدکند و دید جدیدی از گفتمان مذهبی و ارتباط آن با فضای مجازی به دست مینيز گفتمان مذهبی نيز تغيير پيدا می
 (.09: 2380حاج محمدی، 

بستری را برای گفتمان سازی مفاهيم  تواندمیی اجتماعی مجازی هاشبکهنوظهور مانند  هایرسانهای مجازی خصوصاً فض
ی اجتماعی مجازی، نه تنها فضایی را برای انتقال هاشبکهالهی فراهم کند.  هایوعدهدینی و مذهبی مخصوصاً مفهوم ایمان به 

فراهم می کند؛ بلکه محيطی را برای مشارکت و تعامل و پرسش و پاسخ دربارۀ این  الهی هایوعدهاطلاعات در مورد ایمان به 
الهی گفتمان هایی ایجاد  هایوعدهمی توان با توليد محتواها و ایجاد بحث هایی در مورد مفهوم ایمان به مفهوم فراهم می کند. 

و گوها تشویق نمود و از این طریق هم به کارکرد  کرد و در آن علاقه مندان به این موضوع را به مشارکت در بحث ها و گفت
 ها را در این مورد افزایش داد.رسيد و هم آگاهی های آن هاشبکهتبليغی این 

مخاطب  سازیآگاهصورت می گيرد. در مرحله « گریهدایت، آرمان سازی و سازیآگاه»گفتمان سازی طی سه مرحله ترغيبی
الهی، اقسام آن و درکل به نقاط ضعف و قوت خود در این موضوع آگاهی می یابد. در مرحله آرمان  هایوعدهنسبت به مفهوم 

مقصد حرکت جمعی  تواندمیمرتبط با مسائل آخرالزمان و حکومت مهدوی  هایوعدهسازی نيز تعریف نقاط آرمانی به خصوص 
الهی است؛ گفتمان سازی وارد  هایوعدهبرای ایجاد انگيزش تحقق یابد. پس از این دو مرحله مقدماتی که متناظر با کليت موضوع 

طلوب جهت دهی می شوند. بهره گيری از می شود. که در این مرحله، رفتارها هدایت و به سوی رفتارهای م گریهدایتمرحله 
، انتقادی است و در سازیآگاهتوأماً صورت می گيرد. وجه غالب پيام در مرحله  گریهدایتپيام های شناختی و احساسی در مرحله 

له آرمان ، گروه های خاص؛ در مرحسازیآگاهجامعه هدف اساسی در مرحله  تواندمیمراحل بعد به صورت ایجابی نمایان می شود. 
ی اجتماعی هاشبکهبه تفکيک گروه های خاص و عام صورت پذیرد. گفتمان سازی در  گریهدایتسازی، عموم مردم؛ و در مرحله 

برای هر موضوعی به دو شيوه اقناع شناختی و اقناع احساسی شکل می گيرد. بُعد عاطی ترغيب شوندگان، نقش اساسی تری در 
ی هاشبکهبهتر است که با شيوه های جدید در انتقال مفاهيم و با ابزارهای موجود و مرتبط با  فرآیند اقناع ایفا می کند. پس

اجتماعی در پيشبرد این نوع اقناع کوشا بود. همچنين اقناع شناختی برای تغيير نگرش ها با اقدامات آگاهی بخش صورت می گيرد. 
بخش در تحول انگاره های سابق مؤثر و کارآمد است. اقناع احساسی  بيان آرمان ها و افق های مطلوب به عنوان یک اقدام آگاهی

نيز با ترسيم عدم مطلوبيت نقاط ضعف و همچنين هيجان آفرینی با تمرکز بر نقاط آرمانی صورت می گيرد. تحریک احساسات و 
الهی با  هایوعدهاثبات انگاره  برای پذیرش ضرورت تغيير و تواندمیو  باشدمیی اجتماعی که فراگير هاشبکهعواطف با ابزار 

 پشتوانه ادله های عقلی و نقلی مستحکم کارایی و مفيد واقع شود.
 

 گیرینتیجه -7
جهان گستر، زمينه مناسبی برای پراکنش محتوای تعاليم ادیان گوناگون و نحوۀ فعاليت و تبليغ آنها فراهم می سازد.  هایرسانه

ی هاشبکهیکی از آثار عصر اطلاعات، آسان تر شدن دست یابی به اطلاعات دربارۀ تعاليم، آموزه ها و فعاليت های مذاهب است. 
رای طرح و رواج اندیشه ها و کارآمدترین وسایل برای نفوذ فرهنگ ها و نگرش ها به قلب جوامع اند. اجتماعی قوی ترین ابزارها ب

ی اجتماعی متشکل از افرادی است که به وسيلۀ وابستگی های خاص به یکدیگر مرتبط شده اند. می توان یکی از هاشبکه
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موجود  هایظرفيتورد موضوعات مختلف برشمرد. با توجه به نوظهور را ایجاد تعامل و گفتمان سازی در م هایرسانهکارکردهای 
 هایوعدهی اجتماعی مجازی، می توان بستری مهم در راستای اقناع احساسی و شناختی در گفتمان سازی ایمان به هانوشبکهدر 

هم نمود تا افراد با علایق فضای مجازی، می توان بستر گفتمان سازی را فرا هایظرفيتالهی پدید آورد. در واقع با استفاده از 
متنوع و سطح آگاهی های متفاوت تجميع شده و در مورد این موضوع به تعامل و مشارکت بپردازند و از این طریق سطح آگاهی ها 

مطلوبی را برای استفاده هر چه بهتر از این  یزیبرنامه ردر مورد این موضوع افزایش یابد. بنابراین لازم است نهادهای زیربط 
 رفيت ها را انجام دهند.ظ
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