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  چكيده
گـذارد.   هاي اجتماعي مجازي، بر وجوه مختلف زندگي كاربران اثـر مـي   فعاليت در شبكه

هـاي   دهد كه بـا افـراد بـا فرهنـگ     هاي اجتماعي مجازي اين توانايي را به كاربر مي شبكه
 ـ  مختلف و متعدد آشنا شـود و از ايـن رهگـذر مـي     ر مصـرف فرهنگـي كـاربران    توانـد ب

هـاي اجتمـاعي مجـازي (تلگـرام،      هدف مقاله حاضر بررسي تأثير شـبكه باشد.   تأثيرگذار
ها، بوده است. در  اينستاگرام و توييتر) و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي نسل چهارمي

شده است. روش تحقيق در   ورديو، گيدنز، كاستلز استفادههاي زيمل، ب اين بررسي از نظريه
گرايي و استفاده از تكنيك پيمايش بوده است. جامعه آمـاري   اين پژوهش با رويكرد اثبات

عنـوان منـاطق    بـه  16و  7، 1آموزان مقطع متوسطه دوم شهر تهران بوده و سه منطقه  دانش
نفر به دست آمد كـه بـا    380ول كوكران اند. تعداد نمونه بر اساس فرم نمونه انتخاب شده

ها بيانگر  بندي تصادفي انتخاب شدند. يافته اي طبقه اي چندمرحله گيري خوشه روش نمونه
هاي اجتماعي بر مصرف فرهنگي پاسخگويان  ها از شبكه آن است كه استفاده نسل چهارمي

يابد، مصرف  ش ميتأثير مستقيم و مثبت داشته است. همچنين هرچه اعتماد اجتماعي افزاي
  يابد. فرهنگي نيز افزايش مي

  هاي اجتماعي مجازي، اعتماد اجتماعي، مصرف فرهنگي، نسل چهارم. شبكه ها: كليدواژه

                                                                                                 

  )مسئول (نويسندةواحد تهران شمال  اسلامي، دانشگاه آزاد ،شناسي فرهنگي دانشجوي دكتري جامعه *
alie.rezaiyan@gmail.com    

  a_edrisi@iau-tnb.ac.ir، شمالواحد تهران  ،دانشگاه آزاد اسلامي ،دانشيار گروه علوم اجتماعي **
  02/02/1397، تاريخ پذيرش: 01/08/1396تاريخ دريافت: 



  1397، تابستان دوم، شمارة منهسال  ،پژوهي فرهنگي جامعه   58

 

  مقدمه. 1
گـذرد، امـا از    هاي اجتماعي فعال بر روي اينترنـت نمـي   هرچند زمان زيادي از ظهور شبكه

بدين سو كه  1990از اواسط دهه  ويژه بهها در سپهر مجازي و  همان آغاز فعاليت اين شبكه
كـه   تأثيراتيو  ها آنهاي فراواني پيرامون عملكرد  ها عموميت يافت، بحث كاربرد اين شبكه

 محبوبيـت  واسـطه  بـه اسـت.   درگرفتـه توانند بر كاربرانشان بگذارنـد،   هايي مي چنين شبكه
هـا را بـر    توان چشـم  نميرسد ديگر  ها به نظر مي روزافزون و رشد كمي و كيفي اين شبكه

 . فروبست ها آناجتماعي و سياسي  تأثيراتروي 

دسترسـي و وسـعت،    :انـداز  هاي اجتماعي عبـارت  هاي شبكه ترين ويژگي برخي از مهم
گرايـي،   سـازي انسـاني، تعامـل    گرايـي و شـبكه   اي بـودن، جمـع   هزينه بودن، چندرسانه كم

ط فــوري، پيوســتگي و مــداومت گيــري بــدون نيــاز بــه مهــارت و تخصصــي، ارتبــا بهــره
 وسـيله  بهخود را  يها شهياند ي،مجاز ياجتماع يها افراد در شبكه. )100: 1391آذربخش،(

وجود زمان  ليكه به دل يافراد .گذارند ي،  به اشتراك ميو تجربه حس تاليجيد زبان ييبازنما
 گريكـد يبـه   يدسترس ـ يكيزياز ابزار ف ييها شبكه وسيله به يول نديجدا گريكديو مكان از 

گذرد و نسـل   دوازده سال مي - .م2004 - 2. از آغاز وب )38: 1381متصل هستند (دوران، 
رونـد. انـواع    هاي امروز ايران نيز، دهه هفتاد تا اواخـر دهـه هشـتاد بـه شـمار مـي       چهارمي

ها) يكي از پيامدهاي مهم زندگي در دوران  ها (دهه هشتادي الگوهاي مصرفيِ نسل چهارمي
دهد  دارد كه به افراد اجازه مي شهرها، الزاماتي براي ساكنانش   درن است. زندگي در كلانم

باهدف تعيين منزلت افراد بر مبنـاي پايگـاه    –عه سنتيهاي موجود در جام تا از بند شاخص
اسـاس الگـوي مصـرف جديـد يـا       بگريزند و منزلت خود را بر- شان اقتصادي و نوع شغل
  مدرن نمايش دهند. 

 هاي هاي شبكه دهد، گرايش به سايت هاي مربوط به رفتار كاربران اينترنتي نشان مي آمار
ها در آينده فضاي مجازي و   شد است و اين سايتاجتماعي در سراسر دنيا همچنان رو به ر
آنچه باعث شـده اسـت، چنـين     اما داشت. خواهندحتي فضاي بيرون از نت نقش بيشتري 
هاي اخير در  هاي اجتماعي در سال  آن است كه شبكه موضوعي در اين مجال بررسي شود،

هـاي ارتباطـات     اند كه شكل بودهچنان تأثيرگذار  زندگي آنلاين و آفلاين كاربران اينترنتي آن
  هاي جديد تأثير پذيرفته است.  اجتماعي نيز از اين رسانه

تــر شــده، ولــي ترديــدي  ميــقاز ديگــر ســوي، شــكاف نســلي، بــا ظهــور اينترنــت ع
هاي اجتماعي، اين شكاف به حدي رسيده است  يا شبكه 2داشت كه با آمدن وب   توان نمي
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اند كه بسياري از اصول و مباني  اي بيگانه شده لي، تااندازههاي قب ها، با نسل كه نسل چهارمي
ــه –فرهنگــي را   - هــاي اجتمــاعي وجــود دارد هجــز آنچــه در فضــاي مجــازي و شــبك  ب

هاي فرهنگي اين نسـل   كنند و در برابر آن، حس بيگانگي دارند. فاصله دريافت نمي  دريافت
بسيار عميـق مواجـه خواهـد كـرد،      سال آينده با بحراني 10هاي قبلي، جامعه را در  با نسل

بحراني كه شايد ديگر حس تعلق به خانواده، حس تعلق به والدين، حس تعلق به سـرزمين  
و حس تعلق به فرهنگ بومي، به كمترين حد خود خواهد رسيد. همچنين كـاهش اعتمـاد   

سـاماني مواجـه    هاسـت، جامعـه را بـا بـي     اجتماعي ميان اين نسل كـه آينـده در دسـت آن   
كرد و بر روابط اجتماعي و شـيوه مصـرف آنـان تأثيرگـذار خواهـد بـود. شـانزده          هد خوا
اند و ما بايد توجه داشته باشيم كه تا چند سال  ساله شده 26سال ديگر  10هاي امروز،  ساله

آينده موج جديد ديگري نيز از تحولات وب و تكنولوژي ارتباطي با ظهور وب هوشمند يا 
دي خواهد آمد و همين نسـل را كـه بيشـترين اسـتعداد جـذب      ميلا 2020، در سال 3وب 

هاي   درباره شبكه ، مطالعه علميرو تكنولوژي ارتباطي وب را دارند؛ فرا خواهد گرفت. ازاين
هـاي مجـازيِ    ها) كـه بيشـترين اسـتفاده را از شـبكه     بين نسلي (نسل چهارمياجتماعي در 

بدين ترتيب تحقيـق حاضـر   قرار گيرد.  وردتوجهدارند؛ بايد م» توييتر، تلگرام و اينستاگرام«
هاي اجتماعي و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي جوانان دهه هشتادي دختـر   تأثير شبكه

  دهد. و پسر شهر تهران را موردبررسي قرار مي
  

  ادبيات نظري. 2
شبكه اجتماعي مجازي، معمولاً به معناي شـبكه الكترونيكـي بـا    « بر اساس تعريف راينگلد

كند و پيرامـون علاقـه يـا هـدف      اش را خود تعريف مي ارتباطات متقابل است كه محدوده
نفسـه بـه هـدف     شده است، گرچـه در برخـي مواقـع، ايجـاد ارتبـاط فـي       مشتركي تشكيل

هاي اجتماعي مجازي، نسـل جديـد يـا وب     . شبكه)Rheingold,2002:25( »شود مي   تبديل
ها، كـاربران اينترنتـي حـول محـور مشـتركي       سايت بدر اين و  .هاي اينترنتي هستند سايت 

هاي  شبكه. دهند هاي آنلاين را تشكيل مي شوند و جماعت صورت مجازي باهم جمع مي به
هـاي   اجتماعي، متناسب با نوع موضوع فعاليتشـان امكانـات ديگـري را از قبيـل خبرخـوان     

برقـراري ارتبـاط بـا سـاير     هـاي كـامپيوتري و    اينترنتي، قابليت آپلود كردن ويديوها و فايل
  ).1390زاده، قاسم(هايشان دارند  هاي شخصي را نيز در گزينه رسانه
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هـاي اجتمـاعي نظيـر تلگـرام،      در پژوهش حاضر به دنبال بررسي تأثير استفاده از شبكه
يشينه و پاينستاگرام و توييتر و اعتماد اجتماعي بر مصرف فرهنگي هستيم. در ادامه تعاريف، 

  مرتبط آورده شده است.هاي  نظريه
و سياســي  يراقتصــاديتــوان فعــاليتي غ مصــرف فرهنــگ و كالاهــاي فرهنگــي را مــي

طـور ضـمني فعاليـت     كه در درك معمول همچنين تلقي وجود دارد و به كرد.چنان  تعريف 
به آفرينش و  شود. اين فعاليت در اشكال ناب و خلاق آن، اجتماعي آزادانه را هم شامل مي

انديشمندان و پديدآورندگان  فلاسفه، شود.كاري كه هنرمندان، شعرا، نجر ميخلق فرهنگي م
 امـا در اشـكال معمـول و مرسـوم آن،     دهند. صوتي و تصويري و...انجام مي صور مكتوب،

بـا امـر    شود كه در آن فرد با مصرف و استفاده ازآنچه پديد آمده است، فعاليتي را شامل مي
كند. آنچه  ده از آن به رشد و شكوفايي وجود خود كمك ميشود و با استفا فرهنگي آشنا مي

ــه ــ ب ــوان فرهيختگ ــي يعن ــاد م ــود،مي از آن ي ــن    ش ــت فرهنگــي از اي ــد نتيجــة فعالي توان
  .)56: 1388باشد(رشيدپور،  نوع 

اي از  فرهنـگ عبـارت اسـت از مجموعـه    : «گويـد  در تعريف فرهنگ مارگات ميد مـي 
رفتارهاي آموختني، باورها، عـادات و سـنن كـه مشـترك ميـان گروهـي از افـراد اسـت و         

تــه و بــه كــار شــوند آموخ ي متــوالي توســط ديگــران كــه وارد آن جامعــه مــي ا گونــه بــه
). كالا چيزي است كه توليدكننده آن را براي مصـرف  82: 1379(فرهنگي، » شوند مي  گرفته

يك كـالا  « ). بنابراين 82: 1352 ماركس( »يگران و نه براي مصرف خود توليد كرده استد
و مفيد كه توسط افـرادي   استفاده قابليا خدمت فرهنگي عبارت است از شيء و يا خدمتي 

از جامعه براي ارضاء نيازهاي فرهنگي سايرين توليد و ايجاد گردد و در فرآينـد مبادلـه بـا    
: 1388رشـيدپور، » (يرفرهنگي معاوضـه گـردد  غگران اعم از فرهنگي يا كالاها و خدمات دي

58 .(  
هـا در زيـر    هاي مختلفي در اين حوزه انجام شـده اسـت كـه بـه برخـي از آن      پژوهش

  شود: مي   اشاره
هاي اجتماعي مجـازي بـر سـبك زنـدگي      ، در پژوهش خود تأثير شبكه)1395( الطافي

تهران را تأييد نمود و همچنين ابعـاد تأثيرگـذاري   كاركنان سازمان فرهنگي هنري شهرداري 
هـاي رفتـاري، سـلايق و مـنش      علمي، اجتماعي و ادبي به وجود سبك در سه بعـد شـيوه  

  . فرهنگي ،نيز تأييد گرديد
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، در پژوهش خويش نشان دادنـد افـرادي كـه سـاعات     )1394( زاده حاجياني و محمد
اتشان از تاريخ و از ميراث فرهنگي كشـور  اند اطلاع بيشتري از فضاي مجازي استفاده كرده

كه هر چه ميزان و مدت اسـتفاده از اينترنـت افـزايش يابـد، بـه       ديگر اين. بيشتر بوده است
  شده است.  ترتيب در هويت مذهبي و فرهنگ مذهبي كاربران كاهش مشاهده

اجتمـاعي   يهـا  بيانگر آن است كه عضـويت در شـبكه   )1390(افراسيابينتايج پژوهش 
 يهـا  اينترنتي باعث افزايش ساعات استفاده از اينترنت و افزايش ميـزان حضـور در شـبكه   
تعداد  اجتماعي اينترنتي شده است. همچنين نتايج پژوهش مذكور حاكي از آن است كه اولاً

غالـب افـرادي كـه از چنـين      اجتماعي بيش از مردان است، ثانياً  كننده از شبكه زنان استفاده
  .كنند افراد جوان هستند هايي استفاده مي شبكه

، در پژوهش  خويش نشان دادند كـه بعـد از نيـاز آموزشـي و     )1390( نيا و لطفي فرخ
هـاي   ، موسيقي، آشنايي شـيوه ازدواج، آشـنايي بـا فرهنـگ     تحقيقي دانشجويان، نياز به فيلم

منـدي   ضايتمختلف و جستجوي مدهاي غربي، محتوايي هستند كه بيشترين خشنودي و ر
بيش از   . است را براي پاسخگويان در فضاي مجازي نسبت به ساير موضوعات ديگر داشته 

پاسخگويان مخالف با همانندسازي بـا خواننـدگان، هنرپيشـگان و سـاير سـتارگان       از  نيمي 
كارانه فرهنگ ايراني و ملاحظات  غربي هستند؛ علت اين امر را شايد بتواند ويژگي محافظه

  .دانشجويان دانست در  ويژه  در تحقيقات اجتماعي به ي فرهنگ 
يـابي   رسـد كـه ميـزان هويـت     ، در پژوهش خويش به اين نتيجه مـي )1392( پور مرادي

آمـوزان مـورد بررسـي در حـد متوسـط اسـت؛ بنـابراين،         فرهنگي بيش از نيمـي از دانـش  
ديگـر   عبارت دارند و به آموزان جوان توأمان نگاهي رو به گذشته و نگاهي رو به آينده دانش

درنتيجـه در يـك   . پايي در هويت فرهنگي سنتي و پايي در هويت فرهنگـي مـدرن دارنـد   
  .برند حالت بينابين و برزخي به سر مي

هـاي   شده حاكي از شيوع ميزان استفاده نوجوانان و جوانان از شـبكه  هاي انجام پژوهش
هويت فردي و فرهنگـي دارد ولـي    اجتماعي است و تأثيري كه اين متغير بر سبك زندگي،

ها و اعتماد اجتماعي  طور خاص به تأثير استفاده از اين شبكه هاي موردبررسي به در پژوهش
  بر مصرف فرهنگي پرداخته نشده است كه پژوهش حاضر به دنبال تكميل اين خلأ است.  

 ـ، كـه جامعـه سـنتي    قيدوبنـدهايي در نظر زيمـل، آزاد شـدن فـرد از تمـامي      ب در قال
نهد، نويدبخش بروز فرديت است. اما همين فرد  بر آزادي فردي مي ،هاي گروهي همبستگي

 ،وي هـاي  خودمختـاري بـه عرصـه    پيوسـته  بينـد كـه   اي مي آزاد، خود را در حصار جامعه
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كند و فشار ساختارهاي آن محسـوس اسـت. ايـن فشـار سـاختاري در حـالي        مي  تعرض 
در نظـام   درگيرشانت گروهي را نيز از بين برده است. شود كه شهر، مباني تعلقا مي   اعمال
از ديگران را نيز زايل كـرده اسـت.در چنـين     تمايز وهاي هويت  پيچيده، دستمايه كار تقسيم

وضعيتي، شيوه خاص مصرف كردن و سبك زندگي، راهي بـراي بيـان خـود در رابطـه بـا      
  ).24: 1382است(فاضلي،  شهرها كلانجمعيت حاضر در  انبوه وديگران 

نظران اجتماعي، جوامع امروزي درواقع بسيار پيچيده هستند و  به نظر بسياري از صاحب
هاي جوامع كنوني بسيار بيشتر از جوامع پيشين، در معرض به خطر افتـادن از طـرف    انسان

هايي كه در شـهرها و كشـورهاي    توانند از فرصت جوامع ديگر هستند و همچنين بيشتر مي
 هاي جوامع مدرن از جا دارد، سود بجويند. به بيان آنتوني گيدنز يكي از ويژگيديگر وجود 

هاي محلي نبوده و  ها و زمينه كه روابط اجتماعي وابسته به محيط ] است، يعني اين1كندگي[
مكان صورت گيرند، بنابراين دارا بـودن اطلاعـات از    - توانند در گستره وسيعي از زمان مي

اند به فرد در ايجاد و مديريت ارتباطات مهم  كمك فراوان برساند كه تو هاي ديگر مي محيط
بـه بيـان   ).26- 36: 1384گردد (گيـدنز،   تأثير بر سبك زندگي افراد مينوعي موجب  خود به

روند، بلكه منطق  ها از ميان نمي مكان :بندي اصلي فضايي است كاستلز، شبكه ارتباطي پيكره
كنـد،   مي زيرساخت تكنولوژيِ يكي كه شبكه را ايجاد. شود مي و معناي آن در شبكه جذب

آهـن در اقتصـاد صـنعتي، منـاطق      طور كه خطوط راه كند؛ همان مي فضاي جديد را تعريف
به اعتقاد كاستلز، ارتباط  ).1380:477كاستلز، (كردند  مي اقتصادي و بازارهاي ملي را تعريف

شـود   بالاي تحصيلات و ثروت آغاز مياز سطوح ) ارتباطات مجازي( كامپيوتري و اينترنتي
هاي فاقد تحصيلات و فقيـر را در زيـر چتـر     هاي بزرگي از توده تواند بخش و احتمالاً نمي
هاي تحت ستم جامعه بتوانند بـا   كه زنان و ساير گروه چنين، احتمال اين هم. خود قرار دهد

د را بيـان كننـد،   شـود آزادانـه نظـر خـو     حمايتي كه از سوي رسـانه الكتريكـي ايجـاد مـي    
  ). 417 همان:( شود مي     بيشتر

يكي ديگر از متغيرهاي مرتبط با مصرف فرهنگي، اعتماد اجتمـاعي اسـت. زتومكـا بـه     
اش بر روي فرهنگ اعتماد است و  كند و تأكيد اساسي گرايانه نگاه مي اعتماد از منظر فرهنگ

 ـ  دلايل توجه به مفهوم اعتماد در جامعه گونـه   وط بـه فرهنـگ را ايـن   شناسي و مباحـث مرب
كند: اعتماد بعد مهمي از فرهنگ مدني است، اعتماد بعد مهمي از جامعـه مـدني    مي   مطرح

هـا بـه اقتـدار     است و پيوند نزديكي با اجتماع متجانس شـهروندان و تعهـد و وفـاداري آن   
 هـاي  سياسي دارد، اعتماد شاخص مسلم سرمايه اجتماعي و فرهنگي است، اعتماد بـاارزش 



 63   ... فرهنگي مصرف بر اجتماعي اعتماد و اجتماعي هاي شبكه تأثير

 

اي كه كيفيت زندگي و بهزيستي رواني پيوستگي مستحكمي بـا   گونه مادي پيوند دارد، به فرا
نيازي  يافته دارد، اعتماد يكي از عناصر صلاحيت و كفايت تمدني است و پيش اعتماد تعميم

 براي مشاركت سياسي و اقدامات كارفرمايانه و آمادگي بـراي اخـذ فنـاوري جديـد اسـت     
)Sztompka, 1999: 15-16.(  

اعتماد را مي توان شاخص ترين نتيجه ي سرمايه اجتماعي دانست. به همين علت است 
كه در بسياري از تحقيقات از اعتماد به عنوان جايگزين سرمايه ي اجتماعي نـام بـرده انـد.    
اعتماد عبارت است از تمايل فرد به قبول خطر در رفتار ديگران. اين تمايل مبتنـي بـر يـك    

است كه بر اساس آن ديگران به گونه اي رفتـار خواهنـد كـرد كـه از آن هـا      حس اطمينان 
  )1383مي رود. اعتماد انتظارات مناسب درباره ي كنش هاي ديگران است. (غفاري،    انتظار

اعتماد يكي از پايه هاي اصلي مشاركت است و كاهش آن زمينه را براي رشد انحرافات 
اقبـالي،   - نظمي در جامعه فـراهم مـي كنـد (مقبـول       و افزايش جرايم و نا به ساماني و بي

1386 :2(  
دهد مصرف صرفاً راهي براي  بورديو در كتاب تمايز برحسب منطق ديالكتيكي نشان مي

ــت  ــايزات نيس ــان دادن تم ــت    . نش ــز اس ــايزات ني ــاد تم ــراي ايج ــي ب ــود راه ــه خ  بلك
)Bourdieu,1984: 172 .(   ،ــي ــد فرهنگ ــوان حــوزه تولي ــا عن ــاتش ب ــو در تحقيق بوردي

، ميـان ژانرهـاي   "پسـت "و  "والا"هاي  اي درازمدت ميان فرهنگ دهد كه منازعه مي  تذكر 
هنر نقاشي در مقابل عكاسـي) و ميـان هنرمنـدان فـردي، بـر سـر برتـري و         مثلاًمختلف (

 ـ   به. مشروعيت وجود دارد هـاي زيـر    ه كشـمكش طور مثال بورديو در حـوزه دانشـگاهي ب
 :كند مي  اشاره 

اسـتادان   كـه  يزمـان دست آوردن كنترل يك حوزه؛ مانند  هاي افراد براي به كشمكش ـ
تر، تعليم  بر مناصب پايين نفوذ اعمالتا موقعيت خود را از طريق  اند تلاشبرجسته در 

 .كم سازندطور نهادينه حا به ... تعداد زيادي از دانشجويان دوره دكترا، له كردن رقبا و

 هاي كار يا رويكردهاي فكري كشمكش ميان سبك ـ

 ).221- 224: 1387(اسميت،  ها ها و دانشكده كشمكش ميان رشته ـ

واسطه برخورداري از انواع سرمايه (فرهنگي، اقتصـادي،    بر اساس نظريه بورديو افراد به
مصـرف   بـا  كننـد  يزنند. اغلب افراد تلاش م مادي مي اجتماعي) دست به مصرف فرهنگي

نوعي خاص از كالاها و يا نوعي خاص از پوشاك، تغيير طبقاتي خود را اعلام كنند و يـك  
  .هويت طبقاتي و سبك زندگي جديدي را به دست آورند
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  هاي تحقيق فرضيه. 3
هاي اجتمـاعي   ها) از شبكه ها (دهه هشتادي رسد كه استفاده نسل چهارمي به نظر مي  ـ

  معناداري دارد.شان رابطه  با مصرف فرهنگي
بـا   يافتـه و نهـادي)   شخصي، تعميم (بينرسد اعتماد اجتماعي و ابعاد آن  به نظر مي  ـ

  ها)رابطه معناداري دارد. ها (دهه هشتادي مصرف فرهنگي نسل چهارمي
اعتماد  ها) از شبكه اجتماعي و ها (دهه هشتادي رسد استفاده نسل چهارمي به نظر مي  ـ

  اجتماعي 
  گذارد. شان تأثير مي نگيآنان بر مصرف فره

  
  روش انجام تحقيق. 4

آموزان مقطع متوسطه دوم شهر تهـران بـه تعـداد كـل      جامعه آماري اين تحقيق، كليه دانش
عنـوان   (بـه  7عنوان نماينده مناطقي با سطح رفاه بالا)،  (به 1] و ساكن منطقه 2نفر[ 176953

نماينـده منـاطقي بـا سـطح رفـاه      عنـوان   (بـه  16نماينده مناطقي با سطح رفـاه متوسـط) و   
بندي تصادفي است. ابزار  اي طبقه اي چندمرحله گيري خوشه ] روش نمونه3هستند.[  پايين) 
محور است، كه از طريق مشـورت بـا    آوري اطلاعات در اين تحقيق پرسشنامه محقق جمع

  كـوكران   شده است. حجم نمونه با استفاده از فرمول اساتيد (بررسي اساتيد) طراحي و تنظيم
  نفر تعيين شد. 380

از اعتبـار صـوري (مشـورت و     مـوردنظر هـا و متغيرهـاي    براي محاسبه اعتبـار سـنجه  
گيـري مفهـوم    نظرخواهي از استادان دانشگاه و ساير محققان) و اعتبار محتوا (ابـزار انـدازه  

هاي تحقيق را پوشش دهد) استفاده شد و براي پايايي نيز پرسشـنامه،   موردنظر و تمام جنبه
كـه   شـده  محاسـبه درصـد   70آزمون شد، و علاوه بر آن، ضريب آلفاي كرونباخ بالاي  پيش

  دهد متغيرها روايي لازم، براي سنجش مفاهيم موردنظر دارند. نشان مي
  

  تعريف مفهومي و عملياتي . 5
هـاي اجتمـاعي مجـازي، نسـل جديـدي از       : شبكهاجتماعي مجازيي ها شبكهاستفاده از 

ها، كاربران اينترنتي حول محـور مشـتركي    سايت هاي اينترنتي هستند. در اين وب سايت وب
هاي  دهند. شبكه هاي آنلاين را تشكيل مي شوند و جماعت صورت مجازي باهم جمع مي به
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هاي اينترنتي،  ديگري از قبيل خبرخوان اجتماعي، متناسب با نوع موضوع فعاليتشان، امكانات
هـاي   هاي كامپيوتري و برقراري ارتباط بـا سـاير رسـانه    قابليت آپلود كردن ويديوها و فايل

  ).  1390زاده،  هايشان دارند(قاسم شخصي را نيز در گزينه

  ي اجتماعي مجازيها شبكهابعاد محوري عناصر مفهومي متغير استفاده از  .1جدول
ها شاخص خرده ابعاد ابعاد مفهوم  

 استفاده از
 يها شبكه

 اجتماعي
  مجازي

 ميزان مصرف
 زمان

ي داخلي)ها كانالتلويزيون (  

ي خارجي)ها كانالماهواره (  

ها شبكهموبايل و   

 تعداد پيام دريافتي تعداد
 تعداد پيام ارسالي

 نوع مصرف
يريكارگ بهدسترسي و نوع   

 دسترسي به گوشي
افزارها نرمنوع   

وسيله نوع  

 نوع عضويت

 محتواي پيام شكل و محتواي پيام
 شكل پيام

  
از: خوانـدن   انـد  عبـارت  مورداستفادهبرخي از انواع مصرف فرهنگي : مصرف فرهنگي

هاي هنري، استفاده از اينترنت و ديدن تلويزيـون.   كتاب، گوش كردن موسيقي، انواع فعاليت
شاخص به كـار گرفتـه    عنوان بهتوانند در ابعاد مختلف  هر يك از انواع مصرف فرهنگي مي

توان مصرف انواع موسـيقي (كلاسـيك، پـاپ، راك     شوند. براي مثال در بخش موسيقي مي
مطالعه ادبيات كتـب ادبـي متعـالي و عاميانـه را از هـم       درزمينهو  قرار دادو...) را شاخص 

ي  افراد در ابعاد مختلف (مانند: .سنجش مصرف فرهنگ)Leslie, et.al, 1994: 370كرد (  جدا 
به انواع  ها آنسلايق افراد و تمايل  است. در اين قسمت شده يبررسكتاب، فيلم و موسيقي) 

) و نمـره حـداكثر   0ايراني و خارجي سنجيده شده است. در اين شـاخص حـداقل نمـره (   
 20دهد كه ) نشان مي82/0( شده محاسبهاست. ضريب آلفاي كرونباخ  افتهي اختصاص) 120(

  ، از اعتبار لازم براي سنجش مفهوم مصرف فرهنگي برخوردار هستند.شده استفاده  معرف
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 هاي مصرف فرهنگي شاخص .2جدول

  سوالات  خرده ابعاد  مفهوم

 مصرف
 فرهنگي

  كتاب

 ....) ،يرخانيام  شجاعي، مهدي (سيد ايراني نويسندگان از يها رمان
  يوشيج،...) نيما شاهنامه، مولوي، ثالث، شاعران(اخوان اشعار

  يرانا ياسيس– اجتماعي اوضاع به مربوط يها كتاب
  جهان ياسيس– اجتماعي اوضاع به مربوط يها كتاب

 آلباسس كوئيلو، استيل،پائولو (دانيل خارجي نويسندگان از يها رمان
  پدس،....)

  (سينما،...) هنري مجلات و كتاب

  فيلم

  كمدي هاي يلمف
  ترسناك و ييجنا و پليسي هاي يلمف

  تخيلي و علمي يها برنامه
  ميزگردها و تلويزيوني هاي مصاحبه

  ....) و آشپزي (مسابقات، كننده سرگرم هاي برنامه
  يا حادثه يي،ماجراجو و جنگي هاي يلمف

  سينما تاريخ و يككلاس هاي يلمف
  مستند هاي يلمف

  (آشپزي،....) آموزش
  سينوحه... ... مكبث ... معروف يها رمان اساس بر هايي يلمف

  خانوادگي هاي سريال
  تئاتر

  راك  پاپ، موسيقي دادن گوش  موسيقي
  كلاسيك موسيقي دادن گوش

  
و   افتـه ي ميتعماعتماد اجتماعي با سه بعد اعتماد بين شخصي،  اعتماد : اعتماد اجتماعي

  اعتماد به نهادها سنجيده شده است.
 ــ- 1 اعتمــاد  اعتمــاد بـه آشـنايان كــه از آن بـه اعتمــاد خـاص،     :يشخص ـ نياعتمـاد ب

 2000Cox and) يا اعتماد اجتماعي به آشنايان  (Hughes,Bellamy and Black, 2000شخصي(

Caldwell,مـاعي و روابـط   هاي اجت شبكهدر برده شده است. اين نوع اعتماد معمولاً  ) نيز نام
  شود. پايدار ديده مي
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گردد. ايـن   نوع دوم اعتماد بيشتر اعتماد به بيگانگان را شامل مي :افتهي مياعتماد تعم-  2
 يطوركل به، گيرد مي شكلنوع اعتماد بر اساس انتظارها رفتاري يا حس هنجارهاي مشترك 

توان در رابطـه بـا مـردم     ميخيلي ن كه نياعتماد هستند يا ا توان گفت كه بيشتر مردم قابل مي
  .(AIFS, 1991)مطمئن بود 

اعتماد مدني يا نهادي آن جنبـه از    ،افتهي ميعلاوه بر اعتماد تعم اعتماد نهادي/مدني: - 3 
 اعتماد است كه بيشترين پيشينه را در تحقيقات اجتماعي بـه خـود اختصـاص داده اسـت.    

رسمي حكومت شامل قـوانين،   يبرنهادهااعتماد نهادي يا مدني كه اشاره به اعتماد اساسي 
). اعتماد مدني 2000Cox and Caldwell,( استهاي رسمي، حل نزاع و تخصيص منابع  رويه

هاي متخصص (براي مثـال شـفافيت،    و بيشتر مربوط به نظام استمتفاوت از اعتماد نهادي 
ظريـه جانسـون   اين سه بعد با شش شاخص برگرفته از ن.استاتكا بودن) مندي و قابل قاعده

از : صـداقت،  صـراحت،  اطمينـان،  ريسـك،       اند ها عبارت شاخص. اين شوند يمسنجش 
  .همكاري و سهيم شدن

: نسل چهارم كساني هستند كه در آينده تبديل به نسـل خواهنـد شـد و در    نسل چهارم
پذيري اين نسل كامـل نشـده و     هنوز مراحل جامعه. شوند حال حاضر نوجوان محسوب مي

: 1382فيرحي،( توان شخصيت آنان را شكل داد تر مي درنتيجه راحت طافشان بيشتر است،انع
  دهند. درواقع متولدين دهه هشتاد نسل چهارم را تشكيل مي ).74

در مقاله ذهنيت نسلي فاصله بين والـدين و فرزنـدان را مجـال    » بالس«اگر به تبعيت از 
ولـدين دو دهـه يـك نسـل را تشـكيل      بروز و ظهور يك نسل بدانيم بـا انـدكي تسـامح مت   

و كمتـر را كـه متولـدين دهـه اول و دوم قـرن       1310هاي  دهند، بنابراين، متولدين سال مي
سـي و چهـل را    يها كنيم و متولدين دهه دهند، نسل اول محسوب مي حاضر را تشكيل مي

كنـيم،   نسل انقلاب و جنگ و متولدين دهه پنجاه و شصـت را نسـل سـوم محسـوب مـي     
 يگـر د عبـارت  دهنـد، بـه   هاي هفتاد و هشتاد را نسل چهارم تشكيل مي راين متولدين دههبناب

سـاز قمـي،    دهنـد (چيـت   افراد نسل چهارم را تشكيل مـي  1389- 1370هاي  متولدين سال
1386 :96(  
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  هاي مقاله . يافته6
  هاي توصيفي يافته 1.6

هـا   اصـطلاحاً نسـل چهـارمي   هسـتند كـه    نفـر  380در اين پژوهش جمعيت پاسـخگويان  
حضور دارند. اين  8/50و پسران با  2/49شوند و در دو گروه دختران با فراواني  مي  قلمداد 

 14مربـوط بـه گـروه سـني      0.3سال و با كمترين فراواني يعني  19تا  14عده در رده سني 
سـال   17به گـروه سـني    3/35سال و  16به گروه سني  6/41سال و بالاترين فراواني يعني 

درصـد را بـه خـود     5هـا   سـاله  19و  3/11هـا   سـاله  18تعلق دارد، در اين گروه جمعيـت  
  اند. اختصاص داده

انسـاني بـوده    6/32رياضـي و   3/31هـا تجربـي،    از نسل چهارمي 3/35رشته تحصيلي 
معـدل   5/15بـه بـالا)   18معـدل بـالا(   8/65است.از اين گروه سني بالاترين فراواني معـدل  

  اند. تر) داشته و پايين 14معدل پايين( 9/2) و 17تا  15متوسط (

  هاي توصيفي متغيرها آماره .3جدول
هاي توصيفي آماره  

 نام متغير
انحراف  نما ميانه ميانگين

 استاندارد
 واريانس

 116.20 10.77  38.00 41.00 41.20 هاي اجتماعي استفاده از شبكه

 287.65 16.960 51.00 55.000 54.513  مصرف فرهنگي

 144.23 12.009 53.00 44.000 42.536  اعتماد اجتماعي

  
هاي اجتماعي و مصرف فرهنگي،  بـا   ذكر، اين است كه متغير استفاده از شبكه نكته قابل

بار در سطح سـنجش   اي و يك بار در سطح سنجش فاصله هاي آماري يك استفاده از تكنيك
جدول فوق با استفاده از سـطح سـنجش    اي سنجيده شده است كه اطلاعات مربوط به رتبه

هاي آمار توصيفي بـه   شده شاخص اي است. با توجه به نتايج حاصل از نمونه بررسي فاصله
  شرح زير است:

دهندگان  است. بيشتر پاسخ 41و ميانه آن  20/41هاي اجتماعي  ميانگين استفاده از شبكه
 بوده است. 77/10اند. انحراف استاندارد  گرفته 38نمره 
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است .يعني نيمـي از افـراد نمـره كمتـر       55و ميانه آن  51/54ميانگين مصرف فرهنگي 
اند. انحراف  گرفته 51دهندگان نمره  اند. بيشتر پاسخ و نيمي بيشتر از اين ميزان را گرفته 55از

  بوده است. 96/16استاندارد كه جذر واريانس حول ميانگين است
است .يعني نيمي از افراد نمـره كمتـر از    44انه آن و مي 53/42ميانگين  اعتماد اجتماعي 

اند. انحـراف   گرفته 53دهندگان نمره  اند. بيشتر پاسخ و نيمي بيشتر از اين ميزان را گرفته  44
  بوده است. 12استاندارد كه جذر واريانس حول ميانگين است 

  هاي اجتماعي ميزان استفاده از شبكه .4جدول

 درصد تراكمي درصد معتبر درصد فراواني 

 3.4 3.4 3.4 13 خيلي كم

 23.7 20.3 20.3 77 كم

 61.6 37.9 37.9 144 متوسط

 92.1 30.5 30.5 116 زياد

 100.0 7.9 7.9 30 خيلي زياد

  100.0 100.0 380 مجموع

  
درصد پاسخگويان ابراز داشتند كه ميزان اسـتفاده از   7/23با توجه به نتايج جدول فوق 

درصـد  اسـتفاده از    4/38درصـد متوسـط و    9/37اجتماعي كـم و خيلـي كـم،    هاي  شبكه
هاي اجتماعي  اند. درواقع ميزان استفاده از شبكه هاي اجتماعي زياد و خيلي زياد داشته شبكه

درصـد پاسـخگويان بـه ميـزان متوسـط بـه بـالا اسـت. ميـانگين آمـاري            76مجازي ميان 
هـا نشـان از آن دارد كـه اسـتفاده از      چهـارمي  آمده از جمعيت پاسخگويان يا نسـل  دست به

هاي مجازي جزو لاينفـك زنـدگي    هاي اجتماعي درصد بيشتري داشته است؛ و شبكه شبكه
  آيد. اين نسل به شمار مي



  1397، تابستان دوم، شمارة منهسال  ،پژوهي فرهنگي جامعه   70

 

 

 هاي اجتماعي مجازي توزيع درصدي استفاده از شبكه .1نمودار

 

 توزيع فراواني و درصدي مصرف فرهنگي .5جدول

 درصد تراكمي معتبردرصد  فراواني 

 5.8 5.8 22 كم خيلي

 31.6 25.8 98 كم

 74.5 42.9 163 متوسط

 95.3 20.8 79 زياد

 100.0 4.7 18 زياد خيلي

  100.0 380 مجموع

درصد پاسخگويان ابراز داشتند كه مصـرف فرهنگـي    6/31با توجه به نتايج جدول فوق
مصـرف فرهنگـي زيـاد و خيلـي     درصـد    5/25درصـد متوسـط و    9/42كم و خيلي كم، 

  اند. داشته   زياد
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  توزيع درصدي مصرف فرهنگي .2نمودار

  ياعتماد اجتماعتوزيع فراواني و درصدي  .6جدول

 درصد تراكمي درصد معتبر فراواني 

 4.2 4.2 16 كم خيلي

 19.2 15.0 57 كم

 55.8 36.6 139 متوسط

 92.6 36.8 140 زياد

 100.0 7.4 28 زياد خيلي

  100.0 380 مجموع

 
درصد پاسخگويان ابراز داشتند كه اعتماد اجتمـاعي   2/19با توجه به نتايج جدول فوق 

درصـد اعتمـاد اجتمـاعي زيـاد و خيلـي       2/44درصـد متوسـط و   6/36كم و خيلـي كـم،   
  اند. داشته   زياد
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  توزيع درصدي اعتماد اجتماعي .2نمودار

  هاي استنباطي يافته 2.6
  ها فرضيهبررسي  1.2.6
هـا) از شـبكه اجتمـاعي بـا      ها (دهه هشتادي رسد كه استفاده نسل چهارمي به نظر مي - 

  شان رابطه معناداري دارد. مصرف فرهنگي

  اجتماعي با مصرف فرهنگي آزمون ضريب همبستگي پيرسون بين اعتماد. 7جدول
  هاي اجتماعي ها از شبكه ميزان استفاده نسل چهارمي  

  مصرف فرهنگي
r .305** 

Sig  .000 
N  380 

 95در فاصـله اطمينـان   هـا) از شـبكه اجتمـاعي     ها (دهه هشتادي استفاده نسل چهارمي
با مصرف فرهنگي همبستگي معناداري دارد و با توجه به  =0.00Sigدرصد با سطح معناداري

شدت ايـن رابطـه متوسـط ارزيـابي      =0.30rقدر مطلق ضريب همبستگي كه برابر است با  
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شود و علامت ايـن ضـريب كـه مثبـت اسـت گويـاي جهـت مسـتقيم رابطـه بـين دو            مي
هـا) از شـبكه    هـا (دهـه هشـتادي    استفاده نسل چهـارمي ديگر هرچه  عبارت است. به   متغير

  يابد و برعكس. مي يابد، مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش افزايش مي اجتماعي
ها)بـا مصـرف    هـا (دهـه هشـتادي    نسل چهـارمي  رسد كه اعتماد اجتماعي به نظر مي - 

  شان رابطه معناداري دارد. فرهنگي

  اجتماعي و ابعاد آن با مصرف فرهنگي آزمون ضريب همبستگي پيرسون بين اعتماد. 8جدول
  اعتماد نهادي  يافته اعتماد تعميم  شخصي اعتماد بين  اعتماد اجتماعي  

مصرف 
  فرهنگي

.171** .171** .147** .130* .131* 
.001 .001 .004 .011 .010 
380 380 380 380 380 

با مصرف فرهنگي  =0.00Sigدرصد با سطح معناداري 95اعتماد اجتماعي در فاصله اطمينان 
 =0.17rهمبستگي معناداري دارد و با توجه به قدر مطلق ضريب همبستگي كه برابر است با 

شود و علامت اين ضريب كه مثبت است گوياي جهت  شدت اين رابطه ضعيف ارزيابي مي
يابد،  ديگر هرچه اعتماد اجتماعي افراد افزايش مي عبارت مستقيم رابطه بين دو متغير است. به
  يابد و برعكس. مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش مي

درصد با  95نهادي) در فاصله اطمينان يافته و  شخصي، تعميم ابعاد اعتماد اجتماعي(بين
قدر  با مصرف فرهنگي همبستگي معناداري دارد و با توجه به  0.05سطح معناداري كمتر از 

شـدت ايـن    =0.13rبـا   =0.14r= 0.13rمطلق ضريب همبستگي كه به ترتيب برابر است با 
جهت مستقيم شود و علامت اين ضرايب كه مثبت است گوياي  ضعيف ارزيابي مي ها رابطه

يافته و نهادي ميـان   شخصي، تعميم ديگر هرچه اعتماد بين عبارت رابطه بين متغيرها است. به
  يابد و برعكس. يابد، مصرف فرهنگي آنان نيز افزايش مي افراد افزايش مي

  رگرسيون چند متغيره تحقيق 2.2.6
شبكه اجتماعي و اعتمـاد  ها) از  ها (دهه هشتادي رسد كه استفاده نسل چهارمي به نظر مي - 

  گذارد. شان تأثير مي اجتماعي آنان بر مصرف فرهنگي
با توجه به معناداري آزمون همبستگي پيرسون بين متغيرهاي اصـلي تحقيـق كـه پـيش     

 ن ميـزان تـأثير متغيرهـاي مسـتقل    يجهـت تعي ـ شرط آزمون رگرسيون است، حال در اينجا 
از رگرسيون خطي با روش  مصرف فرهنگيبر استفاده از شبكه اجتماعي و اعتماد اجتماعي 
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Stepwise مـدل بـراي تبيـين متغيـر وابسـته       دواسـت. بـه كمـك ايـن روش      شـده  استفاده
  ؛ است پيشنهادشده

 استفاده از شبكه اجتماعي؛ ـ

  استفاده از شبكه اجتماعي، اعتماد اجتماعي. ـ

  ANOVAنتايج آزمون  .7جدول

 .F Sig ميانگين مجذورات df مجموع مجذورات 

 000c. 27.113 6854.557 2 13709.115  ضريب رگرسيوني

   252.816 377 95311.820 پسمانده
    379 109020.934 مجموع

 

  شده ينيب شيپهاي  ضرايب رگرسيوني مربوط به مدل .8جدول

 
ضرايب رگرسيوني 
 استاندارد نشده

ضرايب رگرسيوني 
 استانداردشده

t Sig. 
 B Std. Error Beta 

 000. 5.337  4.402 23.494 مقدار ثابت

هاي  استفاده از شبكه
 اجتماعي

.489 .076 .311 6.452 .000 

 000. 3.754 181. 068. 255.  اعتماد اجتماعي

اسـتفاده نسـل    مسـتقل  هـاي مـدل متغير  ايـن  با توجه به ضرايب رگرسيوني فـوق، در 
اجتمـاعي آنـان بـر مصـرف     هـا) از شـبكه اجتمـاعي و اعتمـاد      ها (دهه هشـتادي  چهارمي
  :استآن به شرح ذيل  بيني پيشتأثير دارد كه معادله خط رگرسيوني شان  فرهنگي

y = a + b1  .x1+ b2 . x2  

  = مصرف فرهنگي 23.49+ 0.48هاي اجتماعي) +(استفاده از شبكه0.25(اعتماد اجتماعي)
هـاي اجتمـاعي    شـبكه اسـتفاده از  ، ضريب تأثير متغيـر  23.49مقدار ثابت برابر است با 

 ديگـر  عبارت ، به0.25اعتماد اجتماعي برابر است با ضريب تأثير متغير و 0.48است با    برابر
هاي اجتماعي و اعتماد اجتماعي به ميـزان ضـريب    هاي استفاده از شبكهدر ازاي تغيير متغير

  .يابد مي تغييربه ميزان يك انحراف معيار  مربوطه، مصرف فرهنگي



 75   ... فرهنگي مصرف بر اجتماعي اعتماد و اجتماعي هاي شبكه تأثير

 

متغير مستقل بيشترين تـأثير مربـوط بـه كـدام      دودر پي پاسخ به اين سوال كه بين اين 
  .كنيم ميمتغير است، از معادله رگرسيوني استاندارد شده استفاده 

  :استزير  صورت بهفرمول ضريب رگرسيوني استاندارد شده 
Zy = B1.X1 + B2.X2  
Zy = 0.31( هاي اجتماعي استفاده از شبكه ) +0.18(اعتماد اجتماعي)   

هـاي   از شـبكه  اسـتفاده  بـه متغيـر  با توجـه بـه معادلـه فـوق، بيشـترين تـأثير مربـوط        
  .است   اجتماعي

  تحليل مسير 3.2.6
  تحليل مسير مرحله اول. 9ل جدو

 
ضرايب رگرسيوني 
 استاندارد نشده

ضرايب رگرسيوني 
 استانداردشده

t Sig. 
 B Std. Error Beta 

 000. 5.337  4.402 23.494 مقدار ثابت

هاي  استفاده از شبكه
 000. 6.452 311. 076. 489. اجتماعي

 000. 3.754 181. 068. 255.  اعتماد اجتماعي
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  تحليل مسير مرحله دوم. 10جدول

 
ضرايب رگرسيوني 
 استاندارد نشده

ضرايب رگرسيوني 
 استانداردشده

t Sig. 

 B Std. Error Beta 

 000. 20.806  2.039 42.430 مقدار ثابت

 533. 624.- 032.- 046. 029.-  اعتماد اجتماعي

 

 

  است:كه در نهايت ضرايب رگرسيوني مدل تحقيق به صورت زير 
  

  
 

هاي اجتماعي و  مطابق مدل به دست آمده از تحليل مسير، هر دو متغير استفاده از شبكه
گذارنـد ولـي متغيـر اعتمـاد      اعتماد اجتماعي به شكل مستقيم بر مصرف فرهنگـي اثـر مـي   

هاي اجتماعي  واسطه تأثيرگذاري بر متغير استفاده از شبكه اجتماعي به شكل غيرمستقيم و به
تأثير دارد. مجموع تأثير مستقيم و غيرمستقيم متغير اعتماد اجتمـاعي   نيز بر مصرف فرهنگي



 77   ... فرهنگي مصرف بر اجتماعي اعتماد و اجتماعي هاي شبكه تأثير

 

بر  0.31هاي اجتماعي به ميزان  است و متغير استفاده از شبكه 0.17بر متغير وابسته به ميزان 
  گذارد كه تأثير آن بيشتر است.  متغير مصرف فرهنگي اثر مي

  
  گيري نتيجه. 7

درصد پاسخگويان بـه   76هاي اجتماعي مجازي ميان  استفاده از شبكهمطابق نتايج توصيفي 
هـاي مجـازي جـزو لاينفـك زنـدگي ايـن نسـل بـه          ميزان متوسط به بـالا اسـت و شـبكه   

غالـب افـرادي كـه از چنـين     دهـد   ) نيز نشـان مـي  1390(افراسيابيپژوهش آيد.  مي  شمار 
تـا   30هم از سنين كنند افراد جوان هستند و درصد اندكي از كاربران  هايي استفاده مي شبكه

سال  40رسد افرادي كه در اين رده قرار دارند در سن كمتر از  ساله هستند كه به نظر مي 50
 گيرند. قرار مي

هاي اجتماعي بـر مصـرف    ها از شبكه ها نشان داد كه استفاده نسل چهارمي نتايج فرضيه
رابطه انـواع مختلـف   فرهنگي پاسخگويان تأثير مستقيم و مثبت داشته است. نتايج در مورد 

هاي اجتماعي حاكي از آن است كه شبكه اجتماعي تلگرام با مصرف فرهنگـي رابطـه    شبكه
و جهـت رابطـه بـين متغيرهـا      شـود.  ضـعيف ارزيـابي مـي     داري دارد، شـدت رابطـه   معني

است. يعني هرچه مصرف فرهنگي بيشتر باشد، استفاده از تلگرام نيز بيشتر است و     مستقيم
ما استفاده از شبكه اجتماعي اينستاگرام و توييتر با مصـرف فرهنگـي همبسـتگي    برعكس. ا

  داري ندارد. معني
داند كـه   شدن را ظهور نوعي شبكه مي مانوئل كاستلز با اشاره به عصر ارتباطات، جهاني

: 1390كاسـتلز،  ( گيـرد  داري، پهنه اقتصاد، جامعـه و فرهنـگ را در بـر مـي     در ادامه سرمايه
تـر و   ديـده  تر، آموزش اند كه جمعيت در آينده مسن بيان كرده) 2007( گلدتراپ ).چان و27

داراي حق انتخاب بيشتري اسـت و ايـن تغييـرات بـر ميـزان مصـرف كالاهـاي فرهنگـي         
  .هستند  تأثيرگذار 
هـاي اجتمـاعي از    هاي اين تحقيق حكايت از آن دارد كه هرچه اسـتفاده از شـبكه   يافته

شود. به  تر مي يابد، مصرف فرهنگي بيشتر و زندگي مدرن زايش ميها اف سوي نسل چهارمي
تـوان   مـي » اي جامعـه شـبكه  «ديگر سخن، بر اساس نظريه مانوئل كاستلز مبني بر پيـدايش  

اند و بر همين سياق در تشكيل جامعه  ها تأثيرپذيري بيشتري داشته دريافت كه نسل چهارمي
هاي تحقيق اين پژوهش نظريه مدرنيسم  سويي يافتهكنند. از  تري ايفا مي اي نقش فعال شبكه

كند همه آنچه سليقه  بورديو نيز بيان مينمايد.  ازپيش اثبات مي متأخر از آنتوني گيدنز را بيش
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رابطـه مسـتقيمي بــا موقعيــت افــراد    شود  هاي هنري و غيـره ناميده مي فرهنگي، انتخاب
هـاي   اط با فضاي مجازي و اسـتفاده از شـبكه  ها در ارتب درواقع موقعيت نسل چهارمي .دارد

هاست؛ زيرا اين نسل با دسترسي زودهنگام به ايـن فضـا را    اجتماعي متفاوت از ديگر نسل
هاي مختلف و متنـوعي از زنـدگي آنـان نقـش      هاي اجتماعي در بخش تجربه كرده و شبكه

  داشته است. 
ن اعتماد اجتماعي و مصـرف  نتايج اين پژوهش نيز، نشان مي دهد كه رابطه مستقيمي بي

فرهنگي وجود دارد. بر همين اساس، گيدنز معتقد است كه مشخصه عصـر مـدرن، اعتمـاد    
بالقوه است و منابع اصلي اعتماد در جوامع سنتي اهميت خود را در جوامع مدرن صنعتي از 

يـز  دست داده اند. گيدنز مي گويد قابليت اعتماد بر مبناي مكانيسم هاي از جاكنـده گـي چ  
) تغييـر مصـرف   99: 1380ديگري است كه از آن به اعتماد پذيري ياد مي شـود. (گيـدنز،   

فرهنگي بر اساس كاهش اعتماد در نتايج اين تحقيق و گـرايش بـه فرهنـگ غربـي كـه از      
شاخصه هاي جوامع مدرن است، حكايت از آن دارد كه يافته هاي ايـن تحقيـق بـا نظريـه     

  گيدنز انطباق دارد.
شرط را به عنوان پيش شرط مطـرح مـي    5ز، جداي از گيدنز در بحث اعتماد زتومكا ني

كند كه زمينه عمل كنشگران را فراهم مي سازد. پيش شرط هايي كه مي توانند منشأ پيدايش 
فرهنگ اعتماد و يا سلب اعتماد و هدايت به سوي فرهنگ عدم اعتماد باشند. اولـين شـرط   

و نقطـه مقابـل آن يعنـي آشـفتگي هنجـاري بـه       عبارت از وحدت و يكپارچگي هنجـاري  
  ).143: 1384مي آيد. كه نتايج تحقيق حاضر تأييد كننده اين ديدگاه است (زتومكا،    شمار

، )1394( زاده كنند. پژوهش حاجياني و محمد ها اين نتيجه را تأييد مي برخي از پژوهش
اطلاعاتشـان از تـاريخ و از   انـد   افرادي كه ساعات بيشتري از فضاي مجازي اسـتفاده كـرده  

هـاي غربـي    يشـتر بـه سـمت فـيلم    شـان ب  ميراث فرهنگي كشور بيشتر بوده است و سـليقه 
بيانگر آن است كـه افـراد بـه نسـبت زيـادي       )1390(افراسيابينتايج پژوهش . دارد  گرايش
انس ليس كنندگان غالباً تحصيلات استفاده.اند هاي رفتاري خود در خانواده را تغيير داده سبك
نيا  فرخدارد.  ها بود و اين امر نيز نشان از بالا بودن كيفيت احتمالي اين شبكه يسانسل و فوق
آموزشـي   نياز   ورجوع آن است كه بيشتر دانشجويان به دنبال رفع از  ، حاكي )1390( و لطفي

ازدواج،  ، موسيقي، آشنايي شيوه . بعد از نياز آموزشي و تحقيقي، نياز به فيلم هستند و درسي 
هاي مختلف و جستجوي مدهاي غربي، محتـوايي هسـتند كـه بيشـترين      آشنايي با فرهنگ

مندي را براي پاسخگويان در فضاي مجازي نسبت به ساير موضوعات  خشنودي و رضايت
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و در مجموع انگيزه استفاده سـرگرمي و تفـريح بـا بيشـترين فراوانـي در        است ديگر داشته 
پاسخگويان مخالف با همانندسازي بـا   از بيش از نيمي . ر بوده استها تأثيرگذا مدگرايي آن

، در پـژوهش  )1392( پـور  خوانندگان، هنرپيشگان و ساير ستارگان غربـي هسـتند. مـرادي   
بيش از نيمي از ) سنتي و مدرن( يابي فرهنگي رسد كه ميزان هويت خويش به اين نتيجه مي

آموزان جوان توأمـان نگـاهي    نابراين، دانشآموزان موردبررسي در حد متوسط است؛ ب دانش
ديگر پايي در هويـت فرهنگـي سـنتي و     عبارت رو به گذشته و نگاهي روبه آينده دارند و به

  . پايي در هويت فرهنگي مدرن دارند
ها، مصرف  دهد كه با افزايش اعتماد اجتماعي نسل چهارمي نتيجه فرضيه ديگر نشان مي

دهـد،   مصرف فرهنگي سبك خاص زندگي ما را شكل ميابد. ي فرهنگي آنان نيز افزايش مي
بخشد، مواد لازم براي توليد تخـيلات و روياهـاي مـان را     نيازها و تمايلات ما را سامان مي

ها و تمايزات اجتماعي است و نمايانگر توليدات ثانويه ما  تفاوت دهنده نشانكند،  فراهم مي
بورديو در كتاب تمايز به ايـن   ).46: 1386 ي،استور(يري ابزارهاي موجود است كارگ بهدر 

مسئله پرداخته كه تمايزات اجتماعي و ساختاري در دهه اخير به ميـزان زيـادي از رهگـذر    
واسـطه برخـورداري از انـواع     بر اساس نظريه بورديو افراد بـه شوند.  صور فرهنگي بيان مي

اعتمـاد جـزء لاينفـك تمـامي      ازآنجاكـه  زنند. مادي ميو  سرمايه دست به مصرف فرهنگي
رپــذيري و ريســك در يــك مــتن تعــاريف ســرمايه اجتمــاعي و نــوعي تمايــل بــراي خط

كه از  گونه آنگيرد كه ديگران  است، كه اين خطرپذيري با اين اطمينان صورت مي  اجتماعي
 تـوان  دهند، مي دهند و متقابلاً حمايت خود را نشان مي رود واكنش نشان مي يمانتظار  ها آن

 .رود نتيجه گرفت كه هر جا سرمايه اجتماعي بالاتر باشد، اعتماد نيز به فراخور آن بـالا مـي  
ترتيب با افزايش اعتماد اجتماعي بالاتر و به دنبال آن سرمايه اجتماعي بـالاتر، فـرد در    ينا به

هـاي مشـابه و مصـرف     گيـرد و افـراد بـا ذائقـه     فضاي اجتماعي، در موقعيتي بالاتر قرار مي
توان گفـت   نظر بورديو مي بر اساسترتيب  ينا بهگيرند.  هنگي بالاتر در يك طبقه قرار ميفر

افراد با اعتماد اجتماعي بيشتر، مصرفي متمايز از ديگران دارند و از طريق استفاده از كالاهاي 
دنبال متمايز كردن  ها دهند؛ درواقع نسل چهارمي فرهنگي خود را متمايز از ديگران نشان مي

  ود از ديگران هستند.خ
هاي اجتمـاعي   دهد هر دو متغير استفاده از شبكه نتيجه حاصل از تحليل مسير، نشان مي

گذارنـد ولـي متغيـر اعتمـاد      و اعتماد اجتماعي به شكل مستقيم بر مصرف فرهنگي اثر مـي 
اي كه در اين مدل نهفته اسـت، ايـن    اجتماعي به شكل غيرمستقيم هم تأثيرگذار است. نكته
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اي منفـي و البتـه    هـاي اجتمـاعي رابطـه    ست كه رابطه اعتماد اجتماعي با استفاده از شـبكه ا
هـاي   تـري دارنـد، از شـبكه    ترتيب افرادي كه اعتمـاد اجتمـاعي پـايين    ينا بهضعيف است. 

كاهش اعتماد اجتماعي موجب روي آوردن بيشـتر   درواقعكنند.  اجتماعي بيشتر استفاده مي
 اي اجتماعي نظير تلگرام، اينستاگرام و توئيتر شده است.ه به استفاده از شبكه

  
  ها نوشت پي

1. Disembeding 
 وپرورش شهر تهران بر اساس آمار اداره كل آموزش. 2

تواند معرف كامل سطح رفاه ساكنان آن باشد، در انتخاب مدارس  با توجه به اينكه يك منطقه نمي. 3
  هر منطقه هم توجه شده است. يها به محله

  
 نامه كتاب

  : نشر آگه.، ترجمة حسين پاينده، تهرانعامه فرهنگ،مطالعات فرهنگي دربارة )1386( استوري،جان
هـاي   فرهنگي معاصر، حسـن پويـان، تهـران، دفتـر پـژوهش      هينظر بردرآمدي  )،1387(اسميت، فيليپ
 .فرهنگي
هــاي اجتمــاعي مجــازي و ســبك زنــدگي: مطالعــه مــوردي  شــبكه)، 1390(محمدصــادق ، افراســيابي
دانشـگاه امـام    - غيرانتفـاعي  ـ لي غيردولتـي هاي آموزش عـا  مؤسسه)مجازي ايرانيان (كلوب   جامعه
  .كارشناسي ارشد، دانشكده علوم ارتباطات اجتماعي - السلام عليه   صادق

هاي اجتماعي بر توليد ملـي و اشـتغال    ) رويكردي نظري به تأثيرات شبكه1391آذربخش، علي محمد (
 .95- 116، 6در ميان جوانان، فصلنامه مطالعات جوانان و رسانه، شماره 

) بازشناسي مفاهيم نسل و شكاف نسلي، ماهنامه جوانان و مناسـبات  1386( محمدجوادقمي،  ساز تيچ
 85 - 112، ص 1386نسلي، شماره اول، بهار و تابستان 

اـزي (اينترنـت) بـر هويـت ملـي        1394، حميدرضا، (محمد زادهحاجياني، ابراهيم،  اـي مج أـثير فض )، بررسي ت
 .)61( 1 ، شماره16 دورهي، مطالعات ملدانشجويان، نشريه 

نامه دكتري، دانشـگاه تربيـت مـدرس،     ) تأثير فضاي سايبر بر هويت اجتماعي. پايان1381دوران، بهزاد(
 دانشكده علوم انساني.

آمـوزان شـاهد اسـتان     ، بررسي ميزان مصرف كالاهاي فرهنگـي در بـين دانـش   )1388علي ( پور، ديرش
 .پ55- 74شماره ششم، زمستان، لرستان، مجله مديريت فرهنگي، سال سوم، 

  )،  اعتماد يك نظريه جامعه شناختي، ترجمه فاطمه گلابي، تبريز، نشر ستوده1384زتومكا، پيوتر (
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اجتماعي مجازي بر سبك زنـدگي كاركنـان سـازمان فرهنگـي      يها شبكه ريتأث)؛ 1395الطافي، هادي، (
 - دانشگاه آزاد اسلاميكارشناسي ارشد،  نامه ، پايان)16 مطالعه موردي منطقه( هنري شهرداري تهران

  .دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي
  ، قم، انتشارات صبح صادق."مصرف و سبك زندگي")،1382فاضلي، محمد(

ــرخ ن ــف ــي، اعظــم، (اي ــدگرايي  )، 1390، رحــيم، لطف ــر م ــأثير فضــاي مجــازي اينترنــت ب ، بررســي ت
 .22 تم، شمارهمطالعات فرهنگي و ارتباطات، سال هف   فصلنامه
، تهران: وزارت فرهنگ و ارشاد  30 نامه فرهنگ، فرهنگ )، نظـري بـه فرهنگ 1379( اكبر فرهنگي،علي
 اسلامي.

: اكبـر عليخـاني، تهـران    ها، تهيه و تنظـيم علـي   هاي سيلان يا انقطاع نسل  )، ملاك1382فيرحي، داوود، (
 .پژوهشكده علوم انساني و اجتماعي جهاد دانشگاهي

المللي، پرتال سياست  اي و بين هاي اجتماعي در تحولات منطقه )، نقش شبكه1390زاده، مرتضي ( قاسم
 ما. 

) خلاصه و جمع بندي مقاله پژوهشي: درآمدي بر وضعيت اعتماد اجتماعي در 1383غفاري، غلامرضا (
  ايران، گفتار ماه برگزار شده در دفتر امور اجتماعي وزارت كشور

اي)، احمـد عليقليـان، افشـين     )، اقتصاد، جامعه و فرهنگ (ظهـور جامعـه شـبكه   1380ل (كاستلز، مانوئ
 خاكباز، جلد اول، تهران ، طرح نو .

، تهـران،  2، جلـد  ). عصر اطلاعات، قدرت و هويت، ترجمـه: حسـن چاوشـيان   1390كاستلز، مانوئل (
  انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي.

 ترجمه محسن ثلاثي، نشر مركزاي مدرنيت، ) پيامده1384گيدنز، آنتوني (
 ) جهان رها شده، ترجمه علي اصغر سعيدي1380گيدنز، آنتوني (
 .نور: تهران. ترجمـه ايـرج اسكندري. )، سـرمايه1352( ماركس،كارل

يـابي فرهنگـي و ابعـاد آن در ميـان      )، بررسـي عوامـل مـؤثر بـر هويـت     1392پور، محمدعلي، ( مرادي
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