
  125                                        1397بهار ، نخست، شماره نهمپژوهشی زن و جامعه، سال  - فصلنامه علمی 

  گیري پوششی زنانهاي فرهنگی جهتکنندهشناختی تعیینتبیین جامعه

  ساله شهر شیراز) 49تا  15(مطالعه موردي: زنان 

  ٣اصغر میرفردي و ٢، محمدصادق رجایی*١مریم مختاري

  25/4/97تاریخ پذیرش:     28/10/96تاریخ دریافت: 

  چکیده

گیري پوششی زنان است. هنگی جهتهاي فرکنندههدف این پژوهش، شناخت و تبیین تعیین    

باشند که به می 1396ساله شهر شیراز در سال  49تا  15جامعه آماري پژوهش، زنان گروه سنی 

هاي مناطق دهگانه شهر زن از بین محله 550 اي چند مرحله،گیري تصادفی خوشهشیوه نمونه

 43ساخته، شامل نامه محقق پرسش ها،اند. ابزار گردآوري دادهشیراز به عنوان نمونه انتخاب شده

باشد. براي تجزیه و تحلیل روابط ) می78/0) و پایایی آن(65/0گویه است که روایی سازه آن(

استفاده  Lisrelافزار ، از مدل معادلات ساختاري و نرمپژوهشهاي فرهنگی کنندهساختاري تعیین

)، 41/0( تباطی خارجی با بارعاملیار نوینهاي دهد که رسانهنشان می پژوهششده است. نتایج 

)، 43/0( هاي فمینیستی با بارعاملی)، گسترش ارزش45/0( هاي مجازي با بارعاملیشبکه

 ) و نگرش نسبت به زن با بارعاملی36/0( گرایی با بارعاملی)، لذت51/0( گرایی با بارعاملی مصرف

گیري دهی و جهتکننده در شکلتعیین یهاي فرهنگی، نقشکنندهبینی)، به عنوان پیش13/0(

نیز ضمن تأیید  پژوهشهاي برازش مدل ساختاري اند. شاخصپوششی زنان مورد مطالعه داشته

برخوردار  پژوهشدهند که مدل تدوین شده از حمایت چارچوب نظري و ادبیات ها، نشان میفرضیه

همبستگی نیرومندي با ) 55/0( هاي درون مدل در مجموع با بارعاملیکنندهبینیاست و پیش

کنند. ضمن گیري پوششی زنان را تبیین می% از تغییرات جهت30گیري پوششی داشته و جهت

کننده در تعیین یت هنجارهاي دینی نقشهاي داخلی و سیالی، رسانهپژوهشاین که در  آن

  اند.گیري پوششی زنان نداشته جهت

  

گرایی، ها، لذتي فمینیستی، رسانههاگیري پوشش، زنان، ارزشجهت :ي کلیديهاواژه

 .گرایی مصرف
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  پیشگفتار

ساز سنتی، فرآیند  ها و تضعیف مراجع و منابع هویت وبدگرگون شدن شرایط و چارچ    

د، مراجع و ایز کرده است. با بسط فرایند تجدسازي در جهان کنونی را نسبت به گذشته، متم تهوی

و تحلیل رفته، تا جایی که قدرت استیلاي خود  ابودينبخش، به تدریج رو به  تمنابع سنتی هوی

از "دهند. گیدنز براي توصیف این شرایط از مفهوم  براي معنادهی به کنشگران را از دست می

ها و عملکردهاي محلی،  ها با رها شدن از قید عادت یعنی پدیده ،کند استفاده می "1جاکندگی

انتخاب و  آورند که یکی از این امکانات، حق فراهم میرا براي افراد  نوین یهای امکانات و انتخاب

هاي  اجتماعی و فرهنگی از موقعیت هویتهاي  شخصی است. این برکنده شدن ریشه  تساخت هوی

» مدرنیته«یا » دتجد«عنوان  باتر فرهنگی است که  هاي کلی هاي سنتی، بخشی از دگرگونیساختار

تنگ نهادها و  د(مدرنیته)، زمینه رهایی فرد از دایرهجد). فرآیند تGiddens, 1998( گیرد قرار می

به صورت رفتارهایی » 2شخصی هویت«آورده و در این شرایط، ساز را فراهم  تعوامل سنتی هوی

رو بازتابی است که ت شخصی از آنآیند. هوی به وجود می» 3بازتابی« گونه شود که به گر می جلوه

  ). Giddens, 2008( به نماي ظاهر و عملکردها است می یدادربردارنده خودنگري مداوم، رسیدگی 

ها را که از خصایص ذاتی دنیاي مدرن و  تهوی پی در پیساز و تغییر  متکثر شدن منابع هویت    

پوششی زنان جامعه امروز ایران مورد مطالعه قرار داد.   گیري توان در ارتباط با جهت معاصر است، می

است و  هویتهاي پیرامون  سنتی، کانون بحث هویتهاي مدرن با اشکال  تهویدر این راستا، تقابل 

قرار دارد چرا  ها کشمکشها و  هاي پوشش زنان و مردان نیز در کانون این تقابلنماي ظاهر یا سبک

شود و از سوي دیگر، افراد جامعه  وسیله فرهنگ اسلامی تعیین می سو بهکه شیوه پوشش از یک

سو با آن و سو با این فرهنگ و یا غیرهمخود را هم  تد تا پوشش و هویتند که تلاش دارنهس

 واسطه تمایلات و سلایق شخصی خود، با بسترهایی غیر از فرهنگ اسلامی، بسازند. در حقیقت، به

ساز در جامعه ایران، فرهنگ اسلامی است که در جنس، رنگ و  تترین منابع سنتی هوی یکی از مهم

در چند دهه  ،دیگر سويشود. از  ل مییهایی را براي پوشش زنان و مردان قا الگوي پوشش، تفاوت

رشد  آن رشد ارتباطات فرامحلی، زمینه در پیارتباطی و  نوینهاي واسطه توسعه رسانه اخیر به

ساز  تم آمده است که مراجع و منابع هویساز مدرن در ایران فراه تتنوعی از مراجع و منابع هوی

ساز دینی براي مقابله با هویتاند. مراجع و منابع  کرده رو روبهبا چالش سنتی و دینی را 

 اند. هاي مدرن با بستري غیر از فرهنگ اسلامی، تا کنون راهکارهاي متفاوتی بکار گرفته یابی هویت

حجابی و بدحجابی، کار  انقلاب، بمنظور مبارزه با خودنمایی زنان در قالب بی نخستچنانچه از دهه 

                                                           
1 -Disembedment 
2 - Self- Identity 
3 - Reflexive 
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ازي جامعه به نهادهاي امنیتی و انتظامی چون کمیته و بعدها نیروي انتظامی سپرده شد. به س پاك

هاي بسیج و ستادهاي امر به معروف و نهی از منکر نیز با  زا بودن موضوع، نیرويدلیل مسئله

ها و هنجارهاي فرهنگ هاي رسمی، ضامن اجراي ارزش سازماندهی تشکیلاتی در کنار نیروي

 به وسیله 1395که از اول اردیبهشت  هایی ها، یکی از آخرین اقدامند. در ادامه این تقابلاسلامی شد

بود که براساس آن، هفت هزار » گشت ارشاد نامحسوس«نیروي انتظامی به اجرا گذاشته شد، طرح 

نیروي نامحسوس امنیت اخلاقی مشغول فعالیت شدند و تخلفاتی مانند بدحجابی را به پلیس 

گشت «ت رسمی پلیس امنیت اخلاقی در قالب فعالی دهند. البته، سابقه لاقی گزارش میامنیت اخ

اما احیا و اجراي طرح  ،گردد انقلاب باز می نخستو ... به دهه » گشت خواهران زینب«، »ثاراالله

گذار  ق نشدن اهداف نهادهاي سیاستتوان دال بر محق را می 1395سال  گشت ارشاد نامحسوس در

رو و بر زا شدن پوشش زنان در جامعه کنونی ایران دانست. از این جاب و عفاف و مسئلهدر عرصه ح

هاي فرهنگی در یک  کنندهاساس مسئله مطرح شده، سؤال اصلی پژوهش این است که تعیین

ساله شهر شیراز را شکل و جهت  49تا  15هاي پوششی زنان  گیري فرایند مرتبط، چگونه جهت

  دهند؟ می

و سبک پوشش زنان را  هویتهاي گوناگون از مناظر مختلف، عوامل تأثیرگذار بر  ن پژوهشتاکنو    

  شوند. می ارایهها  ، بخشی از این پژوهشپژوهشاین اند که متناسب با مورد بررسی قرار داده

گیري ی به بررسی جهتپژوهش) در Madanie and Khosravani, 2011( معدنی و خسروانی    

، هنجارهاي دینی و جنسیت، بین پژوهشاند. در این ن دانشجویان پرداختهارزشی در میا

هاي ارتباطی، محل استفاده از رسانه مقدارگیري ارزشی رابطه نسبتاً قوي و معنادار و بین  جهت

  گیري ارزشی رابطه معنادار، اما نسبتاً ضعیف مشاهده شده است.سکونت، قشر اجتماعی و جهت

شناختی  بررسی جامعه«) در پژوهشی به (Molayi and Yousofvand, 2014وند مولایی و یوسف     

د ندهنشان می پژوهشاند. نتایج این در میان دانشجویان پرداخته» عوامل مؤثر برگرایش به حجاب

% تغییرات گرایش 64% و هنجارهاي دینی با 27ور از نماي ظاهر با %، تص9ماهواره و اینترنت با  که

  کنند.یان دانشجویان مورد مطالعه را تبیین میبه حجاب در م

گرایی در میان در پژوهشی به مطالعه مصرف(Rabiei and Rafiee, 2016)  ربیعی و رفیعی    

اي گرایی، رابطه، بین منطقه محل سکونت و مصرفپژوهشاند. در این ساکنان شهر تهران پرداخته

اي گرایی، رابطهمصرف مقداروضعیت تأهل با اما بین سن، جنس و  ،معنادار مشاهده شده است

اي گرایی به مثابه پدیدهاند که مصرفکرده چنین برداشترو، نویسندگان مشاهده نشده است. از این

  جویی.ین حال، محملی است براي لذتبا ااما  ،شمول، محدود به سن و جنس خاصی نیستهمه

کردن: حجاب و  اراده به اداره«لیلی با عنوان) در پژوهشی تحMoradkhani, 2016( مرادخانی    

اي براي اداره زنان شکل گرفت تا آورده است: از زمانی که اراده» هاي آن پس از انقلاب اسلامیابژه
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اي که کنترل نظم سیاسی را در اختیار شد طبقهر میپوشش آنان را سامان دهد، تصو چگونگی

ت ئرا به سمت پذیرش پوششی سوق دهد که در هیدارد، بر آن است تا دیگر طبقات اجتماعی 

همان خصوصیات پوشش مورد نظر را  ،اما نه سامان پوششی که ابداع شد ،پوشش همان طبقه باشد

داشت و نه طبقات اجتماعی، آن گونه در این سامان ادغام شدند. گویا عقلانیت سیاسی و حاملان 

تر در  شدند که کم رو روبههاي پوششی تشار ابژهآن با تکوین و توسعه سامانه پوشش، نه تنها با ان

هاي مورد انتظار بودند بلکه از رهگذر این تلاش براي اداره دیگران، امکانی براي اداره خود چارچوب

اي از اداره خود که با ملاحظات متنوع شرعی و عرفی گره خورده بود. به نیز فراهم آوردند؛ شیوه

اي دینی براي محجبه کردن زنان تلقی شده، در عمل به دغدغهرسد آنچه تاکنون صرفاً نظر می

 دستاوردکه  تبدیل شده ها، فضاها و ترتیبات راهبرديفناوريها، ها، ابژهي پیچیده از گفتماناشیوه

  مند شدن دولت و زنان، حول محور پوشش بوده است.         آن حکومت

ر نفوذ تلویزیون، اینترنت و ماهواره بر پوشش ) در پژوهشی به بررسی تأثیReddy, 2009( ردي    

د که هر چهار ندهنشان می پژوهشچهار نسل از زنان آفریقاي جنوبی پرداخته است. نتایج این 

هاي چنین، اگرچه رسانه اند. همهاي فرهنگی چند وجهی بودههویتنسل زنان مورد مطالعه، داراي 

ها تنها نیروي تأثیرگذار بر اند، اما رسانهداشته زنان مورد مطالعه نقش هویتارتباطی در ساخت 

هاي اي به استفاده از شبکهاند. در حالی که همه زنان چهار نسل، تمایل فزایندهزنان نبوده هویت

سازي با فرهنگ غربی نبوده است، بلکه زنان اند؛ اما این امر منجر به همگنغربی از خود نشان داده

فرهنگی چند وجهی آنان بوده  هویتي اند که بیان کنندهاستفاده کرده هر نسل، خلاقانه از پوششی

  است. 

زنان مورد مطالعه، خرید و مصرف را فعالیتی  تر بیش)، Holmberg, 2010( هولمبرگ پژوهشدر     

شمار، لباس و لوازم آرایشی، بخش اند. در میان محصولات بیکننده توصیف کردهشاد و سرگرم

آنان داشته است.  هویتدهد که نقش مهمی در ساخت و ساز زنان را تشکیل میمهمی از زندگی 

، لذت از خرید، ویژگی دیگري بوده است که زنان را به سمت استفاده از لباس و هویتبر  افزون

  لوازم آرایشی هدایت کرده است.

ر بدن زن نبردگاهی به نام بدن: نزاع بر س«با عنوان پژوهشی) در Median, 2014( مدینا    

هاي ایدئولوژیکی مانند مردسالاري مذهبی و  دهد که چگونه استدلال ؛ نشان می»مسلمان

هاي خود را بهترین  غیرمذهبی و فمینیسم، هر یک ادعاي تصاحب بدن زن مسلمان را دارند و داعیه

زن  زن مسلمان و مقایسه پوشش» روسري«دانند. نویسنده با تمرکز بر  داعیه براي زن مسلمان می

مسلمان با غیرمسلمان، نقطه اشتراك دو ایدئولوژي مردسالارانه و امپریالیست، که تلاش براي 

 پژوهشگر بر این باورکند.  تصاحب بدن زن مسلمان را به عنوان سوژه مصرف است، برجسته می
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بسیاري از زنان مسلمان با رویکردي تا حدي ارتجاعی و ضدهژمونی از حجاب استفاده  که است

   کنند. می

د که زنان ایرانی در هر دوره از نده ) نشان میJunaid Asghar, 2015( جنید اصغر پژوهشنتایج     

هاي تعیین شده از  هاي سیاسی، با توسعه یک خرده فرهنگ دلخواه، خود را به پوششحیات نظام

ت پوششی و ها اغلب با ترکیب کردن تمایلا بر این، آن افزوناند.  ها محدود نکرده سوي حکومت

ت پوششی اند، هوی هاي حکومتی تحمیل کرده هاي شخصیتی، با آن نوع پوششی که سیستم ویژگی

  اند. شان اعلام کرده وسیله نوع پوششاند و به این ترتیب، بیانیه فرهنگی خود را به خود را شکل داده

ر زمینه پوشش و هاي داخلی و خارجی انجام گرفته د پژوهش تر بیششود،  چنانچه مشاهده می    

اند. گیري پوششی، غفلت ورزیدههاي جهتکنندهحجاب، از پرداختن به روابط ساختار بین تعیین

گیري پوششی را در یک هاي فرهنگی جهت کننده پژوهش بر آن است که تا تعییناین بنابراین، 

هاي کنندهه تعیینک بر این باورندرابطه ساختار مورد مطالعه قرار دهد چرا که نویسندگان پژوهش 

دهند؛ بنابراین، گیري پوششی زنان را شکل میکننده، جهتفرهنگی، در یک رابطه ساختاري تعیین

ضروري است که این روابط به صورت ساختاري مورد بررسی قرار گیرند. به این منظور در تدوین 

 اده شده است وهاي سطح کلان، سطح میانه و سطح خرد استفچارچوب مفهومی پژوهش از نظریه

یابی در دنیاي مدرن، هویت، ترکیبی از نظریه گیدنز در باب از این رو، چارچوب مفهومی پژوهش

گرایی، نظریه چن و گرایی، نظریه بنتام و استوارت میل در باب لذتنظریه بودریار درباره مصرف

نی در دنیاي مدرن و بکفورد در باب هنجارهاي دی نظریهارتباطی،  نوینهاي هاروي درباره رسانه

هاي فمینیستی است. با این پذیري جنسیتی و گسترش ارزشجامعه دربارهگرت و باتلر  نظریه

  شود.یابی گیدنز آغاز میهویت نظریهاز  پژوهشتوضیح که نقطه عزیمت تحلیل نظري 

غییر شکل پردازد که تیابی در دنیاي مدرن، به این موضوع می هویت دربارهگیدنز با طرح بحث     

دیالتیک محلی و جهانی را تشکیل  هویت شخصی و پدیده جهانی شدن در دوران متأخر، دو قطب

تر، حتی تغییرات وجوه بسیار خصوصی زندگی شخصی نیز مستقیماً با  روشن بیاندهند. به  می

مکانی  - گیري زمانی ر دامنه ارتباط دارند. سطح و ابعاد فاصلهپو  گستردههاي اجتماعی بسیار  تماس

در دوران تجدد کنونی، به چنان حدي از گسترش رسیده است که براي نخستین بار در تاریخ 

فرآیند ). Giddens, 2008پردازند( بشریت، خود و جامعه در محیطی جهانی با یکدیگر به تعامل می

عوامل  گ نهادها وتجدد(مدرنیته) با فضامند کردن زندگی اجتماعی، زمینه رهایی فرد از دایره تن

هاي ممکن قرار  از انتخاب دشواريفرد را رو در روي تنوع سازي را فراهم آورده و  تسنتی هوی

هاي زندگی است که دارد که یکی از این پیامدها، شیوه در پیدهد، این امر پیامدهاي گوناگونی  می

ه، طرز آیند، عملکردهایی که در سبک پوشش، عادات تغذی به صورت عملکردهاي روزمره در می

از ). Giddens, 2008( یابند هاي مطلوب براي ملاقات با دیگران و... تجسم می رفتار و عمل، محیط
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نظر گیدنز در این فرایند، نهادهاي اجتماعی، فرهنگی و سیاسی در ترویج و تحمیل استانداردهاي 

» کالایی کردن« اهرعوامل استاندارد کننده، از  کننده دارند. به بارو او، تعیین یسبک زندگی نقش

 کنند تر تولیدات اجتماعی و فرهنگی، نقش خاصی را در انتخاب شیوه زندگی بازي می بیش

)Giddens, 1998.(  چگونگی  دربارههایی هستند، نه تنها  ها تصمیم دیگر، تمام این انتخاب بیانبه

و تکثریابی  زندگی اجتماعی امروزین» باز بودن«چه کسی بودن و به دلیل  دربارهعمل بلکه 

محلی و جهانی، انتخاب شیوه زندگی بیش از پیش در ساخت » مراجع«هاي عمل و تنوع  زمینه

هاي محلی  ریزي شیوه زندگی بر اساس بازتاب شخصی و فعالیت روزمره اهمیت یافته و برنامه هویت

  شخصی در آمده است.  هویتو جهانی، به تدریج به صورت طرح مرکزي ساختار 

که در میکند ل ستدلادهد و اگرایی قرار مییابی را در پیوند با مصرفهویتر، یای که بودردر حال    

و ها نیست بلکه معانی دي آنکررکاي سویههاف به مصرف معطوء، شیاف امصرجامعه مصرفی، 

ن یدنماي معناو نشانهها ف مصره، یدگادین ند. از امیشوف مصرء شیااه این همردنماي نشانهها

جتماعی دي و ات فرتأیید هویده و عااي ابره کنندفصرتی مهویزه مت ساخت ساخددر کالاها 

حتی و نشانهها ، بطن، روامکان، ما، زتجربههات، خدما، کالاهارن، مدن نسابودریار، ا باوربه ست. ا

شناساند. زباد و دیگران به خود را خوو تولید کند زباد را خو یهویتام میکند تا قوف مصررا » د«خو

هستند ي چیزدم آن نتیجه مر؛ در تعریف میکنندن را شادخودن، کرف حین مصراد فرن، ابنابرای

ي جووبلکه جست، نسانیي اهازنیاآوردن نه برف، مصره نگیزو در این بین، امیکنند ف ه مصرـک

 هویت ارایهت و ر شخصیرو، تأکید بیش از حد ب). از اینBaudrillard, 2011( ستاص تشخو تمایز 

گراي معاصر . در فرهنگ مصرفهاي زندگی معاصر استهاي طراحی بدن، از مشخصهروش راهاز 

شود و ت افراد، حق لذت بردن از مصرف، خودابرازي و خودآگاهی از سبک زندگی تضمین میفردی

هاي فردیت و سلیقه و احساس داشتن سبک بدن، سبک آرایش، انتخاب لباس و غیره شاخصه

فراهم  پژوهشاین ). آراي بودریار این تبیین را براي Featherstone, 2007( زندگی مصرفی است

آورد تا دریابیم آیا فزونی کالاهاي مصرفی همراه با گسترش آزادي عمل افراد، باعث تغییر در می

هاي پیش گیري پوششی آنان شده است؟ در بخشگیري ارزشی و به تبعِ آن تغییر در جهتجهت

بر  افزوناما ، ، به این سؤال پاسخ داده شودپژوهشهاي یافته شود تا بر اساسرو تلاش می

گراي معاصر است. براي انسان هاي فرهنگ مصرفیابی، لذت و التذاذ نیز از دیگر ویژگی هویت

مندي نه به عنوان یک حق بلکه به مثابه فلسفه زندگی نهادینه شده است. در مدرن، لذت و بهره

مندي از خوشبختی، سرخوشی و پویا بودن است و این ملزم به بهرهکننده این فلسفه، انسان مصرف

در تقریر بنتام از فلسفه لذت است. تلقی بنتام از لذت، لذت » ترین لذت و سعادت بیش«اصل همان

). این تلقی از Mill, 2009( کندتواند آن را تجربه و آلام حسی است؛ یعنی چیزي که هر کس می

 رو روبهپا به عنوان فلسفه اخلاق و زندگی رواج یافت، با نقدهاي بسیاري در ارو 18 سدهلذت که از 
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دانست که اساس لذت را بر که استوارت میل، قالب فکري فلسفه بنتام را هواپرستانه میشد. چنان

رو، سعی کرد تا اصلاح نفس یا تربیت را به و نفع شخصی بنا کرده است. از این» خودمحوري«

محور از لذت را با  میل، یک تفسیر کیفی ،بنتامی آن پیوند دهد. بنابراینخوشبختی به معناي 

  .)Avani, 2010( کرد ارایهتمرکز بر جنبه زیباشناختی و کیفیت اخلاقی 

با وجود تمام تلاش فلاسفه براي تلفیق فلسفه ي بنتام با اخلاق و شرافت در زندگی روزمره  اما    

گرایی جامعه مدرن تبلور یافته ام به مثابه روح مدرنیته در مصرفگرایی بنت انسان مدرن، فلسفه لذت

- که اکنون لذت اي گونهگرا با شدت و ضعف در کل جهان حاکم شده است، به است و اخلاق مصرف

گرایانه لذت نظریه). با این وصف، Lin, 2008( گرایی، مشخصه بارز جامعه مصرفی معاصر است

آورد تا دریابیم در جامعه مورد مطالعه تا چه اندازه فراهم می پژوهشاین بنتام، این تبیین را براي 

گرایانه تا چه اندازه تثبیت شده است جویی به حاشیه رانده شده و اخلاق لذتاخلاق قناعت و صرفه

کند؟ در ها و لذت بردن از زندگی را توصیه و تشویق میو مصرف، تسلیم شدن به امیال و انگیزه

  به این سؤال پاسخ داده شود. پژوهشهاي شود تا بر اساس یافتهادامه تلاش می

شمول شدن، نیاز به محملی طلبی براي جهانگرایی و فلسفه ملازم با آن، یعنی لذتمصرف    

هاي ارتباطی و بویژه رو، انقلاب در تکنولوژيداشت تا در سرتاسر جهان گسترش یابد. از این

ها، یعنی گرایی با عصر دوم رسانهان را فراهم آورد و گسترش مصرفجهانی، این امک نوینهاي  رسانه

پردازان نوین بر (تلویزیون، اینترنت و ماهواره) ملازم شد. بسیاري از نظریه هاي جهانیظهور شبکه

سازي در راستاي همگناي، اي و رایانههاي ماهواره، اعم از شبکهنوینهاي این باورند که رسانه

رهنگی را بازتعریف و ساختار ف هویتدهند و معناي ات افراد جوامع را تغییر میرفرهنگی، تصو

)، هدف 2007( 1کنند. چنت و ساختارهاي کلان جوامع را دستخوش دگرگونی میشخصی

هاي بیان و زمینه را تغییر و تحول در سه عامل فرهنگی، یعنی الگوهاي تفکر، شیوه نوینهاي  رسانه

دهند. هاي فرهنگی، رفتار افراد یک جامعه را شکل میعنوان نماد ارزش داند که بهفرهنگی می

با ایجاد ابهام، هرج و مرج فرهنگی را در  نوینهاي ) نیز معتقد است رسانه2011( 2باگداسرین

هاي جهانی با متزلزل رسانند. به این ترتیب، رسانههاي سنتی، به اوج میراستاي تغییر فرهنگ

ساختار الگوهاي فرهنگی و  نوینهاي سنتی، مانع بازسازي یا تهویتل کردن ثبات و استقلا

سازي زمان و فضا از دیگر ). فشردهChen, &  Zhang, 2010( شوندهاي سنتی میبینی جهان

هاي سازي زمان و فضا که با همگرایی رسانهارتباطی است. فشرده نوینهاي هاي بارز رسانهویژگی

به شکل  گوناگونفرهنگی در جوامع  هویتاند که در آن یی را ساختهشود، فضااعمال می نوین

گیرد، معناي هاي جهانی شکل میرسانه به وسیلهی که نوینفرهنگی  هویتد. شومی پدیدارمجازي 

                                                           
1 - Chen 
2 - Bagdasaryn 
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فرد گروههاي خاص و احساس تلعق اعضاي فرهنگی سنتی را که محصول تعاملات منحصر به هویت

 (زمان) و مکانی دیگر محصول پیشرفت تاریخی ،نوینهاي هویت. دهداین گروهها بود، تغییر می

هایی مانند: زودگذر، مستقل، تعاملی و ص نیستند بلکه با ویژگی(سرزمینی) در فرایند تشخ

هاي رسانه نظریه). استفاده از Chen, &  Zhang, 2010(شوند  پدیدار میچندگانه به صورت مجازي 

ها تا چه حد رساند تا دریابیم قرار گرفتن در معرض رسانهي مییار پژوهشاین ارتباطی به  نوین

ها و هنجارهاي جامعه شود؟ اثر ها و باورهاي مخاطبان نسبت به ارزشتواند موجب تغییر نگرشمی

گیري ارزشی و به تبعِ آن ارتباطی تا چه حد بر جهت نوینهاي هاي رسانهبا برنامه رویارویی

هاي پیش رو و بر اساس د مطالعه تأثیرگذار بوده است؟ در بخشگیري پوششی زنان مور جهت

  پاسخ داده خواهد شد. یاد شدههاي ، به سؤالپژوهشهاي یافته

بیستم،  سدهارتباطی و تمایزات اجتماعی از ربع آخر  نوینهاي فناوريگرایی، شهرنشینی، مصرف    

ی در زندگی اجتماعی جامعه مدرن رو منجر به این درك و تفسیر شده بود که نفوذ هنجارهاي دین

 به کاهش است و این امر منجر به بروز بحران معنا و سست شدن پیوندهاي اجتماعی خواهد شد

)Featherstone, 2007 که در مدرنیته متأخر، نه تنها  باور دارد). گیدنز برخلاف این نظریه

ینی و معنوي پدید آمده است. هاي دهنجارهاي دینی رو به زوال نیست بلکه نوعی احیاي گرایش

مرزها، نهادها و  کند که دین در جامعه معاصر به چارچوبتقریر گیدنز را چنین بیان می 1بکفورد

نیست بلکه از سوي » نفسهفی«دیگر، معناي دین،  بیانشود. به هاي خاص محدود نمیسازمان

ال و قابل تغییر و تحول است. سوزان یس ،اي از امور نسبت داده شده و بنابراینها، به مجموعهانسان

افزاید: مشاهده تجلیات دین در جامعه معاصر، متضمن در نظر گرفتن دو نکته ) نیز می1973( باد

رود در نظر گرفت و آنکه، باید پیچیدگی و تنوع چیزهایی را که دین بشمار می نخستاساسی است: 

نامند، ها، مردم از آن چیزي که دین میآن اسبر اسهایی را که که، پیچیدگی و تنوع شیوهدوم آن

گیرند نیز در نظر داشت. با این اوصاف، معانی نسبت داده شده به دین را در زندگی روزمره بهره می

تواند از توان در بسیاري از ساختارها و محصولات اجتماعی و فرهنگی پیدا کرد. این معانی، میمی

ابط مربوط به آنچه به عنوان دین مجاز(قانونی) شمرده ترین ضوترین و قانونیتصویب رسمی

هاي خاص به یک یا چند مراسم تعلق باورها و رفتار مقدار دربارههاي غیررسمی شود، تا ارزیابی می

دین که داراي  گوناگون). به این ترتیب، تجلیات Beckford, 2010( گیردت دینی را در برو سن

هاي زندگی اجتماعی حضور دارند و انتظار ر بسیاري از حوزهاعتبار فردي و توجیه جمعی است، د

 سیالیتبکفورد در خصوص  نظریهها و هنجارهاي غربی شوند. استفاده از رود مانع جذب ارزشمی

 در ذات خودها و هنجارهاي غربی آورد که ارزشهنجارهاي دینی، این تبیین را فراهم می

                                                           
1 - James Beckford 
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هاي اخلاقی و هنجارهاي دینی و اجتماعی که اکه ارزشگیري ارزشی نیستند چرکننده جهت تعیین

دهند. این دینی را توسعه می هویتاند، کنترل اجتماعی خود و در نتیجه در بستر جامعه جاري

  شود.محقق می گوناگونهنجارهاي دینی در امور  سیالیتکنترل دینی و اجتماعی با گسترش 

ت جنس و جنسی ، نوع نگاه جامعه به مسئلهپژوهش هاي مورد بررسی در اینیکی دیگر از جنبه    

گیري رفتارهاي پوششی زنان است. بنابراین، براي تبیین این مسئله مباحث و نقش آن در جهت

  گیریم.ها پی مینظري را با ادعاهاي فمینیست

هاي جنسی بیولوژیک مرز روشنی دارند و و این برداشت که تفاوت جنسیتتمایز میان جنس و     

شمارند، همواره میدان کننده رفتار اجتماعی مییز دیدگاهی که بیولوژي و نه فرهنگ را تعیینن

) با 1980( 2و برك 1اند. کسانی مانند بستها به آن تاختهفمینیست تر بیشکارزاري بوده است که 

د و انهاي اجتماعی و رفتار متفاوت دو جنس را توضیح دادهاستفاده از عوامل بیولوژیک، نقش

تر مغز زنان، نشان ضعف فکري آنان نسبت به مردان است. برخی دیگري اند که اندازه کوچک گفته

هاي زنانه در هفته پیش از قاعدگی را توضیحی براي )، تغییرات شدید هورمون1979( 3مانند دالتون

ب، ). به این ترتیGareth, 2001( اندزنان شمرده» غیرمنطقی«براي عدم پیشرفت فکري و رفتار 

هاي اجتماعی و رفتار متفاوت دو جنس، توجیه لازم استفاده از عوامل بیولوژیک براي توضیح نقش

ها علیه زنان فراهم آورده است. این برخوردهاي عدالتیها و بیها، تبعیضرا براي محرومیت

گیرى  آمیز که زنان را از حقوق طبیعى خود محروم کرده، یکی از عوامل اصلى شکل تبعیض

هاي اجتماعی، ها و تبعیضیتها در واکنش به محرومهاى فمینیستى است. فمنیست نبشج

 گونه  ت در جوامع و بهخاص روابط جنسی گونه  ت را یک برساخته  اجتماعی تلقی کرده و بهجنسی

ن، آنا باوراند. به عنوان اصل ساختاري در جامعه انسانی مورد انتقاد قرار داده  ت را بهجنسی عام ایده

تکرار  راهبنیاد است که با گذشت زمان ساخته و در یک فضاي بیرونی از بی هویتت یک جنسی

رو باید شود، از همینگزینی بدن تولید میبه کمک سبک جنسیتشود. اثر ها بنا میوار کنشسبک

 تهاي متعدد، توهم وجود یک منیسبکآورده شود که در آن رفتارها، حرکات،  بشمارروشی مادي 

از مبناي ماهوي به مبنایی گذر  جنسیتبندي، مفهوم کند. با این فرمولی را ایجاد میجنسیت

). Butler, 2006( یافته دانسترا باید فرایند و موقعیت اجتماعی ساخت جنسیتکند که مفهوم  می

هاي  هشده و ابژ  حاشیه رانده  از نظر آنان، زنان در طول تاریخ چون موجوداتی پنهان، خاموش، به

شکنی این  ها وظیفه خود را ساخت اند. بنابراین، فمینیست مبادله مادي از سوي مردان بازنمایی شده

 در پیساختارهاي تاریخی و اشکال متنوع مردانه دانسته و بر این باورند که زنان معاصر 

                                                           
1 -Best 
2 - Birke 
3 -Dalton 
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، نوین تدانه بوده و خواهان تثبیت یک هویشکنی از بسترها و عناصر زندگی اجتماعی مر شالوده

که اصلاحات  باور دارندیابی به این هدف، آنان  مستقل و رها از سلطه مردانه هستند. براي دست

ها و دگرگون کردن اجتماعی که بنیان آن بر مردمحوري بنا نهاده شده، قانون، براي تغییر نگرش

اند، اعم از اقتدار دانقدرت و اختیارات کافی را ندارد. بنابراین، خواهان رهایی زنان از یوغ اقتدار مر

 کند اي که حاکمیت مناسبات مردسالارانه را حفظ مییافتهیک مرد روي یک زن یا اقتدار سازمان

Abbott and Wallace, 2014)1هایی که ملوچیهاي نوین از طریق کنش). در این روند، فمینیست 

خواهی، برابرطلبی و دينامد؛ آگاهی زنان را براي آزامی» 2شبکه ي شناور نامحسوس«راآن 

(خواهري)، ضمن انتقال تجربیات به یکدیگر، به خلق  انگیزند و ذیل مفهومگرایی برمی عدالت

دهند که به می ارایهپردازند و در این بین راههاي دیگري براي زندگی و تفکر می نوینتجربیات 

  کشد.آرامی قواعد مسلط جامعه را به چالش می

  به این قرارند:  پژوهشهاي و ادبیات نظري پیش گفته، فرضیه ژوهشپبر اساس پیشینه     

ساله شهر شیراز را  49تا  15گیري پوششی زنان هاي فرهنگی، جهتکنندهفرضیه اصلی: تعیین

  دهند.شکل و جهت می

  

  هاي فرعیفرضیه

گیري پوششی زنان (خارجی، مجازي و داخلی) در جهت ارتباطی نوینهاي رسانه -1

  اند. کننده تعیین

  کننده است.گیري پوششی زنان تعیینهاي فمینیستی در جهتگسترش ارزش -2

  کننده است.گیري پوششی زنان تعیینگرایی در جهتمصرف -3

  کننده است.گیري پوششی زنان تعیین گرایی در جهتلذت -4

  کننده است.گیري پوششی زنان تعیین هنجارهاي دینی در جهت سیالیت -5

  کننده است.گیري پوششی تعیین ش نسبت به زن در جهتنگر - 6

  

  شناسی پژوهشروش

، شامل زنان گروههاي پژوهشپژوهش به روش پیمایشی انجام گرفته است. جامعه آماري این     

 نفر برآورد شده 449778ها  باشد که تعداد آنمی1396ساله شهر شیراز در سال  49تا  15سنی 

زن از میان  550اي، تعداد  اي چند مرحله گیري تصادفی از نوع خوشهنمونهاست. با استفاده از شیوه 

                                                           
1 -Alberto Melucci 
2 -Invisible Submerged networks 
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ها، اند. ابزار گردآوري دادههاي مناطق دهگانه شهر شیراز به عنوان نمونه انتخاب شدهمحله

) و پایایی آن با استفاده از 65/0سازه آن(گویه است که روایی 43ساخته، شامل نامه محقق پرسش

هاي فرهنگی در یک رابطه کنندهجا که تعیین) برآورد شده است. از آن78/0(آلفاي کرونباخ 

براي تجزیه و تحلیل روابط  ،دهند؛ بنابراینگیري پوششی زنان را شکل و جهت میساختاري، جهت

 Lisrelافزار ها، از مدل معادلات ساختاري و نرمکنندهگیري روابط میان این تعیینساختاري و اندازه

  ده شده است.استفا

  به این قرار است: پژوهشاین تعریف مفهومی و عملیاتی متغیرهاي     

هاي اجتماعی مبتنی بر اینترنت که به ارتباطی شامل: تلویزیون، ماهواره و رسانه نوینهاي رسانه    

از  گسترده یزمان با طیفزمان و یا غیرهمدهند تا به صورت هممخاطبان یا کاربران اجازه می

 16از » ارتباطی نوینرسانه «). براي سنجش Carr and Hayes, 2015( خاطبان ارتباط برقرار کنندم

(فیلم و سریال، موسیقی و  هایی ماننداستفاده از برنامه مقدارها گویه استفاده شده است که با آن

اخلی؛ هاي دنماهنگ، مسابقه و سرگرمی، اخبار و حوادث، علمی و آموزشی، تبلیغات) در شبکه

هاي استفاده از شبکه مقداراي خارجی و هاي ماهوارهها در شبکهاستفاده از همین برنامه مقدار

  .گرام، مورد سنجش قرار گرفته استبوك و اینستاآپ، تلگرام، فیساجتماعی مانند: واتس

با هدف مصرف بخشی از نظام اجتماعی است که انگیزه داشتن اشیاء و کالاها را  گرایی:مصرف    

دهد. مصرف در دنیاي مدرن، اشاره به تمایل به مالکیت اشیاء و ایجاد روابط اجتماعی توضیح می

  ). Douglas & Isherwood, 1996( کالاها دارد تا رفع نیازي خاص

نفوذ تجلیات دینی در زندگی اجتماعی دارد. منظور  مقداراشاره به  هنجارهاي دینی: الیتیس    

 شود ها، معناي هنجارهاي دینی نسبت داده میکه به آن هاست ي از موضوعاز تجلیات، شمار

)Beckford, 2010 .(  

(هودنیزم) براي توصیف دو عنصر لذت و درد در هر پدیده که انسان با آن  اصطلاح گرایی:لذت    

ست، چیزي مفید ا کند چهمی شود، بکار رفته است. یعنی، لذت و درد است که تعیینمی رو روبه

  ). Weijers, 2012( دهیممیي رفتارهایی است که انجام نگیزهچگونه باید رفتار کرد، چه چیز ا

 عنصر یک شناختی، عنصر یک شامل که است بادوام نظامی نگرش نگرش نسبت به زن:    

در این پژوهش، نگرش نسبت به زن مد نظر  ).(Karimi, 2005است  عمل به تمایل یک و احساسی

هاي مورد نظر، به و منظور آن است که زنان چه برداشتی از زن بودن خود دارند. شاخصمی باشد 

صفات قابل برچسب اشاره دارد. صفاتی مانند ضعیف و نحیف بودن، توانایی جسمی و ذهنی، سطح 

  وابسته بودن، لطیف و ظریف بودن. 
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هایی همچون: ورود منظور، گسترش مطالبات زنان در زمینه هاي فمینیستی:گسترش ارزش    

هاي اجتماعی و هاي برابر آموزشی، حق طلاق، استقلال مالی، آزادي در محیطبه بازار کار، فرصت

 .....  

گیري پوششی، شش الگوي پوششی به پاسخگویان براي تعیین جهت گیري پوششی:جهت    

هر الگو از منظر باورهاي موافقت خود را با  مقدارها خواسته شده تا گویه، از آن 9شد و با  ارایه

گیري کلی زیر خلاصه در سه جهت ،. این الگوها در نهایتکننداعتقادي، عاطفی و رفتاري ابراز 

              و گیري پوششی اعتدالیجهت -2گیري پوششی بنیادگراي اسلامی. جهت - 1: اندشده

   گیري پوششی سکولار. جهت -3

  

  هاي پژوهشیافته

     اند که گروه سنیسنی در هفت گروه سنی توزیع شدهاز نظر پاسخگویان  پژوهشاین در     

ترین  نفر، کم 52) ساله با 40- 44( ترین فراوانی و گروه سنی نفر بیش 105) ساله با 34-30(

 96) ساله با 15- 19( اند. توزیع سایر گروههاي سنی به شرح زیر است: گروه سنیفراوانی را داشته

نفر  77) با 35-39( نفر، گروه سنی 87) با 25-29( نفر، گروه سنی 88) با 20-24( نفر، گروه سنی

  اند. نفر بوده 45) نیز 45- 49و گروه سنی(

نفر مربوط به پاسخگویان  195ترین فراوانی سطح تحصیلی با  از نظر سطح تحصیلات، بیش    

نفر از  142 ،چنین ر بوده است. هملیسانس و بالاتنفر مربوط به فوق 36ترین فراوانی با  دیپلم و کم

  اند. تر از دیپلم بوده نفر نیز کم 84دیپلم و نفر فوق 93پاسخگویان لیسانس، 

نفر داراي شغل  86دانشجو)،  -دار (خانه نفر از پاسخگویان بیکار 368از نظر وضعیت اشتغال،     

نفر نیز داراي مشاغل مدیریتی  10نفر داراي مشاغل خدماتی و کارگري و  12نفر کارمند،  74آزاد، 

  اند. و بالاتر بوده

نفر معادل  277% از پاسخگویان متأهل و تعداد 5/49نفر معادل  273از نظر وضعیت تأهل،     

  اند.% از پاسخگویان نیز مجرد بوده5/50

دهد. چنانچه مشاهده گیري پوششی پاسخگویان را نشان میوضعیت جهت 1هاي جدول داده    

گیري % از پاسخگویان به لحاظ اعتقادي، عاطفی و رفتاري جهت38نفر معادل  209شود، می

هاي پوششی مخالفند. گیريجهت دیگراند که با اند و اظهار داشتهپوششی بنیادگراي اسلامی داشته

گیري پوششی پاسخگویان به لحاظ اعتقادي، عاطفی و رفتاري، جهت% از 5/50نفر، معادل  277

یاد گیري بر دو جهت افزونها مخالفند. گیريجهت دیگراند که با اند و اظهار داشتهاعتدالی داشته
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% از پاسخگویان نیز به لحاظ اعتقادي، عاطفی و رفتاري، 5/11نفر، معادل  64، تعداد شده

  ها مخالفند. گیريجهت دیگراند که با داشته بیاناند و شتهگیري پوششی سکولار دا جهت

  

   .گیري پوششی زنان پاسخگووضعیت جهت - 1جدول 

  گیري پوششیجهت    
بنیادگراي  

  اسلامی

  اعتدالی
 تعداد کل  سکولار

  550  64  277  209  فراوانی

  100%  11/%5  50/%5  38%  درصد

  

  ها برازش مدل ساختاري و آزمون فرضیه

 ،چنینهاي زندگی اجتماعی و همرا به پیچیدگی پژوهشگرسازي معادلات ساختاري مدل    

زدیک کرده و از این رو، اجتماعی ن - هاي پنهان فرهنگیگیري  سازههاي موجود در اندازهپیچیدگی

 تربینانهتر و به لحاظ کاربردي واقعشناختی، دقیقهاي کیفی را به لحاظ روشی از پدیدهتحلیل کم

گیري هاي فرهنگی جهتکنندههاي تعیینبراي تبیین پیچیدگی پژوهشاین در  ،سازد. بنابراینمی

چنین، سازي معادلات ساختاري استفاده شده است. همپوششی زنان مورد مطالعه از مدل

هاي کاربردي در آورد که بتواند انواع فرضیهفراهم می پژوهشگرسازي این اطمینان را براي  مدل

ها را با دقت بالایی آزمون کند. از این رو، اجتماعی را به مدل درآورده و آن -لعات فرهنگیمطا

نیز بر اساس معیارهاي بارعاملی، آمار تی و سطح معناداري مورد آزمون قرار  پژوهشهاي فرضیه

  اند. گرفته

د. بررسی پارامترها و انبراي اجراي مدل ساختاري این پژوهش، ابتدا پارامترهاي مدل برآورد شده    

مناسب برخوردار  یها در برازش اولیه مدل حاکی از آن بود که مدل تدوین شده از برازششاخص

RMSEA( نیست چراکه در برازش اولیه، مقدار
 126/0 باشد، 08/0تا  01/0) که باید در محدوده 1

درجه آزادي  اسکوئر بهو نسبت کاي 43، درجه آزادي 179سکوئر برآورده شده است. کاي

)2
CMIN/DF برآورد شده است. مقدار ( 16/4باشد،  3تا  2) نیز که باید بینRMR

) نیز که باید در 3

هاي برازش مدل نیز در برآورد شده بود. سایر شاخص 07/0برآورد شود،  05/0محدوده کمتر از 

افزار نشان وجی نرمها در خرمانده وضعیت مطلوبی قرار نداشتند. بررسی مقادیر بزرگ و مثبت باقی

مدل  ،اند و بنابراینتر تخمین زده شده از آن داشت که کوواریانس بین متغیرهاي آشکار مدل، کم

                                                           
  هریشه دوم میانگین مربعات باقیماند - 1

  اسکوئر بهنجار شدهکاي -  2

  ي میانگین مربعات باقیماندهریشه - 3
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. بررسی شودي آزاد کردن پارامترها) اصلاح (یعنی به وسیله اضافه کردن مسیرهایی راهباید از 

اسکوئر، به اد شوند، مقدار کايحاکی از آن بود که اگر دو پارامتر تثبیت شده، آز 1هاي اصلاحشاخص

مسیرهاي اصلاح  ،یابند. بنابراینها نیز بهبود میشاخص دیگریابد و توجهی کاهش می شایان مقدار

گرایی) که از مبنایی تئوریک نیز گرایی به لذتارتباطی خارجی و مصرف نوینهاي (از رسانه

- هاي دوسویه)، کاي(فلش دن این مسیرهاش افزودهاند. با اند، به مدل اضافه شدهبرخوردار بوده

اسکوئر به درجه آزادي به مقدار قابل قبول و نسبت کاي 41و درجه آزادي به  23/100اسکوئر به 

) RMRکاهش یافت، مقدار ( 051/0) نیز به مقدار قابل قبول RMSEA( کاهش یافت. مقدار 4/2

ها نیز در محدوده مطلوب قرار ر شاخصسای ،چنینکاهش یافت. هم 047/0نیز به مقدار قابل قبول 

گرفتند و مدل از برازش قابل قبولی برخوردار شده است. هدف از برازش مدل آن است که مشخص 

شود، مدل تدوین شده بر مبناي چارچوب نظري و پیشینه تجربی تاچه اندازه با واقعیت انطباق دارد 

کنند؟ براي پاسخ به را حمایت می هاي گردآوري شده تا چه اندازه مدل تدوین شدهو داده

عنوان  باو تأیید مدل معادلات ساختاري، معیارهاي علمی قابل قبولی  یاد شدههاي  سؤال

ها، برازش مدل تأیید یا اصلاح است که بر اساس آن تدوین شده» هاي برازش مدل شاخص«

 پژوهشاین ت ساختاري براي مدل معادلا یاد شدههاي ترین شاخصشوند. مقادیر برخی از مهم می

 شده است. ارایه 2در جدول 

 
  .گیري پوششیهاي فرهنگی جهتکنندهمدل معادلات ساختاري تعیین - 1مدل 

                                                           
1 - Modification Indeces 
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دهد، مدل معادلات ساختاري تدوین شده با توجه به نشان می 2هاي جدول چنانچه داده    

هاي شود، شاخصهده میاصلاحات انجام شده از برازش قابل قبولی برخوردار است. چنانچه مشا

تر است. کوچک 05/0% هستند و ریشه میانگین مربعات باقیمانده نیز از 90برازش مطلق بالاتر از 

-هاي برازش مقتصد یعنی؛ نسبت کاي% بالاتر هستند. شاخص90هاي برازش نسبی نیز ازشاخص

 047/0مانده نیز  باقیبرآورد شده است و ریشه دوم میانگین مربعات  4/2اسکوئر به درجه آزادي، 

توان مدعی شد که مدل ها، میبرآورد شده است. به این ترتیب، با توجه به مطلوبیت همه شاخص

 ،چنینشود. همهاي تجربی پشتیبانی میداده به وسیلهتدوین شده برازش قابل قبولی دارد و 

  شود.حمایت میچارچوب نظري  به وسیلهدهد که این مدل مطلوبیت مدل تدوین شده نشان می

  

  .هاي کلی برازش مدل معادلات ساختاريشاخص - 2جدول 

  هاي برازش مطلقشاخص
هاي برازش شاخص

  نسبی
  هاي برازش مقتصدشاخص

RMR GFI1 AGFI2 NNFI3 NFI4 RMSEA  CMIN/DF  

 مقادیر مورد انتظار

  05/0کمتر از 
مطلوب  90بالاتر از 

  است

مطلوب  90بالاتر از 

  است 

 تا 01/0بین

08/0  
  3تا  2بین 

  مقادیر برآورد شده

047/0  94/0  91/0  93/0  92/0  051/0  4/2  

ها پرداخته شده است. هاي برازش، به آزمون فرضیهپس از اطمینان از قابل قبول بودن شاخص    

، نتایج تحلیل 3گیري پوششی و جدول هاي فرهنگی جهتکنندهگیري تعیینمدل اندازه 2مدل 

  شود:دهد. چنانچه مشاهده میها را نشان میآزمون فرضیه عاملی حاصل از

) 45/0( هاي ارتباطی مجازي با بارعاملی)، شبکه41/0( هاي ارتباطی خارجی با بارعاملیرسانه    

هاي گیري پوششی دارند. هرچند رسانهکننده در جهتتعیین ی) نقش01/0( در سطح معناداري

توان مدعی شد ) قابل قبولی برخوردار نیست، اما در مجموع می11/0( ارتباطی داخلی از بارعاملی

گیري دهی و جهتدر مقیاس جهانی، در شکل» ارتباطی نوینهاي رسانه«کنندهبینیکه پیش

توان چنین ها را میبینی کنندهاند. بارعاملی مثبت این پیشکننده پوششی زنان جامعه تعیین

                                                           
  شاخص برازش مطلق -  1
  شاخص نیکویی برازش اصلاح شده     -  2
 شاخص برازش هنجار نشده  -  3
  شاخص برازش هنجار شده بنتلر بونت          -  4
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هاي ارتباطی خارجی و شبکه نوینهاي هاي رسانهز برنامهتفسیر کرد که با افزایش استفاده ا

یابد. در این معنا، پوششی سکولار در میان زنان نیز افزایش می گیريمجازي، تمایل به جهت

ی اعتدالی و سکولار گیري پوششاي در تمایل به جهتکنندهارتباطی نقش تعیین نوینهاي رسانه

دهد که با این هاي ارتباطی خارجی نشان میلی رسانهمجذور بارعام ،چنیناند. همداشته

گیري % از تغییرات جهت20توان هاي  ارتباطی مجازي می% و با شبکه17توان کننده می تعیین

، فرضیه فرعی یاد شدههاي پوششی زنان جامعه را تبیین کرد. با این وصف و بر اساس شاخص

  گیرد.پژوهش مورد تأیید قرار می نخست

درجه آزادي که از مقدار تی  41) با 17/5( ) و مقدار تی43/0( ا توجه به بارعاملی قابل قبولب    

گسترش «کننده بینیتوان مدعی شد که پیشتر است؛ می)  بزرگ42/2( جدول بحرانی آزمون تی

گیري پوششی زنان جامعه دهی و جهتدر مقیاس جهانی، در شکل» هاي فمینیستیارزش

توان چنین تفسیر کرد که با افزایش کننده را میبینیاست. بارعاملی مثبت این پیش کننده تعیین

پوششی سکولار در میان زنان نیز  گیريهاي فمینیستی در جامعه، تمایل به جهتگسترش ارزش

کننده در تمایل به تعیین یهاي فمینیستی نقشیابد. در این معنا، گسترش ارزشافزایش می

دهد که با این چنین مجذور بارعاملی نشان میسکولار داشته است. هم گیري پوششی جهت

گیري پوششی زنان جامعه را تبیین کرد. با این وصف % از تغییرات جهت5/18توان کننده می تعیین

  گیرد.، فرضیه فرعی دوم پژوهش نیز مورد تأیید قرار مییاد شدهو بر اساس معیارهاي 

درجه آزادي که از مقدار تی  41) با 22/5( ) و مقدار تی51/0بل قبول(با توجه به بارعاملی قا    

کننده بینیتوان مدعی شد که پیشتر است؛ می)  بزرگ42/2( جدول بحرانی آزمون تی

است.  کنندهگیري پوششی زنان جامعه تعییندهی و جهتدر سطح محلی، در شکل» گرایی مصرف«

گرا در جامعه، موجب افزایش تمایل به مصرف به این معنا که افزایش گسترش اخلاق

تر  گرا در جامعه بیشدیگر، هرچه اخلاق مصرف بیانبه  هاي پوششی سکولار بوده است. گیري جهت

چنین، مجذور یابد. همگیري پوششی سکولار نیز افزایش میگسترش پیدا کند، تمایل به جهت

گیري پوششی زنان % از تغییرات جهت26توان کننده میدهد که با این تعیینبارعاملی نشان می

جامعه را تبیین کرد. با این وصف و بر اساس معیارهاي مذکور، فرضیه فرعی سوم پژوهش نیز مورد 

  گیرد.تأیید قرار می

درجه آزادي که از مقدار تی جدول  41) با 41/5( ) و تی36/0با توجه به بارعاملی قابل قبول(    

در » گراییلذت«کننده بینیتوان مدعی شد که پیشتر است، می) بزرگ42/2بحرانی آزمون تی(

است. به این معنا که  کنندهگیري پوششی زنان جامعه تعییندهی و جهتسطح فردي، در شکل

هاي پوششی سکولار گیريگرا در جامعه موجب افزایش تمایل به جهتافزایش گسترش اخلاق لذت

% از تغییرات 13توان کننده میدهد که با این تعیینرعاملی نشان میچنین، مجذور بابوده است. هم
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گیري پوششی زنان جامعه را تبیین کرد. با این وصف و بر اساس معیارهاي مذکور، فرضیه جهت

  گیرد.فرعی چهارم پژوهش نیز مورد تأیید قرار می

از مقدار تی جدول بحرانی درجه آزادي که  41) با 81/2( ) و تی13/0با توجه به بارعاملی (    

» نگرش نسبت به زن«ي کنندهبینیتوان مدعی شد که پیشتر است، می) بزرگ42/2( آزمون تی

است؛ هر چند در این  کنندهگیري پوششی زنان جامعه تعییندهی و جهتدر سطح فردي، در شکل

، بارعاملی مثبت این کننده نبوده است. با این وجودنقش آن چندان قابل توجه و تعیین پژوهش

توان چنین تفسیر کرد که نگرش سنتی نسبت به زنان، موجب گرایش به کننده را میتعیین

گیري پوششی بنیادگراي اسلامی و نگرش غیرسنتی نسبت به زن، موجب گرایش به  جهت

 دهد که باچنین، مجذور بارعاملی نشان می گیري پوششی اعتدالی و سکولار خواهد بود. هم جهت

گیري پوششی زنان جامعه را تبیین کرد. بنابراین، % از تغییرات جهت7/1توان کننده میاین تعیین

  گیرد.فرضیه فرعی پنجم پژوهش نیز مورد تأیید قرار می

درجه آزادي  41) با 86/1) و تی(10/0هنجارهاي دینی با بارعاملی( سیالیتکننده بینیاما پیش    

دهی و در شکل پژوهشتر است، در این ) کوچک42/2نی آزمون تی(که از مقدار تی جدول بحرا

، یاد شدهنبوده است. با این وصف و بر اساس معیارهاي  کنندهگیري پوششی زنان تعیینجهت

  گیرید. فرضیه فرعی ششم پژوهش مورد تأیید قرار نمی

        

  
   .گیري پوششیهاي فرهنگی جهتکنندهگیري تعییناندازه - 2مدل 
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  .هاي فرعی پژوهشنتایج آزمون فرضیه - 3جدول 

  هاي فرعی پژوهشفرضیه
بار 

  عاملی

  توان 

  تبیین

  مقدار

T  

  سطح 

  معناداري

نتیجه 

  آزمون

ارتباطی  نوینهاي رسانه

گیري پوششی در جهت

  کننده است.تعیین

  1-  17%  41/0  هاي خارجیرسانه

  42/5  20%  45/0  هاي مجازيشبکه  تأیید  01/0

  76/1  1%  11/0  هاي داخلیانهرس

گیري پوششی هاي فمینیسم، در جهتگسترش ارزش

  کننده است. تعیین
43/0  

5%/18  17/5  
  تأیید  /01

  تأیید  01/0  22/5  26%  51/0  کننده است.گیري پوششی تعیینگرایی، در جهتمصرف

- گیري پوششی تعیینسیالیت هنجارهاي دینی، در جهت

  کننده  است.
10/0  

%1  68/1  
01/0  

  رد

  تأیید  01/0  41/5  13%  36/0  کننده است.گیري پوششی تعیینگرایی، در جهتلذت

کننده گیري پوششی تعییننگرش نسبت به زن، در جهت

  است.
13/0  

7%/1  18/2  
01/0  

  تآیید

دهد. بر اساس این مدل، پوشش گیري پوششی را نشان میگیري جهت، مدل اندازه3مدل     

است. مجذور این بارعاملی نشان  74/0ها داراي بارعاملی اسلامی به عنوان یکی از گرایشبنیادگراي 

% برخوردار است. پوشش اعتدالی 54گیري پوششی از وزنی معادل دهد که این گرایش در جهتمی

گیري پوششی از وزنی دهد که این گرایش در جهتو مجذور آن نشان می 75/0داراي بارعاملی 

است و مجذور آن نشان  47/0رخوردار است. پوشش سکولار نیز داراي بارعاملی % ب56معادل

  % برخوردار است.    22گیري پوششی از وزنی معادل دهد که این گرایش در جهت می

  
  .گیري پوششیگیري جهتمدل اندازه - 3مدل 

                                                           
به عنوان متغیر مرجع براي تعیین مقیاس در نظر گرفته » ارتباطی خارجی هايرسانه«يکنندهاز آنجا که تعیین -  1

  شود.براي آن محاسبه نمی tدر گزارش خروجی، مقدار  ،تثبیت شده است، بنابراین 1شده و پارامترهاي آن برابر با 
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 قابل قبول دهد. با توجه به بارعاملیگیري پوششی را نشان می، مدل ساختاري جهت4مدل    

تر ) بزرگ42/2( درجه آزادي که از مقدار تی جدول بحرانی آزمون تی 41) با 66/4) و تی(55/0(

هاي فرهنگی کنندهبینیبه عنوان پیش پژوهشاین توان مدعی شد که متغیرهایی که در است، می

عه نقش  دهی به پوشش زنان جامدهی و جهتاند، در شکلگیري پوششی در نظر گرفته شدهجهت

، روي هم رفتهدهد که چنین، مجذور بارعاملی نشان میاند. هماي داشتهکنندهتعیین

اند، به کننده فرهنگی در نظر گرفته شدهبه عنوان تعیین پژوهشاین هایی که در کننده بینی پیش

% 30 ،ردیگ بیانگیري پوششی زنان جامعه برخوردارند. به % از توان تبیین تغییرات جهت30 مقدار

تبیین  پژوهشهاي فرهنگی کنندهبینیوسیله پیشگیري پوششی زنان جامعه، بهاز تغییرات جهت

، فرضیه اصلی پژوهش نیز مورد تأیید قرار یاد شدهشوند. با این وصف و بر اساس معیارهاي می

  گیرد. می

     
  .گیري پوششیهاي فرهنگی جهتکنندهمدل ساختاري تعیین - 4مدل 

  

  .اصلی پژوهش ينتایج آزمون فرضیه -4جدول 

  هاي اصلی پژوهشفرضیه
بار 

  عاملی

  توان 

  تبیین

  مقدار

T  

  سطح 

  معناداري

نتیجه 

  آزمون

گیري پوششی زنان را هاي فرهنگی، جهتکنندهتعیین

  دهند.شکل و جهت می
55/0  

%30  66/4  
  تأیید  01/0

  

  گیريبحث و نتیجه

گیري پوششی زنان را در یک رابطه هاي فرهنگی، جهتکنندهنتلاش شد تا تعیی پژوهشدر این     

گیري پوششی آنان کنندگی این عوامل را بر جهتساختاري مورد شناسایی قرار داده، شیوه تعیین

، پژوهشبا توجه به مبانی نظري و پیشینه ي تجربی  ،مورد ارزیابی قرار دهد. بنابراین

محلی و فردي استخراج و مورد بررسی قرار گرفتند.  هایی در سه سطح جهانی،کننده بینی پیش

گرایی و ملازم با آن، یعنی مصرف حاضر از مصرف و اخلاق پژوهشنقطه عزیمت تحلیل نظري 

گرایی با بار که مصرف ندنشان داد پژوهشیابی در دنیاي مدرن آغاز شد. نتایج هویتنقش آن در 

گیري پوششی زنان دارد. ه نسبتاً نیرومندي با جهت)، رابط01/0) در سطح معناداري (51/0( عاملی

گیري % از تغییرات جهت26توان گرایی میدهد که با مصرفکه مجذور بارعاملی نشان می ضمن آن

و تکثیر توان گفت: پوششی زنان را توضیح داد. در تبیین این رابطه و بر اساس نظریه بودریار می
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نسبی سطح ي تقاف و ارمصري هانمکاه یندافزي یریتپذرؤبا اه مصرفی همري نی کالاهاوفز

ر ابزارهاي یتزگرایی به تعبیر رمصرفست. ده اکرل شایع مبداي هبه پدیدرا یی اگرفمصر، ندگیز

ي ههاشگاوفر، ین معنادر اند. زپذیر میسانمکااجامعه مصرفی ف را در مصرخود را دارد که  ویژه

دن، بودي مابا وجود که فند جدید مصري هااربزا جمله، از هارستااهایپرو کز خرید امررگ، بز

ه یندافز اي گونهها به نین مکاا ایرزند ارمیگذي بر جان کنندگافعمیقی بر مصردي غیرماات تأثیر

ند. اساختهد خوب مرعومحصور و پیش از بیش ن را کنندگافمصرو ند اهتماشایی شدي و فانتز

زیستی فراهم آورده و طلبانه و دوري از سادهرهاي تنوعبنابراین، این شرایط زمینه را براي بروز رفتا

و روزآمد  گوناگونهاي گرا تمایل دارد تا مدلشود. فرد مصرفاین رفتارها در ضمیر فرد نهادینه می

ها ها و اندازهها در رنگگیري سکولار، زنان تنوعی از پوششرو، در جهترا تجربه کند. از این

طلبی د در حالی که پوشش در شکل بنیادگراي اسلامی، گرایش به تنوعکننرا تجربه می گوناگون

  کنند. نواختی را تجربه میدستی و یکندارد و زنان در این شکل از پوشش یک

) در سطح 36/0گرا با بار عاملی(د که بین اخلاق لذتندهنشان می پژوهشاین نتایج دیگر     

اي مثبت و معنادار وجود دارد. به این معنا که ، رابطهگیري پوششی زنان) با جهت01/0( معناداري

گیري گیري پوششی نیز از جهتتر باشد، جهت طلبانه در مصرف بیشهرچه گرایش لذت

گیري اعتدالی و سکولار متمایل خواهد بود. در تبیین این رابطه و بر اساس بنیادگرایانه به جهت

ي مورد مطالعه، تا حدودي در حال بانه در جامعهطلتوان گفت که اخلاق لذتبودریار می نظریه

گوید: در اخلاق است. چنانچه بودریار میصرفهجویی و قناعت گسترش و جایگزین شدن با اخلاق 

دن از زندگی در زمان حال  برت لذو ها هنگیزل و امیاابه ن تسلیم شددن، کرج خرطلبانه، لذت

 بیاندرك معانی فوق مادي اهمیتی ندارد. به  شود و نگاه فرا مادي و بینشتشویق میو توصیه 

برداري رو در جهت لذت بیشتر بهره هاي پیشنگر بوده و از فرصتگرا حالدیگر، انسان لذت

رو، هاي آنی نیست. از اینگرا به دنبال درك معنویات و واقعیاتی فراتر از لذتکند. انسان لذت می

گرایی  دارد، با لذت در پیوشش، براي فرد داراي حجاب پوشش بنیادگرایانه که معنایی را در پس پ

گرایی است که داشتن حجاب را مانع لذت بردن از سو نیست. بدین ترتیب، این ذائقه لذتهم

گرایانه  گیري پوشش سکولار است، بینش لذتداند و براي فردي که داراي جهتلحظات خود می

ردن از آن چیز براي فرد قابل درك باشد. این شود تا معناي هر چیزي، با سطح لذت بموجب می

  شیوه زندگی، بازتاب فلسفه لذت در تقریر بنتام از فلسفه زندگی است.

 ارتباطی خارجی با بارعاملی نوینهاي ، رابطه مثبت و معنادار بین رسانهپژوهشاز دیگر نتایج     

ی زنان مورد مطالعه بوده است. گیري پوشش) با جهت45/0( هاي مجازي با بارعاملی) و شبکه41/0(

هاي هاي رسانهتوان چنین تفسیر کرد که افزایش استفاده از برنامهرا می یاد شدهبارهاي عاملی 

گیري پوششی اعتدالی و هاي مجازي، موجب افزایش تمایل به جهتارتباطی خارجی و شبکه نوین
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% 65، پژوهشاین بوده است. در گیري پوششی بنیادگراي اسلامی سکولار و کاهش تمایل به جهت

هاي مجازي % از آنان نیز از شبکه90اي خارجی و هاي ماهوارههاي شبکهاز پاسخگویان، از برنامه

در  شایان یارتباطی، نقش نوینهاي توان گفت که رسانهاند. در تبیین این رابطه میکردهاستفاده می

آور و هاي ارتباطی، با شتاب سرسامد. رسانهکننگیري پوششی زنان ایفا میبسترسازي براي جهت

ها و محتواها با گذاري طیف وسیع و متنوعی از برنامهدر حال تولید و اشتراك ناپذیريرصوت

محتواهاي محبوب و جذاب،  ارایهها با ها نفر از مردم در سراسر جهان هستند. این رسانهمیلیون

ها با . آنکنندکار عمومی جوامع را متأثر قادرند در زمان کوتاهی، آگاهی جمعی و دستور 

 گیري هزاران نفر را در راستاي اهداف خود در دست دارندهیپنوتیزم جمعی، اراده و اختیار تصمیم

)Zulkifli and Fatin, 2013شوند، می ارایهها رسانه به وسیلهگسترده  گونه). تصاویر آرمانی که به

کنند. این نارضایتی، زنان را به تلاش براي نان نهادینه مینارضایتی از نماي ظاهر را در ضمیر ز

دارد که این امر با هنجارهاي اجتماعی و فرهنگی جوامع بازنگري و کنترل ظاهر فیزیکی خود وا می

فشار استانداردهاي جذابیت ظاهري براي  زیراسلامی در تعارض قرار دارد. بنابراین، زنان از یک سو 

دسترس  درگذاري بر ظاهر فیزیکی، سرمایه راهز وجود قرار دارند که از پذیرش اجتماعی و ابرا

هایی فشار هنجارهاي اجتماعی و فرهنگی جامعه هستند که محدودیت زیر ،هستند و از سوي دیگر

کند. این فشار دوگانه موجب آشفتگی افکار و را براي دسترسی به ظاهري جذاب بر آنان اعمال می

). بنابراین، براي فرار از این فشارها در Buote et al. , 2011( شودظاهر میتصویر منفی از نماي 

  کاري نماي ظاهر و نظارت بر آن خواهند بود. تلاش همیشگی براي دست

) یکی دیگر از 01/0)، در سطح معناداري (43/0( هاي فمینیستی با بارعاملیگسترش ارزش    

گیري پوششی جهانی رابطه نسبتاً نیرومندي با جهت هاي فرهنگی است که در مقیاسکنندهتعیین

توان هاي فمینیستی، میدهد که با گسترش ارزشزنان داشته است. مجذور بار عامل نشان می

گیري پوششی زنان را تبیین کرد. در این زمینه و با توجه به حضور بسیار % از تغییرات جهت5/18

ارتباطی و بویژه اینترنت و  نوینهاي شد که رسانهتوان مدعی گسترده زنان در فضاي مجازي می

هاي فمینیستی و بویژه اي را براي گسترش ارزشهاي اجتماعی، فضاي امن و گستردهشبکه

گیري ها در جهتشهاي برابرخواهانه فراهم آورده است. یکی از پیامدهاي گسترش این ارز پیام

بر رسانه، نوع نگرش نسبت به زنان  افزون .یابدآن رفتارهاي پوششی زنان نمود می ارزشی و به تبع

کننده بوده است و گیري پوششی زنان تعیین)، در جهت13/0با بار عاملی( پژوهشاین نیز در 

هاي کنندهبر تعیین افزونگیري پوششی زنان را تبیین کند. % از تغییرات جهت7/1تواند  می

اي گیري پوششی زنان، رابطهدینی و جهتهنجارهاي  سیالیت، بین پژوهشاین گفته، در  پیش

 یدیگر، گسترش تجلیات هنجارهاي دینی در بستر جامعه، نقش بیانمشاهده نشده است. به 

  گیري پوششی زنان نداشته است. کننده در جهت تعیین
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 نوینهاي هایی مانند: رسانهکنندهد که تعیینندهنشان می پژوهشبندي نهایی، نتایج در جمع    

گرایی در اي مانند: مصرفکنندههاي فمینیستی در مقیاس جهانی، تعیینباطی و گسترش ارزشارت

گرایی و نگرش نسبت به زن در سطح فردي در یک هایی مانند: لذتکنندهسطح محلی و تعیین

% از 30کننده بوده و در مجموع گیري پوششی تعییندهی و جهترابطه ساختاري، در شکل

مجموعه این  کاهشرو، کنند. از اینري پوششی زنان جامعه را تبیین میگیتغییرات جهت

 ارتباطی نوینهاي شناختی یا خانوادگی و یا رسانه هاي درهم تنیده، به تنها علل روانکننده تعیین

شود) نه تنها گمراه کننده خواهد بود، بلکه نتایج دور ر مشاهده میها مکر(چنانچه در برخی پژوهش

  تی را به همراه خواهد داشت.از واقعی

  د:شوهاي زیر پیشنهاد می، توصیهپژوهشبا توجه به نتایج     

هاي % از زنان مورد مطالعه، از برنامه65 نزدیک بهحاکی از آن است که  پژوهشهاي یافته -

اي شامل: فیلم و سریال، نماهنگ و موسیقی و تبلیغات کالاهاي مصرفی استفاده متنوع ماهواره

اي ترویج سبک پوشش و آرایش هاي ماهوارهشبکه تر بیشیکی از اهداف  سوي دیگر،کنند. از  می

ها و دارویی براي جلوگیري از گسترش روزافزون استفاده از رسانه هیچ نوش ،غربی است. بنابراین

ها اگر ها و رفتار زنان، بویژه نسبت به نماي ظاهر خود وجود ندارد. تنها بر نگرشتوسعه تأثیر آن

   هاست. یک راه وجود داشته باشد، آن راه، افزایش آگاهی و بصیرت زنان از اثرات مخرب این برنامه

هاي اجتماعی % از زنان مورد مطالعه، در شبکه90آن بود که حدود  بیانگر پژوهشهاي یافته -

 هویتنتی و ترویج س هویتهاي اجتماعی با هدف تضعیف جا که رسانه فعالیت دارند. بنابراین، از آن

لازم است  ،روکنند؛ از اینیابی میهویتصورت آنلاین اند که کاربران بهغربی، فضایی را فراهم کرده

بار تضعیف نهادهاي فرهنگی، از این قدرت براي گسترش آگاهی و دانش زنان درباره اثرات زیان

  .کنندغربی استفاده  هویتسنتی و ترویج  هویت

خواهی و برابرطلبی براي زنان در هایی مانند آزاديآن است که ارزش بیانگر پژوهشهاي یافته -

ند. کنها را مطالبه می، زنان جامعه نیز این ارزشدر پی آنجامعه، در حال گسترش است و 

بنابراین، راهی براي جلوگیري از گسترش روزافزون این مطالبات در جامعه وجود ندارد. اگر راهی 

 گوناگونهاي ها بین زنان و مردان در عرصهکاهش تفاوت سوباشد، آن راه از یک نیز وجود داشته 

این  ویرانگر هايافزایش آگاهی و بصیرت زنان نسبت به اثر ،دیگر سوياجتماعی و سیاسی و از 

   گرایانه آن است. ها از نوع غربارزش

راگیر شده است که اي فگرایی تبدیل به پدیدهکه مصرف ندنشان داد پژوهشهاي یافته -

گیري ارزشی زنان جامعه است؛ فرهنگی و جهت هویتترین پیامد گسترش روزافزون آن، تغییر  مهم

هاي ها و محیطرو، لازم است برنامهکنند. از اینخود را در مصرف جستجو می هویتزنانی که 
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فروشگاهها و  یابی درهویتزنی و تفریحی و ورزشی براي زنان فراهم شود تا جایگزین پرسه

  هایپراستارها شود. 

گیري مصرف، از نیازهاي ضروري به نیازهاي غیرضروري و که جهت ندنشان داد پژوهشنتایج  -

 ارایهرو، براي اصلاح الگوي مصرف، اقدامات زیر ضروري است: گرا در حال تغییر است. از اینلذت

اسلامی، تشویق  - وي پوشش ایرانیاسلامی، تبیین الگ -الگوي نظري و علمی سبک زندگی ایرانی

دهنده الگوهاي پوشش  مردم براي مصرف کالاي ایرانی، اعمال محدودیت بر مراکز تولید و ترویج

  ها.ها، ادارات و سازماناسلامی در رسانه - غربی، تبلیغ و ترویج سبک زندگی ایرانی
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Output Lisrel: 
Degrees of Freedom = 41 

Minimum Fit Function Chi-Square = 77.03 (P = 0.00056) 
Normal Theory Weighted Least Squares Chi-Square = 100.23 (P = 0.00) 
Chi-Square Difference with 1 Degree of Freedom = 13.12 (P = 0.00029) 

Estimated Non-centrality Parameter (NCP) = 59.23 
90 Percent Confidence Interval for NCP = (33.62 ; 92.53) 

Minimum Fit Function Value = 0.14 
Population Discrepancy Function Value (F0) = 0.11 

90 Percent Confidence Interval for F0 = (0.061 ; 0.17) 
Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) = 0.051 
90 Percent Confidence Interval for RMSEA = (0.039 ; 0.064) 

P-Value for Test of Close Fit (RMSEA < 0.05) = 0.41 
Expected Cross-Validation Index (ECVI) = 0.36 

90 Percent Confidence Interval for ECVI = (0.33 ; 0.43) 
ECVI for Saturated Model = 0.24 

ECVI for Independence Model = 0.54 
Chi-Square for Independence Model with 55 Degrees of Freedom = 382.43 

Independence AIC = 304.43 
Model AIC = 170.23 

Saturated AIC = 164.00 
Independence CAIC = 462.84 

Model CAIC = 392.97 
Saturated CAIC = 482.45 

Normed Fit Index (NFI) = 0.92 
Non-Normed Fit Index (NNFI) = 0.93 

Parsimony Normed Fit Index (PNFI) = 0.63 
Comparative Fit Index (CFI) = 0.94 
Incremental Fit Index (IFI) = 0.92 

Relative Fit Index (RFI) = 0.91 
Critical N (CN) = 463.88 

Root Mean Square Residual (RMR) = 0.070 
Standardized RMR = 0.047 

Goodness of Fit Index (GFI) = 0.94 
Adjusted Goodness of Fit Index (AGFI) = 0.91 
Parsimony Goodness of Fit Index (PGFI) = 0.60 
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