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 اي اقتصاد مقاومتی سازي رسانه گفتمان
 

 1فر محمد سلطانی

 چکیده 
است این مفهوم گام اول براي اشاعه و ترویج اقتصاد مقاومتی در جامعه، آگاهی و فهم درست از 

توانند فضـاي گفتمـانی بـین مـردم و      ها می رسانه. گیرد که از طریق گفتمان درجامعه صورت می
دولت را فراهم سازند، مردم را به مشارکت دعوت و حتی به مطالبـه مردمـی از مسـئولین نظـام     

که مدت مدیدي از زمان ابلاغ خطـوط کلـی اقتصـاد مقـاومتی     ي با وجودمتأسفانه  .کنندتبدیل 
ت أین انتظار از آنجا نش ـا. ستها اهمیت کارکرد و نقش رسانهسر اما همچنان بحث بر  ،گذرد می
تبیین ابعاد اقتصـاد مقـاومتی و   « :هاي کلی اقتصاد مقاومتی سیاست 21گیرد که مطابق ماده  می

اي و تبدیل آن به گفتمان فراگیر  آموزشی و رسانه ،هاي علمی ویژه در محیط به ،سازي آن گفتمان
 23منتشرشـده در   1394اخبـار اقتصـادي سـال     ،به این منظـور . »و رایج ملی باید صورت گیرد

هـا و   خبرگزاري و سایت خبري مورد تحلیل محتوا قرار گرفت و مشـخص شـد کـه خبرگـزاري    
اصلاح و تقویـت  «، »سازي اقتصاد مقاومتی گفتمان« تحلیلی مفاهیمی مانندـ   هاي خبري سایت

محصـولات  تولید «، »اقتصادي اهداف دیپلماسی در خدمت«، »بنیان اقتصاد دانش«، »نظام مالی
، »سـازي اقتصـادي   شفاف«، »مشارکت عمومی در اقتصادي«، »رصد برنامه تحریم«، »راهبردي

ایـن   را با فراوانـی منتشـرکرده و در  » تقویت فرهنگ جهادي در اقتصاد«و » توسعه کارآفرینی«
 .اند ها تولید محتواي بیشتري داشته زمینه

دي ن کلی ژگا هاي مرکزي اقتصاد  دالتحلیل محتوا، متی، اي، اقتصاد مقاو سازي رسانه گفتمان :وا
 .اي اقتصاد مقاومتی هاي رسانه مقاومتی، گفتمان
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 مقدمه

برگرفتـه از   ،اي نیسـت بلکـه فرآینـدي اجتمـاعی     مرحلـه  اي آنی و تک پدیده ،سازي گفتمان
. سازي اقتصـادي حضـور دارنـد    نهادهایی است که در چرخه گفتمان نقش و کارکرد تمامی 

در برابـر  (هـا   قدرتمنـد رسـانه   تـأثیر هـاي ارتبـاطی کـه بـر الگـوي       برخلاف بسیاري از نظریه
گذاري قائـل  تأثیرعیت زیادي براي رسانه در حوزه نقش عاملیت و قط) الگوهاي اثر محدود

 ،نظیـر دنـیس مـک کوایـل     ،شماري از اندیشـمندان ) 410: 1381 ،سورین و تانکارد(هستند 
از منظـر ایـن   . گري قائـل هسـتند   ها نقش و کارکرد میانجی براي رسانه ،شناس شهیر مخاطب
یکی از نهادهاي میانجی یا واسط میان عناصر اصـلی  ) کلاسیک(هاي جمعی  رسانه ،دیدگاه

 ،مـک کوایـل  (هسـتند  ) مخاطبـان (اقتصـادي بـا افـراد جامعـه      و هاي سیاسی جامعه و قدرت
هاي  با ظهور رسانه ،ها حلقه نهایی یا ابتدایی ساخت گفتمان نیستند بنابراین رسانه .)89 : 1383

در  سـزایی  بهاند که اینک سهم  مخاطبان به کاربرانی مبدل شده ،تلفهاي مخ تعاملی در نسل
تـوان چنـین    با این دیدگاه می .بلوغ و افول هر گفتمان یا تغییرات سیاسی دارند ،گیري شکل

کـه  است سازي اقتصاد مقاومتی نیازمند تعریف دقیقی  ها در گفتمان بیان کرد که نقش رسانه
به میزانی که محتوا و ادبیات گفتمان . نشگران نیز اشاره شودساز سایر ک باید به نقش گفتمان

سـاخت  . شـود  آفرین نیز بیشتر نمایان مـی  نقش مراکز ترویج افکار و ایده ،شود تخصصی می
سـاز اسـت کـه در     هـاي گفتمـان   اي از حلقـه  ثر از تعامل مجموعهأگفتمان اقتصاد مقاومتی مت

سـازي اقتصـاد مقـاومتی از سـوي      م گفتمـان بنـابراین سـه  . مدل زیر به آن اشاره شـده اسـت  
 . آنها دیدها را نباید فراتر از کارکرد واقعی  رسانه
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 سازي اقتصاد مقاومتی عوامل مؤثر در گفتمان. 1شکل 

 مباحث نظري

هـاي اجتمـاعی اقتصـاد مقـاومتی شـکل       بسترها و زمینـه : نهادهاي ارتباطی و اقتصاد مقاومتی
ایجـاد   ،مسـئله اول . گیرد، مگر آنکه در کانون توجه تمـامی ارکـان جامعـه قـرار گیـرد      نمی

شناخت و آگاهی  کافی نسبت به ابعاد عملیاتی اقتصاد مقاومتی  درمیان عموم افـراد جامعـه   
تـر   براي این کار، ساخت گفتمان از سوي نهادهاي آموزشی، پژوهشی و ازهمـه مهـم  . است
عی امري ضروري است، چرا که افـزایش درك عمـومی جامعـه    هاي جم آفرینی رسانه نقش

هـاي اجرایـی آن از    مفهوم مقاومتی شدن اقتصاد اسـت کـه باعـث ایجـاد زمینـه      خصوصدر
هـاي رایـج ایـن     یکی از برداشـت  ).42: 1395قاسمی، (شود  می ریزان و مجریان سوي برنامه

مقاومتی دارنـد امـا اگـر بـه      سازي در اقتصاد ها نقش و مسئولیت گفتمان است که فقط رسانه
 گـذار  سیاسـت گونه نیست و  این ،توجه شود» هاي کلی اقتصاد مقاومتی سیاست«دقت به متن 

 . استکرده توجه  مسئلهنیز به اهمیت این 
 سـازي اقتصـاد مقـاومتی صـرفاً     گفتمـان  ،خط مشی کلی اقتصاد مقاومتی 21مطابق بند 

طـور   اي بـه  آموزشی و رسـانه  ،هاي علمی بلکه به محیط ،ها گذاشته نشده است برعهده رسانه
 ،سازي آن تبیین ابعاد اقتصاد مقاومتی و گفتمان«: کند این ماده اشاره می. گسترده اشاره دارد

  دستگاه
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اي و تبـدیل آن بـه گفتمـان فراگیـر و رایـج       آموزشـی و رسـانه   ،هاي علمی ویژه در محیط به
تبیین ابعاد اقتصـاد مقـاومتی   «صراحت دارد که  این بند ،شود طور که ملاحظه می همان. »ملی

بنـابراین  . گیـرد  صـورت مـی  » اي آموزشـی و رسـانه   ،هـاي علمـی   سازي در محـیط  و گفتمان
 . ته استنسسازي ندا ها را مسئول گفتمان فقط رسانه گذار سیاست

سـازي اقتصـاد    گفتمـان  کنـد کـه صـرفاً    این تفسیر ما را به یک مدل ساده رهنمون مـی 
 ،ها و کارکردهاي سایر نهادهـاي ارتبـاطی   ها گذاشت و نقش را نباید بردوش رسانه مقاومتی

از . در تبیـین مـدل لحـاظ کـرد    نیـز بایـد   هاي اجتماعی را  و شبکه  همانند نهاد روابط عمومی
 ،هاسـت  هـاي اجرایـی و رسـانه    حلقـه واسـط میـان دسـتگاه    » نهـاد روابـط عمـومی   «آنجا که 

به ابعـاد اقتصـاد مقـاومتی از     ها براي جلب توجه افکار عمومی  هگري رسان سازي و اقناع آگاه
 . شود هاي این نهاد محسوب می مسئولیت

صنعت تبلیغات با توجه به در اختیار داشتن ابزارهاي متعدد  ،جدا از نهاد روابط عمومی
هـاي   در قالـب تاکتیـک   ،تواند با درك مسـئولیت اجتمـاعی   هاي تبلیغی می ارتباطی و رسانه

همچنـین   ،زمینه نگرش مثبت به اقتصاد مقاومتی را فراهم سـازد  ،عارف مسئولیت اجتماعیمت
هاي صریح و ضمنی به پیرامون و ابعـاد اقتصـاد مقـاومتی     هاي اجتماعی در قالب بحث شبکه

به همین . تري تا سر حد ساخت گفتمان در فضاي مجازي داشته باشند توانند نقش فعالانه می
سـازي اقتصـاد مقـاومتی بـه      ها درخصوص گفتمان گرفته شده براي رسانهسهم در نظر  ،دلیل

بنـابراین  . وسعت کارکرد سایر نهادهاي موجود در نظام ارتباطی کشـور قابـل تسـري اسـت    
تـوان از نظرگـاه مـدیریت     رسـانی را مـی   سازي در سپهر ارتبـاطی و اطـلاع   مسئولیت گفتمان

 . تر مشاهده کرد ارتباطات وسیع

 اي اقتصاد مقاومتی رسانه سازي گفتمان

هـاي   هاي اولیه متفاوت در میان لایـه  برداشت ،اقتصاد مقاومتی یکی از موانع توسعه مفهومی 
این موضـوع  . نگاران نسبت ابعاد اقتصاد مقاومتی است از جمله روزنامه ،مختلف فرهیختگان

طـور عـام    طور خاص براي فرهیختگان و بـه  دهد که فرآیند تبیین اقتصاد مقاومتی به نشان می
سـاز در برابـر فرآینـد تبیـین قـرار       عناصـر گفتمـان  زمـانی کـه   . براي عموم طی نشـده اسـت  

تفاسـیر و  . سازي ایفـا کننـد   نقش موثري در برآیند گفتمان توانند طور قطع نمی به ،اند نگرفته
گــاهی بــر گســتره  ،شــود هــایی هــم کــه دربــاره واقعیــت اقتصــاد مقــاومتی ارئــه مــی تحلیــل

هاي برداشتی نسبت به ماهیت واقعی مفهوم اصلی و مفاهیم فرعی اقتصاد مقـاومتی   پیچیدگی
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ت و جایگـاه اقتصـاد مقـاومتی را    اهمی ـ ،افزوده و زمینه بهبود نگرش نسبت به تعریـف دقیـق  
 . دشوار ساخته است

رسد فرآیند تبیین اقتصاد مقاومتی از سـوي عوامـل متعـدد سـاخت      از این رو به نظر می
ش اجتمـاعی آن  پـذیر  سازي شود تا زمینـه درك مفهـوم دقیـق موضـوع و     گفتمان باید ساده

 . فراهم شود
گیـري و بسـط گفتمـان     اي شـکل گذاري زمانی بیشتري بـر  ان باید سرمایهگذار سیاست

کـه سـواد   هسـتند  چـرا کـه مفـاهیم اقتصـادي از جملـه مقـولات تخصصـی         ،کننداقتصادي 
منظور از سـاخت گفتمـان در   . گیرد صورت بطئی صورت می اي مخاطبان روي آنها به رسانه

و  حوي و لغوي و مبناي تشریح معنـا نعناصر  ،شناسانه هاي سنتی زبان تحلیل« صرفاً ،این مقاله
فرهنگـی و   ،عوامـل اقتصـادي   ،بلکه عوامل بیرون متن یعنی بافت مـوقعیتی  ،زمینه متن نیست

  .)38: 1392 ،نظري و قجري(» اجتماعی نیز مطمح نظر است
محقـق   تـدریج  بـه هاي اقتصادي  ها براي تحقق هدف آفرینی رسانه نقش ،به همین شکل

مسـائل اقتصـاد مقـاومتی بـراي سـاخت      فرآیند تبیین مجموعه مفـاهیم و   ،از این رو. شود می
شــود  نقـش بسـیار حیــاتی و کلیـدي دارد و حـداقل در اولـین گــام باعـث مـی        ،گفتمـان آن 

 . اذهان زدوده شود ازهاي چندگانه و متناقض  برداشت
 شـود  قاسمی معتقد است که اقتصاد مقاومتی صرفاً محدود به گستره اقتصاد کلان نمـی 

آوري محـیط   قـدرت مقاومـت صـرفاً محـدود بـه تـاب      تعبیر دیگـر،   به. )38: 1395قاسمی، (
زایـی و کنتـرل تـورم     هاي مورد نظرآن یعنی رشد اقتصادي، اشـتغال  اقتصاد کلان و شاخص

توانـد در محـدوده    می نیست، بلکه گستره کارایی اقتصاد مقاومتی یا قدرت مقاومت اقتصاد
. ابعاد جهـانی مطـرح شـود   اي با  محدوده ترین واحد اقتصادي تا اقتصاد خرد همانند کوچک

تـر باشـد،    سطح مقاومـت از کـلان بـه خـرد گسـترده     به میزانی که مسئله اصلی این است که 
هاي مرکـزي   به همین دلیل است که شناسایی و معرفی دال .آید میقدرت مقاومت پایدارتر 

هاي کلی  از سیاستهاي اصلی و فرعی این مجموعه  اقتصاد مقاومتی در راستاي تبیین گزاره
تبیـین اقتصـاد مقـاومتی بـا     . سـاز اسـت   اقدام اساسـی بـراي هـدایت نهـاد گفتمـان      ،اقتصادي

بخشـی   عینیـت  ،پـذیري  مشـاهده  ، سـازي  مسـتند  ، سـازي  سـاده  ،سـازي  هایی نظیر کمیت روش
منظـور جلـب مشـارکت عمـومی      اي براي ملموس کردن مفاهیم پیچیـده اقتصـادي بـه    رسانه

ریـزي   هـاي اقتصـاد مقـاومتی از جملـه برنامـه      مسـیرهاي اجرایـی سیاسـت    .گیرد صورت می 
 ،)مصـوبات و لـوایح  (نویسـی   قـانون  ،)بودجـه سـنواتی  (نویسی  بودجه ،)هاي پنج ساله برنامه(
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بخشـی   ثري در عینیـت ؤنقـش م ـ ) هـاي اجرایـی   ها و دسـتورالعمل  نامه آیین(گذاري  مقررات
 . هاست هاي رسانه ساز فعالیت اقتصاد مقاومتی دارد و زمینه

 سازي اقتصاد مقاومتی ها در گفتمان نقش رسانه

 . ها نیست برعهده رسانه سازي اقتصاد مقاومتی صرفاً گفتمان .1
پژوهشـی   و آموزشی و هاي علمی محصول کنشگري فعالانه محیط ،سازي گفتمان .2

 . دارد تأکیدهاي کلی اقتصاد مقاومتی هم بر این نکته  سیاست 21است و ماده 
هاي کلی آمـده   ها در اقتصاد مقاومتی به دو صورت صریح در سیاست نقش رسانه .3

صورت ضمنی بـه آن اشـاره شـده     یعنی در برخی از مواد اقتصاد مقاومتی به. است
 . صورت واضح و روشن به 21است و در ماده 

سـمت و   ،میـانجی  ،کننـده  تسـهیل  :هاي متعددي از جملـه  نقش ها طور قطع رسانه به .4
 کننـده  تقویـت  ،گـرِ  روایـت  ،فضاسـاز  ،سـاز  نگـرش  ،سـاز  اندیشـه  ،ه افکـار دهند سو

 ،محـرك سـایر بـازیگران    هـا،  کننـده نجـواي اقلیـت    تقویـت  ،هاي متفـاوت  قرائت
سـاز در قالـب مباحثـه و منـاظره در      ساز و در نهایت گفتمـان  برجسته ،کننده تعدیل

 . تحقق اقتصاد مقاومتی دارند
تـا  کنـیم  ها را در زمینه اقتصاد مقـاومتی توصـیف    لیت رسانهدر این مقاله بر آنیم که فعا

بـه ایـن ترتیـب بـه سـوالات پژوهشـی زیـر را        . شودها مشخص  سازي رسانه وضعیت گفتمان
 .ایم مطرح کرده

 نشر یافته است؟ یهای در فضاي مجازي چه پیام اقتصاد مقاومتی هاي سیاست از .1
در  مقـاومتی  اقتصـاد هـاي ابلاغـی    بیست و چهارگانـه سیاسـت   یک از بندهاي کدام .2

 مورد توجه قرار گرفته است؟ هاي خبري ها و سایت خبرگزاري
ها نسبت به موضوع اقتصاد مقاومتی چگونـه   هاي خبري و خبرگزاري واکنش سایت .3

 است؟
 هاي اقتصاد مقاومتی چگونه است؟ شیوه ارائه پیام .4

 شناسی روش

گیري از روش تحلیل محتواي کیفی انجام شـده کـه روشـی     ا بهرهحاضر بدر مقاله پژوهش 
بندي شـده سیسـتماتیک و    هاي متن از طریق کدگذاري طبقه براي تفسیر ذهنی محتواي داده
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تحلیـل محتـواي   . شوند مشخص ساختن الگوهایی است که در نهایت از مفاهیم برساخته می
 .خبر مرکزي واحد. 1 :عبارتند از خبرگزاري و سایت خبري که 23بر روي اخبار اقتصادي 

 باشگاه. 6. خبرگزاري فارس. 5 .خبرگزاري ایلنا. 4 .خبرگزاري ایسنا. 3. خبرگزاري ایرنا. 2
ــاران ــنیم . 7 .خبرنگ ــزاري تس ــا. 8. خبرگ ــرآنلاین. 9 .برن ــاك . 10 .خب ــري تابن ــایت خب   .س

سایت خبـري  . 15 .شبستان خبرگزاري .14 .نیوز آفتاب. 13 .ایران عصر. 12 .نیوز جهان. 11
 .پایگـاه خبـري فـردا   . 19 .رجـاء نیـوز  . 18 .مشرق نیوز. 17 .سایت خبري انتخاب. 16. فرارو

در افکار نیوز . 23 .خبرگزاري اقتصاد ایران. 22 .خبرگزاري مهر. 21 .ایران اکونومیست. 20
 . انجام شد 1394سال 

 ها یافته

 21طـور مشـخص در مـاده     بـه  ،مقاومتی اشاره شـده هاي ابلاغی اقتصاد  آنچه که در سیاست
واکـنش و تـراکنش را    ن است که بیشـترین آاقتصاد مقاومتی در جامعه و ترویج  ها، سیاست

صـورت مسـتقیم بـه     بـه نیـز  ماده دیگـر   4هاي ابلاغی در  در سیاست. داشته است ها در رسانه
 :ها اشاره شده است نقش رسانه
  ؛عات جامعه انسانیبه حداکثر رساندن اطلا. 1ماده 
 ؛اصلاح الگوي مصرف وترویج مصرف کالاهاي داخلی. 8ماده
 ؛سازي اقتصادي و مبارزه با فساد شفاف. 19ماده
 .تقویت فرهنگ جهادي. 20ماده 

 اقـدام و  ،اقتصـاد مقـاومتی  (سال گذشته بر اساس شعار سـال   ها در یک آنچه که رسانه
شـکاف   ،هاي اقتصاد مقاومتی و در برخی ر سیاستدر برخی ابعاد مبتنی ب ،بیان کردند) عمل

هــاي متفــاوت و  اي بــا مفهــوم اصــلی اقتصــاد مقــاومتی دارد کــه ناشــی از دیــدگاه یــا زاویــه
 . اي است هاي رسانه برداشت

هــاي ابلاغــی اقتصــاد  هــاي اســتخراج شــده از سیاسـت  نتـایج فراوانــی بازنمــایی گـزاره  
هاي خبري مورد بررسـی در   ها و وب سایت صورت تفکیک شده در خبرگزاري مقاومتی به
 :دهد نشان می 1394طول سال 
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 هاي اقتصاد مقاومتی در فضاي مجازي هاي استخراج شده ازسیاست بازنمایی فراوانی گزاره .1جدول 

.فراوانی.هاي اقتصاد مقاومتی گزاره.ردیف.فراوانی.هاي اقتصاد مقاومتی گزاره.ردیف
 9 نظارت بر بازار 26 93 سازي اقتصاد مقاومتی گفتمان 1
 8 پذیري اقتصاد تقویت رقابت 27 55 اصلاح و تقویت نظام مالی 2
 8 عدالت اجتماعی يارتقا 28 33 بنیان اقتصاد دانش 3
 7 پذیري اقتصادي مقابله با ضربه 29 29 دیپلماسی در خدمت اقتصادي 4
 6 حمایت از صادرات کالا 30 26 تولید محصولات راهبردي 5
 6 بر درآمد مالیات تأکید 31 26 رصد برنامه تحریم 6
 4 کاهش شدت انرژي 32 24 مشارکت عمومی در اقتصادي 7
 4 توسعه نیروي انسانی 33 23 سازي اقتصادي شفاف 8
 4 افزایش ارزش افزوده 34 22 توسعه کارآفرینی 9
 4 حذف دستگاه غیرضروري 35 22 تقویت فرهنگ جهادي در اقتصاد 10
 4 افزایش استاندارد کالاي داخلی 36 20 افزایش صادرات غیرنفتی 11
 3 ي اقتصادي طبقاتپذیر نقش 37 18 توانمندسازي نیروي کار 12
 3 بري عادلانه سهم 38 18 توسعه ظرفیت تولید نفت و گاز 13
 3 تنوع در مبادي کالاهاي وارداتی 39 18 سازي اقتصادي سالم 14
 3 عدم وابستگی اقتصادي به کشورها 40 17 اقتصادوري در  رشد بهره 15
 3 ایجاد ثبات در اقتصاد ملی 41 17 همکاري اقتصادي در سطح جهانی 16
 3 هاي پیشرفته فناوريانتقال  42 16 افزایش تولید داخلی 17
 3 )ابزار جنگی(توسعه آفندي  43 16 مدیریت مخاطرات اقتصادي 18
 2 درآمد يارتقا 44 14 جغرافیاي کشورهاي اقتصاد  قابلیت 19
 2 ثبات رویه در صادرات 45 14 توسعه حوزه عمل مناطق آزاد 20
 1 ساز توسعه کالاهاي بهینه 46 13 ها هدفمندسازي یارانه 21
 1 جویی در نظام اداري صرفه 47 13 اصلاح الگوي مصرف 22
 1 شفافنظام توزیع  48 13 افزایش ذخایر راهبردي نفت و گاز 23
 0 ساماندهی نظام ملی نوآوري 49 9 مین نیازهاي اولیهأت 24
 0 افزایش سهم صندوق توسعه ملی 50 9 مصرف کالاهاي داخلی 25

 ،»سازي اقتصـاد مقـاومتی   گفتمان«هاي خبري ـ تحلیلی مفاهیمی مانند   ها و سایت خبرگزاري
ــالی « ــت نظــام م ــان « ،»اصــلاح و تقوی ــش بنی دیپلماســی در خــدمت اهــداف  « ،»اقتصــاد دان

مشـارکت عمـومی در   « ،»رصـد برنامـه تحـریم   « ،»تولیـد محصـولات راهبـردي   « ،»اقتصادي
تقویـت فرهنـگ جهـادي در    «و » توسـعه کـارآفرینی  « ،»سـازي اقتصـادي   شفاف« ،»اقتصادي
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 . اند ها تولید محتواي بیشتري داشته را با شدت بیشتري منتشرکرده و دراین زمینه» اقتصاد
گانه اقتصاد مقاومتی،  محتواي اخبار اقتصـادي   24بندهاي توان  میا از منظر دیگري ام

 .کردبندي  هاي خبري را دسته سایت ها و خبرگزاري
هـا و   هـاي ابلاغـی اقتصـاد مقـاومتی در خبرگـزاري      سیاستبیست و چهارگانه  بندهاي

حلیـل گفتمـان در   صورت تحلیـل محتـوا و ت   اي به محتواي رسانه 2500هاي خبري در  سایت
ــک  ــانی ی ــازه زم ــت   ب ــب اولوی ــه ترتی ــر ب ــایی   ســال شمســی در زی ــا بیشــترین بازنم در را ه

 . هاي خبري ـ تحلیلی داشته است ها و سایت خبرگزاري
 

 
 بنداي بیست و چهارگانه اقتصاد مقاومتی. 1نمودار 

 ها بندي اولویت ترتیب

محافل علمـی   ،ها طریق رسانه سازي اقتصاد مقاومتی از گفتمان( 21بند : اولویت اول .1
  ،...)و آکادمیک و

که پس از  ،)ثبات رویه در صادرات و حمایت از صادرات کالا( 1بند : اولویت دوم .2
 . بیشترین نقش را دارد 21بند 

تقویـت   ،توانمندسـازي نیـروي کـار    ،وري در اقتصـاد  رشد بهره( 3بند : اولویت سوم .3
کـه در رتبـه سـوم     ،)د جغرافیـاي کشـور  هـاي اقتصـا   قابلیـت  و پذیري اقتصـاد  رقابت

 . پردازش قرار دارد
تنـوع   ،تولیـد محصـولات راهبـردي    ،داخلی اتافزایش تولید( 6بند : اولویت چهارم .4

  .)عدم وابستگی اقتصادي به کشورهاي خاص و در مبادي کالاهاي وارداتی
دیپلماسـی در خـدمت    و همکاري اقتصادي در سطح جهـانی ( 12بند : اولویت پنجم .5
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  .)اهداف اقتصادي
 ،هـاي ابلاغـی اقتصـاد مقـاومتی در زیـر      همچنین بنـدهاي بیسـت و چهارگانـه سیاسـت    

هـاي   هـا و سـایت   ترتیب کمترین بازنمایی را در بازه زمـانی ایـن پـژوهش در خبرگـزاري     به
  :خبري ـ تحلیلی داشته است

  ،)توسعه نیروي انسانی و بري عادلانه سهم( 5بند  .1
  ،)غیرضروري هاي حذف دستگاه و در نظام اداريجویی  صرفه( 16بند  .2
  ،)بر درآمد مالیات تأکید و اصلاح نظام درآمدي دولت( 17بند  .3
 . که کمترین بازنمایی را داشته است) افزایش سهم صندوق توسعه ملی( 18بند  .4

ــت   ــایی سیاس ــی بازنم ــی فراوان ــایج بررس ــان    نت ــاومتی در می ــاد مق ــی اقتص ــاي ابلاغ ه
کـه بـر اسـاس محاسـبه میـزان پـرداختن بـه         ،هـاي خبـري ـ تحلیلـی     سـایت هـا و   خبرگزاري

هاي ابلاغی درمحتواي نمونه  هاي استخراج شده از بندهاي بیست و چهارگانه سیاست گزاره
 :آمده بیانگر این است که دست بهآماري 

 ،»ایسـنا «: خبرگـزاري دانشـجویان ایـران   « ،»ایرنـا «خبرگزاري جمهوري اسلامی ایران « .1
» خبرگـزاري فـارس  «و » خبرگـزاري مهـر  « ،»ایـران اکونومیسـت  « ،»اه خبري فرداپایگ«

هاي خبري بـه بازنمـایی گفتمـان اقتصـاد مقـاومتی       ها و سایت بیش از سایر خبرگزاري
 . اند پرداخته

 ،»سـایت خبـري انتخـاب   « ،»جهـان نیـوز  « یهاي خبـري ـ تحلیل ـ   ها و سایت خبرگزاري .2
 ،»خبرگـزاري اقتصـاد ایـران   « ،»ایلنـا «ار ایـران  خبرگـزاري ک ـ « ،»سایت خبري تابناك«
و » سـایت خبـري فـرارو   « ،»سـایت خبـري خبـر آنلایـن    « ،»سایت خبري عصـر ایـران  «
هـاي گفتمـان اقتصـاد مقـاومتی      فعالیت متوسطی در زمینه بازنمـایی گـزاره  » افکارنیوز«

  .اند داشته
 ،»خبرگـزاري تسـنیم  « ،»باشـگاه خبرنگـاران دانشـجویان ایـران    « ،»واحد مرکزي خبـر « .3

» خبرگـزاري شبسـتان  «و » آفتـاب نیـوز  « ،»نیـوز  رجاء« ،»مشرق نیوز« ،»خبرگزاري برنا«
 . اند داشته 1394بازنمایی کمتري در طول سال 

 :هاي اقتصاد مقاومتی همچنین در شیوه ارائه گزاره
 ،اسـت  هاي اقتصاد مقاومتی بـه سـبک گـزارش بازنمـایی شـده      درصد گزاره 80تقریباً  .1

مسـئولین   ،کارشناسـان اقتصـادي   ،صورت مصـاحبه بـا اسـاتید دانشـگاه     درصد به 7/12
 . صورت تحلیل یا مقاله ارائه شده است درصد به 8/7و  ؛نهادهاي سیاسی و اقتصادي
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لیف خبرنگـــاران و أتـــ ،درصـــد مطالـــب در حـــوزه اقتصـــاد مقـــاومتی 94/5تقریبـــاً  .2
درصـد مطالـب در    5/4تقریبـاً   ،استهاي خبري  ها و سایت نگاران خبرگزاري روزنامه

و یـک   ،هـاي خبـري دیگـر    هـا و سـایت   حوزه اقتصاد مقاومتی اقتبـاس از خبرگـزاري  
 . استصورت ترجمه از منابع لاتین  درصد مطالب به

 1394هـاي سـال    حجم محتواي منتشرشده در حوزه اقتصاد مقاومتی در بازه زمانی ماه .3
اي مـرتبط بـا اقتصـاد مقـاومتی بـه ترتیـب در       دهد که بیشترین بازنمایی محتـو  نشان می

 . فروردین و آذر بوده است ،هاي بهمن ماه
ن ایـن اسـت کـه در    آها داشته است و معنـی   کمترین پردازش را در حوزه رسانه ،خبر .4

 . شکل نگرفته است ،موضوع اقتصاد مقاومتی هیچ اقدامی که بتواند خبر شود
هـا در مسـیر    سازي از جمله رسانه گران گفتمانرسد مجموعه بازی به نظر می«: از این رو

ها از ابعاد و ارکـان   برداشت نادرست رسانه ،یکی از دلایل آن. اند موفق نبوده 21تحقق ماده 
 .»اقتصاد مقاومتی است

 ها نسبت به اقتصاد مقاومتی هاي متفاوت رسانه واکنش

 .اي از اقتصاد مقاومتی عدم برداشت همسان و یکسان فعالان رسانه .1
 .برداشت سطحی و غیرواقعی نسبت به اقتصاد مقاومتی .2
هــاي اقتصــادي  عنــوان مجموعــه سیاســت برداشــت نادرســت از اقتصــاد مقــاومتی بــه .3

دلیـل   ایـن   بـه (ها و نیازهاي اقتصادي کشور  ارتجاعی و ناهمسو با چالش ،گرا واپس
اصـول مقاومـت در مـتن     ،ها بود زمینه بروز اقتصاد مقاومتی در هنگام تشدید تحریم

درحالی کـه اقتصـاد    ،دهد العمل مقاومتی را به ذهن می ادبیات سیاسی ما یک عکس
 .)گذاري متعالی در دنیاي امروز است مقاومتی یک منشور از سیاست

 .هاي دوران نبود ثبات عنوان مجموعه سیاست ها از اقتصاد مقاومتی به برداشت رسانه .4
 .اقتصادي ریاضتی هاي عنوان مجموعه سیاست قاومتی بهها از اقتصاد م برداشت رسانه .5
  .هاي ویژه دوران بحران و رکود عنوان سیاست ها از اقتصاد مقاومتی به برداشت رسانه .6
ــه برداشــت رســانه .7 هــاي بــومی و  عنــوان مجموعــه سیاســت هــا از اقتصــاد مقــاومتی ب

 .نشده در سایر کشورها تجربه
 .غیرعلمی و غیرتخصصی اي عنوان مجموعه بهها از اقتصاد مقاومتی  برداشت رسانه .8
 ،عنـوان یـک منشـور سیاسـی دسـتوري      ها نسبت به اقتصاد مقاومتی به برداشت رسانه .9
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 .از بالا به پایین ،فانتزي ،تشریفاتی
به یک موضـوع سیاسـی    ،اقتصاد مقاومتی بیشتر از اینکه موضوع و متن ادبیات باشد .10

 . تبدیل شده است
اي نئوکلاسیکی در کشور نسبت به ابعاد روزآمـد   رسانهعدم خوانش صحیح جریان  .11

 .هاي کلی اقتصاد مقاومتی و مفاهیم کاربردي سیاست
 .ها به اقتصاد مقاومتی زده شماري از رسانه توجه تشریفاتی و شعاري .12
 .گرا و گشتالتی نسبت به مفهوم اقتصاد مقاومتی نگر و کلی رویکرد کل .13
 .اقتصاد مقاومتیها به ابعاد تخصصی  عدم توجه رسانه .14
طرفه و بررسی و تراز  براي نقد یک) گرا اصول(استفاده ابزاري و سیاسی یک طیف  .15

عملکرد دولت براسـاس توجـه یـا عـدم توجـه بـه اقتصـاد مقـاومتی و تبـدیل آن بـه           
 .گفتمان اهرم فشار

و لـذا   ها اقتصاد مقاومتی تبیـین نشـده اسـت    براي خود رسانه« ، از آنجایی کهاز این رو
 .سازي و اهداف تحقق اقتصاد مقاومتی گام بردارند توانند در مسیر گفتمان ینم

 ها سازي اقتصاد مقاومتی از سوي رسانه هاي گفتمان وضعیت کنونی و چالش

 . به مرحله باور نرسیده استو سازي در مرحله تبیین بایدها و نبایدهاست  گفتمان .1
عث شده است هرکسی از زعم خودش ها از اقتصاد مقاومتی با ها و روایت تعدد قرائت .2

 . یار اقتصاد مقاومتی شود
 . ها شده است ها و تفاسیر متعدد از سوي دانشگاه اقتصاد مقاومتی وارد برداشت .3
به خود گرفتـه  ) نمایش ـ توجه (تصویر نمادین  اي رویدادهاي اقتصاد مقاومتی تا اندازه .4

 . است
 . هاي متنوع و متضاد هستند گر شاهد روایت میانجی و تسهیل يعنوان نهاد ها به رسانه .5
6. اقتصاد مقاومتی در مرحله جوان و ابتدایی است ها در نقش رسانه تحقیقات . 
 . سازي اقتصاد مقاومتی داشته باشند در گفتمانمؤثري نخبگان نتوانستند نقش  .7
 .دولتی حاکمیتی یا صرفاً مسئلهعنوان یک  روشن نبودن تکلیف اقتصاد مقاومتی به .8
در ایـن خصـوص نیازمنـد مـدل و الگـویی بـا تمـام        (نبود یک مدل یا الگوي فراگیـر   .9

و پـس از  هستیم ها  ها و اندیشکده جزئیات و نقش هریک از نهادها و دستگاها و رسانه
 .)ن نیازمند استراتژي و نقشه راه جهت دستیابی به یک سند جامعآ
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 .ها مسئول و به دنبال آن رسانههاي  هاي نهادها و سازمان ها و نقش روشن نبودن نسبت .10
ي بـازیگران اصـلی و   پذیر نبود یا تعریف نشدن ابزارهاي تقویت مشارکت و مسئولیت .11

 .فرعی
 .سازي از جمله نظام ارتباطی کشور فعال نبودن تمام بازیگران گفتمان .12
 .نبود یک تعریف جامع از اقتصاد مقاومتی .13
راه است که اغلب با مخالفت برخـی  اي توسعه هم ذات اقتصاد مقاومتی با تئوري رسانه .14

 ست؛ها روبرو رسانه
 ،ها گفتمـان دیگـر وجـود دارد    دهآن بلکه درون  ،اقتصاد مقاومتی یک گفتمان نیست .15

و گفتمـان مالیـات    ،اسـتاندارد  ،بنیـان  گفتمان دانـش  ،فناورانه ،مانند گفتمان تکنولوژي
باید در قالب سند جامع  وهاي اقتصاد مقاومتی هستند  همه جزو گفتمانکه فرینی آکار

  .اقتصاد مقاومتی تعریف وتبیین شوند
 .موزشی و ارتباطی در یک سند جامعآهاي  ها و نظام مشخص نبودن نقش روابط عمومی .16
 .دیپلماسی فرهنگی در اقتصاد مقاومتی عدم تعریف جایگاه و نقش دیپلماسی عمومی و .17
  .اي موزشی رسانهآعدم تعریف نقش نظام  .18
  .المللی و استراتژي فرهنگی در این زمینه هاي بین اقتصاد مقاومتی در سازمان ابهام در نقش .19
  .)دلیل نبود اجماع نخبگان از مفهوم اقتصاد مقاومتی به(ها  گري سریع رسانه ابهام در روایت .20
 .ها و ماندن در مرحله بایدها و نبایدها دهنده کلی و رویکرد گشتالتی رسانه وضعیت بازتاب .21
 ،اعم از نهادها(دي و استفاده از کل فضاهاي حاکمیتی در اقتصاد مقاومتی من عدم بهره .22

  ....)ها و سازمان ،ها دانشگاه ،ها اندیشکده ،بخش خصوصی
فهمنـد و آحـاد جامعـه هـیچ      درستی می هنیاز اقتصاد مقاومتی را تنها معدودي از افراد ب .23

هـاي   دلیـل تعـدد برداشـت    بـه (عطشی نسبت به مفهوم وکارایی اقتصاد مقاومتی ندارند 
ــد پوپولیســم  متفــاوت رســانه ــی و مفهــومی مانن ــا  ،اقتصــاد جنگــی ،اي و حزب ــه ی حرب

  .)هاي سیاسی تحلیل
هـا در مسـیر تحقـق     رسد که مجموعه بازیگران گفتمان سازي از جمله رسانه به نظر می

عاد و ارکان اقتصـاد  ها از اب یکی از دلایل آن برداشت نادرست رسانه. اند موفق نبوده 21ماده 
سازي در مرحله جنینی یا در مرحله تبیـین چیسـتی اقتصـاد     گفتمان: از این رو .مقاومتی است
 .مقاومتی است
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 گیري بندي و نتیجه جمع

 سازي اقتصاد مقاومتی اي و گفتمان رویکردهاي رسانه. 1

رویکردهـاي  سازي اقتصاد مقاومتی با محوریت رسانه نیازمند شناخت دقیـق ماهیـت    گفتمان
بـراي آنکـه بخـواهیم رویکردهـاي     . هـاي کـلان اقتصـاد مقـاومتی اسـت      متصور در سیاست

ابتدا باید به زمینه گفتمان  ،شده را استخراج کنیم و مدیریت طراحی هر گونه گفتمان اهرمی 
دلیل فشردگی فعالیت روزانـه و   هاي جمعی به رسانه ،دیگر از سوي. متن مرجع مراجعه کنیم

فرصـت   ،و حصـر زمـانی  ) انباشتگی اطلاعات(ا حجم وسیعی از اطلاعات دریافتی مواجهه ب
اخبـار و رویـدادهاي مـورد نظـر      ي و تدوین راهبرد بـراي تمـامی   گذار سیاستزیادي براي 

 ،نسبت مسئولیت اجتماعی آنها با مقـولات اقتصـاد مقـاومتی   بازشناسی بنابراین براي  .ندارند
بایـد   ،سازي اقتصاد مقاومتی با محوریـت رسـانه   وي گفتمانهاي مهم تدوین الگ یکی از گام

تـا در تمـامی    ،بـراي آنهـا تبیـین شـود    » رویکردهاي همگن با بستر و متن اقتصـاد مقـاومتی  «
 ،اي تا انتشار و دریافت پس فرست و تحلیـل مجـدد   هاي رسانه مراحل فرآیند تولید فرآورده 

 . رویکردهاي متصور مورد توجه آنها قرار گیرد
اي و رویکردهاي گفتمـانی تناسـب    بسیار بدیهی است که باید میان کارکردهاي رسانه

هـاي   هویتی و ماهیتی وجود داشته باشد تا آن رویکردهاي منتخب منتهی به ساخت گفتمـان 
 . ها شود شده اجتماعی از سوي رسانه مدیریت

 ؛انـد  ردههـا تعریـف ک ـ   اندیشمندان حوزه ارتباطات کارکردهاي متعـددي بـراي رسـانه   
سـرگرمی و   ،نقـش آموزشـی   و بـانی  حراست از محیط اجتمـاعی و دیـده   ،نظارت اجتماعی

تواننـد در زمینـه    طـور عـام مـی    ها به ترین مواردي که رسانه مهم. اند از آن جمله رسانی اطلاع
. بانی اسـت  رسانی و دیده خبر ،رسانی اطلاع ،همان نقش آموزشی ،سازي انجام دهند گفتمان

سازي در تعریـف دنـیس مـک کوایـل      ها در گفتمان ترین تعریف از کارکرد رسانه اما جامع
هاي  به اهداف رسانه» هاي ارتباطات جمعی درآمدي بر نظریه«او در کتاب . شود مشاهده می

اشـاره بـه    ،تسـهیل نـوآوري   ،تامین اطلاعات درباره رویدادها(رسانی  جمعی در قالب اطلاع
 ،نظـر دربـاره معنـاي رویـدادها و اطلاعـات      اظهـار  ،تفسـیر  ،تبیین(همبستگی  ،)روابط قدرت

تنظـیم اولویـت درجـات و     ،اجتمـاعی کـردن   ،جلب حمایت قدرت و هنجارهاي جا افتـاده 
بـه رسـمیت شـناختن خـرده      ،بیان فرهنگ مسـلط (پیوستگی و تداوم  ،)اشاره به منزلت نسبی

تبلیـغ و  (بسیج  ،تفریح و سرگرمی ،)ها جدید فرهنگی و تحکیم ارزشها و تحولات  فرهنگ
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اشـاره  ) کار و گـاه مـذهب   ،توسعه اقتصادي ،جنگ ،ترویج اهداف جامعه در زمینه سیاست
 ) 109-110: 1382، مک کوایل(کند  می

شـان   تواننـد در مسـیر ایفـاي نقـش     ها مـی  رسانه ،سازي اقتصاد مقاومتی منظور گفتمان به
هــا و  طراحــی تاکتیــک ،راهبردســازي ،گــذاري هــدف ،گــذاري مشــی راحــل خــطم تمــامی 
. ها را با اتکا به رویکردهاي مندرج در روح و ماهیت اقتصاد مقاومتی اسـتفاده کننـد   تکنیک
هاي عملیاتی مدیریت پوشش اخبار مـرتبط بـا    برنامه  سمت و سو یا رویکرد تمامی ،در واقع

 . شود ردهاي منطبق با ماهیت اقتصاد مقاومتی تعیین میبر اساس رویکباید اقتصاد مقاومتی 
چـرا کـه تمـامی     ،اسـت » رویکرد تبیینـی «اقتصاد مقاومتی داراي : رویکرد تبیینی) الف

هـاي کلـی و تمـامی     بایـد از ابعـاد سیاسـت   ...) نهادهـا و  ،ملـت  ،گانـه  قواي سه(مخاطبان آن  
صورت مستمر مطلـع   به) هاي سنواتی بودجههاي پنج ساله و  برنامه(دستی آن  هاي پایین برنامه 

 . شوند
از آن  ،ترغیبـی اسـت   ـ  رویکرد تشـویقی «اقتصاد مقاومتی داراي : رویکرد ترغیبی) ب

و ) بخـش خصوصـی  (هاي کلی اقتصادي کشور با مشارکت افـراد جامعـه    جهت که سیاست
عنـوان   شـود و تحقـق اهـداف آن بـا حمایـت مـردم بـه        هاي اجرایی محقق مـی  سایر دستگاه

بنـابراین چنـین گفتمـانی بایـد     . گیرد هاي اقتصاد مقاومتی صورت می مجریان اصلی سیاست
 . ي آنی و آتی باشدهاي معنوي و ماد داراي پاداش

سازمانی و اجتماعی  ،را در ابعاد زندگی فردي تأثیرقرار است اقتصاد مقاومتی بیشترین 
از این رو ترغیبی بودن گفتمان اقتصـاد مقـاومتی بسـیار حـائز اهمیـت       ،جامعه ایرانی بگذارد

هـاي اقتصـاد    هاي حاصـل شـده از اجـراي بنـد     این رویکرد گفتمانی با تشریح فرصت. است
پـذیري افـراد جامعـه بسـیار      منظـور سیاسـت   بـه  مقاومتی براي ایجاد رغبت و اشتیاق عمـومی  

 . اثرگذار است
بـه   ،باشـد » رویکرد ترویجی«گفتمان اقتصاد مقاومتی باید داراي : رویکرد ترویجی) ج

مـدت   هاي میان به پیروي از برنامه ،این اعتبار که مفاهیم آن و راهکارهاي عملیاتی تحقق آن
و برنامه عملیاتی دسـتگاه اجـراي   ) هاي سنواتی بودجه(مدت  کوتاه ،)رنامه پنج ساله توسعهب(

 . در جامعه ایرانی زمینه اجتماعی پیدا کند
از ایـن  . اسـت » رویکـرد فراخـوانی  «اقتصـاد مقـاومتی داراي   : رویکرد بسیج عمومی) د

اد مقـاومتی را فـراهم   مخاطبان به حضـور در محـیط اقتص ـ    بابت که باید زمینه ترغیب تمامی
ویژه در هنگام مقابله با  به ،حضور گسترده مردم ،رمز موفقیت گفتمان اقتصاد مقاومتی. سازد
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از گفتمــان اقتصــاد مقــاومتی داراي رویکــرد  بنــابراین بخــش مهمــی . تهدیــدات نــرم اســت
 . جویانه است فراخوانی و مشارکت

» گرایانـه  رویکـرد مطالبـه  «مقاومتی سویه دیگر گفتمان اقتصاد : گري رویکرد مطالبه) د
هـاي اقتصـاد مقـاومتی بـا      عنوان ناظران و رصدکنندگان اجراي سیاست ها به رسانه. آن است

گرایانـه   بـانی و مطالبـه   باید همیشه رویکرد دیده) 22(ارجاع به برخی از بندهاي آن نظیر بند 
 . باشندهاي اقتصاد مقاومتی داشته  کمیت و کیفیت سیاست ،نسبت به نحوه

. آن اسـت » وجـه هشـداري  « ،بعد مهم گفتمان اقتصـاد مقـاومتی  : رویکرد هشداري) ـه
هـا بـراي سـاخت گفتمـان اقتصـاد مقـاومتی نبایـد از رویکـرد          رسـانه  ،این رویکـرد براساس 

هشداري نسبت به اهمال یا انحراف از خطوط اصلی ترسیم شده از سوي مجریان و مباشران 
توانـد داراي تبعـات    یري بنـدها و اهـداف اقتصـاد مقـاومتی مـی     عدم تحقق پیگ. غفلت کنند

ویـژه در شـرایط کنـونی کـه اقتصـاد مقـاومتی هنـوز در جامعـه ایرانـی بـه            به ،متعددي باشد
 . نشده استتبدیل گفتمانی فراگیر 

 
 اي اقتصاد مقاومتی رویکردهاي رسانه. 2شکل 

 اي اقتصاد مقاومتی راهبردسازي رسانه. 2

هـا در فرآینـد تبیـین و جـا انـدازي اقتصـاد        ل عـدم مشـارکت ناخواسـته رسـانه    یکی از دلای ـ
ایـن در حـالی اسـت    . اي از اهداف عالیه اقتصاد مقاومتی اسـت  نبود ترجمان رسانه ،مقاومتی
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هاي کلی نظام اقتصادي کشور در برنامه ششم توسعه در قالـب اقتصـاد مقـاومتی     که سیاست
اومتی بـراي  اي از اهـداف عالیـه اقتصـاد مق ـ    ترجمان رسانه از آنجایی که. تعریف شده است

جایگـاه و نقـش اقتصـاد مقـاومتی پـی نبـرده یـا         ،آنها نیز به اهمیت ،ها صورت نگرفته رسانه
رسد کـه تبـدیل و ترجمـه     به نظر می. دچار چندگانگی شناختی درباره اصل موضوع هستند
رو بـه جلـو    یحرکت ـ ،اي هـاي رسـانه   ياهداف سیاستی مندرج در اقتصاد مقاومتی به استراتژ

 . ها خواهد بود و کیفی رسانه براي افزایش مشارکت کمی 
ــراي آنکــه  ــیم  مســئلهب ــوگیري از   ،مــورد نظــر را تشــریح کن تصــور کنیــد مفهــوم جل

امـا درخصـوص ایـن مفهـوم بسـیار       ،پذیري اقتصاد در اقتصاد مقاومتی بیان شده اسـت  ضربه
 ،اي را تبیین کنـد  سازي شده که رویکردهاي رسانه ازاي دقیق یا تعریف عملیاتی ما به ،وسیع

بنابراین ضروري است طی یک مطالعه وسیع و دقیق  .اي وجود ندارد در اختیار فعالان رسانه
هـا از طریـق یـک مرکـز مسـئول بـه        در اقتصاد مقاومتی بـراي رسـانه   اهداف مفهومی  تمامی 

شان براي پوشـش اخبـار اقتصـاد     ها از ظرفیتآناي تبدیل شود تا  ي رسانهاهداف یا راهبردها
 . مقاومتی بیش از پیش استفاده کنند

پوشش خبـري سـایر مفـاهیم اقتصـاد مقـاومتی نظیـر کـاهش         با هدف تدوین راهبردها
 ،هـاي نفتـی   جلوگیري از تکانه ،تنوع صادراتی ،صادرات غیر نفتی ،وابستگی بودجه به نفت

خجسـته بـاقرزاده شـش هـدف     . اسـت از جملـه ایـن مـوارد    ... پذیري و  رقابت ،ییگرا برون
سازي  گفتمان. 1 :که عبارتند ازکرده است اي را در اقتصاد مقاومتی پیشنهاد  راهبردي رسانه

تقویت فرهنگ جهـادي بـا هـدف تولیـد     . 2از اقتصاد مقاومتی و تبدیل آن به مطالبه مردمی 
سـازي اقتصـاد بـا     مطالبـه سـالم  . 3گذاري  کارآفرینی و سرمایهورودي،  ثروت، افزایش بهره

اصـلاح الگـوي مصـرف از    . 4هدف مبارزه با مفاسد اقتصادي و ایجاد فضاي سـالم رقـابتی   
تقویت دیپلماسـی اقتصـادي   . 5) جویی، تقبیح اسراف قناعت، صرفه(طریق مدیریت مصرف 

قـاوم سـازي اقتصـاد بـا هـدف      م. 6استفاده حـداکثري از امکانـات دیگـر کشـورها     با هدف 
 .)1-5: 1395خجسته باقرزاده، ( هاي اقتصادي جهانی کاهش تأثیرپذیري از بحران

 ها سازي و افزایش نقش رسانه برخی راهکارهاي عملیاتی گفتمان

 .خصوص شعارهاي سال اي براي هر موضوع مهم به هاي رسانه تدوین پیوست .1
 .اي ها در قالب پیوست رسانه تبیین مصادیق اقتصاد مقاومتی براي رسانه .2
 .ها تشکیل برنامه آموزش رسانه .3
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 .هاي موجود گیري تمامی ظرفیتکار بهاجراي کمپین ارتباطات استراتژیک براي  .4
 .هاي اقتصادي کشور سازي افکار عمومی با طرح چالش پیگیري رویکرد حساس .5
ا ارتقـاي  هـا جهـت انتقـال پیـام همـراه ب ـ      موریت و مسئولیت رسانهأتعریف و تبیین م .6

 .نآو مقصد  أکیفیت و انتقال و مشخص بودن مبد
 .ها در این عرصه زي و توجیه رسانهسا مادهآتدارك و  ،ساماندهی  .7
 .ها از مفهوم اقتصاد مقاومتی یا هر واژه دیگر رسانه برداري بهرهذهنیت کردن به روز  .8
 .هاي تحقق در اقتصاد مقاومتی یا هر مفهوم دیگر شاخصکردن روشن  .9

 .سازي اقتصاد مقاومتی ضرورت تدوین سند جامع گفتمان .10
 .سازي تدوین برنامه عملیاتی و نقشه راه گفتمان .11
 .الحاق مستندات کمی و کیفی از جمله زمان نماي تحقق اهداف خرد و کلان .12
هـاي   سـازي  گفتمـان ) تکنیـک و  راهبـرد ، هـدف  ،انـداز  چشم(تعیین برنامه راهبردي  .13

گفتمـان   ،گفتمان نـوآوري  ،فناوريی نظیر گفتمان مکمل و زیربخش اقتصادمقاومت
  ....گفتمان کارآفرینی و ،گفتمان مالیات ،استاندارد

 . هاي لازم براي تحقق شعار استخراج شود از اکنون توصیه .14
 ،هــاي آموزشــی ان اقتصــاد مقــاومتی بایــد در قالــب کارگــاهگــذار سیاســتدر نهایــت 

هـا و   مسـئولیت  ،هاي تخصصی و جلسـات مشـارکتی مـواردي نظیـر مفـاهیم اساسـی       نشست
 ،اي اي درخصوص اقتصاد مقـاومتی را بـا توجـه بـه رویکردهـاي رسـانه       هاي رسانه ماموریت

نگاري بیان شده در این مقاله براي سطوح  هاي روزنامه الگوها و سبک ،اي راهبردهاي رسانه
ي تـا حـوزه اجرایـی تشـریح کـرده و ابتـدا       گـذار  سیاسـت سطح اي از  مختلف فعالان رسانه

هاي اقتصاد مقـاومتی ارائـه کننـد تـا زمینـه       شناخت و سپس بصیرت همسانی نسبت به گزاره
 . سازي اقتصاد مقاومتی فراهم شود ها در حوزه گفتمان تحقق نقش رسانه
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