
  در رسانه ها و جهان رانيا ينحوه انعكاس اخبار زندان ها
  )1389در سال  تيروزنامه حما (تحليل محتواي

  1دكتر سيد احمد حسيني
  2 دكتر هادي خانيكي
  3احمد افروز

  چكيده
طرفانه و  وسايل ارتباط جمعي پخش خبر و اطلاع را برعهده دارند، رسالت آنان انتقال سريع بي

اخبار و وقايع دنياي ماست. به تعبير ديگر در گذشته فقط محيط بومي افراد بر  يآگاهي بخش
ها تأثيرگذار بود درصورتي كه در شرايط كنوني علاوه بر عوامل محيط بومي، محيط  زندگي آن

فراملي نيز تأثيرات زيادي بر زندگي شهروندان دارند لذا در چنين وضعيتي وظيفه  وملي 
كه تمامي اطلاعات و اخبار تأثيرگذار بر زندگي شهروندان را به اطلاع  هاي همگاني است رسانه

  .آنان برسانند
زندان يك واقعيت اجتماعي است كه اطلاع از اخبار و حوادث مربوط به آن مي تواند نقش بسزايي در 
كاهش اقدامات منجر به حبس و همچنين ايجاد راهكارهاي مناسب جهت جلوگيري از وجود بزه در 

  جامعه داشته باشد.
و جهان در روزنامه  رانيا ينحوه انعكاس اخبار زندان هاهدف اصلي اين تحقيق، بررسي 

نظريه برجسته سازي چارچوب " بوده است. 1389زندان ها) در سال  ي(ارگان رسم تيحما
به اين معنا كه رسانه ها با برجسته ساختن بعضي از " "مفهومي اين بررسي را در برمي گيرد.

  "موضوعات و رويدادها بر آگاهي و اطلاعات مردم تاثير مي گذارند.
منظور از برجسته سازي رسانه هاي اين است كه رسانه ها بويژه در اخبار و گزارش هاي "

 معين موضوعات و مسائل از اي مجموعه به را عموم توجه كه دارند را قدرت اين …و خبري 
  وشي كنندپ چشم ديگر موضوعات و مسائل از و سازند معطوف محدود و
جامعه آماري اين پژوهش شامل تمام اخبار و مطالب مربوط به زندان ها كه شامل صفحه  

) در روزنامه انياز زندان (گفتگو با مددجو ييشهرستانها) و سلسله گزارش ها اي( ييقضا
  .مي باشد،  روزنامه  نسخه 54 نمونه  تعداد جمعيتو  1389در سال  تيحما

  ، روزنامه حمايتزندان.خبر.برجسته سازيواژگان كليدي: 

                                                             
  دانشيار گروه مدكاري دانشگاه علامه طباطبائي  1
  دانشيار گروه ارتباطات دانشگاه علامه طباطبائي  2
  دانشجوي كارشناسي ارشد علوم ارتباطات  3
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  مقدمه:
سازمان رسانه اي در معناي وسيع كلمه، از مهم ترين سازمان هاي جامعه امروزي به 

از جهات مختلفي از ديگر سازمانها متمايز مي شوند.اولين وجه تمايز شمار مي روند و 
اين سازمان ها، به ماهيت چند وجهي و چند كاركردي آنها مربوط مي شود. كمتر 
سازماني وجود دارد كه همزمان داراي ماهيت و كاركردهاي سياسي، اقتصادي، اجتماعي 

انند اطلاع رساني، فرهنگ سازي و و فرهنگي باشد. رسانه با كاركردهاي متفاوت خود م
آموزشي مي تواند در سطح جامعه موثر و نقش آفرين باشد، رسانه ها با انتشار و جا به 
جايي اخبار و اطلاعات در درون جامعه و اطلاع رساني در اين زمينه، باعث انتقال جنبه 

خاطبان از هاي مثبت و منفي هر اتفاق مي شوند. همچنين مي توان مدعي شد كه تصور م
واقعيات بي واسطه شكل نمي گيرد.و اين وسايل ارتباط جمعي و به ويژه تلويزيون 

  هستند كه در اين زمينه نقش مهمي ايفا مي كنند.
 

  بيان مساله تحقيق:
وسايل ارتباط جمعي پخش خبر و اطلاع را برعهده دارند، رسالت آنان انتقال سريع 

ع دنياي ماست. به تعبير ديگر در گذشته فقط اخبار و وقاي يطرفانه و آگاهي بخش بي
ها تأثيرگذار بود درصورتي كه در شرايط كنوني علاوه بر  محيط بومي افراد بر زندگي آن

فراملي نيز تأثيرات زيادي بر زندگي شهروندان دارند  وعوامل محيط بومي، محيط ملي 
هاي همگاني است كه تمامي اطلاعات و اخبار  لذا در چنين وضعيتي وظيفه رسانه

  .تأثيرگذار بر زندگي شهروندان را به اطلاع آنان برسانند
  رايط. ش است  يافته  انكاري  غيرقابل  ما، اهميت  كنوني  در جامعه  مطبوعات  خبري كاركرد
  كاركرد افزوده  اين  بر اهميت  سياسي  اوضاع  و پيچيدگي  و جهاني  اي ، منطقه ملي  خاص
  فكري  خود از زواياي  و حزبي  ايدئولوژيك  هاي وابستگي  دليل  ها به . روزنامه است
و   تحولات  اين  سازي و برجسته  نگرند و در انعكاس مي  جامعه  تحولات  به  لفيمخت

  خبري  ، فعاليت انتقادي  هاي از ديدگاه  كنند. برخي مي  عمل  مختلفي  هاي شيوه  دها بهرويدا
  و خبر را محصول  كرده  تلقي  احزاب  ايدئولوژيك  هاي از فعاليت  ها را بخشي رسانه
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  هاي رويدادها در رسانه  ديگر نيز انعكاس  كنند و بسياري مي  تعريف  ئولوژيايد  مصنوع
  عنوان  و توليد و انتشار اخبار را تحت  كرده  رويدادها تلقي  فرايند بازسازي را  خبري

  و در واقع  خاص  رويدادها از نگاه  ارائه  معناي  و به (Representation)  »بازنمايي«
  .كنند قلمداد مي ارويداده  بازسازي

  به  توان رويدادها مي  و ضبط  ثبت  ها را از حيث روزنامه  خبري  محتواي  بر اين  علاوه
  محسوب  مكتوب  اي رسانه  كه  ها از آنجايي كرد. روزنامه  نيز تلقي»  نگاري تاريخ»  نوعي

،  كنند. همچنين مي  كمك  رويدادها در تاريخ  ثبت  به  اخبار در واقع  شوند، با درج مي
  حيث  ند و از اينشو مي  نيز محسوب  تاريخي  مطالعات  از منابع  يكي  مطبوعات  روزهام

   .آيند شمار مي  به  سند تاريخي  يك
  كمك  طور همزمان به  دو هدف  به  ها در رسيدن و روزنامه  مطبوعات  مطالعه  ترتيب  بدين

  دورة  يك  و رخدادهاي  كند تا وقايع مي  ها از يكسو كمك روزنامه  محتواي  كند. تحليل مي
موجود   ايدئولوژيكي  هاي ديدگاه  درك  ديگر براي  شود و از سوي  شناخته  خاص  زماني
  .)5: 1385 ،يزاده و نجف ينيز مفيد است (رضو  هر دوره  رويدادهاي  به  نسبت
  ها نيز در همة نيستند و روزنامه  يكساني  وزن  داراي  روزنامه  در يك  شده  درج  مطالب
  ارائه  هاي قالب  برخي  در هر روزنامه پردازند. نمي  ايدئولوژيك  گيري جهت  خود به  مطالب

  اهميت اه قالب  اين  آنها نيز به  ها و خوانندگان و روزنامه  بوده  مهمتر از بقيه  خبر و مطلب
  عبارتند از تيترهاي  درهر روزنامه  خبر و مطلب  ارائه  هاي قالب  دهند. مهمترين مي  بيشتري

  صفحات  اصلي  و تيترهاي  ويژه  هاي ها، ستون تو يادداش  ، سرمقالات اول  صفحه  اصلي
  . اختصاصي

به نحوه انعكاس  تيروزنامه حما محتواي  تا با بررسي  هستيم  آن  دنبال  به  تحقيق  اين در
  . يابيم  روزنامه، دست نيو جهان در ا رانيا ياخبار زندان ها

  
  هدف تحقيق:

و جهان  رانيا يانعكاس اخبار زندان هاشناخت نحوه هدف اصلي از انجام اين تحقيق، 
  مي باشد. 1389در سال  )زندان ها يارگان رسم( تيدر روزنامه حما
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  ضرورت و اهميت موضوع :
ها، اطلاع رساني، آگاهي  هاي خبري، به ويژه روزنامه يكي از مهمترين وظايف رسانه

دسترسي به  بخشي و گسترش دانش و اطلاعات مخاطبان در زمينه هايي است كه امكان
ربه مستقيم رويدادها، براي آنها فراهم نباشد. با پيشرفت روز افزون فناوري هاي جت

ارتباطات (شبكه هاي مختلف راديويي، تلويزيوني و اينترنت) افراد به راحتي نيازهاي 
خبري خود را از اين راه ها بر طرف مي نمايند. بنابراين وظيفه روزنامه ها به عنوان يكي 

هاي اصلي چيزي فراتر از خبردهي صرف خواهد بود. در تاريخ روزنامه نگاري  هاز رسان
همواره اين پرسش مطرح بوده كه رسانه تا چه اندازه در فرايند انتقال اخبار و اطلاع 
رساني وفادار مانده و تا چه اندازه تحت تاثير گرايش هاي شخصي نويسنده يا سياست 

  سازماني بوده است.
ت به افكار عمومي وجود دارد: اول؛ روشنگري افكار عمومي است كه دو رويكرد نسب

رسند و سپس اين  شهروندان نسبت به مسائل و موضوعات مختلف به نتيجة شخصي مي
ها براي تحقق به عرصة عمومي آورده مي شوند و اگر مورد اجماع قرار گرفتند  نتيجه

تبديل به قانون توسط حاكميت اي براي  زمينه تبديل به افكار عمومي، هنجار يا پيش
اي با توجه به قدرت  شوند؛ و دوم، هدايت افكار عمومي كه مراجع و كارگزاران رسانه مي

كنند و اين گاهي فقط در جهت  ها و فنون ارتباطي و تبليغي در ايجاد آن تلاش مي رسانه
  .منافع خاص گروهي معدود است

نقشي واسطه اي به عنوان سيستم عصبي  بدين ترتيب، رسانه ها و به ويژه مطبوعات، هم
جامعه، و پيونددهندة اعضا و گروههاي جامعه بدون ايفاي نقش در محتوا دارند و هم 

و خاص به مخاطبان هستند تا افكار عمومي » بندي شده اطلاعات طبقه«قادر به ارائة 
افكار نتايج مورد انتظاري را از اين اطلاعات به دست آورد. در اين حالت است كه 

داند و زمينة شكل گيري نظر مثبت يا  گيري خود مي عمومي، عمل خود را نتيجة تصميم
  شود. انتقادي نسبت به موضوعي خاص در جامعه مهيا مي

حساسيت دستگاه هاي نظارتي نسبت به جهت گيري و محتواي مطبوعات نيز دقيقاً ناشي 
ان اثرپذيري از عوامل بيروني در است، زيرا به عنوان يك سيستم باز، امك رداز اين كارك
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آنها بسيار بالاست؛ امري كه در جريان راه اندازي روزنامه هاي زنجيره اي نمود بارزي 
پيدا كرد و منجر به شكل گيري مجموعه اي از افكار عمومي گرديد كه در آن كمتر 

عان را خورد و تنها فضاي لازم براي پيشبرد اهداف سياسي ذينف مبناي واقعي به چشم مي
در فضاي كنوني كشور نيز همچنان اين امكان و احتمال وجود دارد كه  مهيا مي نمودند.

كمك كنند كه » افكار عمومي موهوم«گروهي از مطبوعات آگاهانه يا ناخودآگاه به ايجاد 
 زمينه ساز كج روي هاي سياسي و اجتماعي و اعتقادي گردد.

 علمي و كمي عيني، تحليل و تجزيه براي مناسب  تحليل محتوا از جمله تكنيكهاي
 اخبار و ميزان چه كه برد پي توان مي محتوا تحليل از استفاده با. است ارتباطي پيامهاي
تحقيق نحوه  اين در است شده منعكس ها رسانه در كيفيتي چه با و سازمان يك مطالب

  .شد خواهد بررسي 1389در سال  حمايت مربوط به زندان در روزنامه اخبار انعكاس
سازمان زندانها و روزنامه حمايت، روزنامه صبح ايران است كه به صاحب امتيازي 

 شود. منتشر مي اقدامات تاميني و تربيتي كشور

هاي  ، به خبرها و فعاليتقوه قضائيهو  حوزه عمومياين روزنامه افزون بر پوشش اخبار 
سلسله «هاي ثابت اين روزنامه،  ازد. يكي از صفحهپرد زندانهاي سراسر كشور مي

  سازد. نام دارد كه گفتگو با برخي زندانيان را منتشر مي» گزارشهايي از زندان
به خاطر اينكه اين تحقيق توصيفي است به سئوالها يا فرضيه هاي اصلي تحقيق: ( 

  همين خاطر فرضيه ندارد و فقط سوال دارد)
  سوال اصلي:

و خارج  در روزنامه حمايت چگونه  رانيا يها زندان اخبار انعكاس نحوه   .1
 است؟

  سوالات فرعي: 
 تعداد تيتر هاي خبر در روزنامه حمايت در صفحه حوادث چقدر بوده است؟ .2

 موضوع كلي  روزنامه حمايت در صفحه حوادث چه بوده است؟ .3

 محل رويداد حوادث كجا بوده است؟ .4

 نوع مطلب در صفحه حوادث چه بوده است؟ .5
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 جهت گيري نسبت به موضوع در صفحه حوادث چه بوده است؟ .6

 نشانگاه مطالب در اين صفحه چه بوده است؟     .7

  
  تاريخچه روزنامه حمايت:

سازمان زندانها و روزنامه حمايت، روزنامه صبح ايران است كه به صاحب امتيازي 
 شود. منتشر مي اقدامات تاميني و تربيتي كشور

هاي  خبرها و فعاليت ، بهقوه قضائيهو  حوزه عمومياين روزنامه افزون بر پوشش اخبار 
سلسله «اين روزنامه، هاي ثابت  پردازد. يكي از صفحه زندانهاي سراسر كشور مي

  سازد. نام دارد كه گفتگو با برخي زندانيان را منتشر مي» گزارشهايي از زندان
  

  چهارچوب نظري تحقيق:
به اين معنا كه " "نظريه برجسته سازي چارچوب مفهومي اين بررسي را در برمي گيرد."

اطلاعات مردم رسانه ها با برجسته ساختن بعضي از موضوعات و رويدادها بر آگاهي و 
  "تاثير مي گذارند.

منظور از برجسته سازي رسانه هاي اين است كه رسانه ها بويژه در اخبار و گزارش "
 و مسائل از اي مجموعه به را عموم توجه كه دارند را قدرت اين …هاي خبري و 

وشي پ چشم ديگر موضوعات و مسائل از و سازند معطوف محدود و معين موضوعات
  ).1388، زادهمهدي ( كنند

گذاري  اند كه به معني اولويت ترجمه كرده Agenda settingسازي را معادل  برجسته
سازي؛ يعني اين  برجسته«توان گفت:  شود. اما اصطلاحا مي اي خاص اطلاق مي بر برنامه

هايي را كه مردم درباره آنها  هاي خبري با ارائه خبرها، موضوع انديشه كه رسانه
ممكن است در اغلب «. و نيز گفته شده: )1384، (شاكري»كنند ين ميانديشند تعي مي

اوقات، مطبوعات موفق نشوند به اشخاص بگويند چه [چگونه] فكر كنند، اما با تأثير 
  ).1385 (لازار،»توانند بگويند به چه چيز بايد فكر كنند دارند مياي كه بر آنها  العاده فوق
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)، اولين مطالعه سيستماتيك را در مورد فرضيه Shaw) و شاو(McCombsمك كومز (
سازي در مبارزه  اند. آنها با مطالعه برجسته هگزارش كرد 1972سازي در سال  برجسته

(ايالات متحده آمريكا)، اين فرضيه را مطرح كردند كه  1968رياست جمهوري سال 
كنند و بر اهميت  هاي جمعي براي هر مبارزه سياسي، اولويت هايي را تعيين مي رسانه

را با تمركز بر گذارند. آنها مطالعه خود  هاي سياسي اثر مي ها نسبت به موضوع نگرش
اند، بايد  انجام دادند؛ زيرا كساني كه هنوز تصميم نگرفته» رأي دهندگان تصميم نگرفته«

  ).327 :1384(سوربن و تانكارت، سازي باشند مستعدترين افراد براي آثار برجسته
( والتر ليپمن را به كار برد  Agenda settingنگاري كه براي اولين بار اصطلاح  روزنامه

Walter Lippmann( .بود  
  

  :حوزه مطالعاتي
هاي مختلفي كاربرد دارد. از جمله در روانشناسي، جامعه شناسي،  ازي در حوزهس برجسته

سازي كاربرد  علوم اجتماعي، علوم سياسي و .... يكي از اين زمينه ها كه در آن برجسته
روانشناسي شناختي به تصويرهايي كه افراد در «بيشتري دارد روانشناسي شناختي است. 

سازند، علاقمند است. فرضيه  ونه آنها را ميسازند و اينكه چگ ذهن خويش مي
سازي با پژوهش در مورد برجستگي يا اهميتي كه افراد به موضوعات خاص  برجسته

ها به دست آمده است، بسيار قابل مقايسه با  دهند و اينكه چگونه اين برجستگي نسبت مي
  همان).»روانشناسي شناختي است.

  
  فرايند

  كنند: سازي را به شش مرحله تقسيم مي گلاديس انگل لنگ و كورت لنگ فرايند برجسته
ها را پراهميت و آنها را بارز  . اهميت رويدادها: مطبوعات بعضي رويدادها يا فعاليت1

  سازند. مي
. پوشش متفاوت: موضوعات متفاوت براي جلب توجه، به نوع و ميزان پوشش متفاوتي 2

  نياز دارند. 
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دار باشند يا بايد  هاي مورد توجه بايد قالب دار: رويدادها و فعاليت . موضوعات قالب3
  اي از معاني به آنها داد به طوري كه قابل فهم شوند.  حوزه

تواند بر درك اهميت موضوع اثر بگذارد. مثلا  ها مي . زبان: زبان مورد استفاده رسانه4
، اهميت بيشتري به موضوع “افتضاح”به واژه “كاري غير اخلاقي”چرخش از اشاره اوليه

  دهد. مي
اند  ها، فعاليت يا رويدادهايي را كه مورد توجه عموم قرار گرفته . نمادهاي ثانويه: رسانه5

يت آنها در منظر سياسي به خوبي قابل تشخيص كنند كه موقع به نمادهاي ثانويه وصل مي
  است.

.اظهارات اشخاص: هنگامي كه اشخاص معروف و معتبر راجع به موضوعي صحبت 6
  كند. سازي شتاب پيدا مي كنند، فرايند برجسته مي
  

  :اندازه تأثير
گويد:  ها را علي و صد در صدي ندانسته مي سازي رسانه مك كوايل ميزان تأثير برجسته

هاي حزبي، شواهد مربوط به تغيير عقيده در  نيازمند تركيبي از تحليل محتواي برنامهما «
گر توجه رسانه به  طول زمان در ميان گروه خاصي از مخاطبين، تحليل محتواي نشان

هايي از استفاده مناسب مخاطبان مورد  هاي مرتبط و نشانه هاي مختلف در دوره موضوع
  ).388: 1385(مك وايل، »هاست. نظر رسانه

اي بسيار مناسب براي فهم نقش نافذ و فراگير  سازي نظريه به هر حال نظريه برجسته
   .هاست رسانه

)، پنج 1991كند؟ شوميكر و ريز ( ها را تعيين مي اما در اينكه چه چيزي اولويت رسانه
  اند: ها را به ترتيب مطرح كرده دسته اصلي از اثر بر محتواي رسانه

  ها. از فرد فرد كاركنان رسانه . اثرهاي ناشي1
  ها: (اعمال روزانه ارتباط گران). هاي رسانه . اثرهاي مربوط به رويه2
  . نفوذهاي سازماني بر محتوا: (پولسازي مهمترين هدف).3
  اي. . اثر و نفوذ خارج از سازمان رسانه4
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صي و داري مالكيت خصو . ايدئولوژي: (در آمريكا عقيده به نظام اقتصادي سرمايه5
  سودجويي)

سازي هم كنشي سه اولويت را  مانهايم فرضي را مطرح كرد كه در آن برجسته
ها، اولويت عموم و اولويت سياسي. هريك از اين سه  گيرد: اولويت رسانه دربرمي

  شود:  اولويت، سه بعد را شامل مي
ه از نظر ها اين سه بعد عبارتند از: مشهود بودن، موضوع برجست . براي اولويت رسانه1

  مخاطب و ارزش.
. براي اولويت عموم، اين سه بعد عبارتند از: آشنا بودن (درجه آگاهي عموم از يك 2

  موضوع معين)، موضوع برجسته از نظر شخص و مطلوب بودن.
. براي اولويت سياسي سه بعد عبارتند از: حمايت (عمل كم و بيش مطلوب در جهت 3

ال اينكه يك دستگاه دولتي درباره موضوع عمل يك موضوع معين)، احتمال عمل (احتم
  نمايد) و آزادي عمل (گستره اقدامات دولتي). 

  
  روش تحقيق: 

 جهان و رانيا يها زندان اخبار انعكاس نحوهاز آنجا كه هدف پژوهش حاضر بررسي 
توصيفي استفاده شده و نوع تحقيق  -است، براي روش پژوهش از روش تحليلي 

كاربردي است. بدين صورت كه پس از استخراج اطلاعات خام عيني؛ آنها را مقوله بندي  
و كدگذاري نموده و با استفاده از روش تحليل محتوا به تجزيه و تحليل داده ها پرداخته 

ون تحليل محتوا يك شيوه تحقيقي است كه براي تشريح خواهد شد. به گفته برنالد برلس
  ).7، 1380عيني، منظم و كمي محتواي آشكار پيام هاي ارتباطي به كار مي رود.(بديعي، 

  
  جامعه آماري: 

جامعه آماري اين پژوهش شامل تمام اخبار و مطالب مربوط به زندان ها كه شامل صفحه 
 روزنامه دريي از زندان (گفتگو با مددجويان) قضايي (يا شهرستانها) و سلسله گزارش ها

  مي باشد. 1389 سال در تيحما
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  روش نمونه گيري و حجم نمونه: 
  گرفته  انجام » هفته«  و برمبناي»  سيستماتيك  تصادفي«  با روش  تحقيق  اين  گيري نمونه
  انتخاب يك روزنامه، 89 سالدر  منتشر شده  روزنامههر هفته از   اساس  . بر اين است
  . بدينندريگمي قرار   ، مورد بررسي منتخب  هاي ، در تاريخ نمونه  هاي و روزنامه هشد

  . خواهد شد  را شامل  تحقيق  اين  نمونه  ، جمعيت روزنامه  نسخه 54تعداد   ترتيب
  
  نحوه جمع آوري داده ها: 

براي جمع در اين پژوهش براي جمع آوري اطلاعات نظري از كتاب ها و مقالات و 
آوري اطلاعات و داده هاي عيني به آرشيو روزنامه حمايت مراجعه و بخش هاي خبري 
مرتبط با اخبار زندان ها پس از باز بيني مقوله بندي و كدگذاري خواهد شد چرا كه 
بازبيني اخبار مربوطه در مقوله بندي و كدگذاري صحيح به پژوهشگر كمك شاياني 

  خواهد كرد.
  
  استفاده براي تجزيه و تحليل داده ها:فنون مورد  

  از روش حمايت  روزنامه  اخبار و مطالب  ها و تحليل داده  آوري جمع  براي  تحقيق  در اين
و   موضوع  مبناي بر  كدگذاري  دستورالعمل  اساس  . براين شدخواهد   محتوا استفاده  تحليل
خواهد   و كدگذاري  مورد نظر استخراج  ، اخبار و مطالب آن  و بر مبناي  تهيه  تحقيق  هدف
محاسبات آماري انجام خواهد شد. براي توصيف  spssسپس با استفاده از برنامه  .گرديد

 يافته هاي تحقيق از جداول فراواني، نمودار، ميانگين، ميانه و نما استفاده مي شود.

  
  متغيرها و تعاريف عملياتي:

  عبارتند از:متغيرهاي مورد استفاده در اين تحقيق 
  به  نسبت  گيري جهت -4  رويداد   ـ محل3   مطلب  كلي  ـ موضوع2   مطلب  ـ نوع1

   مطالب  نشانگاه  به  نسبت  گيري ـ جهت6    مطالب  ـ نشانگاه5مطلب  موضوع
   اول  در صفحه  عكس  مهمترين  ـ موضوع8در خبر  مطرح  شخصيت  ـ مهمترين7
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  .خبر  زير چاپ  و سطح  ـ حجم9
 اساس آن بر تا شد استفاده باز سيستم با بندي طبقه يك از مطالب موضوع سنجش براي

 كدگذاري كار اتمام از پس نهايت در و شده ثبت كدگذاري هنگام رويدادها موضوع كليه

  .يابيم دست خود نظر مورد بندي دسته به مشابه موضوعي طبقات موضوعات در ادغام با
 اشاره موضوع هر مقولات زير به استفاده، مورد بندي مقوله شدن مشخص براي اينجا در

 دست مقولات زير اين بر علاوه كدگذاري در كه است لازم نكته اين ذكر. شود مي

  بود. بازخواهد جديد كردن موارد فه اضا براي كدگذاران
  شامل سرمقاله، يادداشت، مصاحبه، گزارش و ... خواهد بود. نوع مطلب: .1
شامل موضوعات اجتماعي، فرهنگي، سياسي، قضايي و  موضوع كلي مطلب: .2

  اقتصادي خواهد بود.
 به واحد بندي طبقه و قالب يك در مطالب و اخبار رويداد محل محل رويداد: .3

 كشورهاي اخبار و خارجي از داخلي اخبار آن در كه كدگذاري مي شود نحوي

 .خواهند بود تفكيك قابل يكديگر از مختلف

 اصلي موضوع به روزنامه گيري جهت منظور موضوع: به گيري نسبت جهت .4

 )خنثي يا بي جهت و مستقيم منفي مثبت،( گروه سه زير در كه است مطالب

 .كدگذاري گرديد

 . است مطالب در خطاب مورد حقوقي يا حقيقي افراد منظور مطالب: نشانگاه .5

 نسبت ها روزنامه گيري جهت نوع منظور نشانگاه مطالب: به گيري نسبت جهت .6

 منفي مثبت،( گروه سه زير در كه است مورد خطاب حقوقي و حقيقي افراد به

  .گرفتخواهد  قرار سنجش مورد ) خنثي و مستقيم
 است ممكن نشانگاه از غير مطلب، هر تيتر در: در خبر  مطرح  شخصيت  مهمترين .7

 مطرح حقوقي) يا (حقيقي شخصيت مهمترين عنوان به حقوقي حقيقي يا افرادي

 .شود مي ارزيابي آنها رسمي مقام و شهرت ها براساس شخصيت اين اهميت باشند
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اصلي ترين عكس در  و بزرگترين منظور :اول  در صفحه  عكس  مهمترين  موضوع .8
هاي فرهنگي، عكس  عكس اجتماعي، هاي صفحه اول روزنامه كه شامل عكس

 خارجي، مسئولان عالي كشور و ... خواهد بود.  داخلي و سياسي هاي

 شماره هر در آگهي چاپ زير سطح مجموع منظور خبر:  زير چاپ  و سطح  حجم .9

 كليه ستوني متر سانتي روش از استفاده با متغير اين سنجش براي . است از روزنامه

 خواهد گرفت. قرار كدگذاري و مورد سنجش ها آگهي
 

  پايايي تحقيق: 
آزمون مجدد استفاده خواهد شد. بدين ترتيب كه -محاسبه پايايي تحقيق از آزمونبراي 

از فرد يا گروهي از محققان و متخصصان ديگر خواسته مي شود كه متن تحقيق را بار 
ديگر مورد تحليل قرار دهند. درجه موافقت يا مخالفت در دو آزمون، مورد محاسبه قرار 

دگذاري افراد ديگر نزديك باشد تحقيق از روايي مي گيرد و هرچه كدگذاري ما با ك
  بالاتري برخوردار است.

   100ضريب روايي= مقوله هاي مورد توافق/ كل مقوله ها * 
  

  :نقش رسانه ها در آگاهي بخشي
در جهان امروز وسايل ارتباط جمعي، روزنامه، راديو، تلويزيون و سينما با انتقال 

افكار و عقايد عمومي، در راه پيشرفت فرهنگ و اطلاعات و معلومات جديد و مبادله 
تمدن بشري نقش بزرگي را بر عهده گرفته اند به طوري كه بسياري از دانشمندان، عصر 

 –وازگن سركيسيان –ايما سعيديان -مينونيكوكنوني را عصر ارتباطات ناميده اند. (
  ).9 :1381-سعادت شيخ

در شهرهاي بزرگ، شرايط خاص تمدن  فراواني جمعيت، تمركز گروه هاي وسيع انساني
هاي ملي و بين  ها و همبستگي صنعتي و پيچيدگي وضع زندگي اجتماعي، وابستگي

هاي سياسي و اجتماعي، دگرگوني مباني فرهنگي،  المللي، ناامني و بحران ها، تحول نظام
ترك سنت هاي قديمي و مخصوصاً بيداري وجدان اجتماعي همه از جمله عواملي 
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كه روز به روز نياز انسان را به آگاهي از تمام حوادث و وقايع جاري محيط هستند 
كند تا جايي كه پيشرفت وسايل ارتباط جمعي و توسعه اقتصادي و  زندگي بيشتر مي

  اجتماعي و تحكيم مباني دموكراسي و تفاهم بين المللي لازم و ملزوم يكديگر شده اند.
شه در جريان همه امور و مسائل اجتماعي قرار كنند همي در اين جوامع افراد كوشش مي

داشته باشند تا بتوانند به طور مستقيم يا غيرمستقيم نقش خاص خويش را در زندگي 
  گروهي ايفا كنند.

به همين جهت آگاهي اجتماعي از مهم ترين ويژگي هاي زمان معاصر به شمار مي رود 
ي علاقه مند مي سازد و توجه و همين آگاهي است كه انسان را به زندگي فردي و جمع

  او را به آزادي ها و مسووليت هاي وي جلب مي كند.
تواند بهترين و مطمئن ترين  به اين ترتيب در جامعه امروز يك فرد تنها موقعي مي

امكانات و وسايل زندگي را براي زندگي گروهي به دست آورد كه داراي معلومات و 
كار و عقايد سالم باشد و اين امر با استفاده از اطلاعات كافي، خط مشي هاي صحيح و اف

وسايل ارتباط جمعي، روزنامه ها، نشريات، كتب، سايت هاي اطلاعاتي و در يك كلام 
اطلاعات قابل دسترسي است. دستيابي به اطلاعات و ارسال به گروه هاي هدف، ايجاد 

ظر كاري بس ارتباط، همگرايي و همراه ساختن افكار عمومي و تشريح مفاهيم مدن
مشكل و در ابتداي شروع به كار هر نشريه يي سخت و ناهموار و نيازمند تلاشي طاقت 

  فرساست.
يكي از ابزارهايي كه در جوامع امروزي رشد و گسترش يافته است رسانه هاي گوناگون 
با رويكردهاي مختلف است. يك رسانه براي آغاز فعاليت راهي دشوار را بايد بپيمايد. 

خاطب و اهدافي كه در نظر دارد بايد كاملاً شفاف،روشن و مشخص شود يعني شناخت م
استراتژي خود را قبلاً مشخص كند و حول محور اين استراتژي به تعريف كاركردهاي 
خود بپردازد، سپس آغاز به فعاليت كند. پس از آغاز نيز بايد سختي ها و مشكلات 

  فراواني را تجربه كند.
 رسانه مي توان برشمرد عبارتند از؛ نقش هايي كه براي يك

  الف) رسانه و اعتمادسازي؛
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  ب) رسانه و انعكاس واقعيت ها؛
  رسانه و نقد سازنده؛ -ج
  رسانه و پيش بيني بحران؛ -د
  رسانه و تبليغات؛ -و
  رسانه و اعتبار؛ -ه

  ")7 :1378رسانه و افكارسنجي؛ (خسروي،  -ي
جامعه و نظام يكي از وظايف و نقش هاي اعتماد سازي در زمينه سياست هاي كلي يك 

تواند در ترسيم اهداف، اولويت ها و تبيين برنامه  مهم رسانه است. رسانه از اين طريق مي
ها و همچنين بسيج نيروهاي جامعه نقشي بسزا داشته باشد. با اين امر اجراي برنامه ها 

درگيري ها قابل انجام با آگاهي كامل مردم و همراهي عمومي ايشان با كمترين مشكل و 
 .خواهد بود

انعكاس واقعيت هاي اقتصادي و اجتماعي بدون ترديد يكي از ملزومات فعاليت هاي 
جانب گروه ها و نهادهاي خاص و  ،رسانه يي است. در اين امر رسانه بايد به هيچ وجه

ي مختلف را نگيرد و براي هر دو سوي جريان يعني مخالفان و موافقان فرصت كافي برا
  اظهار نظر و اعلام نظرات خود را در نظر بگيرد.

نگاه واقع بينانه به مسائل جامعه و به خصوص مسائل اجتماعي اقتصادي خود يك نقد 
ي بتواند نقش خود را در انعكاس بدون كم و كاست و اسازنده است. مطمئناً اگر رسانه 

رعايت كند خود گام  واقعي يك اتفاق و ماجراي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و سياسي
  مهمي در ايجاد و شكل دهي افكار عمومي براي نقد مسائل برداشته است.

هاي همطراز خود خواهد بود كه بتواند قبل از هر  يك رسانه زماني موفق تر از بقيه رسانه
كس بحران هاي پيش روي حيطه هاي مد نظر خود را تشخيص دهد، تحليل، پيش بيني 

  ن و تغيير جريان آن راهكار و طرح هاي جديد ارائه كند.و براي برخورد با آنا
ي براي اعتبار بخشيدن به خود ناچار است اصول اوليه خبر كه شامل شهرت، ا هر رسانه

برگيري مي شود را رعايت كند. هريك  فراواني، مجاورت، درستي و صحت، تازگي و در
ات و رسانه بوده و از اهميت از مفاهيم ذكر شده داراي تعاريف فراواني در عرصه ارتباط
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بالايي برخوردارند. توجه به درستي و صحت اخبار و اهميت آنها همراه با تازگي و 
سرعتي كه در انتشار آن بايد در نظر گرفت، نقش مهمي را در ايجاد اعتبار براي رسانه 

  كند. ايفا مي
ري داشته باشد تواند نقش موث يكي از عناصري كه براي ماندگاري و پويايي رسانه مي

در بهترين و  »تبليغ يا پروپاگاندا«استفاده از عنصر تبليغ و تبليغات در اين عرصه است. 
اصولي ترين شكل آن، يك فعاليت آموزشي است كه به منظور نشر دانش و آگاهي هاي 
سياسي، اجتماعي و فرهنگي و نشر ارزش ها و سجاياي اخلاقي صورت مي 

  .)17 :1378گيرد(خسروي، 
 

  توصيف يافته هاي تحقيق:
  تعداد تيترهاي خبري

تيتر مي باشد كه  530در روزنامه حمايت  تيترهاي خبري (قسمت مربوط به شهرستان) مجموع
 54حداقل تعداد تيترها در ) داشته است. 9,8تيتر ( 10به طور ميانگين، هر روزنامه حدود 

  تيتر مي باشد. 17و حداكثر  5روزنامه منتخب 
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  مطلبنوع 
جدول زير، نوع مطلب موجود در هر كدام از تيترها را نشان مي دهد. همانطور كه 

درصد مطالب به  4درصد) گزارش بوده است.همچنين  93مشاهده مي شود اكثرا (حدود 
  درصد مصاحبه بوده است. 3,2صورت يادداشت و 

  
 . توزيع بر اساس نوع مطلب در روزنامه حمايت 55جدول شماره 

  درصد  فراواني  مطلب نوع
 0.0 0  سرمقاله

 4.0 21  يادداشت

 3.2 17  مصاحبه

 92.8 492  گزارش

 0.0 0  ساير

 100.0 530  جمع

  
  

 . نمايش بر اساس نوع مطلب در روزنامه حمايت 1نمودار شماره 

  
  
  
  
  

0

20

40

60

80

100

يادداشت مصاحبه گزارش



 21                                                                           1394 تابستان  – 14شماره  –فصلنامه علوم خبري 

  مطلب كلي وضوع
موضوعات  و مسايل موضوع هاي كلي مطلب در هر بخش آمده است. زير در جدول
 %) 15,1%) و مسايل اقتصادي ( 23,8%)، فرهنگي ( 27,4%)، اجتماعي ( 31,5قضايي (

 .اند رتبه بندي شده ها موضوع ساير از بيشتر
  

 مطلب در روزنامه حمايت  كلي . توزيع بر اساس موضوع56جدول شماره 

  درصد  فراواني  مطلب كلي موضوع
 27.4 145    اجتماعي

 23.8 126    فرهنگي

 1.9 10    سياسي

 31.5 167    قضايي

 15.1 80  اقتصادي

 0.4 2  ساير

 100.0 530  جمع

  
 مطلب در روزنامه حمايت  كلي . نمايش بر اساس موضوع2نمودار شماره 
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  رويداد: محل
درصد و  33,6درصد، شهرستان ها  56,8مطالب، بيشتر در استان ها با  و اخبار رويداد محل
  درصد خبرها بين المللي بوده اند. 0,8باشد. در ضمن تنها درصد در سطح كشور مي  8,9
  

 رويداد در روزنامه حمايت  . توزيع بر اساس محل57جدول شماره 

  درصد  فراواني  رويداد محل
 33.6 178  شهري

 56.8 301  استاني

 8.9 47  كشوري

 0.8 4  المللي بين

 100.0 530  جمع

  
 رويداد در روزنامه حمايت  . نمايش بر اساس محل3نمودار شماره 
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  موضوع: به نسبت گيري جهت
درصد  39,6مطالب، مثبت،  اصلي موضوع به روزنامه حمايت گيري درصد جهت 55,3

  درصد منفي بوده است. 5,1خنثي و 
  

 موضوع در روزنامه حمايت  به نسبت گيري . توزيع بر اساس جهت58جدول شماره 

  درصد  فراواني  گيري جهت

 55.3 293  مثبت

 5.1 27  منفي

 39.6 210  خنثي

 100.0 530  جمع

  
 موضوع در روزنامه حمايت  به نسبت گيري . نمايش بر اساس جهت4نمودار شماره 
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  مطالب: نشانگاه
 86,6مطالب  در خطاب مورد حقوقي افراد بر اساس يافته هاي به دست آمده تعداد

  باشند.درصد مي  11,1حقيقي  درصد و افراد
  

 مطالب در روزنامه حمايت . توزيع بر اساس نشانگاه59جدول شماره 

  درصد  فراواني  مطالب نشانگاه

  11.1 59  حقيقي

 86.6 459  حقوقي

 2.3 12  نامشخص

 100.0 530  جمع

  
 مطالب در روزنامه حمايت  . نمايش بر اساس نشانگاه5نمودار شماره 
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  مطالب نشانگاه به نسبت گيري جهت
 حقوقي و حقيقي افراد به نسبت ها روزنامه گيري جهت مطابق نتايج جدول زير، نوع

درصد منفي  2,1درصد مثبت و تنها  16,2%) خنثي،  81,7مورد خطاب در بيشتر موارد (
  مي باشد.

  
 مطالب در روزنامه حمايت  نشانگاه به نسبت گيري . توزيع بر اساس جهت60جدول شماره 

  درصد  فراواني  گيري جهت
 16.2 86  مثبت

 2.1 11  منفي

 81.7 433  خنثي

 100.0 530  جمع

  
 مطالب در روزنامه حمايت  نشانگاه به نسبت گيري . نمايش بر اساس جهت6نمودار شماره 

  
  
  
  
  

0

20

40

60

80

100

مثبت منفي خنثي



 1394 تابستان – 14شماره  –فصلنامه علوم خبري                                                        26  

  در خبر  مطرح  شخصيت  مهمترين
) حقوقي يا حقيقي( شخصيت بر اساس اطلاعات به دست آمده، در جدول زير مهمترين

 60,6مسئولين قوه قضاييه با  .شده اند ارزيابي آنها رسمي مقام و شهرت براساس مطرح
 درصد، نمايندگان 7,2درصد بيشترين تعداد، استانداري  20,2دولت  درصد و هيات

  درصد آراء را به خود اختصاص داده اند. 3,1درصد و روحانيت  5,1مجلس 
  

 در روزنامه حمايت   مطرح  شخصيت  . توزيع بر اساس مهمترين61جدول شماره 

  درصد  فراواني   شخصيت  مهمترين
 1.7 9  رهبري

 0.8 4  جمهوري رياست

 20.2  107  دولت هيات

 5.1 27  مجلس نمايندگان

 60.6 321  قضائيه قوه مسئولين

 7.2 38  استانداري

 3.4 18  روحانيت

 1.1 6  ساير

 100.0 530  جمع

  
 در روزنامه حمايت   مطرح  شخصيت  مهمترين. نمايش بر اساس 7نمودار شماره 
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    عكس  مهمترين  موضوع
درصد بيشتر  79,6اصلي ترين عكس در (قسمت مربوط به شهرستان) با  و بزرگترين

درصد فرهنگي و  5,6درصد عكس هاي اجتماعي،  13كشور،  عالي مربوط به مسئولان
  خارجي مي باشند. و داخلي درصد عكس هاي سياسي 1,9

  
 در روزنامه حمايت   عكس  مهمترين  . توزيع بر اساس موضوع62جدول شماره 

  درصد  فراواني   عكس  مهمترين  موضوع
 13.0 7  اجتماعي

 5.6 3  فرهنگي

 1.9 1  خارجي و داخلي سياسي

 79.6 43  كشور عالي مسئولان

 100.0 54  جمع

  
 در روزنامه حمايت   عكس  مهمترين  . نمايش بر اساس موضوع8نمودار شماره 
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 خبر  زير چاپ  و سطح  حجم

  است. از روزنامه، نيم صفحه بوده شماره هر در آگهي (شهرستان) چاپ زير سطح 

  
  نتيجه گيري:

تحليل محتوا از جمله تكنيكهاي  مناسب براي تجزيه و تحليل عيني، كمي و علمي 
توان پي برد كه چه ميزان اخبار و پيامهاي ارتباطي است. با استفاده از تحليل محتوا مي 

روزنامه حمايت، . مطالب يك سازمان و با چه كيفيتي در رسانه ها منعكس شده است
سازمان زندانها و اقدامات تاميني و روزنامه صبح ايران است كه به صاحب امتيازي 

قوه و  حوزه عموميشود. اين روزنامه افزون بر پوشش اخبار  منتشر مي تربيتي كشور
هاي  پردازد. يكي از صفحه هاي زندانهاي سراسر كشور مي ، به خبرها و فعاليتقضائيه

دارد كه گفتگو با برخي زندانيان را  نام» سلسله گزارشهايي از زندان«ثابت اين روزنامه، 
  سازد. منتشر مي

و جهان در  رانيا ينحوه انعكاس اخبار زندان هاهدف اصلي اين تحقيق، بررسي 
جامعه آماري اين بوده است.  1389زندان ها) در سال  ي(ارگان رسم تيروزنامه حما

 اي( ييضاپژوهش شامل تمام اخبار و مطالب مربوط به زندان ها كه شامل صفحه ق
 تي) در روزنامه حماانياز زندان (گفتگو با مددجو ييشهرستانها) و سلسله گزارش ها

  .بوده است،  روزنامه  نسخه 54 نمونه  تعداد جمعيتو  1389در سال 
  

  خلاصه يافته هاي تحقيق:
  تعداد تيترهاي خبري −

تيتر مي  530در روزنامه حمايت  تيترهاي خبري (قسمت مربوط به شهرستان) مجموع
) داشته است. 9,8تيتر ( 10باشد كه مي توان گفت به طور ميانگين، هر روزنامه حدود 

  تيتر مي باشد. 17و حداكثر  5روزنامه منتخب  54حداقل تعداد تيترها در 
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  نوع مطلب −
درصد) گزارش بوده است.  93نوع مطلب موجود در هر كدام از تيترها، اكثرا (حدود 

  درصد مصاحبه بوده است. 3,2به صورت يادداشت و  درصد مطالب 4همچنين 
  
  مطلب كلي موضوع −

موضوعات  و موضوع هاي كلي مطلب آورده شده در هر كدام از تيترهاي خبري: مسايل
 %) 15,1%) و مسايل اقتصادي ( 23,8%)، فرهنگي ( 27,4%)، اجتماعي ( 31,5قضايي (

 .اند رتبه بندي شده ها موضوع ساير از بيشتر

  رويداد محل −
درصد  33,6درصد، شهرستان ها  56,8مطالب، بيشتر در استان ها با  و اخبار رويداد محل

  درصد خبرها بين المللي بوده اند. 0,8درصد در سطح كشور مي باشد. در ضمن تنها  8,9و 
  
  موضوع به نسبت گيري جهت −

درصد  39,6مطالب، مثبت،  اصلي موضوع به روزنامه حمايت گيري درصد جهت 55,3
  درصد منفي بوده است. 5,1خنثي و 

  
  مطالب نشانگاه −

 86,6مطالب  در خطاب مورد حقوقي افراد بر اساس يافته هاي به دست آمده تعداد
  درصد مي باشند. 11,1حقيقي  درصد و افراد

  
  مطالب نشانگاه به نسبت گيري جهت −

 حقوقي و حقيقي افراد به نسبت ها روزنامه گيري جهت مطابق نتايج به دست آمده، نوع

درصد منفي  2,1درصد مثبت و تنها  16,2%) خنثي،  81,7مورد خطاب در بيشتر موارد (
  مي باشد.
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  در خبر  مطرح  شخصيت  مهمترين −
 براساس مطرح) حقوقي يا حقيقي( شخصيت بر اساس اطلاعات به دست آمده، مهمترين

 60,6مسئولين قوه قضاييه با شده اند:  به صورت زير ارزيابي آنها رسمي مقام و شهرت
 درصد، نمايندگان 7,2درصد بيشترين تعداد، استانداري  20,2دولت  درصد و هيات

  درصد آراء را به خود اختصاص داده اند. 3,1درصد و روحانيت  5,1مجلس 
  
    عكس  مهمترين  موضوع −

بيشتر درصد  79,6اصلي ترين عكس در (قسمت مربوط به شهرستان) با  و بزرگترين
درصد فرهنگي و  5,6درصد عكس هاي اجتماعي،  13كشور،  عالي مربوط به مسئولان

  خارجي مي باشند. و داخلي درصد عكس هاي سياسي 1,9
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  منابع و مآخذ

، بررسي نامه و تلفن هاي خوانندگان روزنامه هاي تهران، فصلنامه )1378(نعيم ، بديعي −
  .45رسانه، صفحه 

  تحقيقات و  مطالعات مركز. مطبوعات يمحتوا ليتحل ).1382( نورالدين سيد زاده، رضوي −
 . ارشاد  وزارت  تبليغاتي و  مطبوعاتي امور  معاونت - ها رسانه

 مطالب روزنامه مهمترين محتواي ). تحليل1385نجفي ( جعفرو  نورالدين زاده، سيد رضوي −

. رساني واطلاع مطبوعاتي امور معاونت. ها رسانه توسعه و مطالعات دفتر سراسري. هاي
  .اسلامي ارشاد و فرهنگ وزارت

 مسئولان اقتصادي هاي وعده پيگيري و پوشش نحوه ).1392ي، زينب (سورك يميكر −
 .ارشد ي كارشناسي نامه پايان .سيما و صدا اخبار در يدولت

 .نظريه رسانه، انتشارات همشهري). 1388( سيد محمد، مهدي زاده −
 .نشر فاران .كتاب مقدمه اي بر نظريات و مفاهيم ارتباط جمعي )1380(هرمز ، مهرداد −
ي. ترجمه عليرضا جمع ارتباط هينظر بر يا مقدمه). 1390ورنر سورين و تانكارد جيمز ( −

 دهقان . تهران: انتشارات دانشگاه تهران ، چاپ پنجم.
قم، مركز  هاي جمعي و انتخابات رياست جمهوري، ؛ رسانه)1384(شاكري، مجتبي −

 پژوهشهاي اسلامي صدا و سيما

  .1385لازار، ژوديت؛ افكار عمومي، مرتضي كتبي، تهران، ني،  −
مك كوايل، دنيس؛ وسايل ارتباط جمعي، پرويز اجلالي، تهران، دفتر مطالعه و توسعه رسانه  −

 .388، 1385ها، 

 . 1386سازي، سايت رونامه همشهري،  سروي زرگر، محمد؛ نظريه برجسته −

پاك نظر،  اي، ترجمه ثر1380فرهنگ عامه،  يها هيبر نظر يمقدمه ا ك،ينيدوم ،يانتياستر  - 
  تهران، انتشارات گام نو

تهران ، انتشارات  ،ي، ترجمه جمال محمد1386 ،يكردن جامعه شناس ينسب ون،ياست دمن،يس  -
 واحد تهران يجهاد دانشگاه

 دي، ترجمه ام1383در مطبوعات،  يازشاو، دونالد و مكسون مك كومبز، كاركرد برجسته س  -
 گروه مترجمان، تهران، انتشارات خجسته» علم ارتباطات نياديبن يها شهياند«در  ،يمسعود
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، 1387،  يدر علوم اجتماع يساز هيلاسورسا، نظر كينيتانكارد و دوم مزيپاملا، ج كر،يشوم  -
  تهران، انتشارات جامعه شناسان ،يترجمه محمد عبدالله

تهران، دفتر  ،ييغبرا ي، ترجمه مهد1386 ،يبر مطالعات ارتباط يجان، درآمد سك،يف  -
  مطالعات و توسعه رسانه ها

و منوچهر  ي، ترجمه باقر ساروخان1356 ،يارتباط جمع ليوسا يكازنو، ژان، جامعه شناس  -
 رانيا يمل ونيزيو تلو ويتهران، انتشارات دفتر راد ،يمحسن

 ريركبيتهران، موسسه انتشارات ام ،ياسد ي، ترجمه عل1364 ون،يزيكازنو، ژان، قدرت تلو  -

تهران،  ،يموريا.. ت بي، ترجمه حب1383 ،يبر آمار د رعلوم اجتماع يكورتز، نورمن، مقدمه ا  -
  يانتشارات ن

 يتهران ، انتشارات ن ان،ي، ترجمه حسن چاوش1386 ،يجامعه شناس ،يآنتون دنز،يگ  -

در  ،ي، ترجمه غلامرضا آذر1383كاركرد ارتباطات در جامعه، لاسول، هارولد، ساخت و   -
 ، گروه مترجمان، تهران، انتشارات خجسته»علم و ارتباطات نياديبن يها شهياند«

 داكبرينوربخش و س يمرتض دي، ترجمه س1384ارتباطات،  يها هينظر فن،يجان، است تليل  -
  تهران، انتشارات جنگل ،ينيرحسيم
چاپ دوم،  ،يمشتاق ماي، ترجمه س1383 ك،يگراف ياز طراح يا خچهيارت چارد،ير س،يهول  -

 يتهران، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلام

 ، چاپ ششم، تهران، انتشارات سروش1369 ،يارتباط شناس ،يراد، مهد انيمحسن  -

 قات،يتهران، مركز تحق ،يآذر دي، ترجمه سع1377درك رسانه ها،  يمك لوهان، مارشال، برا  -
  مايصدا و س يمطالعات و سنجش برنامه ا

 ، تهران، انتشارات نگاه نو1327هنر تئاتر،  ن،يعبالحس ن،ينوش  -

 منيسا راستهيو ،»يمطالعات فرهنگ«، در 1378 ،ييرمز گشا - يهال، استوارت ، رمزگذار  -
  انيپو ندهيآ يتهران، موسسه فرهنگ رزاده،يمش رايترجمه حم نگ،يدور

  
 

− http://dmohammadi.blogfa.com/post-457.aspx  


