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  چکیده
. استبوده  يندارید انواع و نید به نگرش بر رسانه تأثیر سنجش پژوهش نیا هدف :هدف
 به یمحل و یجهان يها رسانه حضور که یراتییتغ دنبال به ،نید به نگرش رییتغ شود یم تصور

 در انیدانشجو يندارید انواع در یراتییتغ به منجر درازمدت و مدت کوتاه در زنند، یم دامن آن
 ران،یا جامعۀ در شدن يا رسانه فرایند ندةیفزا رشد وجود با اما. شد خواهد رانیا معاصر جامعۀ
 قابل ریغ و توجه قابل نقش يندارید انواع و نید به نگرش بر زین گرید فمختل عوامل هنوز

 انواع يریگ شکل به ها رسانه آن در که يفرایند و گرید يها متغیر نقش به لذا. دارند یاغماض
 ۀمطالع بخش در پژوهش نیا در :روش  .است شده توجهنیز  رسانند یم کمک يندارید

 يندارید بر مؤثر عوامل و ییشناسا ،انیدانشجو انیم در موجود يندارید انواع ی،اکتشاف
 میمستق ریغ و میمستق اثرات ر،یمس لیتحل روش قیطر از پسس. اند هشد مشخص انیدانشجو

 چند هر :گیري نتیجه  و ها یافته .ه استشد مشخص يندارید انواع بر مؤثر عوامل مجموعه
 نهاد جمله از ها رسانه از ترياثرگذار عوامل اما اثرگذارند، يندارید انواع بر ها رسانه انواع

  .کنند یم نییتب را انیدانشجو يندارید انواع يریگ شکل که دندار وجود خانواده و آموزش
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  مسئله طرحو  مقدمه) الف
 اگر. اند کرده پیدا نگرشها و ارزشها به دهی شکل در توجهی قابل نقشی ها رسانه امروز، دنیاي در

 امروز شد، می مشخص محدودي کنندة تعیین عوامل بر اساس افراد ارزشهاي و نگرشها روزگاري در
 هاي تجربه گسترش در مؤثر عاملی به  و کرده تغییر دستخوش را پیشین قاعدة که هستند ها رسانه این

 هاي فنّاوري بیشتر هر چه گسترش با اثرگذاري این. اند شده تبدیل هنگیفر تغییر و افراد باواسطۀ
 از جدیدي نوع و شود می گفته اي شبکه جامعۀ و اطلاعاتی جامعۀ آن به که عصري به ورود و ارتباطی
 مختلف شاخصهاي کمک به تاکنون که حالی در. است یافته دیگري هاي جنبه است، شدن جهانی

 ایرانی دانشجویان اند، پرداخته شدن جهانی پدیدة تبیین به ایدئولوژیک، یا اعیاجتم سیاسی، اقتصادي،
 المللی بین جریانهاي تجربۀ و جهانی هاي رسانه از استفاده خلال از عمدتاً را شدن جهانی فزایندة روند

 مختلف هاي حوزه »شدن اي رسانه« مفهوم از ها، رسانه گسترش اثر در امروزه. کنند می تجربه اي رسانه
ها هستند که با تغییر و تحول در ارزشها و نگرشهاي افراد، به  امروزه این رسانه. شود می گفته سخن
  .شوند گیري، تغییر یا رواج صورتهاي جدید رفتاري منجر می شکل

 گفتمان اي، رسانه دین. است شده محقق فضایی چنین در نیز »اي رسانه دین« مفهوم طرح
 دین. کند می تغییر دینی گفتمان کارکرد و موضوع حتی و دینی ارتباطات نشم آن، در که است جدیدي

 عمومی، افکار در دین موقعیت تغییر با و فراهم را آن بازنمایی موجبات دین، بازتولید با اي رسانه
هدف کلان این  .)1390 مولایی، و نوربخش(کند می ایجاد فرهنگی عوامل از متأثر جدیدي دینی هویت

شود تغییر نگرش به  تصور می. نجش تأثیر رسانه بر نگرش به دین و انواع دینداري استپژوهش، س
مدت و  زنند، در کوتاه هاي جهانی و محلی به آن دامن می دین به دنبال تغییراتی که حضور رسانه

  .مدت منجر به تغییراتی در انواع دینداري دانشجویان در جامعۀ معاصر ایران خواهد شد دراز

اي شدن در جامعۀ  از این نکته نباید غافل بود که با وجود رشد فزایندة فرایند رسانه  حال، با این
ایران، هنوز عوامل مختلف دیگر نیز بر نگرش به دین و انواع دینداري نقش قابل توجه و غیر قابل 

هاي  اینداي از ارتباطات سنتّی، خانوادگی، تجربۀ دانشجویان از حضور در فر گستره. اغماضی دارند
در اماکن مذهبی، هیئتها، (هاي دینی زیستۀ دانشجویان  هاي آموشی و تجربه تعلیم و تربیت و نهاد

گیري  که به شکل اند ها، مجموعه عواملی در کنار رسانه) انجمنهاي دانشجویی یا حتی اماکن عمومی
ها بر انواع  أثیر رسانهمسئلۀ اصلی این پژوهش سنجش ت. شوند نگرش به دین و انواع دینداري منجر می

گرا خواهد  با این حال، به باور ما، این سنجش هنگامی جنبۀ دقیق و تا حدودي کل. دینداري است
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گیري انواع دینداري کمک  ها به شکل هاي دیگر و فرایندي را که در آن رسانه داشت که نقش متغیر
 .رسانند، مورد توجه قرار دهد می

 در هاي رسانه مختلف هاي گونه میان در و حاضر حال در ایران، جامعۀ خاص شرایط به توجه با
 فعالیت رسمی درچارچوبهاي یا رسمی نهادهاي طرف از که( محلی و ملی هاي رسانه مردم، دسترس

 از(جهانی هاي رسانه و) منبر و دینی اجتماعات همچون(دینی سنتّی هاي رسانه تکمیلی نقش) کنند می
 هاي رسانه با رقابتی نقش دین، حوزة در) غیره و مجازي فضاهاي برخی ،اي ماهواره هاي شبکه جمله
 تأثیر اي رسانه منابع این ۀس هر از شهروندان نگرشهاي عبارتی؛ به. کنند می ایفا دینی محلی و ملی
 که کنند می ایجاد مخاطبان در را متفاوتی نگرشهاي دینی محلی، -ملی و جهانی هاي رسانه. پذیرد می

 سنجش به دنبال پژوهش این. است آن پیامدهاي تنها یکی از دینداري مختلف هاي گونه گیري شکل
 دانشجویان میان در انواع مختلف دینداري بر دیگر تأثیرگذار هاي رمتغی کنار درها  انواع رسانه تأثیر
  .است

  

  پژوهش هدف) ب
دینداري در بین دانشجویان ها بر انواع  هدف اصلی پژوهش، تعیین میزان و سهم تأثیر انواع رسانه

علاوه بر این، یکی از اهداف فرعی پژوهش، شناسایی متغیرهاي . دانشگاههاي سراسر کشور است
براي رسیدن به . ها بر انواع دینداري در میان دانشجویان مؤثرند کلیدي دیگري است که در کنار رسانه

شناسی دین و  وجود در جامعههاي م این هدف، در بخش مطالعات نظري ابتدا بر اساس نظریه
انواع دینداري در میان دانشجویان شناسایی   شناسی، پژوهشهاي نظري پیشین و مطالعات اکتشافی سنخ

هاي  ترین نظریه سپس بر اساس ادبیات نظري موجود در حوزة مطالعات ارتباطی، مروري بر مهم. شد
اي که در این پژوهش پیش از  اکتشافیها صورت گرفت و در نهایت، بر اساس مطالعات  تأثیر رسانه

هاي کلیدي دیگر مؤثر بر دینداري  انجام پیمایش و تدوین پرسشنامه صورت گرفته بود، متغیر
در پایان، مجموعۀ این عوامل مؤثر در قالب الگوي تحلیلی نهایی آورده شده . دانشجویان شناسایی شد

   :اس، اهداف اصلی این پژوهش به شرح ذیل استبر این اس. و در ارتباط با یکدیگر قرار گرفته است

 دانشجویان؛ بین در ها دینداري انواع شناخت -

 هاي دانشجویان و مشخص کردن سهم هر کدام؛ دینداري  شناسایی عوامل مؤثر بر انواع -

 ها بر انواع دینداري دانشجویان؛ مطالعۀ میزان تأثیر انواع رسانه -
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  دانشجویان؛ دینداري انواع نسبت به دیگر عوامل درها  رسانه انواع تأثیر سهم کردن مشخص -
 .دینداري انواع ها بر انواع رسانه تأثیر مسیرهاي مطالعۀ -

  

   پژوهش ينظر مبانی و چارچوب) ج
از دیرباز . هاي مختلفی وجود دارد دربارة رابطۀ میان رسانه و دیگر نهادهاي اجتماعی، نظریه

در مقابل، دستۀ . اند ونی و تغییرات پردامنۀ اجتماعیآور دگرگ ها پیام تصور شده است که رسانه
هاي  ها را در تثبیت نظامهاي ارزشی و تداوم نهاد ها نیز وجود دارند که نقش رسانه اي از نظریه گسترده

توان با  هاي ارتباط جمعی را می بر همین اساس، گسترة بزرگی از نظریه. اند اجتماعی بررسی کرده
. بندي کرد کنندة رابطۀ میان جامعه و رسانه طبقه یمی آنها به عنوان تبیینتوجه به رویکرد پارادا

کننده  هاي مبتنی بر قدرت رسانه یا رسانه محور، وسایل ارتباط جمعی را نیرویی دگرگون رویکرد
ها به سایر نیروهاي اجتماعی  محور بر وابستگی رسانه هاي جامعه کنند؛ در حالی که رویکرد تصور می

  )137: 1386زاده،  رضوي(.کنند ین، فرهنگ و اقتصاد تأکید مید: همچون

چارچوبی عام براي بررسی  )1386(کوائیل مکمند این سپهر گسترده،  براي بررسی چارچوب
  :هاي ارتباط جمعی ارائه داده که از دو پیش فرض اصلی تشکیل شده است نظریه

این معرفت به ما . پردازد سیع آن میبه کار بازتولید و توزیع معرفت به معناي و  نهاد رسانه .1
 .کند تا به تجربۀ خود معنا و به درك خود استمرار بخشیم کمک می

کوائیل،  مک(.کنند ها نقش میانجی میان واقعیت عینی اجتماعی و تجربۀ فردي را ایفا می رسانه .2
1386 :82-81( 

مهم این است که نهاد رسانه  افتد؛ اما نکتۀ گري از راههاي گوناگونی اتفاق می ایفاي نقش میانجی
دارد و آن اینکه، وظیفۀ انتشار ) مانند دین، هنر، علم و غیره(هاي اجتماعی  تفاوتی عمده با دیگر نهاد

در واقع؛ نهاد . هاي معرفتی عمل کند تواند به جاي دیگر نهاد انواع معرفت را بر عهده دارد؛ یعنی می
مانند دین و گاه در جهت دگرگون کردن نهاد دینی عمل تواند در جهت تثبیت حضور نهادي  رسانه می

بنابر این، بسته به واقعیتهاي جامعه و شرایط خاصی که رابطۀ میان یک نهاد خاص با رسانه برقرار . کند
  .هاي دیگر اجتماعی سخن گفت توان از تأثیرات مستقیم یا متقابل میان رسانه و نهاد کند، می می

هاي اصلی این  ها و مؤلفه توان به روابط میان متغیر می گفته، پیشهاي نظري  بر اساس مفروضه
محور، سهم تأثیر هر یک از  هاي جامعه اي فرهنگی و معتقد به نظریه در زمینه. پژوهش اشاره کرد
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از طرف . یابد ها اهمیت می هاي فرهنگی اصلیِ شناسایی شده در این پژوهش در کنار رسانه مؤلفه
بر اساس مبانی . ها بر انواع دینداري از اولویت اصلی برخوردار است ثیر رسانهدیگر، فهم میزان تأ

 ةاستفاد مورد، استفاده و رضایت از سه رسانۀ اصلی )1386 تانکارد، و نیسور(نظري استفاده و رضایتمندي
ویان، رسد که هر تغییري در انواع دینداري دانشج چنین به نظر می. ایم را سنجیده ایران دردانشجویان 

افتد که به این موضوع نیز در الگوي نظري  از مسیر تغییر در ابعاد و نگرش به دین آنها اتفاق می
توان  می 1هاي این پژوهش را در قالب شکل  بنابر این، روابط میان متغیر. پژوهش توجه شده است

  :ترسیم کرد

  
  پژوهش ينظر چارچوب: 1 شکل

  ي و تعاریف عملیاتینظر میمفاه) د
از مطالعات نظري و اکتشافی اولیه، مجموعه متغیرهایی به عنوان عوامل مؤثر بر دینداري  پس

و مجموعه متغیرهایی به عنوان انواع دینداري دانشجویان ) متغیرهاي مستقل و میانجی(دانشجویان 
ه دستۀ ها و مفاهیم اساسی این پژوهش در س از این رو، متغیر. شناسایی شدند) متغیرهاي وابسته(

هاي مستقل،  از میان متغیر. اند هاي وابسته تعریف عملیاتی شده واسط و متغیر  هاي مستقل، متغیر متغیر
پایگاه اجتماعی و اقتصادي،   ها، هاي مستقل مرتبط با سنجش استفاده و رضایتمندي از رسانه به متغیر

متغیر میانجی . ي خانواده اشاره خواهد شدپذیري دینی از نهاد آموزش و دیندار تجربۀ زیستۀ دینی، اثر
هاي وابستۀ این پژوهش را در چهار دسته  نگرش به دین است و در پایان، متغیر  یا واسط این پژوهش،
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انواع  تحلیلی و نظريایم که بر روي هم، سازة  بندي کرده هاي وابستۀ مرتبط با انواع دینداري طبقه متغیر
  .دهند دینداري را شکل می

  رسانه از يرضایتمند و استفاده. 1

پژوهانه و از میان نظریات  ها و رویکردهاي مختلف ارتباطات، سنتّ نظري مخاطب در میان نظریه
پردازند، نظریۀ استفاده و رضایتمندي را در این پژوهش  ها می مختلفی که به بررسی مخاطبان رسانه

ها به عنوان  آید، هدف ما بررسی اثر رسانه برمیطور که از عنوان اصلی پژوهش  همان. ایم انتخاب کرده
اي و کلیدي برآمده از مطالعات اکتشافی، بر انواع دینداري مخاطبان  عامل اصلی و سایر متغیرهاي زمینه

به همین . ها، دانشجویانند از طرف دیگر، جامعۀ آماري مفروض براي مخاطبان رسانه. ها است رسانه
ها و تأثیر آن بر انواع  هاي آنان براي استفاده از رسانه خاطبان و انگیزهدلیل، براي تحقیق در حوزة م

دینداري، با اعتقاد بر اینکه مخاطب همواره فعال و گزینشگر است، به سراغ نظریۀ استفاده و 
نظریۀ  مختلف رئوس میان از. رضایتمندي رفتیم که تناسب مطلوبی با روشهاي کمی و پیمایشی دارد

  :مورد توجه بوده است ذیل موارد پژوهش این دریتمندي، استفاده و رضا

مخاطب، فعال و گزینشگر است و استفاده از رسانه توسط مخاطب، معطوف به هدف وي  .1
  .است

جمعی یکسان و مشابه، براي اهداف بسیار متفاوت  توانند از پیامهاي ارتباط افراد مختلف می .2
  .استفاده کنند

  )438: 1386سورین و تانکارد، (.کنند نیازها رقابت میها با دیگر منابع ارضاي  رسانه .3

زبان، انتخابهاي بسیار زیادي  اي فارسی اعتقاد ما بر این است که مخاطب تلویزیونهاي ماهواره
تواند پیامی خاص را رد کند و شبکه و انتخاب دیگري را  براي تماشا و توجه دارد و کاملاً فعالانه می

هاي ملی و محلی، یکی را برگزیده یا در  توانند از میان رسانه مخاطبان میهمچنین . براي خود برگزیند
 در ها، رسانه تأثیر فهم براي که است این دیگر ۀنکت. تر مانند اینترنت را برگزینند اي مختلط مقابل، رسانه

 یزن و) استفاده مدت( رسانه از استفاده میزان اصلی مورد دو هر به پژوهش این سنجش ابزار تدوین
  .است شده توجه خاص ۀرسان یک از رضایت میزان

  نید به نگرش. 2

بعدي،  گونه که مشخص است، فضاي مفهومی و نظري فرهنگ در ادبیات علوم انسانی، چند همان
  بررسی معنا و کلیّتهاي معنادار و معناساز فرهنگی، امري است که نیاز. رسد پیچیده و پردامنه به نظر می
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همچنین مطالعۀ سیر تحولات نگرشها و ارزشها، نیازمند . تر کیفی دارد هبه پژوهشهاي گسترد
یافتۀ طولی و پنلی است که با توجه به طراحی این پژوهش، دستیابی به آن ناممکن به  پژوهشهاي نظام

هاي تأثیر رسانه بر انواع  دینی، سازوکار  توان با سنجش نگرش رسد و بر این اساس، تنها می نظر می
مرسوم در  کلاسیک از رویکرد پژوهش این در به همین جهت،. را تا حدودي شناسایی کرد دینداري

 در فرهنگ، از پردازي شیوة مفهوم این تر دقیق بیان. استفاده شده است فرهنگ مفهوم به شناسی جامعه
 مختلف مطالعات بناي سنگ که است شده پرورده »نگرش« مفهوم قالب در و اجتماعی شناسی روان
 با و )1384 شجاعی زند، ؛1388 فرد، خدایاري :ك.ر(است گرفته قرار بیش و کم نیز ایران در دینداري شسنج

 جاي به نیز پژوهش این در دلیل، همین به .رسد می نظر به سازگار نیز پژوهش این پیمایشی اهداف
 با بتوان تا است شده استفاده میانجی متغیر عنوان به نگرش به دین مفهوم از دینی، فرهنگ از استفاده

 این هر چند. بست کار به و شناسایی را پژوهش این در فرهنگ ثغور و حدود بیشتر، دقت کمی و بیان
  .است پژوهش عملی اهداف با منطبق اما است، گرایانه تقلیل حدودي تا تعریف

ترین سازة نظري در چارچوب نظري پژوهش حاضر است  بر همین اساس، نگرش به دین، مهم
 )1385ي، لاندبا و هوور(ه به آن با هدف مطالعۀ دین در چارچوب نظریۀ سه وجهی دین، فرهنگ و رسانهک

با اتّکا به مطالعات پیشین سنجش دینداري در ایران، این سازه از سه بعد اعتقادات . توجه شده است
بعاد، شاخص دینی، عواطف دینی و آمادگی رفتار دینی تشکیل شده و براي سنجش هر یک از این ا

کاظمی و فرجی، : ك.ر(هاي طراحی شده در پژوهشهاي پیشین استخراج شده است متناسب، بر اساس سنجه

هاي  این سه بعد یا شاخص، ابعاد اصلی مفهوم نگرش به دین در این پژوهش و کلیّت سنجه. )1388
  .دهند مختلف دینداري در پژوهشهاي پیشین را تشکیل می

دین، به نظام پایداري ذهنی اشاره دارد که به کمک آن، افراد رابطۀ خود بر این اساس، نگرش به 
این سه عنصر از . کنند برقرار می) اعتقادات، اخلاقیات و احکام(را با سه عنصر اساسی و اصلی دین 

اند که در الگوهاي  هاي اصلی دینداري شناخته شده منظر بسیاري از علماي دینی به عنوان هسته
در این پژوهش؛ . به آن اشاره شده است )1386؛ پویافر، 60- 76: 1376زاده،  سراج: ك.ر(نیز سنجش دینداري

شناخت دینی، عواطف دینی و آمادگی رفتاري دینی، به عنوان ابعاد شاخص نگرش به دین مد نظر 
  .اند قرار گرفته
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  يندارید انواع. 3

هاي مختلفی که پیش از این ارائه  یشناس با اتّکا به مطالعات نظري این پژوهش و بر اساس سنخ
شده و همچنین مطالعات اکتشافی صورت گرفته، چهار نوع مختلف دینداري در این پژوهش مد نظر 

  :قرار گرفته است

  )محور محور و سیاست دینداري شریعت(انقلابی دینداري) یک

. است دینداري از نوع این اصلی محور اجتماعی، حیات هاي عرصه همۀ در دین حضور به اعتقاد
واقعی  دیندار و است مرگ تا تولد لحظۀ از انسان براي دین داشتن برنامه به معتقد دینداري از نوع این

 عین ما سیاست« آموزة اساس بر دینداري از نوع این. باشد ها برنامه این پیرو و تابع که است کسی
 دینداري، از نوع این در. است سیاست و حکمرانی عرصۀ در پررنگ حضور به معتقد ،»ماست دیانت
 این در اساسی و پررنگ جایگاه فقیه ولایت اساس، همین بر و است دینی رهبر جامعه، مطلوب رهبر
 و داخلی استکباري و استعماري قدرتهاي و طاغوتها برابر در داشتن موضع. دارد دینداري از نوع

  .است دینداري از نوع این هاي ژگیوی دیگر از حسینی، عاشوراي نهضت از گرفتن الهام با جهانی

  )گریز محور و سیاست دینداري عقل(نواندیش دینداري) دو

 است این بر اعتقاد هر چند. است سیاست نهاد از دین نهاد تفکیک به قائل دینداري از نوع این
 سیاست هاي عرصه وارد دینی جامعۀ در دموکراتیک هاي سازوکار اساس بر توانند می دینداران که
اما پرداختن به سیاست، وظیفۀ دین نیست و حتی ممکن است آفاتی براي دین به دنبال داشته  وند،ش

 و دارند آن سیاسی و اجتماعی هاي دستاورد و مدرنیته به خوشبینانه نگاهی دینداران، از نوع این. باشد
 از نوع این س،اسا همین بر. است دینی بوي و رنگ با دموکراسی حکمرانی، براي آنها مطلوب الگوي

 در و بردارند قدم جدید دنیاي با آن انطباق و دین کردن روز به راستاي در تا کنند می تلاش دینداران
  .کنند می مراجعه منابع سایر از بیش عقل به راه این

  )گریز محور و سیاست دینداري شریعت(سنتّی دینداري) سه

 نوع این اصلی محور) زکات و خمس روزه، ز،نما مانند(دینی سنتّی احکام و ها آموزه به پایبندي
 و اجتماعی حیات هاي عرصه در دین جانبۀ همه حضور به قائل دینداران از نوع این. است دینداري از

 در. شود می دین اصل تضعیف باعث دین شدن سیاسی که دارند اعتقاد آنها از برخی و نیستند سیاسی
 روحانیون نیستند؛ هر چند حکمرانی عرصۀ در دینی مراجع رحضو به قائل دینداران، از نوع این نتیجه،
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 این هاي پایه جمله از و دارند بالایی اجتماعی جایگاه دینداران، نوع این نگاه از دینی سنتّی مراجع و
  .شوند می محسوب دینداري از نوع

  )گریز محور و سیاست دینداري معنویت(گرا معنویت دینداري) چهار

 ،طیفی گرا معنویت دینداري اصطلاح. دارند قرار حاشیه در دینی مناسک اري،دیند از نوع این در
. گیرد می بر در را جدید گراي معنویت جنبشهاي تا قدیمی عارفانۀ هاي دینداري از که شود می شامل را

 در اما شد، می توجه مرادي و مرید رابطۀ و احکام اجراي به آن عارفانۀ قدیمی انواع در گاه هر چند،
 در. شود می گرفته نادیده عموماً موارد این دارد، دانشجویان بین در بیشتري رواج که جدیدتر نواعا

 گاه که شود می تجویز خودسازي و شناسی خود به رسیدن براي اي ویژه سلوکهاي و تمرینها مقابل،
 یعنی جویان؛دانش و جوانان بین رایج جریان بر تأکید پژوهش این در. است خداشناسی براي اي مقدمه

 در نیز ضد دینی گاه و غیر دینی گرایی معنویت از هر چند شکلهایی .است مدرن گرایی معنویت
 آماري این جامعۀ. اما در این پژوهش به آنها توجه نشده است کرده، پیدا گسترش اخیر سالهاي

 عنوان به دینی راغیر  گرایی معنویت نوعی که افرادي رو، این از و هستند مسلمان دانشجویان پژوهش،
در مبانی نظري و  اند، آورده روي گرایی فرقه نوعی  به و اند برگزیده خود یا آیین براي دین از شکلی
  .ندارند جایی پژوهش هاي عملی این فرایند

  تجربۀ زیستۀ دینی. 4

هاي زیستۀ دینی دانشجویان در خلال زندگی روزمره  کند تا برخی از تجربه این مفهوم تلاش می
توان این مفهوم نظري را نیز در کنار  در قالب مفهوم فرهنگ به معناي تجربۀ زیستی می. ا بسنجدر

شمول،  اي و همه اي زمینه مفهوم نگرش به دین قرار داد که تلاش دارد تا فرهنگ را به عنوان مؤلفه
ر زندگی هدف از سنجش این مفهوم، مقایسۀ میزان اثر تجربۀ دینی دانشجویان د. سازي کند کمی

  .هاست روزمره و مقایسۀ آن با میزان تأثیر رسانه

شود که فاعل، تجربه آن را دینی قلمداد کند و الزاماً  اي اطلاق می تجربۀ زیستی دینی به هر تجربه
واسطۀ فرد با خداوند، تجربۀ رازآمیز ارتباطی فرامادي یا حضور نوعی امر قدسی در زندگی را  رابطۀ بی

در بسیاري از   »گرایی درون«یا   »التزام معنوي«ن مفهوم نظري هر چند با بعد ای. شود شامل نمی
هاي تجربۀ دینی به معناي مرسوم آن مانند  هاي دینداري شباهت چندانی ندارد، اما از ویژگی سنجه

با . برخوردار است )1388شجاعی زند، (بودن ناپذیري و انفعالی بخشی، توصیف زودگذري، کیفیت معرفت
ویلیام حال، این متغیر ارتباطی با مفهوم نظري تجربۀ دینی یا تجربه معنوي به معنایی ندارد که  این

این شاخص عموماً از . )1388زاده،  ؛ بلندهمتان و نقیب1388؛ دادجو، 1388همان، (براي اولین بار توصیف کرد جیمز



  
  
  

  
56   5در دانشگاه اسلامی  مدیریت 

ان استخراج شده و در مرحلۀ هاي عمقی با دانشجوی نتیجۀ مطالعات اکتشافی پژوهش حاضر و مصاحبه
  .هاي مربوط به آن، از گزارشهاي خود دانشجویان استفاده شده است گویه  ساخت

  دینداري خانواده. 5

خانواده و : هاي اجتماعی همچون هاي فرهنگی معاصر در علوم انسانی، از نهاد در اکثر رویکرد
هایی براي تثبیت نگرشها،  سازوکارشود که  هایی فرهنگی یاد می آموزش و پرورش، به عنوان نهاد

بر این اساس، توجه به دینداري . ها و ارزشهاي مطلوب یا نامطلوب دارند بینی ها، جهان ایدئولوژي
هاي  توان در دستۀ متغیر خانواده یا اثرپذیري دینی از نهاد آموزش و پرورش در این پژوهش را نیز می

ها بر انواع  منظر و مقایسۀ آن با سهم تأثیر رسانه گرفته از این تعمیم صورت. فرهنگی قرار داد
تري از سهم پردامنه یا  تواند توصیف دقیق می) با استفاده از فنون و روشهاي آماري پیشرفته(دینداري

  .ها بر انواع دینداري و تا حدودي فرهنگ دینی ارائه دهد دامنۀ رسانه کم

زي براي زندگی است که نوعی ارزش در جوامع ری شناختی، خانواده کارگاه برنامه از منظر جامعه
سازي، عینیت بخشیدن  خانواده از طریق فرایند مشروع. )80: 1387برگر و همکاران، (شود مدرن محسوب می

اش، از جمله فرهنگ و  اي سالم با تمام عناصر سازنده تواند جامعه ها می کردن ارزشها و هنجار و نهادمند
دهندة  مناسبات درون خانواده، اصل سازمان. ن و هنر را بازتولید کندنمادهاي فرهنگی آن مانند دی

و به همین جهت، رابطۀ  )69: 1384برناردز، (شود مهمی است که مناسبات خارج از خانه بر آن استوار می
 .اي برخوردار است العاده میان خانواده و دین از اهمیت فوق

میان دینداري افراد و خانواده رابطه وجود  دهد که پژوهشهاي کمی صورت گرفته نیز نشان می
دهد که میان متغیر وابستۀ دینداري فرزندان و همگامی  به عنوان مثال، در پژوهشی نتایج نشان می. دارد

در پژوهشهاي . )1389زادة میمندي و همکاران،  حاجی(مشترك در خانواده، رابطۀ مستقیم و معنادار برقرار است
فرد،  آزاد ارمکی و اعتمادي(هاي مرتبط با خانواده و دینداري اشاره شده است ان متغیردیگر نیز به رابطۀ می

دینداري خانواده یکی از مواردي بوده است که دانشجویان با فراوانی بالایی در مرحلۀ مطالعات . )1389
أثیرگذار بر هاي ت ترین متغیر اکتشافی این پژوهش نیز از آن یاد کرده، آن را به عنوان یکی از مهم

در  )1388خدایاري فرد، (هاي دینداري بر همین اساس و بر اساس یکی از سنجه. کردند دینداري معرفی می
این پژوهش تلاش شد تا میزان دینداري خانواده در سه بعد شناخت، عواطف و آمادگی رفتاري، از 

  .دانشجویان پرسیده شود
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  آموزش نهاد از ینید يریپذ اثر. 6

گیرند که به  یاري، پیامد مدرنیته را افول دین و گسترش سکولاریسم در نظر میهر چند بس
اي سرشار  ، جامعۀ مدرن را جامعهبرگرشود، اما کسانی مانند  بهترین شکل در نهاد دانشگاه متجلّی می

بینند که با قدرت، چه در قلمرو خصوصی و چه در قلمرو عمومی حضور  از احساسات مذهبی می
پژوهشهاي تجربی صورت گرفته در ایران نیز با وجود محدودیت این دسته از . )1387 برگر،(دارد

پژوهشها نشان داده است که تفاوت چندانی میان سطح دینداري دانشجویان و استادان با دیگر اقشار 
پژوهشهاي کمی همچنین نشان داده است که میان . )1387آزاد ارمکی و زارع، (اجتماعی وجود ندارد

هاي محتواي کتب  اي و شخصیتی معلمان و ویژگی هاي علمی، حرفه هاي آموزشی، مانند ویژگی هزمین
. )1388پناه،  یزدان(آموزان تأثیر داشته است پذیري تربیت دینی دانش درسی، بیش از سطح متوسط در آسیب

افی در قالب مفهوم اثرپذیري دینی از نهاد آموزش، در گزارشهاي دانشجویان در مرحلۀ مطالعات اکتش
شد و از الگوهاي پیوسته  نقش کلاسهاي معارف دانشگاه و فعالیتها و انجمنهاي دینی نیز مرتباً تکرار می

بر همین اساس و به خصوص با اتکّا به مطالعات نظري مربوط . کرد و نزدیک به یکدیگري پیروي می
ارشناسان و مشاوران پژوهش، این مفهوم و همچنین با اتکّا به نظرات ک )1389باربور، (به رابطۀ علم و دین

اثرپذیري دینی از نهاد آموزش، هر گونه تأثیر مثبت . نظري نیز به الگوي نظري نهایی افزوده شده است
شود که در فضاي مدرسه و دانشگاه اتفاق افتاده باشد و با سه شاخص  اي را شامل می دینی  یا منفی

  .شود الیتهاي فوق برنامه سنجیده میسطح مواد آموزشی، اساتید و معلمان و فع

  

  پژوهش روش) هـ
. این پژوهش در سه بخش مطالعۀ نظري بنیادي، مطالعۀ اکتشافی و پیمایش کمی انجام شده است

اساس مطالعات اکتشافی . همزمان با انجام مطالعات نظري، مطالعات اکتشافی این پژوهش نیز انجام شد
یافته بوده  ساختار هاي نیمه هاي نظري و مصاحبه گیري ستفاده از نمونهدر این مرحله، مطالعۀ میدانی با ا

ها در فواصل مختلف به همراه نتایج مطالعات نظري در اختیار تیم کارشناسان  نتایج این مصاحبه. است
نتایج . و مشاوران این پژوهش قرار گرفته است و بر اساس آن، مطالعۀ میدانی و نظري ادامه یافته است

بندي، مشاوره و تأیید نهایی مشاوران، در  مطالعات میدانی و اکتشافی این پژوهش، پس از جمع نهایی
هر چند هدف اصلی، طراحی پژوهشی کمی و به . طراحی و تدوین پرسشنامۀ نهایی استفاده شده است

گذار بر  رهاي تأثی شیوة پیمایشی بوده است، اما مطالعات اکتشافی کمک کرد تا شناخت بهتري از متغیر
هایی که  انواع دینداري در میان دانشجویان در کنار تأثیر رسانه شناسایی شود، تا حدودي انواع دینداري
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ممکن است در مطالعات نظري مورد توجه قرار نگرفته باشد و در میان دانشجویان وجود دارد، 
ی در میان دانشجویان، شناسایی شود و در نهایت، بر اساس گزارشهاي کیفی حاصل از مطالعۀ اکتشاف

  .گذاري رسانه پرسشنامۀ نهایی تدارك دیده شود هاي تأثیر دربارة سازوکار

پس از تدوین پرسشنامه، فاز میدانی اصلی این پژوهش آغاز شد که انجام پیمایشی کمی در میان 
ر بناب. شد دانشجویان سراسر کشور بود و به واقع؛ هدف اصلی و نهایی پژوهش حاضر محسوب می

  توان این پژوهش را در دستۀ پیمایشهاي مرسوم قرار داد، با این تفاوت که با توجه به محدود این، می
بودن پژوهشها و مطالعات نظري پیشین در زمینۀ انواع دینداري، پیش از تدوین پرسشنامۀ پیمایشی، 

  .انده شده استمطالعات اکتشافی مرتبط با اهداف پژوهش نیز در طراحی مراحل انجام پژوهش گنج

  يریگ نمونه روش و آماري واحد جامعه،. 1

 :هاي ذیل باشند در این پژوهش، جامعۀ آماري هدف، شامل افرادي است که داراي ویژگی

  .داراي تابعیت ایران و مسلمان بوده و در زمان انجام تحقیق، در داخل کشور باشند -
د یا پیام نور مشغول به تحصیل در زمان اجراي تحقیق در یکی از دانشگاههاي دولتی، آزا -

 .باشند

 از شناختی جامعه -فرهنگی تعریفی اینکه به توجه با آماري جامعۀ افراد بودن مسلمان خصوص در
 معیار و شده دانسته کافی افراد سوي از بودن مسلمان ابراز صرف ها نمونه انتخاب در بوده، مد نظر دین

همچنین جامعۀ  .است نشده گرفته نظر در آنها از پرسش سپس و آنها تدین میزان سنجش براي اي ثانویه
. آماري براي انجام پیمایش، دانشجویان دانشگاههاي دولتی، آزاد و پیام نور در سراسر کشور هستند

هایی انتخاب شوند که گمان  انتخاب استانهاي کشور به صورت هدفمند صورت گرفته است تا شهر
  .، بیشترین میزان جذب دانشجویان از حوزة جغرافیایی خود را دارندرود در پهنۀ جغرافیایی کشور می

اي استفاده  اي و خوشه اي سهمیه گیري، از روش احتمالی چند مرحله در این پژوهش براي نمونه
با در نظر گرفتن سه گروه دانشگاههاي دولتی، آزاد و پیام نور، بنابر جمعیت دانشجویان  .شده است

شده، حجم نمونۀ متناسب به هر یک از آنها اختصاص داده شده  تانِ انتخابحاضر در هر بخش و اس
است و در مرحلۀ بعد از میان دانشگاههاي هر گروه، تعدادي از دانشگاهها انتخاب و پرسشنامه در 

بر این اساس، کل کشور به پنج بلوك مختلف تقسیم و از هر . اختیار دانشجویان آنها قرار گرفته است
 مرکز استان، هر درون در سپس. گیري انتخاب شد ستان به عنوان چارچوب اولیۀ نمونهبلوك، یک ا
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 ،تینها در .است شده انتخاب نمونه افراد به دسترسی براي دانشگاه داراي پرجمعیت شهر یک و استان
  .گرفت قرار لیتحل مورد ،استفاده قابلپر شدة  ۀپرسشنام 2555 تعداد

  ریمس لیتحل. 2

توان  با تحلیل مسیر می. اري این پژوهش از تحلیل مسیر استفاده شده استبراي تحلیل آم
. طور مستقیم و غیر مستقیم اثر دارد مشخص کرد که متغیر مستقل تا چه حد بر روي متغیر وابسته به 

پس با استفاده از تحلیل مسیر، اثر مستقیم و غیر مستقیم متغیرهاي مستقل بر متغیرهاي وابسته مشخص 
بدین ترتیب، تحلیل مسیر امکان مشخص کردن سازگاري اثر متغیرها با یکدیگر را فراهم و . شود می

به عبارت دیگر؛ . کند اي اطلاعات قابل توجهی دربارة فرایندهاي علّی ایجاد می در نتیجه، به شیوة ساده
شود که در نظام  تفاده میاثري بین متغیرهایی اس تحلیل مسیر براي تعیین اثر مستقیم و غیر مستقیم و بی

پس هدف از تحلیل مسیر، آزمون الگوي  .وجود دارند پژوهش نظري چارچوب در هشد طراحیعلّی 
  )196: 1388منصورفر، (.تحلیلی پژوهش است

تحلیل مسیر روشی نیست که براي کشف علتها به ما کمک کند، بلکه از این روش براي آزمون 
عنوان شکلی از معادلات  هدف از تحلیل مسیر، به. )174: 1388ر و لومکس، شوماخ(شود روابط نظري استفاده می

ها متغیر انیم روابط از يا شبکهدر این روش، . ساختاري، آزمون الگوي برآمده از چارچوب نظري است
 سپس وپس در تحلیل مسیر، پژوهشگران ابتدا الگوي مفهومی . )5: 1391ابارشی و حسینی، (شود نشان داده می

در . یابند دست تحلیلی یگویلا به تاگذارند  را به آزمون می  کنند و سپس آن را ترسیم می نظري گويال
با توجه به وجود چهار نوع . ، به آزمون گذاشته شده است1اینجا نیز الگوي پژوهشی ارائه شده در شکل 

مسیر براي هر یک از عنوان چهار متغیر وابسته، در این پژوهش چهار بار تحلیل  مختلف دینداري به
  .شود اي ارائه می ها انجام شد که نتایج آن ابتدا به تفکیک و سپس به صورت مقایسه دینداري

  

  هاي پژوهش یافته) و
در نتیجۀ این تحلیل . هاي اولیه پژوهش انجام شد تحلیل مسیر دینداري انقلابی با لحاظ کردن فرضیه

اقتصادي خانواده و تجربۀ  - ندي از تلویزیون، پایگاه اجتماعیهاي مربوط به استفاده و رضایتم مسیر، فرضیه
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درصد از  59در این حالت، متغیرهاي باقیمانده در الگو، . زیستۀ دینی، معنادار نبوده و از الگو خارج شدند
  1.نمایش داده شده است 2تحلیل مسیر اولیۀ دینداري انقلابی در شکل . کنند دینداري انقلابی را تبیین می

  
  انیدانشجو یانقلاب يندارید بر مؤثر عوامل اول ریمس لیتحل: 2 شکل

 نیکویی مفهوم از استفاده با. رفتیم آن برازش نیکویی سنجش سراغ به مسیر، تحلیل انجام از پس
 برازش شاخص دو اینجا در. )110: 1391 حسینی، و ابارشی(شوند می مقایسه تجربی هاي داده و نظریه برازش،

 از که 2برآورد خطاي مربعات میانگین دوم ریشۀ نخست، :است گرفته قرار قضاوت و همقایس مبناي
 آن براي درصد پنج بیانی یر به و درصد هشت زیر مقدار و است برازش نیکویی معیارهاي ترین متداول
 با را ها الگو مقایسۀ امکان تطبیقی است که برازش شاخص دوم،. )116: همان(شود می ارزیابی مطلوب

 :همان(شود می تلقی الگو خوب انطباق نشانۀ عنوان به درصد 90 از بالاتر معمولاً و کند می فراهم کدیگری

 ،لیتحل نیا در. ر تحلیل مسیر اولیۀ دینداري انقلابی، ضرایب برازش الگو قابل قبول نیستندد .)121
 نیهمچن. ستین یقبول لقاب مقدار که است 0.124 با برابر ،برآورد يخطا مربعات نیانگیم دوم ۀشیر

  .ستین قبول قابل زین آن که است 0.699 با برابر زین یقیتطب برازش شاخص

                                                
به اختصار » نگرش به دین«، متغیر »اثر نهاد آموزش«به اختصار » نهاد آموزش اثرپذیري دینی از«تر، متغیر  در تصاویر تحلیل مسیر به منظور نمایش ساده .1
استفاده «و متغیر » ماهواره«به اختصار » استفاده و رضایتمندي از ماهواره«، متغیر »تلویزیون«به اختصار » استفاده و رضایتمندي از تلویزیون«، متغیر »نگرش«

  .عنوان دقیق متغیرها همانی است که در جداول آمده است. اند نوشته شده» اینترنت«به اختصار » مندي از اینترنت و رضایت
2. RMSEA 
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غیر . باشد داشته ضعیفی برازش الگو، شود باعث است ممکن که دارد وجود متفاوتی دلایل
. )144: 1388 کلانتري،(عواملند این جملۀ از مشخص، هاي ویژگی خطاي و گمشده هاي داده بودن، خطی

 به تا کرد آغاز را الگو اصلاح براي جستجو باید باشد، رضایت سطح تر پایین در الگو برازش اگر
از آنجا که ضرایب برازش قابل قبول نبودند، تحلیل مسیر  .)187: 1388 قاسمی،(یافت دست بهتري برازش

ۀ دینداري انقلابی در تحلیل مسیر دوم، با حفظ موقعیت وابست. براي دینداري انقلابی مجدداً انجام شد
مانده از موقعیت  ها، نسبت به سایر متغیرها، متغیرهاي باقی و موقعیت مستقل متغیرهاي مربوط به رسانه

افزار تحلیل مسیر و فیلتر کردن آنها  در نتیجه با دریافت پیشنهادهاي نرم. مستقل به میانجی منتقل شدند
با این تغییرات، سه متغیر استفاده و . لگو اضافه شدندهاي نظري، مسیرهاي جدید به ا بر اساس پشتوانه

اقتصادي خانواده و تجربۀ زیستۀ دینی مجدداً وارد الگو -رضایتمندي از تلویزیون، پایگاه اجتماعی
. کنند درصد از دینداري انقلابی را تبیین می 63در این حالت، متغیرهاي باقیمانده در الگو، . شدند

  .نمایش داده شده است 3ي انقلابی در شکل تحلیل مسیر دوم دیندار

 و استفاده و مثبت اثر نیشتریب يدارا ،آموزش نهاد از ینید يریاثرپذ متغیر الگو، نیا در
 مجموعه کل اثر و میمستق ریغ اثر م،یمستق اثر. است یمنف تأثیر ینشتریب يدارا ،نترنتیا از رضایتمندي

  .است شده داده شینما 1 جدول در الگو در مانده یباق يمتغیرها

  
  انیدانشجو یانقلاب يندارید بر مؤثر عوامل دوم ریمس لیتحل: 3 شکل
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  یانقلاب يندارید دوم ریمس لیتحل در متغیرها اثرات: 1 جدول

  اثرات منفی  اثرات مثبت

  اثر کل  ستقیماثر غیرم  اثر مستقیم  عنوان متغیر  رتبه  اثر کل  اثر غیر مستقیم  اثر مستقیم  عنوان متغیر  رتبه

1  
اثر پذیري 

دینی از نهاد 
 آموزش

0.403  0.156  0.559  1  
رضایتمندي  و استفاده
  اینترنت از

0.000  0.148 - 0.148 - 

2  
نگرش به 

  دین
0.493  0.000  0.493  2  

رضایتمندي  و استفاده
هاي  شبکه از

  اي ماهواره
0.124 - 0.000  0.124 - 

3  
دینداري 
  خانواده

0.063  0.352  0.415  3  
-پایگاه اقتصادي

  اجتماعی
0.000  0.064 - 0.064 - 

4  
 و استفاده

 رضایتمندي
  تلویزیون از

 - 0.052  0.000 - 0.052  سن  4  0.285  0.285  0.000

5  
تجربۀ زیستۀ 

  دینی
0.000  0.116  0.116  

  
     

 

 نیا در. ر تحلیل مسیر دوم دینداري انقلابی، ضرایب برازش الگو به سطح قابل قبولی رسیدندد
 .است یقبول قابل مقدار که است 0.035 با برابر برآورد يخطا مربعات نیانگیم دوم ۀشیر ،لیتحل

  .آید به حساب می قبول قابل زین آن که است 0.946 با برابر زین یقیتطب برازش شاخص نیهمچن

 0.559 ،»آموزش نهاد از دینی اثرپذیري« متغیر مسیر کل اثر دهد، می نشان جدول که طور همان
 کند، پیدا افزایش واحد یک »آموزش نهاد از دینی اثرپذیري« متغیر اگر که معناست بدان عدد این. است

که داراي اثر (» استفاده و رضایتمندي از اینترنت«رود یا اگر متغیر  می بالاتر 0.559 نیز انقلابی دینداري
توان  بر همین اساس، می. شود کمتر می 0.148یک واحد افزایش یابد، دینداري انقلابی ) منفی است

تفسیر کرد و  1هاي تأثیرگذار دیگر بر دینداري انقلابی را بر مبناي اعداد جدول  تأثیر هر یک از متغیر
، سیر پیشرفت از 2جدول . تأثیر کاهش یا افزایش هر یک از آنها را بر دینداري انقلابی تخمین زد

گوي دوم را براي رسیدن به شاخص برازش قابل قبول به الگوي اول تحلیل مسیر دینداري انقلابی به ال
  .دهد لحاظ آماري نشان می
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 یانقلاب يندارید ریمس لیتحل دو سهیمقا: 2 جدول

 شاخص مقایسه  تحلیل مسیر اول  تحلیل مسیر دوم

  1 درصد تبیین متغیر وابسته 0.59 0.63

 )RMSEA(ریشه دوم میانگین مربعات خطاي برآورد  0.124 0.035
2 

  تفسیر شاخص برازش غیر قابل قبول قابل قبول

 )CFI(شاخص برازش تطبیقی  0.699 0.946
3 

  تفسیر شاخص برازش غیر قابل قبول قابل قبول

 نهاد از ینید يریپذ اثر: از عبارتند بیترت به یانقلاب دینداري بر مثبت تأثیر يدارا يمتغیرها
 در. ینید ۀستیز ۀتجرب و ونیزیتلو از رضایتمندي و ستفادها خانواده، دینداري ن،ید به نگرش آموزش،

 رضایتمندي و استفاده: از عبارتند بیترت به یانقلاب دینداري بر یمنف تأثیر يدارا يمتغیرها ،گرید يسو
  .سن و یاجتماع- ياقتصاد گاهیپا ،يا ماهواره يها شبکه از رضایتمندي و استفاده نترنت،یا از

دلیل  وع دینداري دیگر، همانند دینداري انقلابی انجام شده که بهتحلیل مسیر براي سه ن
گیري، به  در بخش نتیجه شود؛ اما محدودیت حجم مقاله از ارائۀ توضیحات تفضیلی آن خودداري می

  .گزیدة نتایج آنها اشاره خواهد شد

  

  يریگ جهینت و يبند جمع) ز
 دینداري ،یانقلاب دینداري. یل بیان شدنتایج تحلیل مسیر مربوط به چهار نوع دینداري به تفص

 انیم درعنوان چهار نوع دینداري شناسایی شده  به ،سنتّی دینداري و گرا تیمعنو دینداري ش،ینواند
اي از مجموع  ، خلاصه3جدول . پذیرند ، از متغیرهاي تأثیرگذار اثرات متفاوتی میکشور انیدانشجو

  .دهد انواع دینداري را نمایش میاثرات مستقیم و غیر مستقیم متغیرها بر 
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  يندارید انواع بر مؤثر عوامل ریمس بیضرا: 3 جدول

  متغیر تأثیرگذار  انقلابی نواندیش گرا معنویت سنّتی

 اثرپذیري دینی از نهاد آموزش  + 0.559 - 0.299 - 0.036 + 0.519

  نتاینتر رضایتمندي از و استفاده  - 0.148 + 0.231 + 0.021 - 0.165

  تلویزیون از رضایتمندي و استفاده  + 0.285 - 0.187 + 0.020 + 0.269

  اي هاي ماهواره رضایتمندي از شبکه و استفاده  - 0.142 + 0.149 + 0.139 -

  اجتماعی - پایگاه اقتصادي  - 0.064 + 0.006 - 0.051 - 0.059

  تجربۀ زیستۀ دینی  + 0.116 - 0.062 - 0.007 + 0.108

  دینداري خانواده  + 0.415 - 0.042 + 0.328 + 0.378

  سن  - 0.052 - - -

  نگرش به دین + 0.439 - 0.280 + 0.376 + 0.391

  درصد تبیین 0.63 0.22 0.21 0.52

  
هاي قابل توجهی را فراهم  ، هم در جهت عمودي و هم در جهت افقی، امکان مقایسه3جدول 

هاي تحلیل مسیر مربوط به چهار نوع  صد تبیین الگوعلاوه بر این، ستون آخر جدول نیز در. کند می
طور که از ترتیب اعداد مشخص است، الگوي پژوهش به ترتیب،  همان. دهد دینداري را نمایش می

گر مناسبی براي دینداري انقلابی و سنتّی است و براي دو نوع دیگر دینداري، الگوي چندان  تبیین
 قیدق نییتب يبرا ؛گرید عبارت به. ستین برخوردار بالایی نییتب درصد از رایز؛ رسد نمی نظر بهمناسبی 

  .است نپرداخته آنها به قیتحق نیا الگوي که کرد توجه يگرید عوامل به دیبا يندارید نوع دو نیا

مرور ستونهاي عمودي جدول، امکان مقایسه عوامل مختلف بر یک نوع دینداري را فراهم 
 دینداريو  نید به نگرش، آموزش نهاد از ی آننید يریاثرپذ، در خصوص دینداري انقلابی. کند می

 و استفاده: پس از این سه متغیر، به ترتیب. ، سه متغیر اثرگذار اصلی در جهت مثبت هستندخانواده
 به زین یمنف جهت در اثرگذار يمتغیرها. گیرند ی قرار مینید ۀستیز ۀتجرب و ونیزیتلو از رضایتمندي

 گاهیپا ،يا ماهواره يها شبکه از رضایتمندي و استفاده نترنت،یا از رضایتمندي و استفاده :بیترت
بنابر این، رسانۀ ملی چه به طور مستقیم و چه به طور غیر مستقیم،  .هستند سن و یاجتماع -ياقتصاد

  .در تقویت دینداري انقلابی در رتبۀ چهارم قرار دارد
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 جهت در که دارد را اثر زانیم نیشتریب آموزش نهاد از ینید يریاثرپذ زین شینواند دینداري در
 خانواده دینداري و ینید ۀستیز ۀتجرب ون،یزیتلو از رضایتمندي و استفاده ن،ید به نگرش. است یمنف

  .است نترنتیا از رضایتمندي و استفاده زین مثبت متغیر نیتر يجد .هستند يبعد یمنف اثرات يدارا زین

 از پس و دارند را مثبت اثر ینشتریب ،خانواده دینداري و نید به نگرش گرا، تیمعنو دینداري در
 به مربوط زین یمنف اثر نیشتریب. دارد قرار يا ماهواره يها شبکه از رضایتمندي و استفاده متغیر ،آنها

 .است یاجتماع -ياقتصاد گاهیپا

 خانواده، دینداري ن،ید به نگرش آموزش، نهاد از ینید يریاثرپذ :بیترت به سنتّی دینداري در
. هستند مثبت ياثرگذار يدارا متغیر پنج ی،نید ۀستیز ۀتجرب و ونیزیتلو از رضایتمندي و استفاده
 بر یمنف تأثیر يدارا متغیر دو زین یاجتماع - ياقتصاد گاهیپا و نترنتیا از رضایتمندي و استفاده

 .اند سنتّی دینداري

براي . کند هر متغیر بر چهار نوع دینداري را فراهم می مرور افقی جدول نیز امکان مقایسۀ اثر
دینداري : ترتیب بر ، بیشتر اثرگذاري به آموزش نهاد از ینید يریاثرپذمثال، در خصوص متغیر 

و دینداري ) صدم 30منفی (، دینداري نواندیش)صدم 52مثبت (، دینداري سنتّی)صدم 56مثبت (انقلابی
  .است) مثبت سه صدم(گرا معنویت

 اثراتها بر انواع دینداري است،  از آنجا که تأکید اصلی پژوهش بر مطالعۀ اثرگذاري انواع رسانه
 رضایتمندي و استفاده و ونیزیتلو از رضایتمندي و استفاده نترنت،یا از رضایتمندي و استفاده متغیر سه
به منظور  سنتّی و گرا تیمعنو ش،ینواند ،یانقلاب دینداريي بر چهار نوع ا ماهواره يها شبکه از

  .گیرد بندي در این بخش مجدداً مورد توجه قرار می جمع

 و استفاده. در خصوص دینداري انقلابی، سه رسانۀ مورد توجه در پژوهش، اثرگذارند
 و استفاده و نترنتیا از رضایتمندي و استفادهداراي اثر مثبت و در مقابل،  ونیزیتلو از رضایتمندي
 از رسانه دو تنها سنتّی، دینداري خصوص در. اند ي داراي اثر منفیا ماهواره يها شبکه از رضایتمندي

، اثر مثبت و ونیزیتلو از رضایتمندي و استفاده؛ اثرگذارند ،پژوهش در توجه مورد ۀرسان سه مجموع
  .اثر منفی دارد نترنتیا از رضایتمندي و استفادهدر مقابل، 

. رسانۀ مورد توجه در پژوهش در یک جهت اثرگذارندهر سه  ،گرا معنویت دینداري خصوص در
 از رضایتمندي و استفاده و نترنتیا از رضایتمندي و استفاده ون،یزیتلو از رضایتمندي و استفاده
ماهواره اثر بیشتر و دو رسانۀ دیگر اثر بسیار کمتري  .مثبتند اثر يدارا سه هر ي،ا ماهواره يها شبکه
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 و استفادههر سه رسانه مورد توجه در پژوهش اثرگذارند؛  ،ندیشنوا دینداري خصوص در. دارند
 و استفادهي، اثر مثبت و ا ماهواره يها شبکه از رضایتمندي و استفاده و نترنتیا از رضایتمندي
  .اثر منفی دارند ونیزیتلو از رضایتمندي

 عوامل اما ارند،اثرگذ يندارید انواع بر ها رسانه انواع هر چند دهد یم نشاناین پژوهش  جینتا
 يندارید مختلف انواع که دندار وجود خانواده و آموزش نهاد جمله از ،ها رسانه از ياثرگذارتر

 وجود بر پژوهش نیا يآمار جینتا از کی چیه گفت توان یم مجموع در .کنند یم نییتب را انیدانشجو
 استگذاران،یس کردیرو در مقابل، در. کند ینم تیحکا ها رسانه و يندارید انواع انیم يآمار دیشد رابطۀ

 و ها مفروضه از یکی ي،ندارید جمله از مختلف مسائل بر ها رسانه پردامنۀ و دیشد م،یمستق يگذار اثر
 مورد دیبا که رسد یم نظر به و ستین سازگار چندان پژوهش نیا جینتا با حداقل که است ییپنداشتها

 بر يندارید انواع بر ها رسانه ياثرگذار دربارة که يزیچ نیبهتر. ردیگ قرار نظر دیتجد و يبازنگر
 مشروط ي،ندارید انواع بر ها رسانه يگذار اثر که است نیا گفت، توان یم پژوهش نیا يها افتهی اساس

 دیبا که است يموارد از یکی ،ها رسانه ياثرگذار به یافراط نگاه از زیپره ،جهینت در. است محدود و
  .ردیگ قرار توجه مورد

 سنجش آن و ردیگ قرار توجه مورد تواند یم زین يگرید هةویش به يندارید بر ها رسانه يرگذاراث
 و یطراح به ازین ی،سنجش نیچن يبرا. است انیدانشجو بر ها رسانه از استفادهمدت   یطولان اثرات
 به يا مطالعه نیچن انجام. شود تکرار ساله چند یزمان يها دوره در که است یطول پژوهش ياجرا

 بر ها رسانه یجیتدر اثرات بتوان آن کمک به تا شود یم مطرح يبعد يپژوهشها يبرا شنهادیپ عنوان
  .داد قرار توجه مورد زین را انیدانشجو يندارید

 يها برنامه از يتمندیرضا و استفاده ،داد نشان جینتا که طور همان گفت دیبا ها رسانه خصوص در
 امکان شهیهم رسانه ۀعرص در و ستین يندارید انواع بر یرگذارتأث عامل تنها ،مختلف يها رسانه

 يندارید از ینوع بر مثبت يتأثیرگذار هدف با که ییها برنامه با ینشیگز هۀمواج و متضاد يخوانشها
 زین ماهواره مانند ییها  رسانه يمحتوا از استفاده ،بیترت نیهم به. دارد وجود است، شده دهید تدارك
 شیافزا به توجه که جاست نیهم در. داشت نخواهد دنبال به را ها رسانه نیا امیپ با ییهمسو لزوماً
 ،کل در و ها رسانه تأثیر يها وهیش و يا رسانه متون کارکرد از آنها فهم شیافزا مخاطبان، يا رسانه سواد

 ،معاصر جهان در يا رسانه گستردة شدت به متون با ههمواج در مخاطبان کردن حمسلّ منظور به تلاش
  .کرد ارائه توان یم که است يشنهادیپ نیتر يضرور
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 مورد پژوهش نیا یدانیم کار و یاکتشاف مطالعات انیجر در که ییها متغیر از یکی ،گرید يسو از
 جینتا. است آموزش نهاد از ینید يریاثرپذ شد، دهیسنج یینها ينظر الگوي در و گرفت قرار توجه
 انواع بر تأثیرگذار يها متغیر نیتر مهم از یکی ،متغیر نیا که دهد یم نشان پژوهش نیا یکم و يآمار

 نگرفته صورت آن به يا گسترده توجه نیشیپ يپژوهشها در که است انیدانشجو انیم در يندارید
 يسازوکارها که دهد یم نشان يندارید انواع در متغیر نیا عمدة سهم و پژوهش نیا جینتا. است
 و توجه ازمندین يا مدرسه درون و یدانشگاه درون ینید مناسک و آموزشها جمله از یدانشگاه درون

 و ها آموزش در يبازنگر پس. است کشور در یآموزش استگذارانیس يسو از يا العاده فوق تیحساس
  .داد قرار توجه موردرا آنها  دیبا که است يموارد از اه ه دانشگا و مدارس ینید مناسک
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  منابع

 تیفیک و يندارید يسنخها ،یخانوادگ گاهیپا« ؛)1389(فرد اعتمادي مهدي سیدی و تق ،یارمک آزاد -
 .4 ش ،جامعه و فرهنگ جوانان، پژوهش دوفصلنامۀ ،»رانیا در یمذهب يارزشها

 و یانسان علوم پژوهشنامه  ،»يندارید و تهیمدرن دانشگاه،« ؛)1387(زارع میمر و یتق ،یارمک آزاد -
 .یاجتماع يوهشهاپژ نامۀ ژهیو ،یاجتماع

 .شناسان جامعه ،تهران ،يساختار معادلات يساز مدل ؛)1391(ینیحس عقوبی دیس و احمد ،یابارش -

 .یدانشگاه نشر مرکز ،تهران ،یخرمشاه نیالد ترجمۀ بهاء ،نید و علم ؛)1389(انیا باربور، -

 .ین ،تهران ،یساوج محمد ترجمۀ ،یآگاه و ينوساز خانمان یب ذهن .)1387(همکاران و. یپ برگر، -

 .ین ،تهران ان،یقاض نیحس ترجمۀ ،خانواده مطالعات به يدرآمد ؛)1384.(یج برناردز، -

-یعلم فصلنامۀ ،»مزیج منظر از ینید تجربۀ« ؛)1388(زاده بینق نیرعبدالحسیم و وانیک بلندهمتان، -
 .223-249: 3 ش دهم، سال ،قم دانشگاه یپژوهش

 پژوهش ارشد یکارشناس نامۀ انیپا ،يندارید يها سنجه يا هسیمقا یبررس ؛)1386(محمدرضا افر،یپو -
 .معلم تیترب دانشگاه یانسان علوم و اتیادب دانشکدة ،تهران ،یاجتماع علوم

 شهر جوانان يندارید و خانواده در مشترك یهمگام« ؛)1389(همکاران و مسعود ،يمندیم هزاد یحاج -
 .23-46 :3 ش سوم، دورة ،یفرهنگ قاتیتحق فصلنامۀ ،»زدی

 سطوح یابیارز و يندارید سنجش اسیمق يساز آماده ؛)1388(، محمد و همکارانفرد ياریخدا -
 و یشناس روان دانشکدة تهران، ی،پژوهش طرح ،)استانها مراکز( رانیا جامعۀ مختلف اقشار يندارید

 .تهران دانشگاه یتیترب علوم

 یپژوهش-یعلم فصلنامۀ ،»یوح ییگرا تجربه ریتفس و ینید تجربۀ ۀینظر« ؛)1388(دااللهی دادجو، -
 .115-140: 19 ش پنجم، سال ،ینید نینو شۀیاند
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 ،تهران ،تهران ساکنان یزندگ سبک بر ها رسانه مصرف تأثیر یبررس ؛)1386(نینورالد زاده، يرضو -
 .ارتباطات و هنر فرهنگ، پژوهشگاه

 .ون طرح ،تهران ،تهیمدرن و نید يچالشها ؛)1376(نیحس دیس زاده، سراج -

 قاتیتحق فصلنامۀ ،»يندارید مطالعات در ینید تجربۀ یتبارشناس« ؛)1388(رضایعل زند، یشجاع -
 .31-47 :6 ش دوم، دورة ،یفرهنگ

  ،رانیا یشناس جامعه مجلۀ ،»رانیا در يندارید سنجش يبرا یمدل« ؛)1384(رضایعل زند، یشجاع -
 .34-66 :1 ش ،ششم دورة

 ۀترجم ،يساختار ۀمعادل يساز مدل بر يا مقدمه ؛)1388(ومکسل. یج چاردیر و. يا رندال شوماخر، -
 .شناسان جامعه ،تهران ،یقاسم دیوح

 .فرهنگ و جامعه ،تهران ،رانیا در يندارید يها سنجه ؛)1388(یفرج يمهد و عباس ،یکاظم -

 ،تهران ،ياقتصاد-یاجتماع قاتیتحق در يساختار معادلات يساز مدل ؛)1388(لیخل ،يکلانتر -
 .باص فرهنگ

 توسعۀ و مطالعات مرکز ،تهران ،یاجلال زیپرو ترجمۀ ،یشناس مخاطب ؛)1386(سیلوئ ل،یکوائ مک -
 .ها رسانه

، تهران دانشگاه ،تهران ،وتریکامپ يها برنامه با همراه يآمار ۀشرفتیپ يروشها ؛)1388(میکر منصورفر، -
 .چ سوم

 و نید فصلنامه ،»)کیالکترون نید( يا رسانه نید« ؛)1390(ییمولا يمحمدمهد و ونسی نوربخش، -
 .2 ش د،یجد دوره ،97 یاپیپ نهم، سال ،رسانه

 دانشگاه ،تهران دهقان، رضایعل ترجمۀ  ،ارتباطات يها هینظر ؛)1386(تانکارد مزیج و نیسور ورنر، -
 ،تهران ا،ین ییایآره مترج ،فرهنگ و نید رسانه، ؛)1385(ينات لاندبا و. ام استوارت هوور،.تهران

 .سروش
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 از آموزان دانش ینید تیترب يریپذ بیآس یآموزشگاه يها نهیزم یبررس ؛)1388(حیمس پناه، زدانی -
 ارشد یکارشناس نامۀ انیپا ،اسوجی متوسطۀ مقطع یپرورش انیمرب و یاسلام معارف رانیدب دگاهید

 .اسوجی دانشگاه یشناس روان و یتیترب علوم دانشکدة پرورش، و آموزش فلسفۀ و خیتار

 




