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چكيده
اندازهشاخص شـناختهاي بـراي مهـم ابزاري تمركز، گيري

و ــازار ب ــاختار ــايس ــتراهنم جه ــردان دولتم و ــتگذاران سياس
سياستگيريتصميم و كـلانگذاريها موضوعات در درست هاي

صنعت و مقالهميياقتصادي اين در شـناختباشد. هـدف بـا نيـز
اجـراي و تـدوين در دولتمـردان بـه كمك منظور به سيمان بازار

صـنعت،سياست ايـن بـا رابطـه در صـحيح ازهـاي اسـتفاده بـا
هرفيندالشاخص تمركز، نسبت آنتروپي،-هاي واريانسهيرشمن،
سيمانلگاريتم صنعت بازار ساختار و تمركز نسبت جيني ضريب ،

زماني دوره براي نتـايجاندازه،1383-91ايران اسـت. شده گيري
استحاصل آن از حاكي مـورده بـازه در بـابررسـي،كـه مطـابق

هرفينـدال و لگاريتم واريانس آنتروپي، بـازار-شاخص هيرشـمن
ب رقابتي نوع از نسـبتسيمان شـاخص حاليكـه در ووده تمركـز

انحصـاري نوع از را كشور سيمان بازار جيني درجـهضريب بـا و
پاينتمر مالكيـتنمـودهتعيـينكز نـوع بررسـي همچنـين انـد.

ميبنگاه نشان سيمان توليدكننده بـودنهاي بالا دليل به كه دهد

بنگـاه سلطه صنعت، اين در خصوصي توليدكنندگان بـرسهم هـا
بــر ســيمان كارخانجــات اثرگــذاري قــدرت و بــوده بيشــتر بــازار

بيشترسياست نيز دولت سوي از شده تعيين بود.هاي خواهد

مقدمه
بنگاه كه فعاليتهامحيطي آن وميدر دارد نـام بـازار كننـد

بازار ساختار است. آن ساختار شناخت نيازمند بازار تحليل و تجزيه
و سـودآوري درجـه بررسي هنگام در كه است مضاميني جمله از

هزينه تحليلهمچنين در اجتماعي اقتصادهاي و خرد اقتصاد هاي
مورد ميصنعتي قرار گستردهتوجه طيف مضمون اين ازگيرد. اي

مي دربر را بازار در حاكم انحـرافشرايط شـدت تناسب به و گيرد
نزديـك انحصار فضاي به خالص، رقابت شرايط مـياز شـود.تـر

تحليل در خالص كـارآييرقابت مبـين همـواره خـرد اقتصاد هاي
در اسـت اجتمـاعي منـافع حـداكثر انضمام به حاليكـهتخصيصي

هزينه بروز و ناكارآمدي با ميانحصار شناخته اجتماعي شود.هاي
انحصـارگر بـازاري قـدرت مسئله اين از.]1[اسـتدليل منظـور

از بـدون اسـت قـادر بنگاه آن طي كه است شرايطي بازار قدرت
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عمده سهم دادن دردست كـالا قيمـت تعيـين بـه فـروش، از اي
خود سودآوري حداكثرسازي بـازارراستاي قـدرت البتـه بپـردازد.

نيـز ناقص رقابت شرايط در بلكه نبوده انحصاري شرايط مختص
دارد. وجود

انـدازه و شناسايي دربراي انحصـار ميـزان يـا رقابـت گيـري
مجموعــه ــه ب معمــولاً اقتصــادي شــاخصبازارهــاي از هــاياي

مي توجه شاخصساختاري اين نحـوهشود. و تعـداد بـر مبتني ها
س بنگاهتوزيع ميهاهام اقتصاد يك عنـواندر به آنها از كه باشند

اندازه ميشاخص ياد بازار تمركز شود.گيري
تعيين عامل بازار نحـوهكنندهتمركز تعـداد، بـازار، تعريـف در

اسـت خريداران و فروشندگان بازار قدرت و جملـهازو]2[توزيع
د هـم و نظـري مباحـث در هم آن از كه است دنيـايمفاهيمي ر

به ميواقعي وسيع استفادة حقوقي، دعواهاي در بسياريويژه شود.
تصميم و صاحبنظران ازاز اسـتفاده بـا اقتصـادي، انـدازة«سازان

مـي»تمركز قضـاوت بـازار هـر انحصاري قدرت به راجع كننـد.،
بـازار، يك در انحصار و رقابت ميزان دربارة قضاوت براي درواقع،

اس اين منطقي بنگاهروش تعداد به اول، كه شـركتت و هـايها
شـود. توجـه آنهـا بـين بـازار توزيع نحوة به دوم، و بازار در فعال

بنگاه تعداد درهرچه بازار از وسيعي بخش هرچه و كمتر اختيارها
بنگاه از معدودي نزديـكتعداد انحصار به بازار ساختار باشد، تـرها

شاخص و بازار تمركز برعكس. و انـدازههاست تمركـز،اي گيـري
مي فراهم را امكان تعـداداين بـه مربـوط اطلاعـات كـه سـازند

مشخصبنگاه كميت يك قالب در آنها بين بازار توزيع نحوة و ها
مي را بازار هر ساختار شود. تمركـزخلاصه درجة به توجه با توان

صرفه و بازار به ورود موانع دركالا، كـرد. شناسـايي مقياس هاي
اندازهبسي موارد، از صـرفهاري و ورود موانـع مقيـاسگيري هـاي

مط از بسياري در لذا و نيست؛ سـاختارآسان شـناخت براي العات،
شاخصبازار از اساساً مي، استفاده تمركز .]3[شودهاي

موضوع.1 پيشينه

دهه اوايل در بار بررسي1930اولين براي متحده، ايالات در
ز تعداد در تمركز رشتهوجود از كارخانـهيادي صـنعت آنهاي اي

جمع آماري اطلاعات طبقهكشور، و اصـليآوري انگيزه شد. بندي
بنگاه ظهور امر رشـتهاين در انحصـاري و بـزرگ ازهـاي هـايي

كـاربردي اهميـت بـود. جانبـه چنـد انحصـار در ويژه به صنايع،
سـال در كـه گرفـت قرار توجه مورد بيشتر زماني تمركز شاخص

كارخانه1935 صنعت صد چند تمركز درجه چگونگي ايتوانستند
اختيارااي در و كنند محاسبه آن از استفاده با را آمريكا متحده لات

سال از آن، دنبال به دهند. قرار كشور آمار اداره به1947مقامات
اي آمار اداره شـاخصابعد مـنظم طور به متحده تمركـزلات هـاي

هر را كشور مختلف ايـنپنجصنايع است. داده انتشار يكبار سال
مـي ارائـه بـازار سـهم برميناي سـالمحاسبات از 1982گرديـد.

شاخص آمريكا آمار اداره كارخانهتاكنون، صنايع تمركز راهاي اي
هرفينــدال روش كــرده-براســاس منتشــر و محاســبه هيرشــمن

.]4[است
چنـدان سـابقه از تمركـز شـاخص مطالعـه ايران، اقتصاد يدر

سال از بعد مطالعات بيشتر و نبوده گرفته1375برخوردار صورت
خداد مطالعـه ماننـد مطالعات اين از برخي (اداست. ،1374كاشـي

خداد1385و1379،1381 (اد)، دهقاني و بخشـي1382كاشي ،(
ساماني1382( و ابونوري ،() (1381پور پرمه و حسيني و1389)، (

) اقـدم نصيري و تاش داخلـي1390شهيكي بـازار بررسـي بـه (
پرداخته كشور) صنعت مطالعه(بخش مانند مطالعات از برخي و اند

(ادخداد تاش شهيكي و (1384كاشي حسـيني )،1376و1375)،
) بصـيري و حسيني و1387صيادي، رقابـت درجـه ارزيـابي بـه (

پرداخته صادراتي بازارهاي در اند.انحصار
جدول مهم)1(در به اجمال انجـابه مطالعات درترين شـده م

است. شده اشاره حوزه اين
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شده-1جدول انجام مطالعات بر مروري
محققرديف استفادهشاخصنام مورد هاي

(]5[مدلّا1 ديگران هرفيندال)1995و شاخص و تمركز نسبت انحصاري، سودهاي لرنر، شاخص تبعيضي، قيمت
ديگران2 و ه)1999(]6[جرارد ـ نهاييزينةقيمت
ديگران3 و بنگاه)2001(]7[چنگ معكوس معادل و هرفيندال و هريشمن بازارشاخص در حاضر هاي
ليندكوئيست4 گرو ترانسلوگ)2001(]8[كرستي هزينه تابع و لرنر شاخص
هزينة)2004يون(5 ـ تمركزقيمت نسبت و نهايي
هورتا6 و ن)2007(]9[بلو و هرفيندال تمركزشاخص سبت
7) م. سيدي و م.ع. هرفيندال)1375حسيني، شاخص و تمركز نسبت لرنر، شاخص
8) م.ع. تمركز)HIهرفيندال(شاخص)1375حسيني، نسبت )CRn(و
9) م.ع. (شاخص)1376حسيني، تمركز)HHIهرفيندال نسبت )CRn(و
10) ف. (ـهرفيندالشاخص)،1379خدادادكاشي، تمركز)HHIهيرشمن نسبت )CRn(و
11) ف. (ـهرفيندالشاخص)1381خدادادكاشي، تمركز)HHIهيرشمن نسبت )CRn(و
ساماني12 ا.و (ابونوري, ح. لرنر)1381پور، (-هرفيندالشاخص،شاخص تمركز)HHIهيرشمن نسبت )CRn(و
13) ل. هرفيندال)1382بخشي، شاخص و تمركز نسبت
(م.حسيني،14 پرمه هرفيندال)1382و شاخص و تمركز نسبت
(منشصلاح15 همكاران هرفيندال)1383و شاخص و تمركز نسبت
16) ن. م. شهيكي، و ج. (ـهرفيندالشاخص)1383عبادي، تمركز)HHIهيرشمن نسبت (CRn)كشورnو

17) تاش شهيكي و كاشي (ـهرفيندالشاخص)1384خداداد تمركزو)HHIهيرشمن )CRn((CRn)كشورnنسبت
18) آزاد متفكر و موثر)1384احمديان عوامل به تمركز شاخص تجزيه
دهقاني(داخدا19 علي و كاشي تمركز)1384د نسبت هرفيندال(CRn)كشورnشاخص شاخص و
20) حسيني و تمركز)1387بزرگي نسبت هرفيندال(CRn)كشورnشاخص شاخص و
پرم21 و (حسيني تمركز)1389ه نسبت لرنر(CRn)كشورnشاخص شاخص و هرفيندال شاخص ،
22) اقدم نصيري و تاش تمركز)1390شهيكي نسبت هرفيندال(CRn)كشورnشاخص شاخص و

تحقيق.2 روش
تقسيم يك رامـيكليبنديدر تمركـز معيـار نـوع دو تـوان

م نسـبي، معيارهـاي و مطلـق معيارهاي نمود. عيارهـايشناسايي
بنگاه تعداد به هم توجـههامطلق آنهـا انـدازه نـابرابري به هم و

انـدازه نـابرابري به صرفاً تمركز نسبي معيارهاي حاليكه در دارند،
روشهابنگاه بررسي به دارند.اكنون تمركزگيرياندازههايتوجه

پرداخت: خواهيم زير دسته دو در
تمركزگيرياندازه-الف مطلق
تمركزگيريزهاندا-ب نسبي

تمركزگيرياندازه.1-2 مطلق

بنگاه1-1-2 تمركز نسبت شاخص برترهاي.
متـداول تمركـز نسبت سـادهشاخص و شـاخصتـرين تـرين

كـهاندازه صـنعت يـا بـازار سهم شاخص اين است. تمركز گيري
بنگاه به نشـانمتعلق را اسـت صـنعت در پيشـرو و بـزرگ هاي

بهتر،مي بيان به تمركز،دهد. (يـااندازدهندةنشاننسبت توليـد ة
بزرگiفروش) از بنگاهتا اندازترين كل به فـروش)ةها (يا توليد

.استبازار
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تمركزگيرياندازههايروش-1شكل

متـداول بيشـتر محدود اطلاعاتي نيازهاي دليل به روش اين
استفاده شاخص اين از تجربي مطالعات در و بـهشود.كهمياست

(صورت شود:ميمحاسبه)1رابطه

)1(

Siبنگاه سهم :iام.
Xiو دارايـي افـزوده، ارزش فـروش، (توليـد، نظـر مـورد متغير :

بنگاه .امiاشتغال)
Xصنعت در نظر مورد متغير كل اندازه :.

است.nميزان تمركزنشانC1اختياري بنگـاهي،دهنده يك
بزرگبوده كه است آن مبين چـهو بـازار، در موجـود بنگاه ترين

انداز از بازارةسهمي فروش (يا مي)توليد تشكيل نسـبترا و دهد
باnتمركز را مجمـوعدهدمينشانCnبنگاهي نسـبت بيانگر و

بزرگnةانداز از بنگاهتا انـدازترين كـل به بازار در موجود ةهاي
) استتوليد بازار فروش) .يا

بنگاه دربين بازار اندازة رقابتي، بازار در كه آنجا زيادياز هاي
مـي يـكتوزيع تمركـز نسـبت درنتيجـه و ،(C1)بنگـاهيشـود

هشت(C4)چهاربنگاهي ،) حتيC8بنگاهي و (C16)بنگاهي16)

بنگـاه، يك كامل، انحصار بازار يك در بود، خواهد كوچكي ارقام
اندازة ميكل تشكيل را يـكبازار تمركـز نسـبت و بنگـاهيدهد

است. يك به نزديك
نوسان در صد در صد تا صفر بين فوق شاخص تغييرات دامنه

جدولمي در كه كارخانه)2(باشد صنايع تمركز برحسباياندازه

دسته شده، محاسبه شاخص است.بنديمقدار شده

كارخانه-2جدول صنايع تمركز جه سببرحايدر
تمركز نسبت شاخص

اول4سهم اول8سهمبنگاه تمركزبنگاه درجه
بيشتر75 و بيشتر%90 و بالا% بسيار
بالا85%-65%90%-75%
بالا70%-50%85%-65% نسبتا
پايين45%-35%70%-50% نسبتا

Bain,J.S,(1968),Industrial:منبع Organization,John Wiley

نس تمركزاگر ازچهاربت بيش بيـانگردرصد60بنگاه، باشـد
بـه كـه اسـت بنگـاه چنـد تسلط تحت و متمركز كاملا بازار يك

موسوم جانبه چند انحصار تمركـزميحالت درجـه چـه هـر باشد.
كمتـر تمركـز درجـه چـه هر و كامل انحصار به بازار باشد بالاتر

نزديـك كامـل رقابـت بـه بازار نسـبتتـرباشد ازاسـت. كمتـر
بـهميرادرصد40 رقـابتي بـازار يـك عنوان به حدودي تا توان

آورد .]10[حساب
انحصـاري) و بازار(رقابـت ساختار نوع تمركز، نسبت شاخص با

مـي مشخص وضـعيتتاحدودي از جـامعي اطلاعـات ولـي شـود؛
نمـيبنگاه ارائه بازار ديگر كـاربردهاي گرچـه شـاخص ايـن دهـد.

نقـا دارد، مهـمبـالايي دارد. نيـز ضــعفي ايــنط محـدوديت تــرين
در لـذا و اسـت تمركـز منحنـي روي نقطـه يـك بر اتكا شاخص،

مـي ازدسـت زيادي اطلاعات شاخص، اين همچنـينمحاسبة رود.

گيري اندازه هاي روش
تمركز

نسبي گيري اندازه
تمركز

واريانس لگاريتم
بنگاه اندازه جيني ضريب

مطلق گيري اندازه
تمركز

تمركز نسبت
(CR)

هرفيندال شاخص
هيرشمن-

هانا -شاخص
كاي آنتروپي شاخص
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اختياري شاخص، اين ديگر ضعف نقاط نيـزnبودنازجمله و اسـت
عبـارت به دارد. توجه اول بنگاه چند اطلاعات به فقط شاخص اين

بهد گيرد صورت صنعت در تغييري اگر بنگـاهطورييگر، هـايكـه
را نمـيتأثيرتحتبزرگ تغييـر شـاخص انـدازة ندهـد، كنـد.قـرار

دارد. بسـتگي بـازار تعريـف به زيادي تاحد تمركز نسبت همچنين،
مي كاهش را تمركز نسبت وسيع، درحاليبازار كوچكدهد؛ بازار كه

ت نسبت بر معكوسي اثر داردمعمولاً .]11[مركز

هرفيندال2-1-2 شاخص ]13[هيرشمن–.
ــدال.ســي]14[اريــس ــدال،)1959(هرفين هرفين شــاخص

(HHI)شـاخصرا نقايص برخي رفع تمركـزبراي نسـبت هـاي
هرفيندالكرپيشنهاد شاخص انداز،د. توزيع بـينهچگونگي بـازار

تمبنگاه نسـبت از بهتـر را بـازار سـاختار نـوع و موجود ركـزهاي
مي شاخص،درسازد.مشخص تمركـز،اين شـاخص ازبـرخلاف

محاسـببنگـاههمةاطلاعات بـراي اسـتفادهةدرجـةهـا تمركـز
شاخصد.شومي مي)2(فرمولاباين شود:محاسبه
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بنگاه2 بازار سهم مربع :iام

Nبنگاه تعداد بازارمهاي: يا صنعت در وجود
بنگاه تعداد فوق، شاخص (در اندازxها و نسـبيسهمة) هـاي

) ميSiآنها قرار مدنظر محاسبه در بـي) تعـداد اگر شـماريگيرد.
اندازه با باشـند،بنگاه بازار در يكسان نسبي شـاخصمقـدارهاي
كوچك بهبسيار نزديك بنگاهو كمي تعداد اگر و بود خواهد صفر

ب اندازهو ايـنا باشـند، داشـته وجـود بـازار در نـابرابر نسبي هاي
بود خواهد يك به نزديك .شاخص

هرفيندال شاخص كمتربازاري،مطابق آن در شاخص اين كه
مـي1از1/0(1000از محسوب رقابتي بازار باشد، وشـود) اگـر؛

ازHIشاخص بـيش بـازار1از18/0(1800بـازاري آن باشـد، (
بهغيررقا ميبتي آيد.حساب

از-3جدول آن خصوصيات و بازارها ساختار اندازنظرطيف و هابنگاهةتعداد
تمركزنسبتشرح درصدCi(هاي هرفيندال) (-شاخص بازار)HHIهيرشمن اصلي ويژگي

كامل ®C1®00HHIرقابت
از سهمي50بيش آنكه بدون رقيب، داشـتهعمدهبنگاه دراختيار را بازار از
باشند.

انحصاري C1رقابت < 1030)/1(15 £< HHI
بنگاه هـيچتعداد زياد؛ مؤثر رقيب ازهاي بـيش در10كـدام را بـازار درصـد

ندارند. انحصار

باز چندجانبه C4انحصار < 4015)/1(10 £< HHI4حداكثر دارند.40بنگاه، درانحصار را بازار درصد

چندجانبه 6040انحصار 4 ££ C10)/1(6 £< HHI4كم دست حداكثر40بنگاه، و دارند.60درصد درانحصار را بازار درصد
چندجانبه انحصار

C4بسته > 606)/1(3 £< HHI4كم دست دارند.60بنگاه، درانحصار را بازار درصد

مسلط 501بنگاه ³C3)/1(1 £< HHIبه بنگاه ازيك بيش دارد.50تنهايي خود درانحصار را بازار درصد

كامل دارد.®C1®1001HHIانحصار درانحصار را بازار كل بنگاه يك

ميلر،1990شيفرد،منبع: و دابسون مدلا، .189-1995:195؛

كاي3-1-2 و هانا شاخص .]15[
شـاخص يافتـه تعميم حالت شاخص درمـيHHIاين باشـد

بنگاهHHIشاحص بازار سهم استهابه يافته اختصاص دو توان

حالي هانادر شاخص در بازار-كه سهم توان وصورتبهكاي كلي
نماد است.βبا شده مشخص
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ايـنβهرچه انـدازه در بزرگتـر بنگاههاي وزن باشد بزرگتر
ــه هرچ و ــود ب ــد خواه بيشــتر ــاخص وزنβش ــد باش ــوچكتر ك

كاهش بزرگ كهميبنگاههاي هنگامي و گرايشβيابد صفر به
بهميپيدا شاخص مقدار بنگاهnكند تعداد ميلهاييعني صنعت
هانامي شاخص حالتي چنين در و انـدازه-كند در تفـاوت به كاي

اگرهابنگاه بود. نخواهد هانـاβ=2حساس شاحص كـاي-باشد
هرفي شاخص بود-ندالمعادل خواهد .]16[هيرشمن

آنتروپي4-1-2 شاخص .]17[
شـاخه در ابـزاري عنـوان به ابتدا در آنتروپي ازهـاييمفهوم

است كميتي آنتروپي گرفت، قرار استفاده مورد مكانيك و فيزيك
بي اندازهكه سيستم يك در را اختلال و كند.ميگيرينظمي

مع يـك عنـوان بـه آنتروپـي عمومي شكل نـابرابريدر يـار
شود.مي بيان زير شكل به تواند

)5(

اسـت. تفسـير قابـل سـختي بـه شاخص اين مقداري ارزش
بنگاه تعداد لگاريتم شاخص، اين مقدار درهاييحداكثر كـه اسـت

فعاليت بازار رخمياين حالـت اين هنگامي و كـهمـيكنند دهـد
بنگاه ايـنهاهمه مقـدار همچنـين باشـند. مسـاوي سهم داراي

صفر زماني يكدشوميشاخص تنها و بوده انحصاري شرايط كه
است آن شاخص اين مزيت باشد. داشته وجود بازار در فعال بنگاه

مشخص زيرگروهميكه چگونه جهـتهـايكند در اسـتراتژيك
كم يكديگر به بازار، در تمركز كنند.ميكايجاد

اندازه1-3 تمركزگيري. نسبي

لگاريتم1-1-3 واريانس شاخص .
هم شاخص اين آنتروپي شاخص زيـرمينظير چنـد بـه تواند

شود. تجزيه استراتژيك گروه

)6(

است صفر زماني شاخص اين بنگـاهمقدار تمام دارايهـاكه
در بيشـتر تشـابه كه است آن اساسي فرض باشند. يكسان اندازه

ايجاد را بيشتري رقابت آنمياندازه، شـاخص ايـن مشـكل كند.

و اندازه هم بنگاه دو كه رغـم200است علـي انـدازه هـم بنگاه
هسـتند يكسان شاخص اين لحاظ از جداگانه، وضعيت دو داشتن

]18[.

جيني.2-1-3 ضريب
تمركـز توضـيح بـراي لورنز منحني گرافيكـيصـورتبـهاز

آنمياستفاده منحني كه است.صورتبهشود زير

) اقتصادي مطالعات دفتر ).1383منبع:

لورنز-2شكل منحني

بنگاه تعداد برحسب افقي وهـامحور بزرگتـر بـه كـوچكتر از
بنگـاه از يك هر بازاري سهم حسب بر عمودي ترسـيمهـامحور

بنگـاه بـين بازاري سهم پراكندگي جيني ضريب است. هـايشده
نشان را دهد.ميمختلف

بنگاه مشابههااگر سهم لـورنزايداراي منحني باشند بازار از
بنگاه از يكي فقط اگر برعكس. و قطر بر بازارهامنطبق بر مسلط

محورهاست بر منطبق لورنز منحني شود
جيني ر(G)ضريب شود:ميمحاسبه)7(ابطهاز

)7(
است.f(x)كه خطي تابع

نوسـان در يـك و صـفر بـين جينـي ضـريب مقداري ارزش
معنامي اين به صفر جيني ضريب بنگـاهاباشد. همـه كه هـاست

نشان يك جيني ضريب مقدار و هستند يكسان سهم دهندهداراي
بنگـ انـدازه پراكنـدگي كـه است بـازاراهآن و نامتعـادل بسـيار

است. انحصاري

با بنگاهسهم هازاري

بنگاه هاتعداد
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شـاخص ايـن كـه است آن شاخص اين معايب توانـدمـياز
بنگاه تعداد از نظر صرف را يكساني مقدار و صـنعتهـاارزش در

كند كـهطوربهقبول بگيريد نظر در بنگاه دو با را بازار يك مثال
جينـ ضـريب حالـت اين در هستند بازار از مساوي سهم يداراي

حالت اين و صفر مقدار با است كـهميبرابر دهـد رخ زماني تواند
در200 كـه حـالي در باشـد. داشـته وجـود يكسان سهم با بنگاه

بـازار يـك دوم حالـت در و جانبـه چنـد انحصـار بازار اول حالت
است .]18[رقابتي

اطلاعاتداده.4 و ها
بنگاه تعداد متغير دو تابع تمركز ميزان وهـايمحاسبه فعـال

آن از هريك هـرسهم سـهم مبناي محاسبه است. بازار كل از ها
كيفيـت به توجه با بايد و است خاصي اهميت داراي بازار از بنگاه

مناسب موجود مختلفـياطلاعات مبـاني كرد. انتخاب را آن ترين
مقـدار بـه ميـان آن از كـه دارد وجود بنگاه اندازه شناسايي براي

تعداد بنگاه، توليدفروش و افزوده ارزش سرمايه، شاغل، كاركنان
مناسب توليد و بنگاه فروش مقدار بين اين از كه كرد. تـريناشاره

اندازه براي ميروش سيمان صنعت در تمركز نسبت باشـند.گيري
داده كه آنجا از سيماناما كارخانجات تمام فروش به مربوط هاي

نمي دسترس برايدر آنان توليد از شـاخصباشد، هـايمحاسـبه
است. شده استفاده بالا، در شده اشاره تمركز

داده سالبراساس صـنعتكارخانـه1392،70هاي در فعـال
مي كلينكر و سيمان توليد حال در توليـدباشـندسيمان مجمـوع .

در واحدها اين باسالاينسيمان مجموع69680254برابر و تن
با برابر كلينكر اسـتتن71904313توليد بـهبـوده نسـبت كـه

قبـل، سـال توليد سـيمانمقدار توليـد و13/89بـازدهي درصـد
كلينكر توليد توليد،باشد.ميدرصد34/94بازدهي به مربوط آمار

سال بازه در سيمان مصرف و شـرح1383-92هـايتجارت بـه
مي زير باشد:جدول

خارجيتوليد،-4جدول تجارت و سيمان]20[مصرف (محصولات )1383-92ي

سال
توليد

سيمان واردات*صادراتمصرف
كلينكرسيمان

138332،198،95930،666،46732،143،1721،025،233240،539
138432،643،66129،805،26532،494،2301،540،341728،611
138535،308،03932،059،26936،295،013614،604712،055
138640،003،57335،882،83540،090،686443،316192،014
138744،408،02445،254،64744،467،913580،649115،135
138852،139،03351،531،99852،999،0735،461،65811،704
138961،645،22460،490،71561،583،4087،614،93510،912
139066،460،95267،638،68465،679،3689،657،8497،366
139170،125،48970،447،20369،538،60312،635،9507،277
139269،680،25471،904،31369،971،83712،548،2559،371

/http://www.cementechnology.irمنبع:
شدهداده* استخراج ايران اسلامي جمهوري گمرك سايت از واردات و صادرات اند.هاي

بنگاههايداده بـازهفعاهايتوليد بـراي سـيمان صنعت در ل
علمي1383-91زماني ماهنامه سايت فـن–از آوريتخصصي

شده استخراج جمـعسيمان از پـس دادهانـد. توليـد،هـايآوري
از اسـتفاده بـا مزبـور دوره طـي كشور سيمان بازار تمركز ميزان

تفكيـكهايشاخص بـه حاصـله نتايج كه شدند محاسبه تمركز
بههايروش زيرمختلف باشند.ميشرح
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تمركز1-4 نسبت شاخص محاسبه نتايج .
است لازم تمركز نسبت روش يـاچهاردر برتـر هشـتبنگـاه

بـا مطـابق نمود. انتخاب دارند را توليد سهم بيشترين كه برتر بنگاه
بنگاه توليد توليـدايكارخانههشت،هااطلاعات سـهم بيشترين كه

دا مطالعه مورد بازه در را جدولسيمان شرح به باشـند.مـي)5(رند،
ترتيب كه است ذكر به وچهارلازم اول درچهـاربنگاه دوم بنگـاه

الفبا5(جدول حروف براساس توليد() سهم باشد.مي)نه

كارخانه-5جدول برترهايليست
138313841385138613871388138913901391

آبيكآبيكبيكآتهرانآبيكآبيكآبيكآبيكآبيك1
تهرانتهرانتهرانسپاهاناروميهتهرانتهرانتهرانتهران2
سپاهانسپاهانسپاهاننكاتهرانسپاهانسپاهانسپاهانسپاهان3
فيروزكوههرمزگانهرمزگانهرمزگان4 نكانكانكاهرمزگانسپاهانفراز
شرقشرقشرقآبيكنكاشرقشرقاصفهانشرق5
غربخوزستانهرمزگانصوفيانهرمزگانكرمانصوفيانشرقصوفيان6 سيمان
خوزستانهرمزگانهگمتانهگمتانهگمتانهرمزگانكرمانصوفيانكرمان7 سيمان
ساوهبوشهركرمانكارون8 ساوهدارابخاكستري ساوهخاكستري ساوههگمتانخاكستري خاكستري

تحقيق محاسبات منبع:

بنگاه تعيين از (هايپس فرمول از استفاده با شاخص1برتر، (
شد. محاسبه سيمان بازار تمركز نسبت

تمركز-6جدول نسبت وچهارشاخص بنگاهي
(هشت )1383-91بنگاهي

تمركزCR4سال تمركزCR8درجه درجه
پايين05/43پايين13835/26
پايين95/43پايين138439/27
پايين35/42پايين138558/26
پايين96/40پايين138617/26
پايين34/40پايين138751/27
پايين138843/18 پايين34/31بسيار
پايين13893/18 پايين87/31بسيار
پايين139007/17 پايين48/29بسيار
پايين139196/15 پايين53/26بسيار

تحقيق محاسبات منبع:

طبقه با ببنديمطابق تمركز (]21[يندرجه جـدول در )1كه
حالتآمده دو هر در وچهاراست، درجـههشتبنگاهي بنگاهي

بـه توجـه عدم صورت در اساس اين بر است. پايين نسبتاً تمركز

بنگاه آنمالكيت پيوسته هم به مديريت و بـينها تمركز درجه ها،
غيرانحصـاريبنگاه بازار ساختار نشانگر كه است پائين توليد هاي
.است

درجه آنكه درجـهبنديبراي بـا مطـابق پـايين بنـديتمركز
بـا باشـد بـالا بسـيار و بالا بالا، نسبتاً طبقه سه داراي بالا تمركز

طبقه از طبقهبنديالگوبرداري محقق دادهبنديبين، ارائـه را زير
شـاخص تمركـز درجه تعيين و بـرCR8وCR4هـاياست نيـز

پذيرفته صورت اساس است.همين

برحسببنديدرجه-7جدول تمركز نسبت
تمركز نسبت شاخص

بالا4CRشاخص پايينحد بالا8CRشاخصحد پايينحد حد
بالا بالا75-بسيار 90-بسيار

9085بالا7565بالا
بالا بالا6550نسبتا 8570نسبتا

پايين پايين5035نسبتا 7045نسبتا
4525پايين3525پايين

پايين پايين-25بسيار -25بسيار
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شيفرد، مدل براساس ميلرهمچنين و دابسون توجـهمدلا، با ،
شاخص مقادير بـازCR4به چندجانبـه انحصار نوع از سيمان بازار

يكديگرمي به و نداشته خود از استقلالي توليدكنندگان يعني باشد
بوابسته توليدي سيمان چه اگر بازار اين در مختلـفهاينگاهاند.

شمار به يكديگر براي خوبي قيمـتميجانشين تفـاوت ولي روند
بـرميباعث را توليـدي بنگـاه يـك سـيمان خريـداران، كه شود

بنگاه ساير دهند.هاسيمان ترجيح

شاخص2-4 محاسبه نتايج هيرشمن،-هرفيندالهاي.
لگاريتم واريانس و آنتروپي

فرمـول از استفاده (2(هـايبا ،(5) و مطلـق6) شـاخص دو (
هرفيندال (-تمركز آنتروپي و نسبيEوHHIهيرشمن شاخص و (

) لگاريتم واريانس جـدولVتمركز در نتـايج شدند. محاسبه ()8(
است. شده داده نشان

,HHIتمركزهايشاخص-8جدول EوVسيمان بازار
بازارHHIسال بازارElog(n)نوع بازارVنوع نوع
انحصاري138316/373 رقابتي15/0رقابتي5/1602/1رقابت
انحصاري138432/384 رقابتي21/0رقابتي5/1633/1رقابت
انحصاري138513/359 رقابتي2/0رقابتي53/1633/1رقابت
انحصاري138629/352 رقابتي19/0رقابتي55/169/1رقابت
انحصاري138788/377 رقابتي15/0يرقابت58/1732/1رقابت
كامل138855/251 رقابتي19/0رقابتي67/1771/1رقابت
كامل138972/242 رقابتي24/0رقابتي69/1813/1رقابت
كامل139018/222 رقابتي28/0رقابتي72/1833/1رقابت
كامل139176/214 رقابتي17/0رقابتي73/1833/1رقابت

تحقيق محاسبات منبع:

ت شـاخصبا مقـادير بـه طبقـهHHIوجه وبنـديو شـيفرد
سال از كشور سيمان بازار ساختار رقابت1388همكاران، حالت از
است. يافته تغيير كامل رقابت به انحصاري

بنگاه ورود كامل رقابت و انحصاري رقابت بازار جديددر هاي
مي بازارآزاد در كه است آن در بازار دو اين تفاوت اما رقابتباشد

بنگاه ورود ميانحصاري اتفاق زماني تا درها سـود انتظار كه افتد
جـايي تـا يعني باشد داشته وجود (بازار شـكل در منحنـي3كـه (

تعادل در و شوند مماس يكديگر بر متوسط هزينه منحني و تقاضا
مي توليد جايي تا بنگاه مدت نهاييكوتاه هزينه كه و(MC)كند

نهايي حـداكثر(MR)اشدرآمد سـودش تا بوده برابر يكديگر با
كليـه سـود تعـادل، حالـت در كامـل رقابت بازار در وليكن شود.

ميبنگاه صفر ازها سـيمان بـازار نوع تغيير دليل همين به و باشد

بنگاه1388سال سود كاهش صـنعتموجب ايـن در فعـال هاي
است. شده

موجب بنگاه سود كسب انحصاري رقابت بازار كهميدر شود
كامـل رقابت بازار در حاليكه در باشد نهايي هزينه از بيش قيمت
ايـن است. توليد نهايي هزينه با برابر و شده تعيين بازار در قيمت

مي موجب رقابـتاختلاف بـازار در محصـولات قيمـت كـه شود
ايـن نتيجـه در كـه باشـد انحصـاري رقابـت بازار از كمتر كامل

خري هزينه قيمت، مصرفكاهش ايشـاند رفاه و كاهش كنندگان
مي ميافزايش مشاهده كشور سيمان صنعت در اما كـهيابد. شود

كارفرمايـان صـنفي انجمـن سـوي از توليـدي محصولات قيمت
مي تعيين سيمان شـدهصنعت تعيـين قيمـت كـه آنجا از و گردد

سـيمان بـازار تبـديل از پـس است، بازار تعادلي قيمت از ازبيش
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رقا انحصاريحالت بنگاهبت هم اولاً كامل، رقابت فعـالبه هـاي
سودشـان و بـوده سودآور نيز كامل رقابت بازار در صنعت اين در
نيافته كاهش بازار تغيير نتيجه در سيمان قيمت ثانياً و نشده صفر

مياست. نـهبنابراين بازار نوع در تغيير اين كه گرفت نتيجه توان
بنگـ سـودآوري ميـزان بر رفـاهاهتنها بـر بلكـه نداشـته اثـر هـا

است.مصرف نبوده اثرگذار نيز كنندگان

http://tejarat.donya-e-egtesad.comمنبع:

انحصاري-3شكل رقابت بازار

مي تنها آنتروپي شاخص از استفاده كـهبا داد تشـخيص توان
نزديك رقابتي حالت به اگـربازار انحصـاري. حالـت به يا است تر

بنگـاهحداكثر تعـداد لگاريتم با برابر آنتروپي شاخص هـاييمقدار
فعاليت بازار در كه بنگـاهميباشد همـه صـورت آن در هـاكننـد

شـود صفر شاخص اين مقدار اگر اما هستند. مساوي سهم داراي
بـازار در فعـال بنگـاه يك تنها و بوده انحصاري شرايط معناي به

نوع تعيين براي بنابراين دارد. شـاخصوجود از اسـتفاده بـا بـازار
بنگاه تعداد لگاريتم ابتدا است لازم صـنعتآنتروپي در فعـال هاي

مقايسـه مزبـور شـاخص مقـدار بـا و محاسبه سال هر در سيمان
بررسي و محاسبات از حاصل نتايج ميگردد. نشان درها كه دهند

سال رقـابتيتمام حالـت به كشور سيمان بازار مطالعه، مورد هاي

نمييكنزد اما بوده ازتر رقـابتي بـازار اين كه داد تشخيص توان
توجه با چند هر است. انحصاري رقابت يا و كامل رقابت بازار نوع
رقابـت بـازار بـين چنداني تفاوت بالا در شده اشاره توضيحات به

ندارد. وجود صنعت اين براي انحصاري رقابت و كامل
شـا هماننـد نيز لگاريتم واريانس تنهـاشاخص آنتروپـي خص

مي تعيين را بازار انحصاري يا رقابتي دقيـقحالت طـور بـه و كند
نميحالت مشخص را بازار دو اين مختلف كند.هاي

نشان لگاريتم واريانس شاخص رقـابتيهنگامي بـازار دهنـده
ايـن مقـدار كـه آنجـا از باشـد. صفر شاخص اين مقدار كه است

سال فاصله در بـه1391تا1383هايشاخص نزديـك اعدادي ،
مي بنابراين بود، بـازهصفر در سـيمان بازار كه گرفت نتيجه توان

است. بوده رقابتي بازارهاي نوع از مطالعه، مورد زماني

جيني3-4 ضريب شاخص محاسبه نتايج .

بنگاه لورنز منحني ابتدا تحقيق، روش با درمطابق فعـال هاي
سال تفكيك به سيمان مـوردصنعت شـدهـاي ترسـيم مطالعـه

.)4(شكل
است نبوده محورها و قطر بر منطبق لورنز منحني كه آنجا از

سال در سيمان صنعت بازار صـورت1383-91هـايبنابراين بـه
نمي كامل انحصار و كامل باشد.رقابت

محا بنگـاهسبراي بـازاري سـهم جيني ضريب فعـالبه هـاي
) فرمول با تابع7-3مطابق است لازم ،(f(x)توجه با شود. تعيين

متغيرهاي معلوم مقادير نرمyوxبه از استفاده با و، متلـب افـزار
شـدهمناسـبPolyfitدستور داده مقـادير بـراي بـرازش تـرين

تابعبه شدن مشخص از پس آمد. ازf(x)دست اسـتفاده بـا نيـز
(انتگرال فرمول و جدول7-3گيري شرح به جيني ضريب مقادير (

مشخص9( گرديد.)
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تحقيق محاسبات منبع:

بنگاه-4شكل بازاري سهم جيني ضريب لورنز (منحني صنعت )1383-91هاي

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط

بنگاه سهم
مبنا خط



تير-71شماره65 و ببااززررگگااننييببررررسسيي1394خرداد ههاايي

سيمان-9جدول بازار تمركز جيني ضريب شاخص
جينيسال بازارF(x)ضريب نوع
13839974/0Y=0/0002x4-0/0011x3+0/0041x2-0/0038x+ انحصاري0/0021
1384993/0Y=-0/0001x3+0/0022x2-0/0056x+ انحصاري0/0056
13859934/0Y=-0/0001x4+0/0009x3-0/0031x2+0/0081x- انحصاري0/0055
13869954/0Y=-0/0003x4+0/002x3-0/0071x2+0/0137x- انحصاري0/0082
13879884/0Y=0/0002x4-0/0014x3+0/0071x2-0/0141x+ انحصاري0/0108
13889907/0Y=0/0001x4-0/0012x3+0/0065x2-0/0138x+ انحصاري0/0096
13899953/0Y=-0/0003x3+0/0019x2-0/005x+ انحصاري0/0043
13909941/0Y=-0/0004x3+0/0027x2-0/0072x+ انحصاري0/0057
13919933/0Y=0/0001x4-0/0007x3+0/00415x2-0/0089x+ انحصاري0/0066

تحقيق محاسبات منبع:

جيني امـرضريب ايـن كـه داشته يك با برابر تقريباً مقداري
بنگـاهنشان اندازه پراكندگي كه است آن نامتعـادلدهنده بسـيار
است.

شاخص ساير نتايج به توجه بـازاربا سـاختار خصـوص در هـا
مغاي و كشور جينـيسيمان ضـريب شـاخص از حاصل نتيجه رت

قـبلاًيدمؤ چنانچه است. آن بودن كاربرد كم و شاخص اين ايراد
صرف شاخص اين مقدار گرديد بنگاهذكر تعداد از محاسـبهنظر ها

بـازار ساختار تشخيص در اشتباه نتيجه منجربه امر اين و گرديده
شد. خواهد

بنگاه.5 سيمانمالكيت صنعت در ها
ا بررسـييكي بـازار، سـاختار تحليـل در اهميت حائز نكات ز

بنگاه مالكيت شـاخصاهاوضعيت محاسـبه در زيـرا هـايسـت.
بنگاه كه است اين بر فرض هـمتمركز از مسـتقل صـورت به ها

مي ايـنمديريت واقعيـت در كـه صـورتي در نيسـت.شوند گونـه
بنگاه مالكيت در بسـتاشتراك هـم بـه مديريت ايجاد موجب هها

بنگاهمي مالكان آن در كه آنشود ميها، اداره طوري را تاها كنند
رويه و شده ايجاد انحصاري ايـنقدرت از شود. غيرمنصفانه روها

بنگاه مالكيت شـاخصبررسي محاسـبه و سيمان توليد هـايهاي
بنگاه مالكيت نوع نمودن لحاظ با است.تمركز مهم بسيار ها

وهولدينگ-10جدول ايرانگروهها سيمان هاي
عمده مالكيت تن ميليون سالانه توليد تن / روزانه توليد توليد خط تعداد كارخانه تعداد هولدينگ هانام رديف
خصوصي بخش 21 66/79 30 29 خصوصي بخش 1

خصوصي خارجي+بخش 5 6/15 6 6 اسپندا خصوصي-رهولدينگ 2
اجتماعي تامين سازمان 19 7/71 29 19 خوزستان و فارس 3

مسضعفان بنياد 9 2/29 14 6 تهران سيمان 4
خصوصي 7 75/17 7 3 غدير هولدينگ 5

اميدگذارسرمايه ي 2 6 2 1 اميدگذارسرمايه ي 6
همدانيان خيريه 1 3/3 3 1 همدانيان خيريه 7

مسكن بنياد 1 3/3 1 1 مسكن بنياد 8
دولت 2 6/6 2 2 عد التسهام 9

- 67 11/233 94 68 جمع
www.irancement.comمنبع:
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سال بنگاه1357تا بيشتر مالكيت در، سيمان توليدكننده هاي
سازمان و دولت و بوده خصوص بخش آناختيار بـه وابسـته هاي

سـرمايه كارخانـه دو در بنگـاهتنها سـاير و كـرده بـاگـذاري هـا
فعالسرمايه حال در خصوصي بخش سـالگذاري از اما بودند. يت
را1357 كشـور بـزرگ صنعتي كارخانجات بيشتر اداره دولت كه ،

شركت بيشتر گرفت، عهده دولـتبه مالكيت به نيز سيماني هاي
درآمدند.

) جدول شركت9در نام سرمايه) وهاي سيمان صنعت در گذار
بنگاه وتعداد سـال و روز در توليـد ظرفيت ميزان آنان، فعال هاي

بنگاهخطو توليد مشـخصط كـه همانگونـه اسـت. شده ارائه ها،
سال در داشـته1391،68است فعاليـت صنعت اين در ازبنگاه و

از بيش ديگر توسـط50سوي نيـز كشـور سيمان سالانه توليد %
زياد تعداد به توجه با بنابراين است؛ گرفته انجام خصوصي بخش

هستنبنگاه خصوصي بخش مالكيت در كه بيشتريهايي سهم و د
داشته برعهده را كشور سيمان توليد ازاز حاصـل نتـايج نيـز و اند

شاخص ميمحاسبه تمركز، بـازارهاي اولاً كـه گرفت نتيجه توان
ثانيـاً و بوده رقابتي نوع از كشور در دولـتسياسـتسيمان هـاي

داشت. خواهد كشور سيمان بازار بر كمي تاثير

وجمع ملاحظاتبندي
اي بررسـيدر بـراي آن كاربردهـاي و تمركـز مفهوم مقاله ن

كليـه گرفـت. قرار بررسي مورد ايران سيمان صنعت بازار ساختار
نسـبت و شده واقع توجه مورد رابطه اين در سيمان توليدكنندگان

وچهارتمركز شاخصهشتبنگاهي و هرفيندالبنگاهي –هاي

ــ جين ضــريب و لگــاريتم واريــانس آنتروپــي، كليــههيرشــمن، ي
زمانيبنگاه فاصله در توليدي شد.1383-91هاي محاسبه

تمركـز از4درجه سـال5/26بنگـاهي در بـه1383درصـد
سال96/15 در نشـان1391درصد كه است يافته دهنـدهكاهش

سطح در تمركز مـي4كاهش اول مـوردبنگـاه در هشـتباشـد.
از تمركز نسبت اول سال05/43بنگاه در 53/26به1383درصد

سال در كـاهش1391درصد بيانگر بازهم كه است يافته كاهش
مي گروه اين در مـيتمركز بنـابراين گرفـتباشـد. نتيجـه تـوان

سـاختار تمركـز، نسبت شاخص محاسبه از حاصل نتايج براساس

مـدل به توجه با همچنين است. غيرانحصاري كشور سيمان بازار
برپشيفرد، ميلر و دابسون تمركـزمدلا، نسبت شاخص مقادير ايه

بـازچهار چندجانبـه انحصـار نـوع از كشور سيمان بازار بنگاهي،
باشد.مي

هرفيندال سال-شاخص در بـا1383هيرشمن 16/373برابر
سال در كه مقـدار4/158با1391بود به كاهش، 76/214واحد

بنگاه ورود از ناشي كاهش اين بـودهرسيد. بـازار بـه جديـد هاي
هرفيندالاس شاخص مقادير طبقه-ت. و وهيرشمن شـيفرد بنـدي

به انحصاري رقابت از سيمان بازار ساختار تغيير نشانگر همكاران،
مي كامل باشند.رقابت

شاخص محاسبه به مربوط واريـانسمقادير و آنتروپـي هـاي
تعيين كه ميكنندهلگاريتم بازار انحصاري يا رقابتي باشـند،حالت

وجود مـوردنشانگر دوره كـل در سـيمان صـنعت رقابتي ساختار
مي بـرآوردبررسي بـه مربـوط نتـايج برمبنـاي درحاليكـه باشند.

انحصـاري نـوع از كشـور سـيمان بـازار جينـي، ضـريب شاخص
مي داده درتشخيص محاسبه خطاي وجود مويد امر اين كه شود.

آمده تحقيق روش در آنچه با مطابق شاخص مياين باشد.است،
بنگاهع تمركز درجه بر مهـملاوه عامـل بـازار، در فعال هاي

بنگاه مالكيت بازار، ساختار در بـازارديگر آن در فعال توليدي هاي
مالكيـتمي كـه اسـت آن از حـاكي عامـل ايـن بررسـي باشـد.

اسـپندار، هولدينگ خصوصي، بخش عهده به سيمان كارخانجات
اجتم تامين سازمان مستضعفان، بنياد سـرمايهدولت، گـذارياعي،

و بـوده مسكن بنياد و همدانيان خيريه ازاميد، درصـد50بـيش
بنگاه توسط كشور سيمان ميتوليد توليد مالكيتهايي در كه شود
واضح هستند. خصوصي اسـتبخش آن وضعيت اين نتيجه ترين

شاخص با مطابق اگرچه اندازهكه سـيمانهاي بازار تمركز، گيري
است رقابتي توليدكننـدگانكشور سهم بودن بالا دليل به وليكن

بنگاه سلطه صنعت، اين در وخصوصي بـوده بيشـتر بـازار بـر ها
سياست بر سيمان كارخانجات اثرگذاري ازقدرت شده تعيين هاي

سـاختار بـه توجـه بـا بنـابراين بود. خواهد بيشتر نيز دولت طرف
مـي پيشـنهاد كـالا ايـن بـازار تنظـرقابتي دولـت بـازارگـردد يم

جهـت و نمايـد واگـذار آزاد بـازار به را سيمان صنعت محصولات
پديـده وقوع يا و بازار در تعادل عدم بروز از منفـيممانعت هـاي
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انجمـن بـه بازار بر نظارت و كنترل سياه، بازار همچون اقتصادي
نقش ايفاي به فقط دولت و شود واگذار سيمان كارفرمايان صنفي

بپرداز خود بخـشحاكميتي آنكـه بـه توجـه بـا آن، بـر علاوه د.
بنگاهعمده از دولـتاي مالكيـت در صـنعت ايـن در فعـال هـاي

ميمي توصيه سياستباشند اجراي راستاي در اصلشود 44هاي
بهره ارتقا منظور به و اساسي بنگاهقانون بـهوري اقـدام دولت ها،

بنگاه اين سهام نمايد.واگذاري خصوصي بخش به ها
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