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  چکیده
ه ثر بر گردشگری ورزشی استان اصفهان از دیدگاؤبررسی عوامل م که به این پژوهش

روش  به و بوده ای مقایسهاز نوع توصیفی ـ  پردازد میکارشناسان ورزشی و گردشگری 

و ( نفر929)بدنی  مدیران و کارشناسان تربیت ۀکلی ار آماری ۀجامع. ه استمیدانی انجام شد

کارشناسان ورزشی و از مدیران و نفر  13. تشکیل دادند( نفر37) گردشگری استان اصفهان

نتایج نشان  .انتخاب شدند پژوهش ۀعنوان نمون بهکارشناسان گردشگری مدیران و  نفر از  71

دیدار با دوستان و  ترتیب ازدارنده بهکننده و ب دهنده، جلب ترین عوامل سوقمهم دهد می

رسانی همچون  های جدی جهت اطلاع نبود فعالیت و بستگان، کیفیت تسهیلات اقامتی

بین داری را تفاوت معنا  نتایج براین،  علاوه. باشد میهای متولی گردشگری  و دستگاه ها رسانه

نشان   ازدارندهدهنده و بخصوص عوامل سوق دیدگاه مسئولین ورزشی و گردشگری در

گروه  3کننده بین دیدگاه عوامل جلب ر ارتباط بادتفاوت معناداری حالی که  در .دهد می

-ن ورزشی و گردشگری پیشنهاد میبه مسئولا پژوهشبا توجه به نتایج  .دشو نمیمشاهده 
-دهنده و حذف عوامل بازدارنده، نسبت به تقویت عوامل جلبعوامل سوق ۀضمن توسع شود
 .مایندنگردشگری ورزشی در استان اصفهان توجه بیشتری  ۀکنند

کننده، عوامل  دهنده، عوامل جلب گردشگری ورزشی، عوامل سوق :واژگان کلیدی

 بازدارنده

                 Email: S.gholami_2020@yahoo.com                                  :نویسنده مسئول*
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 مقدمه
اما  ؛دهند یا گردشگری ارائه می 1تعاریف مختلفی از توریسم  نظران ست که صاحبا ها سال

 سازمان این .است کرده ارائه 2گردشگری جهانی سازمان را توریسم از تعریف ترین جامع

 کمتر ؛ اماشب یكحداقل اقامت  شامل که سفر از شکلی" :کند می تعریفگونه  این را توریسم

گردشگر  ،بنابراین ؛(11، ص 1331مجتبوی و بهمن پور، ) "باشد خانه از دور و سال یك از

یك شب و نه بیش از یك سال به کشوری غیر از وطن و  حداقلکسی است که برای مدتی، 

کردن در آن کشور  آوردن و کار در هدف او پول کند و محل سکونت معمولی خود مسافرت می

ز گردشگری یکی ا(. 223، ص 2002، 7کزاک. 71، ص 2001، انو همکار 3نیروتی) نیست

عنوان منبع   بسیاری از کشورها این صنعت پویا را به. شود محسوب میصنایع بزرگ در جهان 

فلاحی و )دانند های خود می ساخت  زیر ۀزایی، رشد بخش خصوصی و توسع اصلی درآمد، اشتغال

های از فعالیت زمینهی پیشرو در این کشورهاطوری که  به (.112، ص 1332همکاران، 

-خود اختصاص می ای از درآمدهای ناشی از ورود گردشگران را بهاقتصادی، سالانه سهم عمده
-سازمان جهانی جهانگردی پیشاست تا این نکته و افزایش تعدا گردشگران باعث شده  .دهند
نگ و یاب)فر خواهد رسید میلیارد ن 5/1تعداد گردشگران به   (2020)در سال  که کندبینی 

داند ترین صنعتی میترین و پیچیدهبخش گردشگری را امید 1ترنر(. 23، ص 2003، 5یوشیك

و معتقد است گردشگری بیشترین قابلیت را برای  باشد می رو هکه جهان سوم با آن روب

توجه  مورد باز از دیر این صنعت(. 3، ص 2011، 1لی و کول)زا دارد جانشینی دیگر صنایع درآمد

ثری در ؤعامل م ،در اقتصاد جهانی به عهده داردکه ای بر نقش ویژه علاوه است و         بشر بوده

 رود شمار می به ها برقراری و تحکیم انس و الفت بین ملت و هاها، گفتگوی تمدنتعامل فرهنگ

ر و سیاحت دینی نیز در دین مبین اسلام بر اهمیت سی ۀاز جنب .(7، ص 1333افتخاری، )

سیر و سیاحت و  ارتباط با شریف قرآن در ۀآی 13 ،مجموع در. است شده ای کید ویژهأت

 ۀو ائم( ص)سیر و سفر از قول پیغمبر  درمورد، احادیث بسیاری براین علاوه. باشد میجهانگردی 

ز ا روایاتی در آداب سیر و سفر ،حتی در کتب ادعیه و احادیث .استروایت شده( ع)معصومین 

  (.1، ص1311دوانی، )است  آمدن از خانه تا بازگشت به وطن ذکر شده بیرونۀ لحظ
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 اهمیت که قابلیت تبدیل به امر فرابخشی در صنعت گردشگری را دارد های پریکی از بخش

، 1331قیامی راد و محرم زاده، ).کنند یاد می 1عنوان گردشگری ورزشی ز آن بهورزش است که ا

و گردشگری و  باشد میهای مهم گردشگران حین گردشگری  ز فعالیتورزش یکی ا(. 15ص 

های متنوع اوقات از میان فعالیت ،کلی    طور به. مسافرت با انواع مختلف ورزش همراه است

و  2دوسا)ای برخوردار است مدرن امروزی از اهمیت ویژه  فراغت، ورزش و گردشگری در دنیای

. های تاریخی بسیاری وجود داردو جهانگردی همسانی بین ورزش (.573، ص 2011همکاران، 

 ،در همین دوره و آغاز شده (1370) ۀدهد جهانگردی انبوه در دهبررسی مستندات نشان می

، ص 2003، 3اوزاما)است  یافتهمحبوبیت رویدادهای ورزشی و شمار تماشاگران نیز افزایش 

 ای قوی برای حضور و شرکت مردمای انگیزهمنطقه و برگزاری انواع مسابقات جهانی، ملی(. 11

بار در  سال یك 7نحو بسیار گسترده هر  نظیر این رویداد به. باشد میدر محل برگزاری مسابقات 

یابد و تحولات عظیمی در ابعاد سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و المپیك تجلی می

برگزاری جام جهانی فوتبال (. 52، ص 1333محرم زاده، )د کنورزشی میان کشورها ایجاد می

 .گویای یك رویداد عظیم ورزشی است ۀبار در یکی از کشورها، خود نمون سال یك 7هر 

های جامع و کلان جهت  ریزی نحوی که کشورهای میزبان از چندین سال قبل اقدام به برنامه به

-ردشگران ورزشی میپذیرایی از گ منظور هبنایی و روبنایی در کشور خود ب سیسات زیرأساخت ت
از گیرد، برخی انجام می یزمانی مشخص ۀکه در محدودالمللی بر مسابقات بین علاوه. نمایند

به ایجاد مراکز  ، اقدامخود ۀهای موجود در منطقکشورها با توجه به استعدادها و پتانسیل

 انندم؛ نمایندورزشی خاص می ۀآموزشی یا برگزاری مسابقات با محوریت یك یا چند رشت

هر ساله درآمد  ،تکواندو ویژه بههای رزمی کشور کره که با برگزاری مسابقات ویژه در ورزش

یس و ئیا کشورهای کوهستانی اروپا و اسکاندیناوی نظیر سو. کندسرشاری را نصیب خود می

 ،های زمستانی نظیر اسکی و هاکیورزشبرای  لحاظ شرایط اقلیمی مناسب اتریش که به

نوگوا و )نمایند  ملی خود را از این طریق تأمین می ۀای از درآمد سرانقسمت عمده

جذب  اول ی گردشگری و گردشگری ورزشی در وهلۀهدف اصل(. 50، ص 7،1331یاماگوچی

های ویژه، ورود ارز به کشور، معرفی جاذبه دلیل مردم از اقصی نقاط دنیا به محلی خاص به

کسب میزبانی یك  ،دوم ۀدر مرحل. باشداد مشاغل میفرهنگ و فولکور به خارجیان و حتی ایج

شهرها،  ۀسبب توسع  کسب اعتبار و هویت جهانی جدا ازویژه جهانی،  رویداد بزرگ ورزشی به
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اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی  توسعۀ ،نهایت ها و درها و هتلاحداث اماکن ورزشی، جاده

 (.73، ص 2002،  1براز)گردد کشورها می

گردشگری و مسافرت با انواع  باشد و میهای مهم گردشگران زش یکی از فعالیتورامروزه، 

ساعت  27موقتی است که حداقل  ۀکنند بازدید ،2گردشگر ورزشی .مختلف ورزش همراه است

 ،حال عین در .باشد در محل رویداد اقامت کند و هدف اصلی او شرکت در رویداد ورزشی

  طور هب ؛(311، 2001دانیل و همکاران، )باشدود داشته نیز ممکن است وج دیگریهای جذابیت

 دلیل  مورد گردشگری نشان داد بیشتر افراد به در (2011)دوسا و همکاران پژوهشنتایج  ،مثال

استراحت و فرار از زندگی شهری از طریق ارتباط با طبیعت، گردشگری روستایی را  ،آرامش

گران بازدید از آثار تاریخی و فرهنگی، دیدن اماکن گردش ۀ، انگیزهمچنین. بودند انتخاب کرده

ها، دیدن دوستان و کردن در آن مکان های طبیعی، ورزشجدید، رفتن به دامان طبیعت و پارک

 (.571، ص 2011دوسا و همکاران، ) ذکر شدهای محلی شرکت در جشن ،نهایت اقوام و در

خدمات مناسب  ئۀر صورت اراخود گزارش کردند د پژوهشدر ( 2010)و همکاران  ٣هال

در آن  مکان رغبت نشان دوباره تماشاگران برای حضور  ،گردشگری در یك رویداد ورزشی

کسب رفاه و نیز  (2012)نژاد و همکاران حیدری(. 323، ص 2010هال و همکاران، )خواهند داد

 ها و شرکت در جشن و بودن فرهنگ، هنر، معماری و موسیقی آرامش، جذابیت و جالب

حیدری نزاد و همکاران، ) ندا هعامل مهم در گردشکری معرفی کرد 3را  های سنتی  نمایشگاه

موردی گردشگری در کشور  ۀدر مطالع( 2003) همکاران  بیانگ وهمچنین،   .(115، ص 2012

و دلایلی نظیر  باشند میساله  70 -73زن و در گروه سنی  ،بیشتر گردشگران که کره دریافتند

های جدید، افزایش دانش و روزانه، دیدن مکان های و تنش فرار از مشغولیت کسب آرامش،

انجام  ،نهایت و در کردن تنهایی های تاریخی و فرهنگی، تجربهآگاهی از طریق سفر به مکان

بیانگ و )شدن از زندگی شهری را عنوان کرده بودند بردن و دور انگیز، لذت کارهای هیجان

مورد تجزیه و تحلیل  در  (2003)و همکاران 7کوانگ پژوهشایج نت(. 27، ص 2003یوشیك، 

مین أدوستان و بستگان، ت بازدید از ی در تایوان نشان داداولویت برای انتخاب مقصد توریست

و  کوانگ)باشند میای جذب گردشگران به تایوان ها عوامل مهم برامنیت شخصی و سطح قیمت

 های المپیك در بررسی خود از بازینیز ( 2003)  5لینزچالیپ و (. 233، ص 2003، همکاران
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بلکه  ،تنها میزبانی رویداد ورزشی جهت جذب گردشگر کافی نیستسیدنی بیان کردند  2000

. باشد میهای گردشگری در تدوین اهداف برای اقامت گردشگران بسیار مهم همکاری آژانس

 نیز صنعت توریسم ورزشی ۀوسعآنان به نقش مهم برگزاری مسابقات مهم ورزشی در ت ،البته

معتقد است رویدادهای ورزشی بزرگ که  (1331) 1برامول(.  2003لینز، چالیپ و )کید دارند أت

شود، در صنعت گردشگری کشور میزبان تأثیر چندانی  بار فراهم می فرصت میزبانی آن برای یك

(. 111، ص 1331، برامول)مدت به آن توجه شود  که طی یك راهبرد دراز ندارد، مگر این

 ۀکنند ند جذبهست های سنتی و بومی یك کشور قادر نشان داد ورزش( 2007)  2چو پژوهش

هایی است که شرکت در مسابقات تکواندو در صدر جاذبه ،عنوان مثال به ؛گردشگر باشند

احسانی براین،  علاوه(. 53، ص 2007چو، )گردشگران خارجی تمایل دارند در کره تجربه کنند 

های گردشگری تعیین عوامل مهم در کیفیت بسته"با عنوان  پژوهشیدر  (1333) همکارانو 

های جدید در برگزاری دریافتند وجود تفریحات شبانه، استفاده از فناوری "ورزشی در کشور

ها، های باستانی، وضعیت قیمتموسیقی و معماری غنی، وجود مکان ،رویدادها، داشتن هنر

ها های جانبی در رویدادهای ورزشی نظیر جشنآداب و رسوم، وجود برنامه آشنایی با فرهنگ و

بودن طبیعت، وجود آرامش و  های سنتی، وجود دوستان و بستگان در مقصد، مناسبو برنامه

رسانی  های گردشگران، وجود فرهنگ پذیرش گردشگری ورزشی، اطلاعامنیت، توجه به سلیقه

بودن وضعیت حمل  ردشگری از طریق تلفن همراه، مناسببه زبان انگلیسی، کسب اطلاعات گ

های گردشگری ورزشی در کشور رزرو محل اقامت از عوامل مهم در کیفیت بسته ۀونقل و شیو

، 1333احسانی و همکاران، )اندبازاریابی تعیین شده ۀاساس عناصر آمیخت روند که برشمار می به

تفاوت دیدگاه مدیران ورزشی و  پژوهشیر دنیز  (1331)محرم زادهراد و  قیامی(. 13ص 

بین  ند که نتایج نشان دادخصوص عوامل گردشگری ورزشی را بررسی نمود گردشگری کشور در

 .اردوجود ند یدارادهنده تفاوت معن کننده و سوق خصوص عوامل جلب گروه در 2دیدگاه 

قیامی راد و محرم زاده، )شد  مشاهدهعوامل بازدارنده  ارتباط با درداری تفاوت معناحالی که   در

گردشگری  ۀعنوان عوامل بازدارند برخی عوامل نیز به ،با تمام این تفاسیر (.11، ص 1331

ترین مانع زنان مالزیایی در  مهم( 2013) 3هووا و چی یو ،طور مثال هب ؛شوند میمطرح 

، ص 3013 هووا و چی یو،) دانستندهای فرهنگی  محدودیترا رویدادهای گردشگری ورزشی 

گردشگران ورزشی معلول را  ۀعوامل بازدارندترین  نیز مهم (2013)هووا و همکاران. (210
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هووا )نقل عنوان کردند و هوا و مشکلات حمل و ترتیب عوامل فرهنگی، عوامل محیطی مانند آب به

 .(251، ص 2013و همکاران، 

دنبال  کارشناسان به، است در بحث گردشگری ورزشی که اخیراً در کشور ایران مطرح گردیده

تا اقشار  عنصر گردشگری، ورزش و محیط زیست را با یکدیگر تلفیق نمایند 3راهی هستند تا 

خود و در  ۀکردن را نیز در کنار خانواد مختلف جامعه بتوانند ضمن سیر و سفر در کشور، ورزش

نهاد کمیسیون گردشگری پیش ،راستا این در. دور از آلودگی انجام دهند محیط زیستی سالم و به

 به 13/3/1330آن در تاریخ  ۀنامملی المپیك ارائه شد و آیین ۀت اجرایی کمیتأورزشی به هی

های مردمی اهدافی نظیر برگزاری روز گیری از مشارکتاین کمیسون با بهره. رسیدتصویب 

دگی به پیمایی خانواراه ،های زیست محیطیهوای پاک و روز زمین پاک با همکاری تشکل

ها، مشارکت در سواری، ورزش صبحگاهی در بوستان های مختلف، تور دوچرخهمناسبت

طرح  ،نهایت های بومی محلی سنتی و عشایری و آشنایی با طبیعت منطقه و درجشنواره

 برترکشور  10کشور ایران جزء . استایرانگردی ورزشی و حافظان محیط زیست را تعریف کرده

جهان از نظر تنوع گردشگری  برترکشور  5 در میانو بوده های گردشگری جهان از لحاظ جاذبه

های باستانی و هایی چون آثار تمدنهای متنوع ایران در زمینهرغم جذابیت علی. باشد می

هنوز  ،های سنتی زیباهای متنوع و پوششفصل، مردمانی با فرهنگ 7اسلامی، طبیعت 

 گردشگران کل از ایران سهم. این زمینه استفاده کند خود در ۀهای بالقونتوانسته از مزیت

از است و  بوده نفر هزار 230و  میلیون یك حدود در تنها،  (1333)سال  در المللی ورودی بین

، سهم ایران حتی در (2005 -2007 ) هایبازار یك میلیارد نفری گردشگری جهان در سال

، ص 1311آرام و همکاران، )بوده است کشورهای مسلمان هم بسیار ناچیز از جذب گردشگر 

12.) 

 خام نفت صادرات از حاصل درآمدهای به شدیدی وابستگی کشور اقتصادبا توجه به این که 

 کشور گردشگری در صنعت ۀتوسع بیکاری، نرخ بودن بالا و کشور بودنجوان ،و همچنین دارد

صنعت رایج در  عنوان سومین  با توجه به این که گردشگری ورزشی به. گشا باشد تواند گره می

زایی یکی از منابع مهم هر جامعه در راستای نیل به  هدف درآمدزایی و اشتغال 2با  جهان

، ص 1332خطیب زاده و همکاران، )شود اهداف اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی قلمداد می

تعد انجام های مس گذاری مناسبی در این زمینه در استان د سرمایهنتوان مسئولین می،  (131

 توریسم ورزشی در ایرانۀ های تاریخی و دارای پتانسیل بسیار بالا در حوز یکی از استان. دنده

رود و  سبز و خرم زاینده ۀدر جلگقدمت این استان که در قلب ایران و  .باشد استان اصفهان می

ای به قدمت  منطقه ؛رسد سوم قبل از میلاد می ۀواقع شده است به هزارهای زاگرس  کوه ۀدامن
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ستان اصفهان از یك ا. با خود داردرا ادوار  ۀتاریخ و تمدن ایران زمین که آثار بدیعی از هم

های تاریخی، سنتی و آثار باستانی متعلق به دوران پیش از برخورداری از ارزش دلیل طرف به

حرارت  ۀداشتن درج ،نقل کشور و در مرکز ثقل حمل گرفتن  قرار ،هموقعیت مکانی ویژ ،میلاد

های  برخورداری از جاذبهو  های توریستی داشتن قابلیت، سال تقریباً در تمام فصول  مناسب هوا

های طبیعی و اندازها و گردشگاه چشم ویژه ه، بهای تاریخی، طبیعی گردشگری بسیار در زمینه

هزار اثر  5و وجود بیش از  رود زاینده ۀرودخان ۀهای اخیر در حاشیشده طی سال یا احداث

منقول بازمانده از ادوار مختلف در جای جای  ۀشد هزار اثر شناخته 10تاریخی غیرمنقول و 

 ۀبا توجه به پیشین ،دیگر طرف  از. ای دارداز نظر گردشگری و جلب گردشگر جایگاه ویژه استان

ویژه ورزش قهرمانی و پرورش و  ورزش کشور به ۀخوب و جایگاه مهم این استان در توسع

های مختلف ورزشی و همچنین، میزبانی المللی در رشته معرفی قهرمانان در سطوح ملی و بین

ها مقصد تواند سالمی های گوناگون ورزشیبرگزاری مسابقات در سطوح مختلف و در رشته

که در این استان ن در حالی است ای. کشور باشداز ورزشی بسیاری از داخل و خارج  انگردشگر

گذاری کافی های کشور توجه چندانی به صنعت گردشگری ورزشی و سرمایههمانند سایر استان

تبع  و به نشدهتدوین در این زمینه های روشنی نیز سیاست همچنین،. شود نمیدر این زمینه 

با اما  ؛نگردیده استویژه گردشگر ورزشی هم عملکرد موفقی حاصل  در جذب گردشگر و به ،آن

در این زمینه انجام  پژوهشیکنون  تا ،شده در این استان توجه به جایگاه تاریخی و ورزشی ذکر

 3ۀکنند و جلب2بازدارنده ،1دهنده حاضر قصد دارد عوامل سوق پژوهش ،بنابراین ؛است نشده

بدنی و  ن تربیتثر بر گردشگری ورزشی در استان اصفهان را از دیدگاه کارشناسان و مدیراؤم

ن گردشگری و آیا بین دیدگاه مسئولا که پاسخ دهد تالاؤگردشگری بررسی نماید و به این س

ثر بر گردشگری ورزشی ؤم ۀکننده و بازدارند دهنده، جلب خصوص عوامل سوق ورزشی استان در

ست؟ اندرکاران ورزش و گردشگری کدام ا ترین عوامل از دیدگاه دستمهمو تفاوت وجود دارد؟ 

با  تا ربط کمك کند ریزان ذین و برنامهلابه مسئو های این مطالعه یافتهامیدوار است  پژوهشگر

طور عام و  گردشگری به ۀجانب همه ۀگذاری فکری و مادی لازم نسبت به توسعسرمایه

 .  طور خاص در سطح استان اهتمام ورزند گردشگری ورزشی به
 
 
 

                                                           
1.. Push factors 

2.. Deterrent factors 

3.. Attractive factors 

http://isfp.ir/web/tourism/436
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  شناسی روش
 

آمـاری   ۀجامع. به روش میدانی انجام شده است و هبود ای مقایسهی ـ  یفاز نوع توص پژوهشاین 
 1330کارشناسـان و مـدیران گردشـگری و ورزشـی اسـتان اصـفهان در سـال        ۀکلی ـ آن شامل

(205N=) هـای میـراث   نفـر دراداره  15و  نفـر در ادارات ورزش و جوانـان   130تعـداد   که بود
نفر از ادارۀ گردشـگری   53بدنی و  دارۀ کل تربیتنفر از ا 32. بودندشاغل فرهنگی و گردشگری 

 132 ،نهایـت  در. آمـاری انتخـاب شـدند    ۀعنوان نمون به 1از طریق جدول مورگانطور تصادفی  به
ساخته بود کـه  ۀ پژوهشگرنام ها پرسشآوری دادهابزار جمع. برگشت داده شد( %33)نامه  پرسش

 ۀهـل، میـزان تحصـیلات، رشـت    أت جنسـیت، وضـعیت  )هـای فـردی   شامل ویژگیآن بخش اول 
در ارزشی لیکـرت   5ال با مقیاس ؤس 50 آن دارایبخش دوم  د وبو( کار ۀسابق و تحصیلی، سن

عوامـل   و (35تا  11الات ؤس)کننده  ، عوامل جلب(15تا  1الات ؤس )دهنده  عوامل سوق ۀلفؤم 3
نفـر از اسـاتید    13توسط نامه  روایی صوری و محتوایی پرسش. بود 50(تا 31الات ؤس)بازدارنده 

پایـایی  . ید شدأیبدنی و گردشگری بررسی و ت بدنی، مدیران و کارشناسان تربیت تربیت ۀدانشکد
منظـور تجزیـه و   به .محاسبه شد (≥33/0P)کرونباخ ی از طریق ضریب آلفانیز نامه  کلی پرسش
 پژوهشهای فرضیه نآزمو برای( مستقل و فریدمن t)استنباطی و  آمار توصیفی،  هاتحلیل داده

 . کار رفت به( ≥05/0P)داری ادر سطح معن

 نتایج

  .ها ارائه شده استهای فردی آزمودنیویژگیاز برخی  1در جدول  
 

 هاهای فردی آزمودنیتوصیف برخی ویژگی ـ1جدول 

 درصد فراوانی های فردیویژگی

 مرد % 13 وزن   %32 جنسیت
 گردشگری  ۀادار% 33 ودنی ب تربیت ۀادار%  11 سازمان مربوطه

 سال به بالا 51سنی  ۀرد %17: ، کمترین31ـ70سنی  ۀرد %50 :بیشترین سن
 مجرد % 23 ومتأهل % 12 وضعیت تأهل

 سال 5کمتر از  %12: کمترین و سال 10تا  5بین % 35: بیشترین کار  ۀسابق
 دیپلم %3: کمترینو  لیسانس %51: بیشترین مدرک تحصیلی

 بدنی  تربیت یرغ% 15/15 و بدنی تربیت  % 25/35 صیلیتح  ۀرشت
 

ثر بر گردشگری ورزشی از دیدگاه مسئولین ؤدسته عوامل م 3میزان اهمیت بندی  رتبه منظور به
، از دیدگاه 2جدول  با مطابق .آماری فریدمن استفاده شداز آزمون  ،ورزشی و گردشگری

                                                           
1. Morgan  
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بالاترین رتبه و عوامل  33/2ننده با میانگین ک اران ورزشی و گردشگری، عوامل جلباندرک دست
 .اندخود اختصاص داده کمترین رتبه را به 31/1دهنده با میانگین  سوق

 

 ثر بر گردشگری ورزشیؤبندی عوامل م بهتنتایج آزمون فریدمن برای ر ـ2جدول 

دو خی میانگین رتبه عوامل آزادی ۀدرج   سطح معناداری 

دهنده عوامل سوق  31/1  

532/10  2 001/0 کننده عوامل جلب   33/2  

33/1 عوامل بازدارنده  
 

با میانگین ( دیدار دوستان و بستگان) 12ال ؤدهنده، س ، در میان عوامل سوق3جدول با مطابق 

 51/5 با میانگین( های متفاوت های مختلف دارای انگیزه فرهنگ) 11ال ؤبیشترین و س 33/3

 .بدنی دارد مدیران و کارشناسان گردشگری و تربیت ۀیکمترین اولویت را از دیدگاه کل
 

 دهنده از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری بندی کلی عوامل سوق اولویتـ 3جدول  

دهنده عوامل سوق دو خی اولویت میانگین   
 ۀدرج

 آزادی
سطح 

 معناداری
11/3 ذهنی آرامش، رفع خستگی و تجدید قوای بدنی و .1  5 

135/53  17 001/0*  

33/1 بودن رویداد جدید .2  11 

موجود در  های آشنایی بیشتر با ورزشکاران و جذابیت .3
 رویدادهای ورزشی

37/3  1 

31/1 های استانی تشویق تیم تعصبات و .7  10 

32/3 (تنوع) آزادی و رهایی از محیط اجتماعی یکنواخت .5  1 

ی و دیگر های سنت ها، مراسم، برنامهجشن ور درضح .1
 های جانبی برنامه

31/3  3 

30/3 دلیل ماهیت اجتماعی به  شدن اجتماعی .1  3 

علاقه به فرهنگ ، هنر ، موسیقی ، معماری و  .3
 باستانی های مکان

03/3  2 

، آداب و رسوم و  فرهنگ، اعتقادات آشنایی با .3
 محل برگزاری رویدادهای ورزشی  های ویژگی

13/3  7 

با مردم  و با هدف آشنایی  مورد شهرها کنجکاوی در .10
 های جدیدنو مکا

53/1  12 

51/5 های متفاوتانگیزه باهای مختلف فرهنگ  .11  15 
33/3 دیدار با بستگان و دوستان .12  1 

کنند  شرکت می در رویدادهای ورزشی   گردشگرانی .13
 درآمد بالاتری دارند  میزان که

13/1  17 

یافته  ها و شهرهای توسعهاستان اغلب گردشگران از .17
 هستند

35/1  13 

گردشگران جوان در رویدادهای ورزشی حضور  اغلب  .15
 .یابند می

01/3  3 
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کیفیت ) 11ال ؤکننده، س در میان عوامل جلب شود مشاهده می 7جدول  گونه که در همان

امکانات ورزشی متناسب با ) 13 الؤرین اولویت و سبیشت 13/13با میانگین ( تسهیلات اقامتی

از دیدگاه کارشناسان  را کمترین اولویت 33/2با میانگین ( های گردشگران  نیازها و خواسته

 .خود اختصاص داده است ورزش و گردشگری به
 

 کننده از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری بندی  کلی عوامل جلب اولویت  ـ7جدول 

کننده عوامل جلب دو خی اولویت میانگین   
 ۀدرج

 آزادی
سطح 

 معناداری
13/13 کیفیت تسهیلات اقامتی  .11  1 

721/237  13 001/0*  

17/12 اقامتگاه مناسب  ۀسهولت در تهی .11   3 

وضعیت نظافت، پاکیزگی و بهداشت موجود در  .13
 استان

32/1  13 

های  هامکانات ورزشی متناسب با نیازها و خواست .13
 گردشگران 

33/2  20 

خدمات با  ۀسازی محل برگزاری رویدادها و ارائ زیبا .20
 استانداردهای مناسب 

33/10  13 

ها و مراکز  ها، رستورانایجاد مراکز نمایشی، هتل .21
 مناسب در استان خرید بزرگ و

13/12  5 

 های دیدنی در مکان یاندازها چشم و وجود مناظر .22
  استان

15/12  2 

31/10 استان  ها در سطح کلی قیمت .23  17 

71/12 ها و تفریحات موجود در شب  وجود سرگرمی .27   7 

01/12 جغرافیایی با شهر  ۀبودن فاصل نزدیك .25  1 

استان با دیگر  نقل هوایی و زمینی در و وضعیت حمل .21
 ها استان

02/11  10 

 دیگر ی و اجتماعی استان بانوع روابط فرهنگ .21
 هااستان

03/3  11 

22/5 آرامش، امنیت و آزادی مناسب  .23   13 

 دیگر تبلیغ رویدادهای ورزشی ملی توسط استان در .23
 ها  استان

13/3  11 

یابی و  ای خاص با هدف بازار سسهؤایجاد سازمان یا م .30
 ریزی برنامه

72/11  3 

ابی برای جلب گردشگر و خدمات یانجام بازار .31
 گردشگری متخصص  های مناسب آژانس

33/10  13 

11/12 های گردشگری سسات ورزشی و آژانسؤهمکاری م  .32  1 

37/11 ها آن یاضتنوع نیازهای گردشگران و ار .33  3 

30/10 نیاز گردشگران های مورد سازی آزادی فراهم .37  15 

01/11 ازی و خونگرمی مردم استان نو فرهنگ مهمان .35  11 
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با میانگین ( هوا و بدی آب) 50ال ؤدر میان عوامل بازدارنده، س دهدنشان می 5جدول  نتایج

 را کمترین اولویت 25/5با میانگین ( های سنی پایین رده) 33 الؤبیشترین اولویت و س 13/10

  .کارشناسان ورزش و گردشگری دارد ۀاز دیدگاه کلی
 بندی عوامل کلی  بازدارنده از دیدگاه کارشناسان ورزش و گردشگری اولویت ـ5ول جد

دو خی اولویت میانگین عوامل بازدارنده  
 ۀدرج

 آزادی

سطح 

 معناداری

جهت آشنایی   نبود بانك اطلاعات گردشگری استان .31

 مندان  علاقه
72/3  11 

323/123  15 001/0*  

13/3 ورزشی و سطح مسابقات ۀنوع رشت .31  2 

25/5 های سنی پایینرده .33  15 

11/3 بودن سطح رویدادهای ورزشی تر پایین .33  3 

33/5 تعصبات مذهبی و نژادی استان .70  17 

51/5 محدودیت زنان گردشگر .71  13 

12/3 داشتن اوقات فراغت کافی نوع شغل و  .72  3 

10/3 بودن خانواده داشتن بچه و جوان .73  10 

 1 3 نلا سوی مسئو موقع از عدم تبلیغات به .77

17/1 دسترسی به بلیط عدم .75  12 

سیس یك مرکز أهای جدی برای ت نبود فعالیت .71

ها و دیگر اسناد مهم و روز حاوی اطلاعات مکان اسناد به

 نیاز مورد

11/3  3 

ی همچون رسان اطلاع منظور بهجدی هاینبود فعالیت .71

 و مراسم ها رسانه
11/3  5 

جهت افزایش درک مردم از  جدی هاینبود فعالیت .73

 ها در این زمینه گردشگری و افزایش مشارکت آن
03/3  1 

ها و نیازهای توجهی در رسیدگی به درخواست بی .73

 گردشگران
25/3  7 

13/10 وهوابدی آب .50  1 
 

 عوامل خصوص در گردشگری و ورزشی اندرکاران دست گروه 2 هدیدگا ۀمقایس منظور به

مستقل   t آماری آزمون از ورزشی گردشگری بر ثرؤم ۀبازدارند و کننده جلب دهنده، سوق

 و =001/0P)شود با توجه به مقدار مشاهده می 1گونه که در جدول همان. شد استفاده

301/7t=)  و(013/0P=  113/2وt=) ، دهنده و خصوص عوامل سوق وه درگر 2بین دیدگاه 
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،  (=737/0tو  =525/0P)حالی که با توجه به مقدار    در.  وجود دارد یدارابازدارنده تفاوت معن

 .شودکننده مشاهده نمی مورد عوامل جلب    این تفاوت در
 عوامل گردشگری ورزشی ۀبرای مقایس مستقل  tنتایج آزمون ـ1جدول 

 

 گیری بحث و نتیجه
گردشگری ورزشی . دارد هابین ملت ای در اقتصاد و تعامل فرهنگی نقش ویژهصنعت گردشگر

برگزاری رویدادهای ورزشی یکی از  مروزه،ا .از ترکیب گردشگری و ورزش پدید آمده است

های رشد روزافزون مسافرت. شودترین عوامل ایجاد انگیزه برای گردشگران محسوب میمتداول

است مردم حتی در مسافرت هم  زندگی فعال باعث شده ۀاج شیوو روتفریحی مرتبط با ورزش 

همچون  مستندات پژوهشی(. 301، ص 2001دانیل و همکاران، )مند باشند هعلاقبه ورزش 

دهد نشان می( 2001)و نیروتی و همکاران( 2011)کول و ، لی(2003)کوانگ و همکاران

ا در صنعت گردشگری بیشترین رشد که در تمام دنی هایی استگردشگری ورزشی یکی از بخش

 چنینو هم هوا و در جهان از نظر آب فرد به عنوان یکی از کشورهای منحصر کشور ایران به. را دارد

های تواند به مقصدی با ظرفیتمی های فرهنگی، باستانی، مذهبی، درمانی و طبیعیجذابیت

های گردشگری ایران استان    بترین قط مهم زا .گردشگری ورزشی تبدیل شود ۀبالا برای توسع

 به های فرهنگی و سنتی متعلقبودن ارزش تاریخی از یك طرف با دارا ۀاین منطق. اصفهان است

ورزش کشور  ۀدیگر، نقش و جایگاهی که در توسع طرف و از بوده های مختلف تاریخی دوره

ی برای جذب اهای مختلف ورزشی دارد، از ظرفیت ویژهویژه ورزش قهرمانی در رشته به

بودن  اساس و با عنایت به محدود این بر. باشد گردشگران داخلی و خارجی برخوردار می

ن ثر بر گردشگری ورزشی از دیدگاه مسئولاؤدر این زمینه، پژوهش حاضر عوامل م ها پژوهش

های یافته ۀخصوص مقایس در. استگردشگری و ورزشی استان اصفهان را مورد بررسی قرار داده 

، پژوهشدر ادبیات  ذکر است که مرتبط لازم به های پژوهشهای سایر با یافته پژوهش این

صورت نقاط  کننده و بازدارنده را به به شکل توصیفی انجام شده و عوامل جلب ها پژوهشبیشتر 

مشابه به بررسی عوامل  پژوهش 2در  تنهابندی کرده بودند و  قوت و ضعف شناسایی و اولویت

. شی پرداخته شده استثر بر گردشگری ورزؤم ۀکننده و بازدارند دهنده، جلب سوق ۀگان  سه

 

 ها شاخص

 ها حیطه
t 

 ۀدرج

 آزادی

تفاوت 

ها میانگین  

سطح 

 معناداری

ۀ ادارکارکنان   دیدگاه ۀمقایس

 ۀبا کارکنان اداربدنی  تربیت

 گردشگری

دهنده عوامل سوق  301/7  130 72120/0  001/0  

کننده عوامل جلب  737/0  130 03132/0  525/0  

113/2 عوامل بازدارنده  130 35212/0  013./  



 17                                                                   تعیین عوامل مؤثر بر گردشگری ورزشی استان اصفهان

 

 

ثر بر گردشگری ورزشی استان اصفهان در میان ؤترین عوامل م مهم ،های پژوهشیافتهبا مطابق 

دیدار با بستگان و دوستان، کیفیت  ترتیب کننده و بازدارنده به جلب دهنده، عوامل سوق

های رسانی همچون رسانه و دستگاه طلاعهای جدی جهت اعالیتنبود فتسهیلات اقامتی و 

کوانك و همکاران  و (2011) ی و کولل های پژوهشبود که با بخشی از نتایج  متولی گردشگری

 (1333)و احسانی و همکاران ( 1)و همکاران های بیانگ و با یافتهبوده خوان  هم (2003)

نقل و  و ، وضعیت حملوت اقلیمی، فرهنگی، تاریخیکه تفارسد نظر می به .دباشخوان می ناهم

. بندی متفاوت باشد دلیل این اولویت ها پژوهشمطالعه در این  شرایط اقتصادی افراد مورد

 چه اگر هایافته. عامل مطرح و بررسی شد 15 پژوهشدهنده در این  خصوص عوامل سوق در

خصوص عوامل  دراستان اصفهان ری ن ورزشی و گردشگبین دیدگاه مسئولا داری راتفاوت معنا

دیدار با اقوام و مجموع به اهمیت عواملی نظیر  گروه در 2هر   اما ؛دهد میدهنده نشان  سوق

باستانی محل  هایگردشگران به فرهنگ، هنر، موسیقی، معماری و مکان ۀعلاقدوستان، 

ی جانبی، آشنایی هاهای سنتی و دیگر برنامهها، برنامهبرگزاری مسابقات، حضور در جشن

هدف آرامش،  با های محل برگزاری رویدادبیشتر با فرهنگ، اعتقادات، آداب و رسوم و ویژگی

موجود  هایآشنایی بیشتر با ورزشکاران و جذابیت و ذهنی رفع خستگی و تجدید قوای بدنی و

 کاراننژاد و هم حیدری پژوهش این یافته با نتایج. انداشاره کرده در رویدادهای ورزشی

، (2003)، کوانگ و همکاران (2001)، بیانگ و همکاران (2011)و همکاران دوسا ، (2012)

نیز به همین عوامل  ها زیرا آن؛ خوانی دارد هم( 1333)احسانی و همکاران  و (2002)کزاک 

نظر منطقی است که اولین شرط تحقق  به. انداشاره کردهعنوان نقاط قوت گردشگری ورزشی  به

ردشگری و ایجاد انگیزش و رغبت برای ورود و اقامت گردشگران به یك منطقه، وجود یك گ

ویژگی خاص طبیعی، موقعیت جغرافیایی ویژه، مناظر زیبا و بدیع، وجود بنای تاریخی، آثار 

استفاده از این عوامل در  منظور بهن باشد و ضروری است مسئولامنطقه  آندر  غیرهباستانی و 

با رعایت مسائل مربوط به جهانگردی نیز ها و آن گیشایستن کرد ی و بالفعلصنعت گردشگر

دهنده،  توان گفت عوامل سوق با توجه به منابع نظری می .ریزی نمایندو برنامه مطالعه، پایدار

این . شود مبدا می ۀشرایطی است که موجب پیدایش حرکت و جریان توریسم در نقط ۀمجموع

دیگر، این  عبارت به. گیرد می بر مشکلات زندگی شهری را درنیز مادی و  عوامل، امکانات و رفاه

بعد  7 محققان مختلف. شودمسافران مربوط می هایل سفر و بیشتر به انگیزهلیبه د عوامل

فرار از  ۀاجتماعی، انگیزۀ فکری، انگیزۀ انگیز دن اوقات فراغت مشتمل برانگیزشی را برای گذران

 .دنتلقی شو یسافرتهای مانگیزه ها نباید صرفاًاین انگیزه. ودندابت معرفی نمرق ۀفشارها و انگیز

جدید  های پژوهش. رویدادهای ورزشی نیز برآورد شود ها باید با شرکت افراد دراین انگیزه ،بلکه
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کنندگان رویدادهای ورزشی نشان داده است که فراوانی شرکت افراد،  های شرکتانگیزه ۀدربار

های توان میزان مشارکت را با انگیزههای طرفداران دارد و میگیزهزیادی با ان ۀو رابطبستگی  هم

  . بینی کرد آنان پیش

تفاوت ها یافته. عامل مطرح و بررسی شد 20 پژوهشکننده در این  خصوص عوامل جلب در

خصوص عوامل  دراصفهان ن ورزشی و گردشگری استان دیدگاه مسئولا را میانی دارامعن

به عواملی نظیر کیفیت  ،مجموع گروه در 2هر و  ندنشان ندادگردشگری ورزشی  ۀکنند جلب

اقامتگاه،  ۀ، سهولت در تهی های دیدنیتسهیلات اقامتی در استان، وجود مناظر زیبا و مکان

ها، ها و تفریجات موجود در شب، ایجاد مراکز نمایشی، ضرورت وجود هتلوجود سرگرمی

جلب  ۀهای گردشگری در زمینسسات و آژانسؤکز خرید بزرگ، همکاری مها و مرارستوران

 یجغرافیایی با شهر میزبان، تنوع نیازهای گردشگران و ارضا ۀبودن فاصل گردشگر، نزدیك

این یافته با نتایج . ندا ه، ایجاد سازمانی با هدف خاص و جلب گردشگری اشاره کردها ننیازهای آ

، احسانی و (2001)، نیورتی و همکاران (1331) ، نوگوآ(2003)بیانگ و همکاران  پژوهش

نیز به همین عوامل  ها زیرا آن ؛خوانی داردهم( 1331)راد و همکاران  قیامی و (1333)همکاران 

و ( 2003)کوانگ و همکاران  ۀبا یافت اما ؛اند کردهعنوان نقاط قوت گردشگری ورزشی اشاره  به

های اجتماعی  دلیل وجود تفاوت به ی ندارد که این امر احتمالاًخوانهم (2001)و همکاران دانیل 

های اولیه بدون ایجاد  در این مورد لازم به ذکر است جاذبه. نظر باشد فرهنگی در جامعۀ مورد

کردن آن با ایجاد  بالفعل منظور هماند و باید ببرداری شایسته از آن بالقوه میامکانات بهره

که در صورت نبود  ق و ترغیب مسافران و گردشگران پرداخت؛ چراهای مکمل، به تشوی جاذبه

گیرد، بلکه برداری مناسب قرار نمی تنها مورد بهره اولیه نه ۀتسهیلات شایسته و بایسته، جاذب

نامناسب نیز محتمل و قریب به  ۀتوجهی و استفاد رفتن آن در اثر بی بین امکان فرسودگی و از

هایی هستند که  شرایط و پدیده ۀمجموع ،کننده گفت عوامل جذب باید طور کلی هب  .یقین است

های طبیعی  این عوامل شامل جاذبه. نظر گرفته شوند های توریستی در  توانند از جاذبه هریك می

های فرهنگی، مذهبی و نظایر آن های تاریخی، جاذبهاندازهای جغرافیایی، یادمان چشم و

مهم این است که آیا  ۀمسئل. آیند حساب می هه برویدادهای ورزشی نوعی جاذب. هستند

هوای یك رویداد  و ؟ جو و حالخیرد یا ندا احتمالی، این رویدادها را جذاب می ۀکنند دیدار

ثری در جذابیت آن رویداد ؤنقش م های گوناگون ها، تزئینات و دکوراسیونورزشی مانند سمبل

 ۀهای توریستی رابطننده با حرکتک دهنده و جذب ل سوقشدت و ضعف عوام. ورزشی دارد

های توریستی نیز قوت به حرکت ،ها بیشتر باشد وانمندی آندارد و هر قدر ت یمستقیم

 .بخشد می
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تفاوت  هایافتهچه  اگر. عامل مطرح و بررسی شد 15 پژوهشخصوص عوامل بازدارنده در این  در

خصوص عوامل  صفهان درن ورزشی و گردشگری استان ادیدگاه مسئولا میان ی رادارامعن

هوا،  و بدی آببه عواملی نظیر  ،مجموع گروه در 2هر  اما ؛نشان دادگردشگری ورزشی  ۀبازدارند

ها و نیازهای توجهی به درخواست مسابقات، نداشتن اوقات فراغت، بیورزشی و سطح  ۀنوع رشت

های متولی ستگاهها و درسانی از طریق رسانه های جدی جهت اطلاعگردشگران، نبود فعالیت

ریزی و عدم تبلیغات جهت افزایش درک و آگاهی نبودن زمان برای برنامه گردشگری، کافی

 پژوهشاین یافته با نتایج . داشتندها اشاره  مردم از اهمیت گردشگری و افزایش مشارکت آن

راد و همکاران  قیامی و (1333)احسانی و همکاران  ،(2001)کزاک ،(2013)هووا و چی یو

عنوان نقاط ضعف گردشگری ورزشی  زیرا آنان نیز به همین عوامل به ؛خوانی داردهم( 1331)

رسانی از طریق  ، بدون تبلیغات و اطلاعپژوهشهای  اساس مستندات و پیشینه بر. انداشاره کرده

و درنتیجه، عدم آگاهی مسافران و گردشگران از  المللی سسات بینؤجمعی و م اطهای ارتبرسانه

صنعت  گردشگری باشد،  ۀچقدر هم جذاب و شایست  توریستی مناطق هر ۀجاذبها،  ود آنوج

احسانی و همکاران، )گردشگری ناموفق بوده و اقبال چندانی در این زمینه نخواهد داشت 

ریزی باید با مطالعه و برنامهبسیار مهمی است که می ۀتبلیغات و بازاریابی مقول(. 27، ص1333

، شناسایی نوع گردشگران و براین هعلاو. گیرداد متخصص و متبحر صورت دقیق توسط افر

ها، سلایق و انتظارات، سن، نیازها، خواسته هببا اندیشیدن و باید  باشد میمسافران هم مهم 

میزان  ،تمرکز بر روی این موارد و نیزها  های اعتقادی آنهدف از مسافرت، فرهنگ و گرایش

 . ایش داداثربخشی تبلیغات را افز

شتن یك صنعت گردشگری ورزشی پویا های پژوهش و با امید به دا  با توجه به یافته ،نهایت در

 ورزشی خوب ۀپیشین و زیبا و بدیع مناظر باستانی، هایمکان وجود رغم علی استان اصفهان،در 

همچون  یمؤثر شود به عوامل توصیه مین استان دهنده، به مسئولا سوق عوامل عنوان به بالقوه

اقامتگاه، احساس امنیت گردشگران  ۀبردن کیفیت و کمیت تسهیلات اقامتی و سهولت تهی بالا

های سازی مراکز خرید بزرگ و مراکز نمایشی جهت سرگرمی اقامت، ایجاد و فعال ۀدر طول دور

کننده،  عنوان عوامل جلب نبی، وجود تفریحات شبانه در مدت برگزاری رویدادهای ورزشی بهاج

گردشگری ورزشی، جلب  ۀخصوص افزایش مشارکت در زمین بردن درک مردم منطقه در الاب

رسانی و تنوع در تبلیغات قبل و حین  روز های مسافربری و به همکاری مؤسسات و آژانس

   بازدارنده، عوامل خصوص تدابیری در نیز  بیش از پیش توجه نموده و رویدادهای ورزشی

مشکلات ، های متولی گردشگری ها و دستگاهسانی از سوی رسانهر اطلاع ۀزمین کاری در کم

امکانات ورزشی استاندارد جهت سیسات و أعدم وجود تو  این استان نقل گردشگران به و حمل
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شده  بطور کلی از نتایج پزوهش های انجام .اندیشیده شود ایبرگزاری رویدادهای ملی و منطقه

های زیادی برای جذب گردشگر بخصوص گردشگر فاکتور: در قبل می توان اینگونه گفت

برخی فاکتورها نیز وجود  ،از طرفی در کنار این فاکتورهای جذب کننده. ورزشی وجود دارد

که فاکتورهای جذب کننده این علاوه بردر پژوهش حاضر . ردشگر می شودمانع از جذب گ دارد

ده نیز در جذب گردشگر نیز ند، عوامل سوق دهنموارد مورد تایید قرار گرفت و بازدارنده

از این رو مشخص شد مهمترین فاکتور جذب گردشگر عامل . شناسایی و مورد تایید قرار گرفت

-بدی آبمهمترین فاکتورهای بازدارنده جذب گردشگر ورزشی عامل کیفیت تسهیلات اقامتی، 
  .باشندمی  وهوا و مهمترین فاکتور سوق دهنده افراد عامل دیدار با بستگان و دوستان
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