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  چكيده

 نگرش آن در كه است تحليلي مدل تجربي و نظري تبيين مقاله اين نگارش از هدف
 نقش در )ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا( ديني رسانه محتواي به نسبت مخاطب

 نقش در داري دين نوع مخاطب، ديني دانش مخاطب، داري دين ابعاد و دروني متغير
 پژوهش مدل در شده وينتد متغيرهاي از يك هر تعريف .اند شده تعريف بيروني متغير
  ها داده گردآوري براي و پيمايشي پژوهش اين در تحقيق روش .است نظري مبناي داراي

 اعتماد قابليت و اعتبار داراي آزمون طبق كه است شده استفاده ساخته دست ةنام پرسش از
 روش و بوده نفر 300 ةنمون تعداد و اصفهان شهر مردم ،پژوهش آماري ةجامع .است
 نوع ،مخاطب داري دين ابعاد تأثير پژوهش اين در .است بوده تصادفي نيز گيري نمونه
 ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش نوع بر او ديني دانش ميزان و اش داري دين
اي   افزار نرم با پژوهش اين تحليلي مدل .است شده سنجيده متعدد فرضيات قالب در

 كاي شاخص كه دهند مي نشان مدل برازش ي ها شاخص .است شده طراحي موس
 و شوماخر آنچه اساس بر عدد اين و است .3.28 با برابر عددي ارزش بيانگر 1رئاسكو

 خوبي مقدار كنند، مي پيشنهاد 5 تا 1 فاصلة در را آن قبول قابل مقدار )2009( لومكس
 كه شده محاسبه مزبور مدل براي نيز ديگر يي ها شاخص ،شاخصاين  بر علاوه .است
 0.078 مقدار با RMSEA برآورد خطاي مربعات ميانگين ريشة ، ها شاخص اين از يكي
 .است آمده دسته ب 08/0 از كمتر ينيع
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   مسئله بيان و مقدمه

 و انساني ةجامع ةادار براي كه است مقرراتي و قوانين اخلاق، عقايد، ةمجموع دين،
 از عبارت دين ديگر، تعبير به .)93ص ،1372 آملي، جوادي( باشد ها انسان پرورش
 با هم و كند مي تأمين را دنيا زندگي صلاح هم كه ستدنيا زندگي در خاصي روش
 ابعاد ةهم و است موافق تعالي خداي جوار در حقيقي و ميئدا زندگي و اخروي كمال
 دين بايد ،علت همين به .)130ص ،1364 طباطبايي،( گيرد مي نظر در را انسان نياز
 هاي رسانه كاركرد و شود منتشر آن با مردم شدن آشنا و مردم زندگي به ورود براي

   .است مردم مختلف اقشار به آن ارسال و پيام پخش نيز جمعي
 بخش جمعي ي ها رسانه ،ارتباطي نوين ي ها فناوري ظهور دليل به معاصر جهان در
 جديد ي ها رسانه .)(Slavko, 2009, p.65 دهند مي شكل را انساني ارتباطات اصلي

 و انتقال قدرت ،شوند مي محسوب اطلاعات انتقال در قدرتمنداي  واسطه ازآنجاكه
 امروزه جديد ي ها رسانه پديده ديدتر بي .اند آورده دسته ب را  ها فرهنگ تفسير ،همچنين

  ها رسانه .است شده تبديل جهان از ناپذيري جدايي بخش به واقعيت، يك عنوان به
 و شوند مي شمرده گوناگون ي ها عرصه در جوامع هدايت فرهنگي ي ها كانون ترين مهم
 فراغت اوقات گذران و سرگرمي آموزش، رساني، اطلاع سازي، فرهنگ در محوري نقش

 و سورين( كنند مي ايفا را ديگر نسل به نسلي از فرهنگي ميراث انتقال ،همچنين و
 ي ها گونه به را انسان زندگي عناصر ةهم       ًتقريبا   ها رسانه ).116ص ،1387 تانكارد،
 تعريف در منابع، بيشتر ).78ص ،1382 كوايل، مك(اند  داده قرار تأثير تحت مختلف
 آن رسانه، از ما تعريف ولي كنند، مي معرفي جمعي ارتباط ةوسيل و ابزار را آن رسانه،
 كشورهاي و مناطق در مخاطبان از اي گسترده سطح به را پيام يك كه است  يفناور نوع

  (Laughey, 2007, p.1). است جمعي هاي رسانه همان رسانه، از تلقي .رساند مي مختلف
 و است كرده باز جمعي ي ها رسانه در را خود راه كه است موضوعاتي از يكي دين
 سطح در ،همچنين .كند اشغال را  ها رسانه فضاي از توجهي قابل سهم توانسته
 ،همچنين و  ها رسانه ةحوز انپژوهشگر نظر ،متأخر ةپديد يك عنوان به نيز پردازي نظريه
 را خود تفسير، ترين گرايانه مادي در  ها رسانه .است كرده جلب خود به را دين ةحوز
 اسماعيلي،( ست ها آن جمله از هم دين كه دانند مي پيامي هر انتقال براي طرفي بي ابزار
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 از توجهي قابل حجم خود چندبعدي و پيچيده ماهيت لحاظ به رسانه ).13ص ،1389
 اين .است داده قرار پژوهشگران دستور كار در را مطالعه قابل مسائل و موضوعات

 ي ها نسبت با را گوناگوني علمي ي ها شاخه ابعاد، فراواني دليل به ،همچنين حوزه
 دو .است ساخته درگير اي رشته يانم و مشترك مطالعات از طيفي قالب در متفاوت
 از كه متفاوتي معاني با »ديني رسانه« و »اي رسانه دين« پربسامد نسبت به تركيبي مفهوم
 يا رسانه و دين تلاطم و ارتباط ةنحو به توجه رهگذر از شود، مي اراده  ها آن كاربرد
   .است آمده پديد رسانه و ديني فرهنگ

 منظرهاي از كه است گرفته قرار مختلفي هاي پژوهش موضوع تاكنون ديني ةرسان
 ها پژوهش اين از يك هر در .اند ردهك بررسي را پديده دو اين ميان همگرايي گوناگون

 بررسي را ديني رسانه محتواي برخي ؛است هشد مطالعه  متفاوت منظري از ديني ةرسان
 ماهيت نيز سطح ترين كلان در .اند پرداخته ديني پيام ةگيرند يا مخاطب به برخي و ردهك

   .است گرفته قرار بررسي مورد دين با آن ارتباط و رسانه
 در شده انجام هاي پژوهش از زيادي تعداد رسانه، و دين تاريخي تعامل به توجه با
 تعامل يا رسانه و دين تضاد       ديدگاه  دو در مختلف هاي نظريه ،ديني ي ها رسانه ةحوز
 از گرا ذات هاي نظريه به رسانه، و دين تضاد ديدگاه در .اند كرده بررسي را  رسانه و دين

 هاي نظريه به رسانه، و دين تعامل ديدگاه در و شود مي توجه فرهنگي و فلسفي جهت
 با اي رسانه دين تفاوت به نيز برخي .است شده توجه گرا فرهنگ و ابزارگرا كاركردگرا،

 ديني ةرسان ةمقول ازآنجاكه .دهند مي شرح را ديني ةرسان ابعاد و ندپرداز مي ديني رسانه
 و چيستي شناخت براي توصيفي مطالعات به نياز هنوز و است جديداي  پديده

 ،هشد انجام نظري  ةحوز در كه هايي بررسي وجود با و دارد وجود آن چگونگي
 در .شود داده پاسخ گسترده مطالعات با دباي  كه است مانده باقي همچنان يهاي پرسش

   سنجش يعني حوزه اين مسائل از يكي به اند داشته سعي انپژوهشگر تحقيق اين
 در كه است ذكر به لازم .بپردازند ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش نوع
 اسلامي جمهوري سيماي و صدا همان ديني ةرسان از انپژوهشگر منظور پژوهش اين

   .است ايران
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 ديني ةرسان عنوان به ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا فرض توجيه در
 متولي تنها عنوان به كه ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا براي گفت، توان مي

 اسناد در ،شود مي شناخته ايران در تلويزيوني يي وراديو ي ها برنامه پخش قانوني
 نظام دهد مي نشان كه شده تعيين وظايفي و اهداف اساسي قانون جمله از نظام بالادستي
 براي جامعه در ديني ةرسان يك عنوان به دارد توقع رسانه اين از ايران اسلامي جمهوري
 و هفتاد و صد يك اصل در ،مبنا همين بر .كند فعاليت انقلابي و ديني مباني پيشبرد
 جمهوري سيماي و صدا در« :است آمده ايران اسلامي جمهوري اساسي قانون پنجم

 بايد كشور مصالح و اسلامي موازين رعايت با افكار نشر و بيان آزادي ايران، اسلامي
 اسلامي جمهوري سيماي و صدا نامه اساس از دوم فصل در ،همچنين .»گردد مينأت

 :است آمده ،كند مي بحث سازمان اين اختيارات و وظايف و اهداف با رابطه در كه ايران
 ايجاد اسلامي، فرهنگ نشر عمومي دانشگاه يك عنوان هب سازمان اصلي هدف .9 ماده«

 به بخشيدن شتاب و اخلاقي لئفضا رشد و انسان تعليم و تزكيه براي مساعد محيط
 چارچوب در  ها هدف اين .باشد مي جهان سراسر در اسلامي انقلاب تكاملي حركت
   .»گردد مي مينأت تفريحي و خبري آموزشي، ارشادي، ي ها برنامه
 ةرسان يك عنوان به را ملي ةرسان مقاله اين نويسندگان ،شد ذكر آنچه اساس بر
 اساس بر خود ...)و آموزشي خبري،( كاركردهاي تمامي در دباي كه گرفته نظر در ديني
 سيماي و صدا ديني ةرسان جمله از  ها رسانه تمامي ازآنجاكه اما .كند عمل ديني مباني

 گاه خودشدة  در نظر گرفته بالادستي اهداف به رسيدن در ايران اسلامي جمهوري
 چندان نه عملكرد اين تأثير كه است اين مقاله اين اهداف از يكي نكرده، عمل درستي به

 ،ها مجموعه( گوناگون محتواي بودن ديني به نسبت مخاطبان نگرش از را مطلوب
   .دكن بررسي رسانه اين سوي از شده پخش )تبليغات و كودك برنامه اخبار،

 بعد پيامدي، بعد اعتقادي، بعد( مخاطب داري دين ابعاد تأثير ميزان پژوهش اين در
بررسي  ديني ةرسان محتواي بودن ديني به نسبت وي نگرش بر )مناسكي بعد و عاطفي

 الهي، داري دين سكولار، داري دين( مخاطب داري دين نوع تأثير ،همچنين .شود مي
 رسانه محتواي بودن ديني به نسبت وي نگرش بر )تكثرگرا داري دين و عامه داري دين
 درپژوهشگران  .است شده بررسي )تبليغات و كودك برنامه اخبار، ،ها مجموعه( ديني
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 بر )زياد خيلي و زياد متوسط، كم، ديني دانش( مخاطب ديني دانش ميزان تأثير پايان
 و كودك برنامه اخبار، ،ها مجموعه( ديني ةرسان محتواي بودن ديني به نسبت وي نگرش
   .اند ردهرا بررسي ك )تبليغات

  شده انجام ي ها پژوهش بر مروري .1

 قرار توجه مورد را رسانه و دين ةرابط متعددي ي ها نگاه با مختلف هاي پژوهش تاكنون
 رسانه و دين ةحوز در اي گسترده هاي پژوهش و ها تلاش اخير، هاي سال در .اند داده
 مربوط هاي نظريه و رويكردها انواع به خود، ةمقال در )1386( حسيني .است شده انجام

 .است پرداخته گرايانه تعامل و گرايانه ذات كاركردگرايانه، بخش سه در رسانه ماهيت به
 جمهوري تلويزيون ديني ي ها پويانمايي ارزشيابي« به )1387( درتاج و پور موسي
 براي ديني توليدات و جمعي ي ها رسانه« )1387( باهنر ،اند پرداخته »ايران اسلامي
 .است نموده مطالعه )1385( سال در فرهنگي -ارتباطي رويكردي ارائه با را كودكان
 را» ايران بر كيدأت با خاورميانه در مذهب و رسانه تقابل و تعامل« )1387( خاني حسن
 در عاطفه تحريك طريق از دين ترويج« )1385( راد محسنيان .است كرده بررسي
 ردهك بررسيرا  ،»اسلام صدر در تعقل بر مبتني ترويج با مقايسه در معاصر ي ها رسانه
 برخي در مليأت ؛ديني پسند عامه فرهنگ وسازي  آيين آيين،« )1385( گيويان .است

 )1996( نيومن .اند ردهك بررسي را »مداحي جديد ي ها شيوه و دين بصري ي ها بازنمايي
 ي ها نگرش و  ها ارزش عقايد، به نسبت تلويزيون ي ها برنامه توسط دين تهديد« به

 ةگسترد نگاه يك از را مذهب و تلويزيون فرهنگي نيروهاي رقابت و پرداخته »سنتي
 ؛مذهبي ي ها رسانه قدرت« عنوان با پژوهشي )2010( گادي .است كرده بررسي نظري
 انجام »عمومي انظار در مذهبي ي ها سازمان نقش و مذهبي سيماي و صدا از استفاده

 تحليل فن از استفاده با كه دهد مي نشان را نظرسنجي يك نتايج پژوهش اين .است داده
 مذهبي ي ها سازمان كهرا اي  كننده تعيين نقش و مذهبي ي ها برنامه پخش بين رابطه مسير
 و تجزيه اين از حاصل نتايج .است كرده بررسي ،باشند داشته بايد عمومي ةعرص در

 تر فعال عمومي ي ها عرصه در بايد مذهبي ي ها سازمان كه تفكر اين دهد مي نشان تحليل
 حد در مذهبي ي ها راديو به دادن گوش و تلويزيون مذهبي ي ها برنامه تماشاي ،باشند



 1393بهار و تابستان  -)45پياپي (دين و ارتباطات، سال بيستم و يكم، شمارة اول     60

 اين بر ، ها رسانه اين از استفاده رسد نمي نظر به ،حال اين با .دهد مي نتيجه را معمول
 ،باشند داشته فعاليت عمومي ةعرص در بايد مذهبي ي ها سازمان ميزان چه به كه موضوع

 كم تأثير مذهبي ي ها سازمان عمومي نقش كه دهد مي نشان پژوهش اين .باشد گذارثرا
 ي ها برنامه پخش اما .دارد مذهبي ي ها برنامه پخش از استفاده بر گيري اندازه قابل اما

   .ندارد ،باشند فعال بايد اندازه چه به  ها سازمان اين كه مخاطب ديدگاه بر اثري مذهبي
 و مذهب به است؟ كردن باور ديدن آيا الؤس طرح با )1994( راچيل و گونتر
  ها ارزش ايمان، گيري شكل و مذهب تلويزيون، به )1987( فوره و 90 ةده در تلويزيون

 ،»مذهبي تلويزيون از آمريكايي تجربه« )1984( هورسفيلد .اند پرداخته فرهنگ و
 ،»تلويزيون داستاني ةشبك در معنويت و مذهب نمايش« ،)1994( جيمز و ايسكيل

Jeffrey, 2011)( ،»تلويزيون مذهبي ي ها برنامه«، (Daniel, 2002)  »پخش ي ها مدل 
 را ديني ةرسان ،يطوركل به و رسانه و دين ةرابط كه هستند انشمندانيد جمله از ،»مذهبي

   ).1388 راودراد،( اند داده قرار توجه مورد گوناگون ي ها منظر از خود اثر در
 دين ةرابط      ًاساسا  و  ها رسانه ديني محتواي ةمطالع به نوعي به مطالعات اين تمامي 

 نوع تأثير به گفته پيش مطالعات از كدام هيچ در .اند پرداخته كلان سطحي در رسانه و
 نشده پرداخته ديني رسانه محتواي بودن ديني بر مخاطب داري دين ابعاد و داري دين
 ادبيات در كه يي ها بررسي بر بنا ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش .است

 ميزان و وي داري دين ابعاد نوع مخاطب، داري دين نوع از ثرأمت ،گرفت صورت موضوع
 بر تواند مي پژوهش نتايج كه اثري و موضوع بودن جديد دليل به .اوست ديني دانش

 ،براين علاوه ،بگذارد ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا در ديني ةرسان محتواي
 قرار پژوهش اين توجه مورد موضوع اين موضوع، اين به قبلي انپژوهشگر يتوجه بي

   .گرفت

  نظري چارچوب .2

 ديني ةرسان ةحوز در موجود ي ها نظريه ابتدا پژوهش نظري چارچوب ساخت براي
 و پژوهش ي ها فرضيه به مربوط ي ها نظريه ،سپس ؛گرفتند قرار تدقيق و مطالعه مورد

  .شد كشيده بيرون مباحث لاي لابه از  ها آن بين ي ها همگرايي
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   رسانه و دين تعامل به مربوط ي ها نظريه .2-1

 صورت به همواره و بوده پيام سنخ از       ًاصالتا  قدسي معارف ازاي  مجموعه عنوان به دين
 ي ها صورت به ارتباطي ي ها چرخه در و گوناگون اشكال در رفتاري و زباني كتبي،

 ديني مبلغان ).18ص ،1386 الدين، شرف( است شده مبادله و توزيع افقي و عمودي
 براي دسترس در و موجود ي ها رسانه از تبليغي ي ها فرصت و شرايط به توجه با همواره

 تأثير تحت نيز  ها رسانه برخي .اند برده بهره خويش ةعلاق مورد ي ها آموزه نشر
 كاربري، اين پرتو در نيز برخي و اند آمده وجود به دين تبليغ از ناشي ي ها ضرورت

 دهد مي نشان عيني شواهد ).43ص ،1377 هوور، ام استوارت( اند يافته رواج و رونق
 يافته توجهي قابل رشد و عموميت اديان، ميان در  ها رسانه به توجه اخير ي ها دهه در كه

  ).27ص ،1386 حسيني،( .است
 با  ها آن تعامل نوع و  ها رسانه ماهيت خصوص در شده ارائه ي ها ديدگاه ةمجموع

 پيام با رابطه در كدام هر رويكرد كه كرد خلاصه نظريه سه در توان مي را ديني محتواي
   .است شده داده توضيح ادامه در نظر مورد ديني محتواي و

 از .است ارسطويي ميراثي عام طور به فناوري از ابزاري تلقي :ابزاري ي ها نظريه -1
 به نسبت و است انسان اهداف خدمت دراي  وسيله بلكه هدف نه فناوري منظر، اين

 .است غيرفناورانه اهداف تابع آن ارزش و عارضي امري جامعه ماهيت و آدمي وجود
 به كه است خدمتي ميزان تابع فني توليدات ارزش .معناست بي و خنثي نفسه في فناوري
 گونه هيچ بدون كه است ظرفي فناوري ،ديگر بيان به .كند مي انسان اهداف و مقاصد
 ظرف يك عنوان به رسانه ،نظريه اين طبق بر .سازد مي منعكس را خويش مظروف تعيني
 جي كليفورد( دارد را ممكن سطح هر در دين پيام انعكاس براي تمامي و تام قابليت

  ).65ص ،1385 كريستيانز،
 ،هايدگر به منسوب ةنظري فناوري گرايانه ذات ةنظري :گرايانه ذات ةنظري -2

 ماهيت بر ابزارگرايانه، ةنظري جدي نقد ضمن هايدگر .است ،آلماني فيلسوف
نيست  بيرونياي  رابطه انسان و فناوري ةرابط .استتأكيد نموده  فناوري شناختي هستي

 تنها فناوري ويژگي ).Binderkrantz, 2012( است شده عجين او وجودي ساختار با كهبل
 اين از رسانه جمله از و فناوري .است درك قابل بشر نوع با آن انطباق و توافق طريق از
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 امروزي فنون ايجاد ةزمين در كه است امكاناتي مجموعه از خاصي صورت و شكل ديد،
 و طبيعت تسخير با  ها رسانه ،جمله از و فناوري ماهيت ازآنجاكه .است آورده فراهم را

 مستقل، ماهيت دليل به اقتدار و تسخير اين و دهد مي شكل انسانبيني  جهان به فرهنگ،
 ساختن ديني براي تلاش نيست، يابي جهت و دهي جهت قابل ديگري واقعيت هيچ با

 و متصلب ماهيت دليل به فناوري ،ديگر بيان به .بود خواهد معنا بي يا فايده بي رسانه،
 را آن ارتباط، پرتو در تواند نمي نيز دين و ندارد دين با مشخص ةرابط اش، يافته جهت
 دين« كه »ديني ةرسان« نه ،رو ازاين ؛)45ص ،1387 نيومن،( دهد جهت خود با همسو
 و گويا بيان ،»است پيام همان رسانه« لوهان مك كليدي جمله .داشت خواهيم »اي رسانه

   .دارد اشاره پيام به رسانه بخش تعين نقش به كه است نظريهاين  ازاي  خلاصه
 اقتضائات، ديگر،فناورانة  مصنوع هر همانند نيز رسانه :اقتضاگرايانه ةنظري -3
 دقيق شناخت و بررسي با توان مي كه دارد خاصي ي ها محدوديت و امكانات ، ها ظرفيت

 كه نيست ترديدي .نمود گيري بهره دين پيام انتقال در رسانه قابليت حداكثر از  ها آن
 و شده ناشي رسانه ذاتي ي ها محدوديت و طبيعي ي ها ويژگي از اقتضا، اين از بخشي
 سطح و رشد ةدرج محصول نيز، بخش و بود خواهد بخش تعين و تغييرناپذير       ًقاعدتا 
 امكان و پويا ماهيت دليل به كه است آن ةشد شناخته ي ها ظرفيت بياني به و رسانه تكامل
 اساس بر .دارد وجود آن ةتوسع و تغيير امكان همواره جديد ي ها قابليت كشف و خلق
 فرهنگ بر اثرگذاري مورد در رسانه ي ها محدوديت و  ها قابليت ترين مهم ديدگاه اين

 و جذابيت فراگيري، و تمركز :داد قرار توجه مورد ذيل عوامل در توان مي را عمومي
 وسازي  برجسته اعتبار، مخاطبان،سازي  منفعل تكرار، ةچرخ كنندگي، سرگرم
 ).65ص ،1386 سليمي،( نمايي كوچك

 بيشتر ابزارگرايانه رويكرد با ،متأخر ةپديد يك عنوان به ديني ةرسان پذيرش
 ظرفيت و توانايي به معتقد ،)ديني ةرسان( رويكرد اين در چراكه؛ دارد سازگاري

 ابزار را  ها رسانه رويكرد اين در .دارد وجود ديني پيام حداكثري انتقال در  ها رسانه
  .ستها آن ةجمل از هم دين كه دانند مي پيامي هر انتقال براي طرفي بي

 تنوع ،مقابلدر  و دين ي ها آموزه و  ها پيام تنوع به توجه با رسانه و دين ارتباط
 يك هر گوناگون ي ها رسانه .بود خواهد متفاوت ، ها آن متفاوت ي ها ظرفيت و  ها رسانه
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 فرهنگي، راهبردهاي خود، ذاتي ي ها محدوديت و  ها ظرفيت تناسب به
 انتظارات، و اهداف كاركردها، ، ها نقش تقاضا، ميزان ، ها برنامه نوع ، ها گذاري سياست
 و اقتضائات ،براين علاوه ).23ص ،1382 محمدي،( دارند دين با متفاوتي ي ها نسبت
 امكان تقاضا، نوع و سطح مخاطبان، ويژگي فرهنگي، بافت واي  زمينه ي ها ظرفيت

 رسانه، گردانندگاناي  حرفه توان و درجه رسانه، بالقوه و بالفعل ي ها توانش از وري بهره
 ثرؤم سنجي نسبت اين در نيز ...واي  رسانه ي ها فعاليت جانبي امكانات رسانه، مديريت
 ابعاد كه دارد آمادگي حد چه تا رسانه يك اينكه ).26ص ،1382 محمدي،( بود خواهد
 اندازه چه كامل طور به نقشي چنين انتظار      ًاساسا  و بگذارد نمايش به را دين مختلف
 از توان مي آيا دهد؟ پوشش بهتر تواند مي را دين ابعاد كدام رسانه بود؟ خواهد موجه
 مردم، ديني آموزش ديني، پيام انتقال به تا داشت توقع آن كاركردهاي به توجه با رسانه
 در كه است الاتيؤس جمله از بپردازد؟ دين طريق از سرگرمي و تفريح و ديني تبليغ
   .است الؤس مورد رسانه و دين ارتباط

   ديني ةرسان .2-2

 نهادها بر ديني ايدئولوژي و دين ةسيطر و حاكميت و گفتماني ةغلب كه نيست ترديدي
 جمله از  ها بخش ةهم طبيعي طور به جامعه، يك غيررسمي و رسمي ي ها سازمان و

 ي ها راه از ديني اخلاقيات و احكام، و قواعد ، ها ارزش باورها، و ساخته ثرأمت را  ها رسانه
 و يافته راهاي  رسانه توليدات ،نهايت در و  ها برنامه ، ها گذاري سياست درون به مختلف

   ).87ص ،1998 هوور، ام استوارت( سازند مي ثرأمت را  ها آن وبيش كم
 اين به انپژوهشگر ديني، ةرسان مطالعاتي ةحوز در مختلف تعاريف بررسي با
 مفاهيم اين بر مشتمل حوزه اين انپژوهشگر سوي از ديني ةرسان كه يافتند دست نتيجه
 ،)2000 سيگل،( باشد ديني منابع از برگرفته محتواي و مضمون داراي رسانه :است
 منابع از رسانه يمحتوا ،)2004 اشنايدر،( باشد ديني ساختاري و شكل داراي رسانه
 دين اهداف با رسانة ديني ي ها غايت و اهداف ،)2007 حسيني،( باشد شده اتخاذ ديني
 ديني ةرسان ،)1999 اسد،( كند مي رييپيگ را دين اهداف      ًاساسا  بلكه راستاست هم تنها نه

 ةدهند انعكاس ديني ةرسان ،)2001 ماراتي،( دارد دين ترويج و تبليغ در ثرؤم ينقش
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 ،همچنين و )1995 دريدا،( است منانؤم گروه توسط شده پذيرفته رسوم و فرهنگ
 ةرسان را ديني مراكز و  ها سازمان به وابسته ي ها رسانه سطح ترين گسترده در توان مي

  ).1998 گراهام،( دانست ديني

  مخاطبان داري دين نوع به مربوط هاي هنظري .2-3

 شده گردآوري ةحوز اين در ديگر هاي پژوهش در كه هايي هنظري از قسمت اين در
   .ايم كرده استفاده )1388 ،راودراد و؛ 1390 ،اسفرجاني و قاسمي( كار جمله از ،است

  داري دين تعريف .1- 2-3

 اساس بر ،بنابراين ؛است دين يفتعر با مستقيم ارتباط در داري دين از تعريفي گونه هر
 دار دين .رسيم مي داري دين فيتعر از خاصي نوع به ،كنيم تعريف چگونه را دين آنكه
 و باشد داشته اعتقاد نامقدس و مقدس امور به مربوط باورهايبه     ًاولا  كه است كسي
 و مثبت مناسك و گزيند دوري باورها آن با مرتبط منفي مناسك از      ًثانيا  ؛بپذيرد را  ها آن

 آگاهي با كه داند مي كسي را دار دين انوري .)16ص ،1383 قاسمي،( آرد جا به نمايشي
 نحوي به ،كند مي اتخاذ را دين آن پيروي عمل و نظر در مذهب، يك شعائر و اصول به
   ).156ص ،1373 انوري،( بگذارد تأثير او اجتماعي زندگي بر پيروي اين كه

  داري دين انواع .2- 2-3

 با .اند زده دست خود ي ها بندي طبقه به متفكران از كدام هر داري دين ي ها گونه ةزمين در
 بر و )است مقاله اين ةحوصل از خارج آن شرح كه( داري دين ي ها گونه كليه مرور
 الهام با پژوهش اين در ما موردنظر داري دين ي ها گونه رو پيش پژوهش اهداف اساس

  :است ترتيب بدين )11ص ،1384 پي، نيك( شناسي گونه از
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  مقياس و الؤس تعداد لحاظ از نامه پرسش وضعيت. 1- 3جدول 

 انواع
  مفهومي تعريف  داري دين

 داري دين
  تكثرگرا

 از اجتماعينهادهاي همه در تنوعنوعيبهمعتقدكههستنددارانيدين
 به تنها ديني مناسك انجام و دين فهم براي بنابراين و هستند دين جمله

  .روند نميناروحانيسراغ
داري دين

 سكولار
 در آن دخالت با و دانند مي شخصيامريرادينكههستنددارانيدين

 .هستند مخالف سياستدرويژهبهديگرنهادهاي

 داري دين
  الهي

 و دين افراد اين براي .هستندشريعتمداروفقهيكههستنددارانيدين
 واقعيات بين تضادي مواردي در اگر و است داري دين مبناي شريعت
 عمل شريعت و دين نفع به شود ايجاد دين شريعتمدار ديدگاه و اجتماعي

 .كنندمي
داري دين

  عامه
 عقيده دينيي ها جزم و اصول سرييكبهداريديننوعاينبهمعتقدان

ًالزاماامادارند  .دهند ينم انجام رادينيتكاليف     

  مخاطبان داري دين ابعاد به مربوط هاي هنظري .2-4

 تر يكپارچه گروه آن ،باشد نيرومندتر گروه مذهبي اعتقادات هرچه است معتقد دوركيم
 خوشبختي احساس اعضايش كه سازد فراهم را محيطي تواند مي بهتر ،بنابراين و است

 ).190ص ،1382 كوزر،( باشند امان در دهندهرآزا ي ها تجربه از و باشند داشته بيشتري
 تواند مي ديگري هرچيز از بهتر مذهبي اعتقادات كه است معتقد دوركيم همانند توكويل
 ةناحي از كه فردگرايي ةجامع در يژهو به ؛آورد پديد افراد در اخلاقي انضباط نوعي

 بر كنت ).17ص ،1377 ويلم،( است گرفته قرار تهديد مورد خويش انسجام
 اگر است معتقد و دارد كيدأت كند مي ايجاد كه انسجامي و ديني اعتقادات بخشي وحدت

 ديني اعتقادات از ،بنابراين ؛گسيخت مي هم از جامعه ،نبودند ديني اعتقادات گونه اين
 ).21ص ،1381 آرون،( كند مي ياد اجتماعي اجماع ي ها لفهؤم از يكي عنوان به

 كه است يي ها قدرت وجود به اعتقاد شامل كه ديني اعتقادات است معتقد مالينوفسكي



 1393بهار و تابستان  -)45پياپي (دين و ارتباطات، سال بيستم و يكم، شمارة اول     66

 در را  ها انسان واقعي ظرفيت كه است باورهايي دهند، ياري زندگي در را افراد توانند مي
   ).188ص ،1377 هميلتون،( برد مي بالا مشكلات با مقابله

 ايجاد دين كه عادتي بر مبتني رفتار و دروني ي ها ضمانت طريق از است معتقد وبر
 تثبيت و حفظ با ديني ي ها سازمان كه آيد مي وجود به شخصيت از خاصي نوع كند، مي
 رفتاري الگوهاي اين كه آورند ميدر رفتاري الگوهاي صورت به را آن شخصيت نوع اين

 منجراي  نشده بيني پيش اقتصادي نتايج به اما ،باشند دار جهت ديني نظر از است ممكن
   افراد رفتار بر داري دين تأثيربر  نيز ديويس ).68ص ،1381 تامپسون،( شوند مي

 رعايت به را افراد عزم داري دين كه است كرده بيان او .است كرده كيدأت جامعه
 قرار خصوصي     ًصرفا  منافع از بالاتر را هنجارها اين و كند مي تقويت گروهي هنجارهاي

 هميلتون،( كند مي تقويت ديگر اعضاي با را جامعه افراد يگانگي وسيله  بدين و دهد مي
   ).207ص ،1377

 و كند توجيه را  ها ناكامي كوشد مي كه زندگي ي ها عدالتي بي به پاسخي را دين وبر
 ،1377 هميلتون،( داند مي ،سازد مي  ها آن با آمدن كنار به قادر را  ها انسان ،نتيجه در
 و بخشد مي افراد به كه آرامشي و اميد با دين است معتقد نيز دوركيم ).220ص

 حل را نبودن احساس و مرگ معماي و دهد مي نشان جهان از كه اخلاقي اندازي چشم
 معتقد نيز ديويس ).200ص ،1382 كوزر،( است بخش خوشبختي وسيله بدين ؛كند مي

 كه كند مي تعريف افراد براي جهان اين در زندگي براي جامعه كه يي ها هدف كه است
 اجازه كسي هر به بريني ي ها هدف ساختن فراهم با دين .نيست يافتني دست همه براي
 در ،باشد داشته دسترسي برتر اهداف به جهان اين در توفيق اندازه هر با كه دهد مي
   ).18ص ،1390 قاسمي،( كند مي فراهم شناختي روان جبران  ها عدالتي بي براي دين ،واقع

 كاركردي و است مذهبي مناسك و اعمال ،دهد مي قرار مدنظر بيشتر را آنچه پارتو
 با كه هستند اعمالي و مناسك واجد اديان تمامي است معتقد او .دارند جامعه براي كه

 كه است ابزار نوعي وي نظر در اعمال اين .گردد مي انجام منانؤم آلودگي رفع هدف
 آرون،( كند ترميم يا تثبيت را خويش وابستگان و خود يكپارچگي تا دارد ميوا را فرد

 كنش اطميناني بي شرايط در مناسك كه است معتقد مالينوفسكي ).498ص ،1381
 اطمينان احساس كند، مي عمل مناسك اين به كه كسي و كند مي تضعيف را عاطفي
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 براي دوباره يكپارچگي ةوسيل ترين نيرومند مناسك كه است معتقد او .كند مي بيشتري
 برگر ).206ص ،1377 هميلتون،( است شده متزلزل اش همبستگي كه است گروهي

  ها الزام ، ها نقش مقررات اينكه دليل به كه داند مي جهت بدين را مناسك بر كيدشأت دليل
 كه شود يادآوري ما به تهسپيو كه داريم آن به نياز ،اند شكننده بسيار اجتماعي نهادهاي و

   ).280ص ،1377 هميلتون،( بكنيم بايد چه
 شده ساخته مفاهيم توسط مدل اين .است آمده پژوهش نظري مدل زير شكل در

 به توجه با .اند شده ساخته نامه پرسش در مربوط ي ها گويه به توجه با پژوهش اين در
 مدل به مختلف انشمنداند توسط شده ارائه ي ها نظريه مبناي بر و شده مطرح مباحث
  .است شده آورده ادامه در كه ايم يافته دست )گيري اندازه و ساختاري ي ها مدل( نظري

 يا وابسته متغير عنوان به ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش مدل اين در
 متغير عنوان به داري دين نوع و ديني دانش ميزان مخاطبان، داري دين ابعاد و دروني
 چهار با مخاطب، داري دين ابعاد همچنين .است شده گرفته نظر در بيروني يا مستقل

 .است شده تبيين مدل اين در دين مناسكي بعد و عاطفي پيامدي، اعتقادي، بعد
 داري دين از ندا عبارت كه اند شده گرفته نظر در داري دين نوع چهار داراي مخاطبان

 آمده دسته ب موضوع، ادبيات مطالعه از كه عامه داري دين و تكثرگرا سكولار، الهي،
 برنامه ،ها مجموعه اخبار،( شامل ديني ةرسان براي محتوا نوع چهار ،براين علاوه .است
  .است شده گرفته نظر در )تبليغات و كودك

  



 1393بهار و تابستان  -)45پياپي (دين و ارتباطات، سال بيستم و يكم، شمارة اول     68

  
  پژوهش فرضيات .3

 هاي پژوهش در كه يهاي هنظري دقيق ةمطالع از پژوهش فرضيات شد، ذكر كه گونه همان
 نگرش بين ةرابط بر كه كيديأت به بنا يشان ها همگرايي اساس بر و بود شده ارائه گذشته
 نوع و ديني دانش مخاطب، داري دين ابعاد و ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب

   .است شده ارائه ،داشت وجود مخاطب داري دين
 ديني ةرسان محتواي به نسبت آنان نگرش بر مخاطبان داري دين ابعاد .1 فرض

  .دارد تأثير
 تأثير ديني ةرسان محتواي به نسبت آنان نگرش بر مخاطبان داري دين نوع .2 فرض

  .دارد
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 تأثير ديني ةرسان محتواي به نسبت آنان نگرش بر افراد ديني دانش ميزان .3 فرض
  .دارد

  تحقيق روش .4

 نوع از پژوهش اين زمان معيار لحاظ به .است بوده پيمايش روش بر مبتني پژوهش اين 
 سطح و فرد تحليل واحد است، پهنانگر نوع از پژوهش ژرفايي، معيار لحاظ به و مقطعي
 با نمونه حجم .هستند اصفهان شهر مردم كليه پژوهش آماري ةجامع .است خرد تحليل
 نفر 300 پراكندگي حداكثر و 095/0 اطمينان سطح براي كوكران فرمول از استفاده
   .است بوده تصادفي نيز گيري نمونه ةشيو و است شده برآورد
 دانش و وي داري دين نوع مخاطب، داري دين ابعاد تأثير تبيين به پژوهش اين در
 ساختاري معادلات ي ها آزمون از استفاده با ديني ةرسان به نسبت نگرشش بر او ديني

 شناسي روش پژوهش نظري مدل اجزاي بين ارتباط به يافتن دست براي .ايم پرداخته
 .است شده استفاده (SEM) ساختاري معادلات سازي مدل به معروفاي  يافته توسعه
 سازي مدل يا پنهان متغيرهاي تحليل و تجزيه فن عنوان به ساختاري معادلات سازي مدل
   ).116ص ،1389 قاسمي،( است معروف علي

  نامه پرسش مقياس .4-1

اي  گزينه پنج ليكرت طيف با آن اول مقياس .است شده تشكيل مقياس دو از نامه پرسش
  ها پاسخ از طيفي تواند مي پاسخگو نامه پرسش اين در .است زير جدول سان به كه است

  .نمايد انتخاب »مخالفم     ًكاملا « تا »موافقم     ًكاملا « از را

  نامه پرسش در ليكرت طيفبندي  دسته. 2- 3جدول 

 حدودي تا  موافقم  موافقم     ًكاملا 
  مخالفم     ًكاملا   مخالفم  موافقم

5  4 3 2  1  
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 نامه پرسش ةزمين در .است اي ينهچهارگز ديني دانش نامه پرسش دوم مقياس
را  احكام و ديني عمومي تالاؤس تعدادي كهاست  الؤس 10 شامل ديني دانش الاتؤس

  .است صحيح گزينه چهار بين از گزينه يك كه شود شامل مي
 4 امتياز كه كسي و كم ديني دانش ،باشد وردهآ دست به را 3 تا 0 امتياز كه كسي

 دست به را 10 تا 8 امتياز كه كسي و متوسط ديني دانش ،باشد وردهآ دست به را 7 تا
   .دارد بالايي ديني دانش ،وردآ

   نامه پرسش پايايي و روايي .4-2

 در .است شده طراحي نظري ادبيات اساس بر كه انپژوهشگر ساخته دست نامه پرسش
 دست به راهنما گروه ييدأت و نظرخواهي طريق از نامه پرسش روايي حاضر پژوهش

 برابر آن پايايي ضريب هفته، 2 فاصله به بازآزمايي روش از استفاده با همچنين .آمد
   .بود معنادار     ًكاملا  0.01 سطح در كه آمد دست به 0.885
 محتوايي اعتبار از نيز انپژوهشگر ساخته دست نامه پرسش اعتبار سنجش منظور به
. است صوري اعتبارو  نمونه اعتبار بخش دو شامل محتوايي اعتبار .است شده استفاده
 الاتؤس حوزه، ادبيات ةمطالع از پس نامه، پرسشاي بودن  اعتبار نمونه از اطمينان براي

 برخي مقدماتي ةمطالع با سرانجام و  ها آن بازبيني و مرور با ،سپس ؛شدند طرح مختلفي
 ي ها فرضيه پاسخگوي مانده باقي الاتؤس كه نحوي به ؛شدند اصلاح و حذف  ها پرسش
اي  نمونه اعتبار از زيادي حدود تا ،بنابراين .باشند حاضر پژوهش در شده مطرح
 در نظرخواهي براي نامه پرسش اين ،همچنين .است شده حاصل اطمينان نامه پرسش
 و  ها آن نظر نمودن اعمال با و شد داده قرار مختلف انپژوهشگر و نظران صاحب اختيار
 ؛شد حاصل اطمينان نيز نامه پرسش صوري اعتبار از  ها گويه برخي در تعديل و جرح

 كه است آن ةدهند نشان كه است محتوايي اعتبار داراي طوركلي به نامه پرسش ،بنابراين
  .است پژوهشگران مدنظر كه سنجيد خواهد را چيزي همان      ًدقيقا 
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  نامه پرسش اعتماد قابليت .4-3

  نامه پرسش اعتماد قابليت .1 شماره جدول

 فرعي ابعاد
  نامه پرسش

 داري دين ابعاد
  مخاطب

 ديني دانش
  مخاطب

 نوع
 داري دين

  مخاطب
  ديني رسانه

  0.894  0.798  0.876  0.774  ضريب مقدار

  متغيرهاسازي  شاخص .4-4

 دانش و داري دين ابعاد ديني، ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش عملياتي تعريف
 به كه است حوزه اين ادبيات در شده مطرح نظريات اساس بر داري دين نوع و ديني
 مشتركي ابعاد اما ،دارد وجود مفاهيم در تفاوت اينكه رغم علي ،انپژوهشگر اين ةعقيد
 كمك جهت ذيل جدول در ابعاد اين از يك هر ي ها شاخص .يافت توان مي  ها آن بين
  .است شده آورده  ها آن از كدام هر عملياتي تعريفسازي  واضح و تعريف به
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  سازي شاخص .2 شماره جدول

   ها شاخص  ابعاد

 داري دين ابعاد
  مخاطب

 بعد دين، عاطفي بعد دين، پيامدي بعد دين، اعتقادي بعد
  دين مناسكي

 الهي، داري دين سكولار، داري دين تكثرگرا، داري دين  داري دين نوع
  عامه داري دين

  دين جزييات و احكام با مرتبط تسؤالا مخاطب ديني دانش
  تبليغات كودك، ي ها برنامه ،ها مجموعه اخبار،  ديني ةرسان

   پژوهش مكاني و زماني قلمرو .4-5

 و بهار و 91 سال زمستان زماني نظر از و اصفهان شهر مكاني نظر از پژوهش ةمحدود
   .است 92 سال تابستان

  پژوهش نتايج .5

  توصيفي ي ها يافته .5-1

 .باشند مي زن %44 مابقي و مرد گويان پاسخ از درصد 53 از بيش ،پژوهش اين در
 تعداد بيشترين و اند بوده سال 32 تا 24سني ةردداراي  گويان پاسخ فراواني بيشترين

  .اند داشته ديپلم تحصيلي سطح پاسخگوها
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  پژوهش توصيفي ي ها يافته .3 شماره جدول

  فراواني درصد  فراواني  مقدار  متغير نوع

  جنسيت
 53 133 مرد

 44 110 زن

 3 7 پاسخبي

  تحصيلات وضعيت

 22 55 ديپلمزير

 33.6 84 ديپلم

 12.8 32 يپلمد فوق

 27.2 68 كارشناسي

 4.4 11 ارشد كارشناسي

  سني مقطع

15-23 50 20 

24-32 119 47.6 

33-41 43 17 

42-50 18 7.2 

 8 20 بالابه51

  وابسته و مستقل متغير هاي  داده توزيع بررسي .5-2

 كه هستند داري دين انواع و ديني دانش و داري دين ابعاد مستقل متغير پژوهش اين در
 بررسي ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش وابسته متغير روي بر آن تأثير
 استنتاج و مناسب آزمون ةآمار ةمحاسب و آماري هاي  روش اجراي براي .است شده

 روش انتخاب اقدامي، هر از قبل عمل ترين مهم پژوهش ي ها فرضيه ةدربار منطقي
 اولويت از  ها داده توزيع از آگاهي منظور اين براي .است پژوهش براي مناسب آماري
  اسميرنوف -كمولموگروف معتبر آزمون از ،راستا همين در .است برخوردار اساسي

 )K-S( است شده استفاده پژوهش ي ها داده بودن نرمال فرض بررسي براي.   
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 H0 :ستنده نرمال توزيع داراي  ها داده

 H1 :ستندني نرمال توزيع داراي  ها داده

 سطح مقادير چون كه شود  مي نتيجه چنين K-S آزمون از  ها يافته به توجه با
 =α 0.05يعني آزمون سطح از تر بزرگ وابسته و مستقل متغيرهاي كليه براي داري     معني
 نتايج از نمونه يك .است نرمال توزيع داراي پژوهش متغيرهاي ةهم ،بنابراين ؛است
 هشد بررسي پژوهش اين در كه متغير چهار براي اسميرنوف -كمولموگروف آزمون
 كه شد انجام متغيرها كليه براي آزمون اين .است شده آورده ذيل جدول در، است

   .شود مي خودداري  ها جدول اين آوردن از كلام ةاطال از جلوگيري دليل به

  بودن نرمال آزمون .4 شماره جدول

  متغيرها
 ابعاد

 داري دين
  مخاطب

 دانش
 ديني

  مخاطب

 نوع
 داري دين

  مخاطب
  ديني رسانه

250 250 نمونه تعداد 250 250 

 پارامترهاي
 نرمال توزيع

1.63 ميانگين 2.72 2.29 3.07  
0.84 معيار انحراف 1.29 1.28 1.34 

 -اسميرنوف آزمون آماره
 كولموگروف

1.754  2.723 2.625  5.747 

 375. 461. 351. 4 . آزمون از آمده دست به سطح

  

  استنباطي ي ها يافته .5-3

 دومتغيره آماري ي ها روش از استنباطي سطح در  ها داده تحليل و تجزيه براي ادامه در
 ضريب از استفاده با  ها فرضيه آزمون به دومتغيره آماري تحليل در .است شده استفاده

 18 2اس اس پي اس افزار نرم از  ها داده گردآوري از پس .است شده پرداخته همبستگي
 ابعاد تأثير پيرسون همبستگي از استفاده با سپس .شد استفاده تحليل و تجزيه براي
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 به بتنس وي نگرش بر او ديني دانش ميزان و وي داري دين نوع مخاطب، داري دين
 مورد و بررسي اصفهان شهر در پژوهش فرضيات .گرديد بررسي ديني رسانه محتواي
   .گرديد خلاصه 5 ةشمار جدول صورت به ،آزمون نتايج و شده داده قرار آزمون

   ها داده دومتغيره تحليل و تجزيه .5-4

 است اين بر ما فرض صفر، فرضيه در .شود مي نوشته ذيل صورت به 3آماري ي ها فرضيه
 مستقل متغير ،بنابراين و ندارد وجود وابسته و مستقل متغير بين همبستگي گونه هيچ كه

 متغير بر مستقل متغير تأثير بيانگر مقابل ةفرضي و ندارد وابسته متغير بر يتأثير هيچ
   .است وابسته

  :اول فرض
  .دارد تأثير ديني ةرسان محتواي به نسبت آنان نگرش بر مخاطبان داري دين ابعاد

  
 ديني ةرسانمحتوايبهنسبتآناننگرشبرمخاطبانداري دين ابعاد
  .ندارد تأثير
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  جز جزبه استنباطي ي ها يافته .5 شماره جدول
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ضيه

فر
 

1  

عاد
اب

 
 دين

ري
دا

  

محتوايبودنديني
 0.39 0.002 0.05 اخبار

H1 

محتوايبودنديني
 0.67 0.020 0.05 مجموعه

محتوايبودنديني
 0.35 0.025 0.05 كودكبرنامه

محتوايبودنديني
 0,34 0.003 0.05 تبليغات

2  

وع
ن

 
 دين

ري
دا

  
محتوايبودنديني

 اخبار
0.05 0.023 0.19 

H1 
 

محتوايبودنديني
 0.32 0.002 0.05 مجموعه

محتوايبودنديني
 0.67 0.023 0.05 كودكبرنامه

محتوايبودنديني
 0.82 0.000 0.05 تبليغات

ش  3
دان

 
ني
دي

  

محتوايبودنديني
 اخبار

0.05 0.000 0.85 

H1 
 

محتوايبودنديني
 0.56 0.003 0.05 مجموعه

محتوايبودنديني
 0.62 0.000 0.05 كودكبرنامه

محتوايبودنديني
 0.69 0.002 0.05 تبليغات
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   ها فرضيه آزمون نتايج .5-6

 .شدند ييدأت همگي  ها فرضيه است، آمده جدول در كه گونه همان فرضيات با رابطه در
 به 0.95 اطمينان با را نمونه از حاصل نتايج توان ميو  ستا معنادار اتتأثير اين چون
   .شود مي پذيرفته پژوهش ي ها فرضيه ،بنابراين ؛داد تعميم آماري ةجامع

 مبناي هرچند دومتغيره آماري ي ها تحليل است، كرده كيدأت )1389( قاسمي اما
 اما شوند، مي محسوب پژوهشي تسؤالا به پاسخ و  ها فرضيه آزمون در اساسي

 ي ها تحليل زمينه اين در .كرد قلمداد كافي مسيري چنين در را  ها آن توان نمي وجه هيچ به
 ؛رساند مي ياري واقعيت بر مبتني نتايج به حصول در را پژوهشگران چندمتغيره آماري
 هاي مدل و ساختاري مدل از چندمتغيره آماري ي ها روش از استفاده با ادامه در ،بنابراين
 ةشمار شكل در آمده دست هب نتايج كه است شده استفاده 4موسآ افزار نرم از گيري اندازه

   .است شده منعكس 2
 مقادير و نظري چارچوب مبناي بر شده تدوين گيري اندازه مدل .2 شماره شكل
 چارچوب مبناي بر     ًكاملا  شده تدوين مدل .پارامترهاست كليه براي برآوردشده استاندارد

 از يك هر كه نوعي به ؛دارد قرار قبل ي ها قسمت در شده طرح نظري مدل و نظري
 ،ديگر عبارت به .است تجربي و نظري ةپيشين داراي مدل در شده يفتعر آزاد پارامترهاي

 ي ها مدل رويكرد تا است 5تأييدي رويكرد حاضر ةمطالع در نظر مورد رويكرد
   .7اكتشافي يا 6جايگزين
 ،همچنين .استگيري  اندازه مدل نقش در دوم مرتبة عاملي مدل پژوهش اين مدل
. است شده آزمون و برآورد همزمان طور به مدل در  ها عامل و شده مشاهده متغيرهاي
   .ندهست معنادار مدل در موجود عاملي بارهاي كليه ،همچنين
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  پژوهش مدل .2 شماره شكل

  بندي جمع

 سازگاري استفاده مورد تجربي ي ها داده با مدل كل حد چه تا شود مشخص اينكه براي
 از وسيعي مجموعه .گردد تبيين مدل برازش ارزيابي از هدف است لازم دارد، توافق و

 كل برازش گيري اندازه براي توانند مي كه دارند وجود 8برازندگي ي ها شاخص و معيارها
 برتري بقيه به نسبت جهات تمام در  ها آن از كدام هيچ كه گيرند قرار استفاده مورد مدل

 تخمين، روش نمونه، حجم به بسته خاص برازندگي شاخص يك زيرا ؛ندارند
 طور به فوق شرايط از تركيبي يا بودن نرمال به مربوط مفروضات مدل، پيچيدگي
 پژوهش مفهومي الگوي بخش، اين در ).19ص ،1389 قاسمي،( كند مي عمل متفاوت

 سنجيده آن برازش مختلف ي ها روش از استفاده با و ترسيم مسير تحليل قالب در
 و مسير نمودار ازاي  آميزه بيانگر ،حقيقت در ساختاري معادلات كامل مدل يك .شود مي

   .است 9تأييدي عاملي تحليل
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 براي آمده دست هب ي ها شاخص از يك هر ،10آموس افزار نرم با كار در طوركلي به
 را  ها شاخص اين بلكه نيستند آن برازندگي عدم يا مدل برازندگي دليل تنهايي به مدل
 6 ةشمار جدول ).87ص ،1391 بايزيدي،( كرد تفسير هم با و يكديگر كنار در بايد

 كه دهد مي نشان زير جدول .است پژوهش مدل برازش ي ها شاخص ترين مهم بيانگر
  .است برخوردار مناسبي وضعيت از برازش و تبيين براي پژوهش مفهومي الگوي

 .است برخوردار خوبي برازش از مدل كه دهند مي نشان مدل برازش ي ها شاخص
 اين و است .3.28 با برابر عددي ارزش بيانگر 11رئاسكو كاي شاخص كه صورت بدين
 5 تا 1 فاصلة در را آن قبول قابل مقدار )2009( لومكس و شوماخر آنچه اساس بر عدد

 براي نيز ديگر يي ها شاخص ،شاخصاين  بر  علاوه .است خوبي مقدار كنند، مي پيشنهاد
 برآورد خطاي مربعات ميانگين ريشة ، ها شاخص اين از يكي كه شده محاسبه مدلاين 

RMSEA هاي شاخص و كه آمده دسته ب 08/0 از كمتر ينيع 0.078 مقدار با CFI، 
PCFI شود مي نتيجه مدل مناسب برازش باشند، 50/0 و /90 از تر بزرگ ترتيب به. 

 .است مدل بودن قبول قابل از حاكي ،مجموع در مدل برازش ي ها شاخص
 زيادي حد تا را شده تدوين نظري مدل شده، گردآوري تجربي ي ها داده ،ديگر عبارت به

اي  نمونه كوواريانس  -واريانس ماتريس از% 90 حدود هرچند .كند مي حمايت
 .است تبيين قابل پارامترها مبناي بر كوواريانس  -واريانس ماتريس توسط توليدشدة

 شود حاصل بهتري برازش مسيرها از برخي افزودن يا حذف با كه داشت انتظار توان مي
 ي ها شاخص اساس بر( پيشنهادي مسيرهاي براي لازم نظري مبناي نبود دليل به كه

 آورده ذيل جدول در مدل برازش ي ها شاخص .شد نظر صرف موضوع اين از )اصلاح
 به ضروري برازش ي ها شاخص بهبود براي مدل اصلاح جدول به توجه با .است شده
  .رسد نمي نظر
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  مفهومي مدل برازش ي ها شاخص .6 شماره جدول

  مقدار  برازش شاخص

  28/3  آزادي ةدرج بر خي مجذور
CFI 91/0  

PCFI 60/0  
RMSEA 078/0  

  
 شاخص اين بودن بزرگ .است 533/1376 برابر cmin برازندگي شاخص مقدار

  .است مدل بودن ييدأت مورد بر دليل
 جمهوري سيماي و صدا مخاطبان كه كرد گيري نتيجه گونه اين توان مي ،طوركلي به
 در كه ابعاد از برخي در تنها و دانسته ديني زيادي حد تا را رسانه اين ،ايران اسلامي
 از كه پژوهش اين نظري مدل .دانند نمي ديني را رسانه اين ،است شده ارائه فرضيات
 قرار ييدأت مورد خوبي ي ها شاخص با ،بود آمده دست به نظري مباني بررسي و مطالعه
 به نسبت مخاطب نگرش نوع در گفته پيش عاداب از كدام هر تأثير ةدهند نشان كه گرفت

 كه كند مي تبيين رسانه نوع اين به نسبت را مخاطب نگرش و تاس ديني ةرسان محتواي
   .است شده داده توضيح ذيل در

 به نسبت وي نگرش بر مخاطب داري دين ابعاد اثر ،آمده دست هب نتايج به توجه با
 توان مي لذا ؛است بيشتر  ها معرف ساير به نسبت 646/0 ضريب با ،ديني ةرسان محتواي
 است ذكر قابل اما ، ستها معرف ديگر به نسبت بهتري معرف داري دين ابعاد كه گفت
 به نسبت مخاطب نگرش پنهان متغير ةسازند كه پنهاني متغيرهاي كليه ،مطالعه اين در

 مقدار چون ؛نمايند مي عمل متوسط صورت به ،طوركلي به هستند، ديني ةرسان محتواي
   .است بيشتر 7/0 از استانداردشده رگرسيوني وزن براي مطلوب

 بعد ضريب ،71/0 با برابر پيامدي بعد ،65/0 با برابر اعتقادي بعد معرف ضريب
 بعد معرف كه گفت توان مي ،است 76/0 با برابر مناسكي بعد ضريب و 521/0 عاطفي
 ايفا ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب نگرش نوع در را بيشتري نقش مناسكي
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 و دهند مي بيشتري اهميت ديني مناسك به مطالعه مورد افراد ،طوركلي به .نمايد مي
 ي ها ماه مناسك جمله از ديني مناسك ايران اسلامي جمهوري سيماي و صدا كه زماني
 مخاطب لذا و دانسته ديني بيشتر را رسانه اين ،دهد پوشش خوبي به را محرم و رمضان

   .دهد مي قرار مدنظر بيشتر رسانه در را دين ظاهري ي ها جنبه اصفهان شهر در ما
 با برابر سكولار داري دين پنهان متغير ،054/0 با برابر تكثرگرا داري دين پنهان متغير

 با برابر عامه داري دين پنهان متغير ،676/0 با برابر الهي داري دين پنهان متغير ،423/0
 نگرش در را تري ثرؤم نقش الهي داري دين معرف كه گفت توان مي و است ،398/0

 ي ها وزن( ضرايب به توجه با .نمايد مي ايفا ديني ةرسان محتواي به نسبت مخاطب
 داري دين داراي مطالعه مورد افراد بيشتر ، ها دينداري ةهم بين از ،طوركلي به )رگرسيوني

 اينكه جمله از ،است شده ذكر نيز مقاله در كه الهي داري دين ي ها سنجه .هستند الهي
 شريعت و دين افراد اين براي .هستند شريعتمدار و فقهي كه هستند داراني دين اينان
 ديدگاه و اجتماعي واقعيات بين تضادي مواردي در اگر و است داري دين مبناي

 نگرش نوع در ،كنند مي عمل شريعت و دين نفع به ؛شود ايجاد دين شريعتمدار
   .ندك مي ايفا را اي كننده يينتع نقش ديني ةرسان به مخاطب

 ةانداز به گفت توان مي و است 453/0 با برابر مخاطب ديني دانش پنهان متغير
 افراد بيشتر ،طوركلي به .كند مي تبيين را ديني رسانه به مخاطب نگرش نوع 453/0

 و ددار بودن ديني بر مبني بيشتري ادعاي ،ديني ةرسان در فيلم قالب كه بودند عتقدم
 ،است كم او ديني دانش كه فردي ،مثالراي ب يعني ؛است يدين مباني با منطبق هم بيشتر

 را سيما و صدا هاي برنامه محتواي دو هر دارد، زيادي خيلي ديني دانش كه فردي با
 افراد و الهي دار دين بيشتر كم ديني دانش ميزان با راداف كه تتفاو اين با ؛اند يافته »ديني«
 در كه دهند مي اهميت رسانه در تكثرگرا داري دين ابعاد به بيشتر زياد ديني دانش با

 در كهرا  تبليغاتي ،مخاطبان .است داده پوشش را ابعاد اين تمامي ملي ةرسان مجموع
 با منطبق ،رسانه اين در شده ارائه محتواهاي ديگر از كمتر ،گيرد مي صورت رسانه ينا

 بالا مناسكي داري دين با زنان ،همچنين .اند داشته انتقاد آن به نسبت و دانسته ديني مباني
 اخبار،( محتواي سه از كمتر را آن و بوده ناراضي كودك ي ها برنامه پخش به نسبت

   .دانند مي ديني ديگر شده ارائه ) ها  مجموعه و تبليغات
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  ضمايم

  .است آمده زير در مدل ي ها معرف به مربوط عاملي بار
  .3 جدول

Regression Weights 

Estimate S.E. C.R. P 

Knowledge <--- Attytude To Religious
Media 1.000  

Religiousne
ss <--- Attytude To Religious

Media .200 .093 2.150 0.023 

Pluralistic <--- Attytude To Religious
Media .700 .162 4.325 *** 

Secular <--- Attytude To Religious
Media .466 .128 3.653 *** 

Theoistic <--- Attytude To Religious
Media .100 .251 0.781 0.046 

Popular <--- Attytude To Religious
Media .689 .148 4.649 *** 

Knowledge
1 <--- Knowledge 1.000  

Knowledge
2 <--- Knowledge .738 .043 17.126 *** 

Knowledge
3 <--- Knowledge .765 .041 18.540 *** 

bodeatefy_1 <--- Religiousness 1.000
bodepayam

ady_1 <--- Religiousness 1.254 .162 7.734 *** 

bodeetegha
dy_1 <--- Religiousness .594 .085 7.017 *** 

bodemanase
ky_1 <--- Religiousness 1.511 .195 7.755 *** 

v9_3 <--- Pluralistic 1.000
v9_2 <--- Pluralistic .520 .093 5.569 *** 
v9_1 <--- Pluralistic .100
v9_4 <--- Pluralistic .908 .138 6.581 *** 
v9_7 <--- Secular 1.000
v9_6 <--- Secular .964 .128 7.503 *** 
v9_5 <--- Secular 1.024 .132 7.760 *** 
v9_8 <--- Secular .728 .114 6.372 *** 

v9_11 <--- Theoistic 1.000
v9_10 <--- Theoistic .988 .082 12.062 *** 
v9_9 <--- Theoistic .942 .080 11.708 *** 

v9_12 <--- Theoistic .670 .074 9.085 *** 
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Estimate S.E. C.R. P 

childfilm_1 <--- Attytude To Religious
Media 1.000  

film_1 <--- Attytude To Religious
Media 1.316 .110 11.923 *** 

News_1 <--- Attytude To Religious
Media 1.062 .099 10.743 *** 

advertizmen
t_1 <--- Attytude To Religious

Media 1.311 .127 10.299 *** 

v9_15 <--- Popular 1.000
v9_14 <--- Popular .644 .152 4.240 *** 
v9_13 <--- Popular .295 .151 1.958 .043 
v9_16 <--- Popular .734 .167 4.392 *** 

  .4 جدول
 Standardized Regression Weights: (Group number 1  Default model)  

Estimate 
Knowledge <--- Attytude To Religious Media .446 

Religiousness <--- Attytude To Religious Media .269 
Pluralistic <--- Attytude To Religious Media .387 

Secular <--- Attytude To Religious Media .308 
Theoistic <--- Attytude To Religious Media .064 

Attytude To 
Religious Media <--- Attytude To Religious Media .420 

Knowledge1 <--- Knowledge .937 
Knowledge2 <--- Knowledge .887 
Knowledge3 <--- Knowledge .912 

Conviction  بعد(
)اعتقادي  <--- Religiousness .650 

Consequences  بعد(
)پيامدي  

<--- Religiousness .710 

Emotional  بعد(
)عاطفي  

<--- Religiousness .521 

Ritual )مناسكي بعد(  <--- Religiousness .764 

v9_3 <--- Pluralistic .748 
v9_2 <--- Pluralistic .453 
v9_1 <--- Pluralistic .092 
v9_4 <--- Pluralistic .742 
v9_7 <--- Secular .694 
v9_6 <--- Secular .640 
v9_5 <--- Secular .723 
v9_8 <--- Secular .488 
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Estimate 
v9_11 <--- Theoistic .795 
v9_10 <--- Theoistic .808 
v9_9 <--- Theoistic .776 
v9_12 <--- Theoistic .587 

childfilm_1 <--- Attytude To Religious Media .708 
film_1 <--- Attytude To Religious Media .892 

News_1 <--- Attytude To Religious Media .761 
advertizment_1 <--- Attytude To Religious Media .734 

v9_15 <--- Popular .723 
v9_14 <--- Popular .417 
v9_13 <--- Popular .198 
v9_16 <--- Popular .495 

  ها يادداشت
                                                           

1. chis square 
2. spss 

هاي آماري  هاي آماري جهت اختصار در نوشتار از ذكر فرضيه دليل مشابه بودن فرضيه به .3
  .ها خودداري شده است تك فرضيه براي تك

4. AMOS 
5. confirmatory approach 
6. altarnative model approach 
7. explanatory approach 
8. goodness of fit 
9. CFA: confirmatory factor analysis 
10. AMOS 
11. chis square 
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  كتابنامه
، ترجمه محمدباقر پرهام، شناسي مراحل اساسي انديشه در جامعه، )1381(آرون، ريمون 

  . انتشارات علمي و فرهنگي
نيا،  آريايي، ترجمه مسعود بازانديشي دربارة رسانه، دين و فرهنگ، )1377(هوور . استوارت، ام
  .انتشارات سروش: تهران
يك  ؛فصل مشترك رسانه، فرهنگ و دين«، )1382( ام هوور و لين اسكافيلد كلارك ،استوارت

، ، بازانديشي رسانه، دين و فرهنگهوور و نات لاندباي .، استوارت ام»شناختي مقاله كتاب
  .تهران، سروش

، انتشارات دانشگاه اديان »ا و پايان دينمعن«قرائت يك اثر كلاسيك مدرن ، )1999(اسد، طلال 
  .و مذاهب

، 35، شپژوهش و سنجش، »ها جايگاه حقوقي رسالت رسانه«، )1389(اسماعيلي محسن 
  .25ص

، ترجمه فريدالدين رادمهر، انتشارات دانشگاه اديان و لوهان لوتر و مك، )2004(اشنايدر، مانفرد 
  .مذاهب

نامه دورة كارشناسي ارشد،  ، پايان»راجع به تقديرگراييپژوهشي «، )1373(انوري، حميدرضا 
  .دانشكده علوم اجتماعي علامه طباطبايي

مجله رسانه و ، »ها هاي هنجاري رسانه هاي سكولاريسم در نظريه ريشه«، )1387(باهنر، ناصر 
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