
  پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي ،رسانه و فرهنگ
    20  -    1   ،    1394                پاييز و زمستان   ،   دوم        ، شمارة     پنجم    سال 

 در شيراز، ايران رابطه جوان و رسانه از الگوي پاردايمييك 

  *محمدتقي ايمان

  **احمد كلاته ساداتي

  چكيده
                       رابطـه جوانـان شـهر                           ِ     ارائه الگـوي پـارادايميِ                به دنبال كشف           تحقيق حاضر    :   هدف
    .     باشد          رسانه مي    با      شيراز 
    هاي                         و تحليل آن بر اساس مدل         كانوني،                           روش تحقيق بر اساس روش گروه   :    روش

    .     باشد       اي مي             نظريه زمينه
دهـد كـه فهـم و درك جوانـان در      مفاهيم اكتشاف شده تحقيـق نشـان مـي     :      نتايج

خلاقيـت بـالا و    به لحاظ هويتي خـود را افـرادي بـا   : ششسؤال تحقيق عبارتند از
كنند؛ از نظـر عقيـده، الگوپـذير و در عـين حـال منتقـد        عقلانيت پايين تعريف مي

كاركردي بـودن   اعتمادي و تك هستند؛ نگاهشان نسبت به رسانه داخل همراه با بي
خارجي هستند؛ مديريت گذران اوقات فراقت توسـط    آن است و متمايل به رسانه

اي اسـت؛ از نظـر رابطـه بـا      أثر از فضاي رسـانه شود كه به شدت مت جوانانجام مي
اعتمادي به رسانه داخل، و نيز تمركز بـر رسـانه    رسانه، اعتماد به رسانه بيگانه و كم

مدرن تا سـنتي اسـت؛ و از نظـر عملكـرد رسـانه در ايـران، آن را غيرعملكـردي،        
  . كنند گرايانه، و عاطفي قلمداد مي خاص
            ، سبك زندگي                            به كيفيت تعامل خود با مخاطب     است    لازم                  رسانه در كشور ما   :    بحث

                             ها، و نيز به ترجيحات و علائق        اي آن              و مصرف رسانه
                                                    در اين زمينه توجه به تغييرات وسيع اجتمـاعي و شـكل     .                توجه داشته باشد       جوانان 

    .                                             گيري رسانه هاي نوين يك ضرورت انكارناپذير است

                                                                                                 

  Iman@Shirazu.ac.ir - دانشگاه شيراز ريزيوبرنامه ,  استاد جامعه شناسي *
 -  )نويسنده مسئول(مركز تحقيقات سياستگذاري سلامت، دانشگاه علوم پزشكي شيراز جامعه شناسي استاديار **

asadati@sums.ac.ir   
      23/1/94:تاريخ پذيرش   25/10/93:تاريخ دريافت



                در شيراز، ايران                    رابطه جوان و رسانه    از                الگوي پاردايمي   يك        2

                     هويت، كاركرد، رابطه                              جوان، رسانه، الگوي پارادايمي،   :             واژگان كليدي
       مقدمه   . 1

. جواني و پرداختن به مسئله جوانان استوضوع م ،يكي از مباحث مهم و اساسي در كشور
اي است كه خصيصه هاي خاص خود را دارد و بايستي اين ويژگي ها با دقت  دوره ،جواني

ي توسـعه  تا بتوان با شناخت بيشتر آن به تعـالي برنامـه هـا    ؛بيشتري مورد توجه قرار گيرد
از طرف ديگر بايستي اشـاره شـود كـه بـا توجـه بـه گسـترش        . فرهنگي جامعه كمك كرد

هـايش گسـترش    روزافزون ارتباطات در دنياي امروز و بحث جهاني شدن كه يكي از مؤلفه
. آينـد  براي جوانان به شـمار مـي  ايده ها مهمترين الگوي پذيرش  باشد، رسانه ها مي رسانه

جوانـان از   …ر الگـوي رفتـاري، روحـي، اجتمـاعي،فرهنگي و     ها در تغيي نقش رسانه
ها اعم از تلويزيون، راديو، مـاهواره، اينترنـت و    رسانه. اي برخوردار است اهميت ويژه

گذارند كه بيشـترين تأثيرگـذاري    اي بر ذهن جوان تأثير مي مطبوعات هر كدام به گونه
ها در جاي خود داراي  از اين رسانههر يك . است مربوط به ماهواره، اينترنت و تلويزيون

كه فرد چگونه و با چه هـدفي از آنهـا اسـتفاده     هاي مثبت و منفي هستند و بسته به اين جنبه
با وجـود آن كـه در   .مندي و تأثيرگذاري متفاوت خواهد بود رساني و بهره نمايد، نوع اطلاع

ر بر فرهنگ جواني انجـام  هاي كمي در رابطه با عوامل موث كشور تحقيقاتي با تكيه بر روش
؛ 1379؛ عابـديني،  1373؛ شعاري نـژاد،  1377؛ زارعي، 1379طور مثال بيات،  به(شده است 

، در اين زمينـه از تـوان بـالقوه تحقيقـات     )1382؛ لطف آبادي، 1379گزارش ملي جوانان، 
 اي را در بـين  تحقيق حاضر تلاش دارد تا تجربه مصـرف رسـانه  . شده استنكيفي استفاده 

ي گروه ـتمركـز  جوانان شهر شيراز با تكيه بر منطق تحقيقات كيفي و بـا اسـتفاده از روش   
(Focus Group) سؤال تحقيق حاضر اين است كـه جوانـان چـه    . مورد ارزيابي قرار دهد

ها  درك بامعنايي از مواجهه با رسانه دارند و اين درك بامعنا چه تأثيري بر رفتار و هويت آن
گيـري   ين جوانان با توجه به اين درك بامعناي خود از رسانه، چـه موضـع  دارد؟ علاوه بر ا
  گيرند؟ نسبت به آن مي

  
 هاي آن فرهنگ جواني و ويژگي - 2

در نظـر   )(life– cycleشناسان، جواني را بعنوان يكي از مراحل دوره زندگي اكثــر جامعـه
مطالعه درباره نوجوانـان و جوانـان قـدمتي    . اين ديدگاه ريشه در روانشناسي دارد. گيرندمي

روانشناسي رشد زندگي انسان را همانند پيوستهايي در نظر مـي  . شناسي دارد بيش از جامعه
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جواني بعنوان مرحله اي بعـد از كـودكي و   . گيرد كه شامل دوره ها و مراحل مختلفي است
اين ديدگاه باعث شد كه جواني بعنوان مرحلـه اي  . شود ر نظر گرفته ميقبل از بزرگسالي د

. شمول گردد از رشد طبيعي و بيولوژيكي در نظر گرفته شود و خصوصيات آن عام و جهان
شناسي و تحولات اجتماعي ابتداي قرن بيستم مورد انتقاد واقع  اين ديدگاه با پيشرفت جامعه

فرهنگي و كاركردي جامعه توجه بيشـتري مبـذول    – شد و دانشمندان به شرايط اجتماعي
؛ Lagree  2002 a)لاگري(داشتند و جامعه شناسي جواني به معناي امروزين آن بوجود آمد 

  . 1998، (Nurse) ؛ نرس1998(Win and Rob) وين و راب
. شناسي جديد تعريف سني براي جـواني كـافي دانسـته نشـده اسـت      در ادبيات جامعه

واژه ": شناسي آكسفورد دوره زندگي را به اين صورت تعريف كـرده اسـت   هنامه جامع لغت
دوره زندگي در اشاره به گذر فرد در مراحـل متـوالي زنـدگي از تولـد تـا مـرگ از طريـق        

در برخي از جوامع اين مراحـل  ... كودكي، نوجواني، بزرگسالي و پيري بكار برده مي شود 
در جوامـع غربـي   . جمعي تعريف شـده انـد  به صورت عضويت در گروه سني يعني بطور 

... برخي از نقاط گذر خاص مانند سن مناسب فعاليت جنسي، سن قانوني ترك مدرسـه و  
اما از طرف ديگر مراحل دوره زندگي نيز بسـيار  . توسط قانون تعريف و قاعده مند شده اند

همـين دليـل    بـه . كم ساخت يافته و موضوع انتخابهاي فردي واقع شده انـد ماننـد ازدواج  
تحليلهاي پژوهشي به ندرت سن را به تنهايي براي تعريـف يـك مرحلـه در دوره زنـدگي     

بلكه رهيافت معمولي تر اسـتفاده از وضـعيت تأهـل و وجـود فرزنـدان،      . استفاده مي كنند
، Marshalمارشال(آموزش تمام وقت يا سن ترك مدرسه و زندگي با مسئوليت فردي است 

1998 :368.(  
انتخـاب شـغل، ازدواج، گـذار از وابسـتگي بـه      : اي مهم ايـن دوره عبارتنـد از  رويداده

در جامعـه، دوران آمـادگي و كـارآموزي بـراي      (self)استقلال، هويت يابي و يـافتن خـود  
مسئوليتهاي بزرگسالي، دوران بي اطميناني و ريسك، افزايش فرصتهاي انتخاب و امكانـات  

جواني را اين طـور   )(Pollockپولوك. ص جوانيفرهنگي بيشمار و پيوستن به فرهنگ خا
ايـن امـر بـدليل    . امروزه دورة جواني طولاني و طولاني تر مـي شـود  ": تعريف كرده است

تركيبي از وابستگي اقتصادي به خانواده كه جوان را مجبور مي كند استقلال خود را بعنـوان  
رصتهاي اوقات فراغت براي يك شهروند مستقل به تعويق بياندازد و بازار جواني است كه ف

جوانان در آن با انفجار عظيمي تبديل به امكاناتي چند وجهي شده و پير و جوان را بـه دام  
انداخته است بصورتي كه برخي آرزوي باقي مانـدن در فرهنـگ جـواني و امتيـازات آن را     
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م به همين دليل است كه گذار از جواني به بزرگسـالي موضـوعي كليـدي بـراي فه ـ    . دارند
  ).1: 1997پولوك، ( "موقعيت جوان در جامعه معاصر است

برخي ديگر نيز به نسبي بودن محتـوا و مسـائل دوران جـواني از فرهنگـي نسـبت بـه        
بعنـوان جمـع   ": اشاره مي كنـد  (Mufune)براي مثال موفون. فرهنگ ديگر اشاره داشته اند

امـا اينكـه ايـن دوره در    . بندي مي توان گفت جواني فاصله ميان كودكي و بزرگسالي است
حقيقت به چه زماني را شامل مي شود از جامعه اي به جامعه ديگر بسـته بـه اينكـه در آن    
. جامعه پراكندگي نقشها تغييرات اجتماعي و پيچيدگي جامعه چقدر است متفاوت مي باشد

جواني دوره اي از زندگي است كه داراي حقوق مخصوص به خود و تجـاربي اسـت كـه    
ديـن،   ،از طـرف ديگـر  ). 233؛ 2000موفـون،  ( "شود فرهنگ جامعه محسوب مي محصول

سنت، آداب و استانداردهاي زندگي نيز نه تنها به شكل دهي الگوهاي گذار كمك مي كنـد  
لذا بر اساس ارقام و نمودارهايي كه تـاكنون ارائـه   . بلكه مسير تحول را نيز تعيين مي نمايند

هندري و همكاران ). 1380لاگري، (واحدي از جواني يافت  شده اند، نمي توان چشم انداز
اني بـراي شـورش، بزهكـاري، گنـاه، صـرف انـرژي زيـاد و        م ـجـواني ز بر اين نظرند كه 

هنـدري و  (ديدگاههاي هيجان انگيز و ايده آلي درباره جامعه آينده در نظر گرفته مـي شـد   
  ). Hendry et al. ،1993ديگران
  

  يرسانه و فرهنگ جوان - 3
است كه البته  (cultural goods)خروجي فعاليت هر ابزار رسانه اي، نوعي كالاي فرهنگي

. با اهداف خاصي توليد مي شود و به مصرف افراد يا گروه هايي در بين جامعـه مـي رسـد   
هاي جمعي، بويژه رسانه هاي تصويري نظير سينما و تلويزيـون، تـأثيراتي مسـتقيم و     رسانه

ها توليد كننده موادي فرهنگي هستند كه توليدات آن ها به  اين. دارند سريع بر رفتار جوانان
طبيعـي اسـت كـه خلـق و خـوي      . مصرف اكثر اعضاي جامعه و از جمله جوانان مي رسد

جوان، متناسب با نوع كالاي فرهنگي كه مصرف مي كند، متفاوت و متمايز خواهـد بـود و   
جوانان در ) 1942(به اعتقاد ساترلند . ي داردنوع كالاي فرهنگي تأثيرات متفاوتي بر رفتار و

فرايند ياديگري اجتماعي به تقليد از رفتار ديگران مي پردازند و از طريق رسانه ها برخي از 
هـاي اخيـر، تـأثير     در سـال . رفتارهاي بزهكارانه نظير پرخاشگري و خشونت را مي آموزند

ان در كانون بحث جامعه شناسي هاي مداوم خشونت تلويويزيوني بر بزهكاري جوان نمايش
براي مثال، نتايج پژوهش هـاي انجـام   . انحرافات و روان شناسي اجتماعي قرار گرفته است
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گرايش بـه رفتـار خشـونت     (media violence)"ها خشونت رسانه"شده بيانگر آن است كه 
  ). 1998مقدم، (آميز را در بين جــوانان افزايش داده است 

) 1957(و مـرتن  ) 1942(گرا و ساخت كاركردگرا نظير پارسونز جامعه شناسان كاركرد
رسانه هاي جمعي را به عنوان يكي از كارگزاران جامعه پذيري جوانـان در كلـــيت نظـام    

هـاي جمعـي مـي    اجتماعي در نظــر گرفته و بر اين باورند كه برنامه ها و پيام هاي رسـانه 
بنـابراين، رسـانه هـا مـي     . ي طراحـي شـود  بايست در راستاي نيازها و اهداف نظام اجتماع

تحليـل  . بايست در جهت هماهنگي جوانان با ارزش ها و هنجارهاي جمعي تلاش نماينـد 
كاركردي از رسانه ها بر اساس اين نظريه پارسونز صورت گرفته كه رسـانه هـا بخشـي از    

طـه بـا   خرده نظام فرهنگي در مقياس بزرگ است كه يكي از كاركردهاي اساسـي آن در راب 
جوانان تبليغ در جهت نهادينه كردن ايدئولوژي و فرهنگ حاكم در جوانان است به گونه اي 

بـراي كاركردگرايـان رابطـه ميـان     . كه تسلط اين ايدئولوژي و فرهنگ در جامعه حفظ شود
مالكيت و كنترل مراكز رسانه هاي جمعي مهم است و مي كوشند تا يك زنجيره ديـدگاهي  

  . ه ها اعم از روزنامه ها، مجلات، راديو وتلويزيون ايجاد كنندواحد در همه رسان
شناسي ماركسيسم و نوماركسيسم بر اين نكته تأكيد دارد كه موقعيـت   هاي جامعه ديدگاه

جوانان در ساختار فرهنگي جامعه شيوه تجربه ودرك آنها را از دنياي اجتماعي تعيـين مـي   
نهادهاي فرهنگي جامعه نظير رسـانه هـاي جمعـي بـه     بنابراين، دولت از طريق كنترل . كند

گونه اي جوانان را تحت تأثير برنامه هاي رسانه هاي جمعي قرار مي دهد كـه موقعــــيت   
هاي رسانه ها بنابراين، سازمان. خود را به لحاظ طبقاتي و ايدئولوژيكي حفظ و تثبيت نمايد

  ). Quinney ،1977كوييني(ند هماهنگ با سازمان هاي اقتصادي و سياسي عمل مي نماي
از طرف ديگر لازم است اشاره شود كه غالب شدن سبك زندگي پست مدرن و فرهنگ 

توليدات . مصرفي، رسانه را به يكي از منابع مهم مصرف در جوامع امروز تبديل كرده است
                                                                         ً        رسانه اي كه بر فرهنگ مصرفي و در شكل غالب آن فرهنگ غربي تأكيد دارند، عمـدتا  بـر   

تأكيد دارند كه همين امر باعث شده كـه جوانـان در    (sexuality)فتمان رسانه اي جنسيتگ
جهان امروز به سمت و سوي اين نوع رسانه ها كه نيازهاي جنسي آن ها را پاسخ مي دهد 

همين امر بخصوص به عنوان نـوعي مـانع جـدي و خطـر در كشـورهاي      . تمايل پيدا كنند
بنابراين رسانه در كشورهاي مسـلمان و  . د توجه قرار گيرداسلامي و مسلمان مي تواند مور

از جمله كشور ما ايران بايستي به توانايي هاي رسانه غربي و گفتمان غالب آن آشنايي لازم 
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داشته باشد تا بتواند با فرهنگ سازي درست تمايل و گرايش جوان مسلمان نسبت به رسانه 
  .غربي را به حداقل برساند

  
       تحقيق      شناسي      روش  -  4

تمركزگروهي از روش ـ در آن با تكيه بر منطق تحقيقات كيفي انجام شـده كـه   حاضر تحقيق
از تكنيك مصاحبه عميق كه تعامل بين افـراد گـروه را در    ،در اين روش. استفاده شده است

نمايـد،  ارائه نقطــه نظرات جهــت دريافت سيستم معـاني مشـترك ايجـاد و تقويـت مـي     
تعامــل  تمركزگروهــي،در روش ). 1999كتيزنيگــر و بــاربورت،  (شــود  اســتفاده مــي 

كنندگان با يكديگر و تعامل مشاركت كنندگان و گرداننده گـروه بسـيار مهـم و بـا      مشاركت
تسهيل بحث و ايجاد فضاي مناسبي است كه در جريان  كانوني،تحقيق گروه . اهميت است

هـا نسـبت بـه يـك موضـوع بـارز و آشـكار         ها و واكنش آن بسياري از احساسات، نگرش
روشـي بـراي    تمركزگروهـي ": كنـد  را اين گونه تعريف مـي  يگروهتمركزكروگر . شود مي

هايي است كه در  ها و ادراكات افراد با مفاهيم، محصولات، خدمات يا برنامه ورود به گرايش
ستيم و بوسيله مردم اطـراف  ما محصول محيط خويش ه. شود تعامل با افراد ديگر ايجاد مي
معتقـد اسـت كـه    نيـز  ) 1990(پـاتن  ). 1994كروگـر،  (گيـريم   خود تحت تـأثير قـرار مـي   

تواند به عنوان بخشـي   اين روش مي. جزيي اساسي در فرآيند ارزشيابي است يگروهتمركز
آوري طرز  براي جمع ها بعد از اتمام برنامه از ارزشيابي در طي برنامه، در پايان برنامه و يا ماه

  . ها مورد استفاده قرار گيرد تلقي
 - گروه است كـه از شـش منطقـه اجتمـاعي     12هاي مورد مطالعه در اين پژوهش  گروه

هـر منطقـه شـاهد    . گـردد  اقتصادي شهر شيراز بصورت هدفمند توسط محقق تشكيل مـي 
ان تشكيل دو گروه خواهد بود كه يك گروه متعلق به پسران و يك گروه مربوط بـه دختـر  

 5در هـر گـروه   . باشند ها نيز نسبت به جنسيت آنها زن و مرد مي گردانندگان گروه. باشد مي
معيـار پـذيرش   . انـد  شوند كه بصورت هدفمند انتخاب شـده  نفر مشاركت كننده دعوت مي

مشاركت كنندگان در گروه  اجتناب از انتخاب افرادي است كه يكديگر يا گرداننده جلسـه  
اين پژوهش از طريق مصاحبه عميق يا كيفي و با استفاده از يك پرسشنامه در . شناسند را مي

ها بـه   پرسش. شود توسط گرداننده گروه اجرا ميي گروهتمركزپرسش باز مصاحبه در  6با 
شود تا اعضاء تحريك شونده در يك تعامل فعال با يكـديگر   عنوان محرك به گروه داده مي

هـاي مـرتبط قصـد     ل با برخورداري از زيـر مجموعـه  هر سئوا. وارد مباحثه و گفتگو شوند
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يابي به اشباع اطلاعات كمـك   دريافت اطلاعات عميق به نحوي دارد كه محقق را در دست
  .نمايد

 Inductive Content)هاي پژوهش نيز از تحليل محتـواي اسـتقرائي   براي تحليل داده
Analysis)  نظريه (به يك تئوري بنيادي يابي  كه با هدف دست ،در اين تحليل. شد استفاده

ابتـدا مباحثـات    ،در ايـن كدگـذاري  . دي ـگرد از كدگذاري باز اسـتفاده  ،دش انجام ) زمينه اي
ند كه يـك ايـده نظـري    فتگر ها در يك ارتباط منظم قرار  در نهايت اين مقولهو  بندي  دسته

تحليلـي از  د كـه گويـاي   ش ـ در يك فرآيند استقراء حاصل  ،اين ايده نظري. حاصل آن بود
  .اين پژوهش است در تعامل فرهنگ و رسانه در بين جوانان مورد مطالعه

  
  تحقيق يها يافته - 5

سوال باز را مطـرح   6تحقيق حاضر در پي كشف معنا و تجربه جوانان بود و بر اين اساس 
نتـايج بـر    .كردنـد  كننده نظرات خود را در غالب آن ارائه مـي  هاي مشاركت كرد كه گروه مي

  .شود اساس هر سؤال باز در ادامه آورده مي
  

چرا جوانـان داراي ايـن    ؛خصوصيات اين دوره كدام است( جواني يعني چه.1- 5
  ؟)خصوصيات هستند

ند كه جواني بهترين دوره زندگي هر انسان است، بودنظر بر ها  گروه ،الؤدر پاسخ به اين س
هـاي   سني خـاص بـا ويژگـي    ،جواني. است زيرا سرشار از شادي و نشاط و شور و انرژي

جوان به دنبال  ،شود و در اين دوره                            ً                   اجتماعي مختلفي است كه معمولا  از سن بلوغ شروع مي
جواني يعني انرژي داشتن، توانايي داشتن، بردبار و مغرور بـودن،  . يك سري تغييرات است

جوانـان  . چيزيبـودن  به دنبال تنوع و مدپرستي بودن و خواهان تجربه و امتحان كـردن هـر  
هاي فيزيكي و جسماني از ايـن سـنين    اند و نيز بهره       ً                              طبيعتا  به مقتضاي سنيني كه در آن واقع

ها بيانديشند  برند، بايد داراي روحيه شاداب، با طراوت و خرسند باشند و كمتر به دغدغه مي
  . و بيشتر از بهار زندگي خود كه تكرار ناشدني است، بهره ببرند

هاي توصـيفي گـردآوري شـده پيرامـون سـوال كيفـي جـواني         اوليه از داده كد گذاري
 ؟)چرا جوانان داراي ايـن خصوصـيات هسـتند    ؛خصوصيات اين دوره كدام است(چيست

گرايي، شور و هيجان، دوره كنش فعال، طغيان احساسـات، رقـم خـوردن     هدف: عبارتند از
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ي و احسـاس فهميـدن، تخليـه    سرنوشت فرد، ابعاد روحي و جسمي، خواستن، نياز، انـرژ 
انرژي، دوره شناخت كسب و آگاهي؛ توان بالقوه فعال و پويا، خواستن نامحدود و توانـايي  

گدار به  ها؛ بي محدود؛ بهترين زمان براي ازدواج؛ نياز به آگاهي جنسي؛ زودگذر بودن لحظه
هر چيز؛زودباوري؛  آب زدن و خام بودن؛ ناآگاه به مسائل؛ دوره اعتياد به مواد مخدر؛ تجربه

خـواهي؛ اميـد بـه     خواهي؛ تجربه كردن شـادي؛ الگوپـذيري؛ تحـول    سن و دل جوان؛ زياده
خواهي؛ تأثير منفي مشكلات اقتصـادي؛   گيري سوالات بنيادي؛ نوآوري؛ آرمان زندگي؛ شكل

هـاي روشـن؛ پختگـي؛     كنجكاوي؛ دوست داشتن دروغ و تكرار؛ تمايل بـه داشـتن لبـاس   
استقلال؛ انرژي و انگيزه؛ تجربه جنسي؛ تجربه كمياب و موارد منفي؛ نياز به شادي؛آزادي و 

 . جوان بودن دل؛ جستجوي هويت و زودباوري

خصوصيات اين (جواني چيست: طبقات مفهوم سازي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به. 1. جدول
  ؟)دوره كدام است، چرا جوانان داراي اين خصوصيات هستند

 سازي شده طبقات مفهوم كد گذاري متمركز-عناصر تركيب شده كدگذاري اوليه-يطبقات ضرور

رويكرد مثبت به جواني و 
 خصوصيات اين دوره

شادابي و طراوت، منطقي،  استقلال طلب، 
پرانرژي، حرف شنو، فعال،  اعتماد به نفس 
بالا، ، سرشار از هيجانات عاطفي، رواني ، 

دپرستي،                          عشق و شور و نشاط، غرور، م 
ماجراجويي، تهور و بي باكي،  كنحكاوي و 

.... 

 خلاقيت بالا

رويكرد منفي به جواني و 
 خصوصيات اين دوره

بلندپرواز، رويايي، حرف نشنو، غير منطقي 
و غير عقلاني، حساس، بي گدار به آب 
زدن، خواهان امتحان هر چيزي است، 

عجول بودن، از روي هوي و هوس كار 
 ...... كردن، آرمانگرا،

 عقلانيت پايين

  
پيداست، عقلانيت پايين و خلاقيت بالا، از خصوصـيات ايـن    1طور كه از جدول  همان

ها نوعي هشدار بـراي   اين خصيصه. دوره طبق تعريف جوانان از خود و دوره جواني است
گذاران فرهنگي است كه در مواجهه با طيف وسيعي از اين افراد، نيازمند شناسـايي   سياست

  .ها هستند نيازها و پاسخ مناسب به آن، بر اساس اين ويژگي
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به نظر شما جوانان داراي چه ايده يا عقايدي هستند و دربـاره منـابع كسـب    . 2- 5
  ها توضيح دهيد؟ اين ايده

هاي توصيفي  گردآوري شده پيرامون ايده يا عقايد جوانان و  منـابع   كد گذاري اوليه از داده
عقايد راديكال؛ تمايل به تغيير؛ تحول خواهي و نوآوري؛ : د عبارتند ازكسب اين ايده و عقاي

ها؛ عدم ثبات ايده؛ وجود منابع اطلاعاتي وسيع؛ ماهواره  هاي دوستي و رسانه خانواده، گروه
و اينترنت؛ نقش دانشگاه؛ شكاك بودن؛ دوري از مذهب؛ بدبيني به مذهب؛ زير پا گذاشـتن  

ها؛ تقليـد مـوارد    و بر خلاف عرف؛ تلوزيون و ديگر رسانه معيارهاي مذهبي؛ مسائل جديد
جديد؛ عقايد انتقادي؛ جوان بودن عقايد؛ پول و خانواده؛ محـدوديت خـانواده؛ حساسـيت    

آوري؛ محـدوديت دختـران؛ توجـه بـه      سياسي؛ عقايد خانوادگي؛ همگام بـه پيشـرفت فـن   
ي جمعـي؛ اينترنـت و مـاهواره؛    ها گريزي؛ بدبيني به تلوزيون؛ رسانه سياست؛ نوگرايي؛ دين

گرايي؛ محـدوديت مـذهب؛ تـأثير محـيط؛ پـول و حـل        اساتيد دانشگاه؛ الگوپذيري؛ غرب
بندي  مشكل؛ بيكاري جوانان؛ اصالت اقتصاد؛ اقتصاد؛ اولويت نيازهاي فيزيولوژيكي؛ اولويت

منابع اعتقادات  بندي  نيازها؛ تعامل دوستان؛ اولويت بندي منابع اعتقادات؛ ديد انتقادي؛ دسته
  . و فرار مغزها

طبقات مفهوم سازي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به ديدگاه ايده و عقايد جوانان و منابع . 2. جدول
  كسب اين ايده و عقايد

-طبقات ضروري
 كد گذاري اوليه

طبقات مفهوم سازي  كد گذاري متمركز-عناصر تركيب شده
 شده

سيال، پويا، عقايد جواني، سياسي، نفي راديكال، عقايد انتقادي
وضع موجود، آرمان خواهي، بيان مشكلات، رفع 

 ....نياز، نوآوري، ابتكار، خلاق، ستت گريزي و

 منتقد

رسانه، ماهواره، اينترنت، خانواده، گروه هاي  پذيرش عقايد
 ....دوستي غرب گرايي، الگوپذيري و

 الگو پذيري

از جوانان مواجه هستي؛ از يك سـو منتقـد و از سـوي     جا با دو ويژگي متناقض در اين
اي حاكم و هژموني فرهنـگ غربـي در كشـورهاي     با توجه به فضاي رسانه. ديگر الگوپذير

                                            ً                                             جهان سوم و از جمله كشور مـا، ايـن انتقـاد عمومـا  متوجـه فرهنـگ و رسـانه خـودي، و         
ها در اين زمينـه بـه    گروه نظر يكي از. ها نيز متوجه فرهنگ و رسانه بيگانه است الگوپذيري

  :راحتي گوياي غالب بودن فرهنگ و ايده غربي در بين جوانان مورد مطالعه است
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هر جواني ايده .خواهد وقت خود را بگذراند جوان بيشتر به دنبال خوشگذراني است و مي"
 گـرا  مـادي . گـردد  و عقيده خاص خود را دارد كه اين ايده به شرايط خانوادگي وي بر مـي 

در حالي كـه بـه طـور ناخودآگـاه بـه      .هاست رفاه، راحتي و آسايش وجه غالب بر آن.است
كند و به برخـي مسـايل شـرعي     مذهبي اعتقاد دارد، ولي خيلي سطحي برخورد مي لمساي

چرا كه برخي از مسايل ديني آنقدر سخت و پيچيده است كه قادر به هضم . گيرد خرده مي
دوسـت  .دنماي ـ كند از آن دوري مي يت ايجاد ميچون مذهب براي جوان محدود.آن نيست

نسبت . اش نباشد و به راحتي معيارهاي مذهبي را زير پا گذارد دارد مسايل ديني مانع آزادي
به مذهب خيلي بدبين است و با فشاري بيش از حد بر روي مـذهب باعـث دوري وي از   

  ...گرددمي  عقايد مذهبي

  
راديـو،  (ها و ارتباط با آنها توضـيح دهيـد    هدرباره نظر جوانان پيرامون رسان. 3- 5

  ؟)…تلويزيون، مطبوعات،ماهواره، اينترنت و 
هاي توصيفي  گردآوري شده پيرامون  نظر جوانان پيرامونرسانه ها و  كدگذاري اوليه از داده

كسب آگاهي و تعامل جهاني؛ رسانه و كنجكاوي جوانـان؛ تلوزيـون رسـانه    : ها ارتباط با آن
فراگير؛ جذابيت مطبوعات؛ كاركرد راديو؛ مـاهواره و اينترنـت؛ جـذابيت مـاهواره در بـين      

د وسيع اينترنت؛ نقش تلوزيون؛ جـايگزيني رسـانه؛ بـدبيني بـه رسـانه هـاي       جوانان؛ كاربر
هاي خارجي؛ كاركرد منفي تلوزيون؛ رويكرد غيرعلمي رسـانه   داخلي؛ خوش بيني به رسانه
هـاي   اي؛ عـدم صـداقت در گقتـار رسـانه     طلبي رسانه اي؛ تنوع هاي داخلي؛ صداقت رسانه

رسانه؛ تبليغات رسانه؛ تلوزيون و الگـوي طبقـاتي؛   داخل؛ تمايل طبقاتي تلوزيون؛ اقتصاد و 
ها؛ سـوء كـاركرد    اعتمادي؛ بدبيني به تلوزيون؛ كاركرد رسانه هاي جوان؛ بي رسانه و خواسته

تلوزيون؛ كاركرد مثبت اينترنت؛ بدبيني به راديو و تلوزيون؛ كاركرد دولتي راديو و تلوزيون؛ 
ه داخلي؛ راديو و مخاطبين خـاص؛ كـاركرد   هاي داخل؛ تعصب در رسان دولتي بودن رسانه

تفريحي اينترنت؛ جذابيت اينترنت؛ جذابيت رسانه خارج نسبت به داخل؛ عدم جامعيت در 
گرايي سياسي در رسانه داخلي؛ سياسـي   نمايي تلوزيون؛ خاص كاركرد رسانه داخلي؛ بزرگ

ه؛ اعتمـاد بـه   بودن رسانه داخلي؛ تعامل جهاني و اينترنت؛ شكاف نسـلي و تفكيـك رسـان   
  . بعدي بودن مطبوعات راديوهاي خارجي؛ اعتماد به راديو فردا  و تك

طبقات مفهوم سازي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به نظر جوانان پيرامون رسانه ها و . 3. جدول
  ارتباط با آنها 

 سازي شده طبقات مفهوم-عناصر تركيب شده-طبقات ضروري
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گفته شد، فضاي حاكم بـر فرهنـگ جـواني، فضـاي      3طور كه در توضيح جدول  همان

همين اساس، جوان نسبت به رسانه داخـل   بر. متأثر از هژموني فرهنگ و رسانه غربي است
نگرد و ديدگاهي انتقادي نسبت به آن دارد و اين امر باعـث شـده كـه     با نوعي شكاكيت مي

  :ها در اين زمينه اين است نظر يكي از گروه. نسبت به رسانه خارج تمايل پيدا كند
 .كننـد  پخـش مـي   هاي داخلي بيشـتر فوتبـال   رسانه.خورد                  ً           لويزيون ايران اصلا  به درد نميت
فيـدش  مهـاي   از برنامه )راديو( هاي بيهوده آن برنامه.. .سازد لويزيون داخلي از كاه كوه ميت

نسل جديد بيشتر از تلويزيون و ماهواره . كنند ها بيشتر از آن استفاده مي قديمي.بيشتر است
  .كند استفاده مي

. وان توسط رسانه خارج استالبته، اين مسئله دليل ديگري نيز دارد و آن رفع نيازهاي ج
  :ها در اين زمينه  گوياي اين مطلب است نظر يكي از اين گروه

هـاي   بـه دنبـال جنبـه    جوانانبيشتر .جوانان بيشتر به دنبال امكانات تفريحي اينترنت هستند
اي براي بدست آوردن مطالب علمي ندارند، هـر چنـد    جذاب اينترنت هستند، چون انگيزه

 ـ.ند و به دنبال مسايل تازه علمي هستنداي هم كنجكاو عده ل موسـيقي و  دنباجوانان بيشتر ب
  ...آهنگهاي ماهواره هستند

 

نـوع اوقـات  فراغـت،    ( درباره گذران اوقات فراغت جوانان توضيح دهيـد . 4- 4
هـاي داخـل و    ها در اوقات فراغت با تأكيد بر رسانه هاي فراغت، نقش رسانه زمان
  ؟)خارج

 كدگذاري متمركز كدگذاري اوليه

گراييحاكميت خاص
 رسانه داخلي

سياست زدگي، طبقاتي بودن،
اصالت مذهب، دولتي بودن و  

..... 

تك كاركردي به جاي چند كاركردي 
 رسانه هاي داخل

رفع نياز توسط
 هاي خارج رسانه

جذابيت اينترنت و ماهواره،
متنوع بودن رسانه خارج، 

 ......قابليت اعتماد و 

 رسانه هاي خارجيتمايل به 

هايكاركرد منفي رسانه
 داخل

سوء كاركرد تلويزيون، بدبيني
به تلويزيون، دولتي بودن رسانه 

 ..... ها و 

 بي اعتمادي به رسانه هاي داخلي
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هم تفريحات . كنند ش را سپري مييهاي روحي خود اوقات فراغت خوجوانان براساس نياز
چگونه سپري كردن اوقات فراغت به بعد زماني محدود . سالم دارند و هم تفريحات ناسالم

شود، يعني در اوقات فراغت انسان دوست دارد، كار خاصي انجام  دهد و اين بستگي به  مي
شود و بهتر اسـت كـه اول    يازهاي جوانان پر ميلذا اوقات فراغت بر حسب ن. نياز فرد دارد

   ً                                                         مثلا  جوان در يك برهه از زمان نياز علمي دارد و بايد اينترنـت  . نيازهاي جوانان را شناخت
هاي درخور و  يا تلويزيون برنامه. در اختيارش قرار گيرد تا اوقات فراغتش را اينگونه پر كند

اوقات فراغـت ماننـد   . اين مسير طي شود مورد علاقه جوانان پخش كند تا زمان فراغت در
ساعت وقـت خـالي    3يا  2ساعت، ممكن است يك جوان  24ماند، يعني از  يك تفريح مي

چنانچـه  . داشته باشد و اين گذران اوقات فراغت بايد در جهت تعالي و پرورش وي باشـد 
   ً           مثلا  اگر جواني . بخواهيم جوان اوقات فراغتي داشته باشند بايد پيش زمينه آن را فراهم كرد

نياز به كامپيوتر براي كسب اطلاعات از اينترنت دارد بايستي پيش زمينـه آن كـه دارا بـودن    
يـا اگـر در تابسـتان    . كامپيوتر است فراهم گردد تا با فراغ بال اوقات بيكاري خود را پر كند

بتواند به استخر جوان نياز به رفتن به استخر براي شنا كردن دارد بايد پول آن فراهم باشد تا 
بنـابراين بحـث اوقـات فراغـت     . رفته و ساعاتي از وقـت خـود را در آنجـا سـپري نمايـد     

تواند اوقات فراغت خوبي را در اختيار  اگر جوان پول داشته باشد، مي. گردد به اقتصاد برمي
داشته باشد وگرنه بايستي اوقات فراغت خود را به بطالت بگذراند كه اين خود عواقب بدي 

  .ا بدنبال داردر
هاي توصيفي  گردآوري شده پيرامون  گـذران اوقـات فراغـت     كد گذاري اوليه از داده

نشيني؛ تمايز جنسي  شناسايي اوقات فراغت؛ سرگرمي و اطلاعات لازم؛ رسانه؛ شب: جوانان
در گذران اوقات فراغت؛ موسيقي؛ تفريح و ورزش؛ انحرافات؛ بيكاري و تأخير در ازدواج؛ 

هـاي خـارجي؛ ضـعف     هاي رسـانه؛ رسـانه   ا؛ تمايل جوان؛ اخبار و اطلاعات؛ برنامهه رسانه
هاي رسانه؛ اينترنت؛ نيازهاي جوانان؛ نيازها؛ سوء كاركرد اوقات  مديريت برنامه؛ تنوع برنامه

 .فراغت

  طبقات مفهوم سازي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به گذران اوقات فراغت جوانان  . 4. جدول

كدگذاري-ات ضروريطبق
 اوليه

كدگذاري-عناصر تركيب شده
 متمركز

 سازي شده طبقات مفهوم

ماهواره، اينترنت، تنوع رسانه هاي رسانه ها
 خارج، برنامه هاي رسانه هاي داخل

 ها در اوقات فراغت كاركرد فعال رسانه
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             ً                           كه جوان عموما  تحت تأثير فعاليت و كاركرد  اين جدول گوياي دو نكته اساسي؛ اول اين
كه خود در تعيين نوع رسانه و شيوه استفاده از آن، استقلال دارد و به  رسانه است و دوم اين

  . كند نوعي آن را مديريت مي
  

نقاط (هاي داخلي، خارجي، سنتي، مدرن توضيح دهيد  رابطه جوانان با رسانه. 5- 5
  ؟...)مندي و گرايش، تأثير پذيري، ديدگاه مثبت و منفي و  ضعف و قوت، علاقه

گويند يا سانسور  هاي داخلي ايران، همگي دروغ مي ها، رسانه به اعتقاد اعضاي يكي از گروه
اش  آورنـد و يـا يـك جورهـايي توجيـه      د يا صدايش را در نميشوند و اگر اتفاقي بيافت مي
هـا در   رسـانه . كنند گيري مي                    ً                                 كنند، يا اينكه فورا  خودشان به جاي مردم قضاوت و تصميم مي

ستند و اگر كسي حرف دلش را بزنـد،  يهاي مردم ن ها و خواسته ايران منعكس كننده ديدگاه
ها تلويزيون بـه عنـوان يـك     ين گروه، در بين رسانهبه عقيده ا. بندند اش را مي        ِ      فردا در  مغازه

  . رسانه بهتر است
هاي توصيفي  گردآوري شده پيرامون رابطه جوانان با رسانه هاي  كدگذاري اوليه از داده

عدم صداقت و تنوع در رسانه داخل؛ جايگاه رسانه داخل؛ : داخلي، خارجي، سنتي و مدرن
هاي نوشـتاري؛   يازها؛ سياست و رسانه؛ اصالت رسانهها و دفع ن نظرسنجي از جوانان؛ رسانه

هـاي خـارجي و مـدرن؛     هـاي خـارج؛ اصـالت رسـانه     بهبود رسانه داخل؛ اعتماد به رسـانه 
هاي خـارجي و   هاي خارجي و مدرن؛ اطلاعات جوانان و رسانه كنجكاوي جوانان و رسانه

انه با مذهب؛ دخالت هاي مدرن؛ تناقض نظري و عملي در ارتباط رس مدرن؛ جذابيت رسانه
هـاي خـارجي،    خواهي؛ رسـانه  مذهب و رسانه؛ استفاده ابزاري از مذهب؛ آزادي و استقلال

طرفـه بـا    هاي داخل و رابطه يـك  هاي داخلي؛ رسانه طلبي و آزادي؛ بدآموزي رسانه استقلال
  .هاي داخل و سانسور در رسانه داخل مردم؛دولتي بودن رسانه

هاي داخلي،  زي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط بهرابطه جوانان با رسانهطبقات مفهوم سا. 5. جدول
  خارجي، سنتي و مدرن

 طبقات مفهوم سازي شده كد گذاري متمركز-عناصر تركيب شدهكد گذاري-طبقات ضروري

شناسايي اوقات فراغت، سرگرمي و نحوه گذران اوقات فراغت
موسيقي،تفريح، اطلاع گيري، 

ورزش، نيازهاي جوانان، شب 
 نشيني

 مديريت اوقات فراغت
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 اوليه

جذابيت، شفافيت، آزادي، استقلال  كاركرد رسانه هاي خارجي 
 ...خواهي و 

اعتماد و تمايل بر رسانه هاي  
 خارجي

عدم تمايل و بدبيني به رسانه   ..مذهبي بودن، سياسي بودن، سانسور و كاركرد رسانه هاي داخلي 
 هاي داخلي

كاركرد فعال تر رسانه هاي
 مدرن نسبت به سنتي

تنوع، ارضاء نيازها، شادي، پويايي، عيني 
 ...و

تمايل به رسانه هاي مدرن نسبت 
 نتيبه س

  
( هاي راديو، تلويزيون در ايران بيان كنيد برداشت خود را از مجموعه فعاليت. 6- 5

هـاي جـذاب،    هاي فائق آمدن بـر نقـاط ضـعف، برنامـه     نقاط ضعف و قوت، راه
  ؟)…هاي مورد علاقه جوانان و  برنامه

گيـرد و در   مياي است كه به آساني در دسترس همة مردم قرار  راديو و تلويزيون تنها رسانه
هـا هـم    هـا و شـبكه   هاي آن نسبت به قبل پيشرفت كرده، از لحـاظ تنـوع برنامـه    كل برنامه

اي دارد و اخبـار و اطلاعـات    حالا هر استاني براي خود شبكه. پيشرفت خوبي داشته است
         ً                                 خوب مسلما  اين پيشرفت اسـت، نسـبتبهزماني   . توان از راديو و تلويزيون شنيد استان را مي

هايشـان يـا    و برنامـه . دو شبكه بيشتر نداشتيم و در روز هفت ساعت برنامـه داشـتند   كه ما
ها شـايد   كرد و اين بهبود وضعيت يا فعاليت شبكه تلاوت قرآن بود يا حاج آقا سخنراني مي

هاي داخلي نيز ضـرورت پيشـرفت    بيشتر به خاطر اين است كه دنيا پيشرفت كرده و رسانه
  .چ وجه كافي نيستدرك كرده اند ولي به هي

هـاي توصـيفي  گـردآوري شـده پيرامـون برداشـت جوانـان از         كدگذاري اوليه از داده
دسترسي آسان؛ رو بـه پيشـرفت؛ مـديريت    : هاي راديو، تلويزيون در ايران مجموعه فعاليت

سـازي؛   ها؛ تحريك به جاي آگاهي؛ حساس تمركزگرا؛ عدم تسلط نيازهاي جوانان در برنامه
مخاطبان؛ تأثير منفـي رسـانه؛ تمايـل بـه مدرنيسـم؛ آزادي؛ مـديريت دولتـي؛        هاي  خواسته

اي فعاليت تلوزيون؛ عدم رقابت با رسـانه خـارجي؛ گسـترش بـا      محدوديت كمي و منطقه
و خبر؛ سانسور؛ تكراري و سياسي  4، 3فضار خارجي بر اساس برنامه؛ كاركرد مثبت شبكه 

ها؛ منابع عمومي  اي شدن شبكه تخصصي و حرفه ها؛ ضعف اطلاع و خبررساني؛ بودن برنامه
هاي پژوهشي محور؛ تسلط سياست و مذهب بر راديـو و   به جاي خاص؛ منابع ملي؛ برنامه

هـا؛ گسـترش    سـازي  هـاي شـاد؛ تعصـب در برنامـه     تلوزيون؛ تقويت هويت ملـي؛ برنامـه  



 15   احمد كلاته ساداتيو  محمدتقي ايمان

جديـد؛   هـاي  نگـري؛ فـيلم   اي و تخصصي؛ اصالت نظر مردم؛ عدم جـامع  هاي حرفه فعاليت
ها؛ فيلم  كاهش تبليغات؛ تمركز برنامه بر مشكلات جوانان؛ تكليف اجتماعي مردم در برنامه

هاي علمـي و آموزشـي؛ انعكـاس جـذاب      و موسيقي جذاب؛ انعكاس فرهنگ مردم؛ برنامه
جنگ؛ عدم جلب اعتماد؛ اكشن، علمـي و ورزشـي؛ تقويـت رقابـت؛ راهنمـايي بـه جـاي        

هـا؛ ابتكـار و نـوآوري؛     اي و تخصصي كانـال  ر؛ كاركرد حرفهرياست؛ برنامه پژوهشي محو
 .هاي علمي و آموزشي و نوآوري به جاي تقليد ديدني شدن صدا و سيما؛ مناظره

طبقات مفهوم سازي شده حاصل از تركيب مفاهيم مربوط به  برداشت   جوانان از مجموعه . 6. جدول
  هاي راديو، تلويزيون در ايران فعاليت

 شده سازي طبقات مفهوم كد گذاري متمركز-عناصر تركيب شده كدگذاري اوليه-ضروري طبقات

تمايلات و تعصبات گروهي و جناحي،  حاكميت خاص گرايي
سياست زدگي، گرايشات مذهبي خاص، 
تفسير مذهبي خاص، رسانه ديني، تبليغات 

 ....خاص، متولي شدن، عدم نظر سنجي و 

 گرايي رويكرد خاص

عدم رقابت، غير پژوهشي بودن برنامه ها،  هاعدم سنجش توانمندي
عدم فعاليت حرفه اي و تخصصي، عدم 
جامع نگري،عدم انعكاس واقعيت، تكراري 

 ....بودن برنامه ها و 

 رويكرد غيرعملكردي

پژوهش محور نبودن برنامه ها، عدم تسلط  حاكميت روابط غير عقلاني
تعصب برنامه برنامه هاي علمي و آموزشي، 

سازان، برنامه هاي غير جذاب، برنامه هاي 
آني و زودگذر، سانسور، تكراري، عدم 
تفكيك اجتماعي مردم و تدوين برنامه ها، 
سياسي شدن برنامه ها، تعريف ديني و 

 ..... سخت برنامه ها و 

 رويكرد عاطفي

  
  مدل پارادايمي رابطه جوان و رسانه - 6

جواني ترسيم گرديد و بـر اسـاس آنهـا تمايـل جوانـان بـه       در اين پژوهش عناصر فرهنگ 
) در تحقيقـات كيفـي   ييـافتن  عنصر دست(هاي داخلي و خارجي و آنهم با ذكر دلايل رسانه

هاي انتزاعي بـه مـدل    بندي توان براساس كد گذاريها، مفاهيم و دسته در نهايت مي. ارائه شد
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كـه مـدل آن در شـكل     طالعه دست يافتبر فرهنگ جواني در مورد م پارادايمي تأثير رسانه
  .آمده است 1شماره 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 

  شرايط علي
)/  خارج –داخل ( كاركرد رسانه/ فرهنگ جوان هنجارهاي

 هاي نظام اجتماعي ويژگي

 

  ها پديده
/ نفي كردن/ منتقد/ بي اعتمادي/ جذب شدن
عدم / احساسات خطرناك/ تهديد شدن

/ احساس تناقض/ معلق و اتميزه شدن/كنترل
  بحران هويت

 

  زمينه
/ شدت/ دوام/ حس كردن

 دسترسي/ تمركز/ جواني/خصوصيات

ها ي استراتژ  
شكسته شدن به وسيله تهديدها  جلوگيري از درهم

  /مديريت /و احساسات خطرناك
 احساس وتهديدات جواني

گر شرايط مداخله  
هاي فرهنگي  ارزش/ هاي فرهنگي جوان ارزش

/ تعامل با دنياي خارج/ نظام اجتماعي حاكميت فرهنگي هاي ارزش/خانواده
امكانات /ها پاداش/ هاي دوستي گروه/ منابع فرهنگي داخل و خارج

  هاي داخل مديريت رسانه - فرهنگي
  سازي خارج مديريت برنامه - 

 پيـامـدهـا
          بدبيني به   /           مشكلات روحي  /     كاري   ن      پنها  /          شكاف نسلي /           انتقاد ونفي /          اتميزه شدن  /       مهاجرت  /              تعارضات هويتي  /           زندگي كردن /        سرگرداني /        كنار آمن  /                  كاهش تعهد اجتماعي  /    بقا  /           بي اعتمادي  /      تناقض  

   /        هاي خارج                           تمايل به استفاده از رسانه  /                    توقع و انتظارات بالا /        هاي داخل       رسانه
 كنجكاوي /نفي مشروعيت نظام اجتماعي /جدا سازي دين از سياست و حوزه عمومي زندگي /خارجنگاه به /اعتراض 
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  مدل پارادايمي تأثير رسانه بر فرهنگ جواني. 1. شكل

  
انتزاعي از كدگذاري هاي باز ، 1اكتشاف شده از مفاهيم در شكل شماره دل پارادايمي م

. مورد مطالعه مي باشـد  موضوعو طبقات مفهومي شده است كه بيانگر تئوري زمينه اي در 
در اين مدل، چگونگي تأثير رسانه بر فرهنگ جواني تحت مجموعه اي از شرايط علي قابل 

اس آنها در اين راستا سه نوع شرايط علي از داده ها استخراج شدند كه بر اس. بررسي است
اين . به تجارب پديدار شناسانه مرتبط به تأثير رسانه بر فرهنگ جواني مورد مطالعه انجاميد

                                                           ً       هنجارهاي فرهنگي جوان، كاركرد رسانه هاي داخـل و خـارج و نهايتـا     : شرايط عبارتند از
احسـاس، شـور، هيجـان،    : هنجارهـاي فرهنگـي جـوان ماننـد    . ويژگي هاي نظام اجتماعي

را تشكيل مي دادند كه در تعامل  ياساس... ي، تحول خواهي، متتقد بودن و خلاقيت، نوآور
با رسانه هاي داخل و خارج و آنهم در بستر نظـام اجتمـاعي موجـود بـه شـكل گيـري و       

شرايط علي موجـود بـه تشـكيل    . گسترش تجربيات جواني براي موضع گيري مي انجاميد
پديدههاي ذهنـي  . ه اند، انجاميده استپديده هاي ذهني كه توسط مورد مطالعه گزارش شد

به رسـانه هـاي داخـل، انتقـاد از      يمانند جذب شدن توسط منابع اطلاع رساني، بي اعتماد
وضع موجود، تهديد شدن توسـط منـابع اطلاعـاتي گونـاگون در راسـتاي معلـق شـدن و        

ه هـا  احساس خطرناك كه خود مي تواند عدم كنترل جوان را بر خود افزايش دهد، در يافت
در اين راستا، جوان سعي دارد در مقابل اين فشارها و كنترل پديـده هـاي   . قابل درك است

ذهني اقدام به طراحي استراتژي هاي مشخص با توجه بـه زمينـه هـاي موجـود فعـاليتي و      
  . شرايط مداخله گر براي اين فعاليت ها بنمايد

گرفتـه مـي شـود كـه      مقاومت و تا حدودي مديريت تهديدات جواني بكـار  ياستراتژ
اينكه تا چه .       ً                                                               نهايتا  با توجه به شرايط موجود، پيامدهاي خاصي عايد رفتار جواني شده است

حد مي توانيم تناقض را كاهش و بقا و ماندگاري جوانان را در نظام اجتماعي افزايش دهيم 
هرگونـه        ً  مسـلما  . در واقع بر پيامدهاي فعلي رابطه رسانه و فرهنگ جواني قرار گرفتـه ايـم  

تغييري در پيامدها نيازمند رجوع به سيستم معـاني جوانـان پيرامـون ارتبـاط بـين رسـانه و       
فرهنگ جواني است تا از طريق جلب كاركرد مناسب رسانه، بخصوص راديو و تلويزيـون،  

اجزاء سيستم معاني جوانان در قالب مصاحبه عميق با . بتوان تغييرات هدفمند را دنبال نمود
ائه شده است كه بصورت خلاصه مـي تـوان در كدگـذاري هـاي بـاز و طبقـات       جوانان ار

  .مفهومي شده رؤيت نمود
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  گيري بحث و نتيجه - 7

با توجه به گسترش روزافـزون ارتباطـات در دنيـاي امـروز و جهـاني شـدن كـه يكـي از         
 ـ   باشد، رسانه ها مي هايش گسترش رسانه مؤلفه ه ها مهمترين الگوي پذيرش بـراي جوانـان ب

 …ها در تغيير الگـوي رفتـاري، روحـي، اجتمـاعي، فرهنگـي و       نقش رسانه. آيند شمار مي
بيشترين تـأثير گـذاري در    وگذارند  ر جوان تأثير ميباي  گونهه هر كدام ببالاست و جوانان 

ها در جاي خود  هر يك از اين رسانه. جوانان مربوط به ماهواره و اينترنت و تلويزيون است
ي مثبت و منفي هستند و بسته به اينكه فرد چگونه و بـا چـه هـدفي از آنهـا     ها داراي جنبه

در ايـن  .استفاده نمايد، نوع اطلاع رساني و بهره مندي و تأثير گذاري متفاوت خواهـد بـود  
 ازآنـان   بـه سيسـتم معـاني جوانـان و درك     ،پژوهش سعي گرديـد تـا بـا مصـاحبه عميـق     

  .پيدا شودداخل و خارج دست  هاي هاي جواني و ارتباط با رسانه خصيصه
سازي جوانان از رابطه با رسانه بدين ترتيب اسـت   دهد كه مفهوم نتايج تحقيق نشان مي

كنند؛ از نظر  به لحاظ هويتي خود را افرادي با خلاقيت بالا و عقلانيت پايين تعريف مي: كه
) رسـانه داخـل   نسـبت بـه  (و در عين حال منتقـد  )      ً              عموما  از رسانه غربي(عقيده، الگوپذير 

اعتمـادي و   هستند؛ و به همـين جهـت نگاهشـان نسـبت بـه رسـانه داخـل همـراه بـا بـي          
خارجي هسـتند؛ بـه لحـاظ گـذران اوقـات        كاركردي بودن آن است و متمايل به رسانه تك

اي اسـت؛ از   كنند، اما به شدت متأثر از فضاي رسانه فراقت، جوانان خود آن را مديريت مي
شود، و  اعتمادي به رسانه داخل ملاحظه مي نه، اعتماد به رسانه بيگانه و كمنظر رابطه با رسا

است؛ و از نظر عملكرد ) راديو(تا سنتي ) اينترنت و ماهواره(تمركز بر رسانه مجازي مدرن 
  . كنند گرايانه، و عاطفي قلمداد مي رسانه در ايران، آن را غيرعملكردي، خاص

ژوهش، تقويت رقابت هاي علمي در برنامـه سـازي   بر اساس مجموعه يافته هاي اين پ
ها، جلب مشاركت جوانان، نظر سنجي علمي و تغيير در راستاي اطلاع دقيق از نگرش ها و 

شـادي، نشـاط، اسـتقلال خـواهي،     (گرايشات جوانان و لحاظ كردن خصيصه هاي جـواني 
مي را در مي توتند كارائي و اثربخشـي صـدا و سـيماي جمهـوري اسـلا     ...) هويت يابي و 

كه صـدا   در نهايت اين. جذب  جوانان و رقابت با منابع اطلاع رساني خارجي تقويت نمايد
و سيما در ايران زماني مي تواند به جلب مخاطبان بخصوص جوانان موفق شوند كه در يك 

در اين راستا رعايت اصول . فرآيند پژوهش محور به مسأله يابي و حل مسائل آنان بپردازند
جاي رابطه يك طرفه و تنظيم برنامه هاي متناسب با گروه هاي اجتماعي مي تواند ه بتعامل 
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پرهيـز از سياسـت زدگـي و دور شـدن از     . كارائي و اثر بخشي برنامه هـا را افـزايش دهـد   
تعصبات فردي، گروهي و جناحي در برنامه سازي ها مي تواند واقع بيني برنامه را در ارتقاء 

  .ا افزايش دهدكارائي و اثربخشي آنه
البته لازم به ذكر است كه توانمندي رسانه در هر نظام اجتماعي، در گرو توانمندي ساير 

بر اين اساس، كشور ما و جهـان  . ها، بخصوص نهادهاي دانشگاهي است حوزه ها و بخش
بينـي   پردازي پيرامون فرهنگ و رسانه، بر اساس مباني و مفاهيم جهـان  اسلام، نيازمند نظريه

در شرايطي كه محافل دانشگاهي مرتبط با فرهنگ و رسانه در كشـور مـا و   . اسلامي هستند
كه رسـانه بـه تنهـايي بتوانـد از      مواجه است، انتظار اين "اسلامي"جهان اسلام، با فقر نظرية

اگـر ايـن   . بينانـه اسـت   عهده مسائل و مشكلات فرهنگي در حوزه جوانان برآيد، غيرواقـع 
هـاي مـا در حـوزه     نيازهاي بنيادين در حوزه علم و پژوهش برطرف گردد، شايد نيازمندي

ل برسد كه اين مسـئله البتـه نيازمنـد    رسانه نيز در بسياري از ابعاد برطرف گردد يا به حداق
  .بحث در مقال ديگري است
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