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  پيشگفتار
ها، اصول ترين حقوق انسانارزش انساني افراد و احترام به آزادي و اختيار آنان به عنوان طبيعي

اصول ياد شده به ). Tosi, 2001(شوند زير ساز و ضامن موفقيت فراگير مشاركت محسوب مي
ها، مشاركت  گوناگون در زندگي اجتماعي و فردي زنان محدود شده، و نبود آزادي و فرصتدلايل

 وسيع فرهنگي و اجتماعي هاي جلب مشاركت زنان نيازمند اقدام. سازدآنان را محدود و مختل مي
نابرابري بين زن و . ترين موانع مشاركت اين قشر در جامعه ريشه در فرهنگ دارداست زيرا عمده

را ) از جمله مالكيت، درآمد، آموزش و منزلت اجتماعي(هاي گوناگون زندگي اجتماعي  در جنبهمرد
 ). Vossoughi and Yousefiaghabyn, 2005(پايه گذاري كرده است 

روستا به عنوان يك محيط توليدي همواره در اقتصاد نقش مهمي را ايفا مي كند و زنان 
عهده دارند، هاي توليدي بهاي را در فعاليت روستا نقش عمدهروستايي با دارا بودن نيمي از جمعيت

 سال به بالا در بخش كشاورزي و منابع طبيعي 10در ايران حدود هشت ميليون زن روستايي 
 جوامع روستايي مشاركت دارند و در جريان توليد، اقتصاد در گوناگونزنان در امور . فعاليت دارند

عنوان كليد ها بهتوان از آنكه ميطوريكنند، به مهمي را ايفا ميسطوح ملي و خانواده نقش بسيار
 صورت گرفته در ارتباط هاي پژوهش). Mirtorabi, et. al. 2010(دستيابي به امنيت غذايي نام برد 

گر اين  كشور در حال توسعه نشان82 كشاورزي در گوناگون هاي هاي زنان در بخشبا فعاليت
 كشور نيز 24 درصد كار كشاورزي را و در 40 كشور بيش از 52روستايي در واقعيت است كه زنان 

اين ارقام بر حسب مناطق . عهده دارند درصد كار مزرعه را در مراحل گوناگون توليد به50بيش از 
در مناطق صحرايي : جغرافيايي براي درصد مشاركت زنان در توليدات كشاورزي، متفاوت است

 درصد و نواحي 45 درصد، آسيا 32 درصد، شمال آفريقا و خاورميانه 46آفريقا، زنان روستايي 
). Aghahi and Pezeshkirad, 1999(دهند  درصد از نيروي كار كشاورزي را شكيل مي40كارائيب 

هاي زنان روستايي بنا به موقعيت خاص فرهنگي و اجتماعي در مناطق  نوع فعاليتسوي ديگر،از 
 درصد 70شود زنان بر اساس برخي آمارهاي غير مشابه گفته مي. باشد كشور متفاوت ميگوناگون

 درصد فعاليت 50 درصد فعاليت مربوط به توليد سبزي و صيفي،90فعاليت مربوط به زراعت برنج،
 درصد 100 تا 80ها و درصد مربوط به امور برداشت باغ30هاي روغني،مربوط به زراعت پنبه و دانه

 .Moshiri, et. al(عهده دارند هاي كشور بهتر استان  لبنيات را در بيشفعاليت مربوط به توليد
هاي اقتصادي و كه از نيروي كار زنان در زمينه بر اينافزونهاي روستايي در محيط). 2009

گيري ساير اعضا تاثير بر تصميم(سازي گيري و تصميمشود، نقش تصميمكشاورزي استفاده مي
 اقتصادي و گوناگونتواند عاملي بسيار مهم در حل مسايل ها ميآن) ييخانواده و جامعه روستا

ها هاي مردمي، بايد آني مشاركت و دخالت گروهمنظور تاثير مقولهاز سوي ديگر، به. اجتماعي باشد
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گيري و مداخله گيري نيز دخالت داد چرا كه مشاركت موثر، متضمن تصميمرا در فرايند تصميم
بنابراين مقوله ). Khani and Ahmadi, 2009(ها است  و رويهوناگونگفعال در مسايل 
 .ي جدا از همديگر نيستندگيري در ادبيات توسعه دو مقولهمشاركت و تصميم

  
  مباني نظري
 ارائه و انديشمندان پردازاننظريه سوي مشاركت زنان از باب در متفاوتي نظري رويكردهاي

  .پردازندمي هاي گوناگونديدگاه از مشاركت زنان عيتوض به تبيين نظريات اين. است شده
 و رفتار براساس زنان را و باورهاي مردان و رفتار در موجود هايتفاوت: 1شدن اجتماعي نظريه

 نظريه، اين در. نمايدتبيين مي اند،گرفته شكل بزرگسالي يدوره ازپيش عمدتاً  كه عادات آنان
. است گرفته قرار توجه كنند، موردمي شدن افراد كمك اعيبه اجتم كه فرآيندهايي و متغيرها
 فرآيند سه  راههاي همگاني ازرسانه و سالانهاي همگروه خانواده، مانند شدن اجتماعي عوامل
است  ممكن ،البته. بگيرند فرد شكل هاينگرش و هاارزش شوندمي موجب انگيزش و آموزش تقليد،
  ).Rash, 1998(باشد  باهم متفاوت گوناگون هايهگرو و جوامع در عوامل اين اهميت

 زيست شناختي هايتفاوت بر مبتني هاييتبيين :2شناختيزيست هايتفاوت بر مبتني نظريات
 به مردان نسبت و زنان متفاوت ادراك در هورموني و ژنتيكي وراثتي، تأثير عوامل و دهندمي ارائه
 با فعاليتي مرتبط سياست چون اساس، همين بر. دهنديم قرار توجه مورد را زندگي گوناگون ابعاد

 زنانه زيست شناختي هايبا ويژگي نتيجه در باشد،مي اجتماعي زندگي در قدرت برقراري و قدرت
 ,Movahed (دهدمي سوق زندگي خصوصي ي حوزه به را زنان هاويژگي همين و ندارد مناسبت

2003.( 
 داشته باشد مشاركت كه است شهروندي آرماني، شهروند هك كنندمي بيان : 3تكاملي هاينظريه

 يك تجربه مثابه به مشاركت. شودمي گرفته نظر در اجتماعي مسؤوليت مشاركت، اعمال بنابراين، و
 هايش آگاهمسؤوليت و وظايف از بلكه خود، از حقوق آگاه تنها نه را شهروند كه است يادگيري

 گوناگون مشاركت امور در انجام دهند، را خويش اجتماعي وليتمسؤ كهاين براي نيز زنان . كند مي
يكسري  فرد قبال در نيز جامعه جامعه، قبال در فرد مسؤوليت مقابل در البته و كنندمي

 ).Rash, 1998(دهد  انجام زنان مقابل در را هاليتئومس اين بايد جامعه كه دارد هايي مسئوليت

                                                 
1- Sociolization theory 
2- Biology differences theory 
3- Evolutionary theory 
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 كه اندساخته شده اين براي زنان كه كنندمي بيان : 1ماعياجت و فرهنگي هايتفاوت هاينظريه
 در. قلمداد نمايند عادي و كرده دروني را مطلب اين و است مردان سياست كار كه بگيرند ياد

 اما بين رفته، از سياسي امور در زنان براي مشاركت قانوني موانع جوامع، از بسياري در كهحالي
 خود اين. شودمي سياست ملاحظه در مردان و زنان حضور گيرچشم تفاوت يا و زنان حضور عدم
 ها رافرد آن كه موجود فرهنگي هنجارهاي زيرا است، اختياري فرهنگي محدوديت نوعي گرنشان

 مقابل، انتظارات در و كنندمي تلقي مردانه امري را سياست گيرد،مي ياد پذيريجامعه فرآيند در
 ,Movahed(نمايند مي تقويت و ابلاغ جامعه خدمات و خانواده خانه، هب را تنها زنان تعهد به مربوط

2003.( 
و  دارد پراكندگي به تمايل مدرن جامعه در اجتماعي قدرت كندمي بيان: 2گرايي كثرت نظريه

 نفوذ، تحصيلات، اجتماعي، حيثيت ثروت، مانند مقولاتي در برگيرنده و است متعدد آن منابع
 در گروههاي قدرت از شماري بنابراين،. باشدمي موارد ديگر و ارتباطي سايلو بر كنترل اطلاعات،

 قدرت منابع كسب تلاش براي در و دارند رقابت بيش و كم ديگر يك با كه دارد وجود جامعه
آن منابع ديگري،   در پيو تحصيلات به دستيابي با نيز  زنانBashirie, 2001).(هستند  تري بيش

  .پيدا كنند دست قدرت منابع زا بخشي به توانستند
تنها عامل تعيين كننده مشاركت » انگيزش«كنند كه بسياري از پژوهشگران تصور مي

، نيز معتقدند جايي كه )Lind and Anton, 1992(ليند و آنتون . بزرگسالان در آموزش است
ت را تضمين  موثري مشاركگونههاي فاقد كارايي هم به هاي قوي وجود دارند، حتي روش انگيزه

 كه از كارهايي زيرا سي نظير موضوع عليت در فلسفه استموضوع انگيزش در روانشنا. كنندمي
 معلول علتي است؛ هر چند لازم نيست كه هميشه براي هر رفتار، علتي ،زندموجود زنده سر مي

ائلي به نقل از ن. رفتار اشاره دارد» چرايي«يا » علت«عيني يافت شود، بنابراين، انگيزش است كه به 
آورد تا بيريل سان و استاينر معتقد است كه انگيزش درون فرد است و رفتاري را در وي بوجود مي

 ). Naeli, 1994(رسيدن به هدف مشخصي ممكن گردد 
 را 128بر اساس آمارهاي سازمان ملل، ايران از نظر مشاركت نيروي كار در اقتصاد كشور، رتبه 

 درصد زنان ايراني در بخش اقتصاد كشور مشاركت دارند 23. رده است كشور كسب ك134در ميان 
 درصد زنان در بخش كشاورزي 34 ،از اين ميان.  درصد است77كه در مقابل آن، مشاركت مردان 
). Azami and Soroushmehr, 2010( درصد مردان قرار دارد 23فعاليت دارند كه اين رقم در برابر 

دارند، اما به ندرت از را به توليد مواد غذايي در سطح جهان معمول مياي اگر چه زنان كمك عمده

                                                 
1- Social and cultural theory 
2- Pluralism theory 
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تماس ناچيز آنان با موسسات خدمات ترويجي باعث گرديده تا . برندخدمات ترويجي سود مي
 كشاورزي تحقيقات نهادهاي ،مسايل آنان به ندرت در سيستم ترويجي منعكس شود و لذا

 Malekmohammadi and(نان را ايجاد و توسعه دهند  متناسب با نياز زفناوريتوانند  نمي

Hossininia, 2000.( سازمان خواربار و كشاورزي 1989 حاصل شده از بررسي سال يها داده )فائو (
 درصد از كل منابع ترويج كشاورزي در سطح جهاني، براي كشاورزان 5دهد كه در حدود نشان مي

 ,Jaghinz(دهند نل ترويج جهان را زنان تشكيل مي درصد از پرس15زن اختصاص داده شده و فقط 

اين در حالي است كه در صورت يكسان بودن ساير موارد، زنان خدمات ترويجي را به ). 1990
 ،بنابراين). Saito and Spurling, 1992(اند  موثرتر نسبت به مردان مورد استفاده قرار دادهاي گونه
هر .  كوچك شرايط لازم به عنوان گروه هدف را ندارند كشاورزاندر كل كشاورزان زن و تر بيش

كنند، چند كشاورزان زن نقش بسيار مهمي در توليد كشاورزي و در مديريت خانه و مزرعه ايفا مي
 فقط براي مصرف ،راينب بنا.هاي كوچك برخوردارند از سرمايه محدود و زمينها تر آن بيشاما 

هاي  طول چند دهه گذشته در سراسر جهان تلاشدر). FAO, 1996(كنند خانگي توليد مي
وري آموزش و اطلاعات مناسب، اثربخش و اچشمگيري در زمينه برخورداري زنان كشاورز از فن

ها در آمارهاي مربوط به توليدات كشاورزي و اثرات مثبت اين تلاش. كارآمد صورت گرفته است
 است كه زنان كشاورز بر اين باور، )Das, 1994(داس . خوردهاي رفاه خانواده به چشم ميشاخص

ساكن يك روستا از يك گروه همگن نيستند و داراي شرايط متفاوتي هستند به همين دليل براي 
. اي را مد نظر قرار دادها ترويجي بايد شرايط ويژهايجاد انگيزه در زنان جهت مشاركت در برنامه

 در بوركينافاسو نشان داد كه تنها Saito and Spurling, 1992)(نتايج مطالعه سايتو و ساپورلينگ 
 پيشرفته زراعي و دامي هاي فناوري درصد از زنان روستايي از خدمات ترويجي در ارتباط با 40

 خويشاوندان و همسايگان بدست آورده راهها آگاهي خود را از  آنتر بيش ،البته. اندآگاهي داشته
زنان روستايي را .  شوهرانشان كسب كرده بودندبه وسيلهبودند و تنها يك درصد اطلاعات خود را 

اي براي پرورش استعدادهاي فطري، تكامل تر برنامه توان قشري از جوامع بشمار آورد كه كممي
هاي در كشورهاي در حال توسعه برنامه .شوداي آنان تدارك ديده ميهاي حرفهعلمي و مهارت

 يعني بهداشت، سوادآموزي، و ترويج كشاورزي تمركز تر حول يك نوع آموزش آموزشي زنان بيش
  ). Group of authors, 1993(دارد 

هاي آموزشي ي اجراي برنامهوسيلهرساني بهعنوان يك مكتب آموزشي، در پي خدماتترويج، به
عنوان يك هدف ويژه تر بهاست، اما برخي مسائل و مشكلات درباره ترويج زنان روستايي، كه كم

رسي يا اند، سبب كاهش اثربخشي و كارآمدي اين خدمات، و نبود دستوجه قرار گرفتهمورد ت
دنبال فراهم رساني ترويج براي زنان روستايي بايد بهخدمات. استبرخورداري كم زنان از آن شده
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كني فقر روستايي باشد وري كشاورزي، برابري جنسيتي و ريشهكردن سه هدف اساسي افزايش بهره
هاي جنسيتي در سامانه شود كه مباحث و ديدگاهپذير ميگاه امكانيابي به اين اهداف، آنو دست

دليل بارها گفته شده است كه ترويج، به). Moridsadat, et. al. 2010(ترويج، تلفيق و نهادينه گردد 
هاي  ليتبودن منابع آموزشي، تراكم و ارجاع مسئو نبود منابع كافي، ضعف آموزشي كاركنان، محدود

هاي كاركنان ترويج و مانند آن، كاركردي غير موثر دارد، اما به اين امر غير ترويجي، تضاد نقش
شود؛ چرا مسائل توجهي يكسان نمي) زنان و مردان(شود كه چرا به مخاطبان و فراگيران اشاره نمي

هاي ها و سازماننهادي بازخورد اطلاعات ترويجي نمايان نيست و چرا زنان روستايي در سامانه
كه چرا زنان روستايي از ترويج وري مناسب با نياز زنان را ندارند؟ براي توضيح ايناترويجي، فن

بندي زماني ي جدولها از شيوهگيرند، دلايلي بسيار وجود دارد، كه دامنه آنكشاورزي بهره نمي
ها و نامناسب بودن مكان آنرسي ها و نمايشگاههاي ترويجي و نيز نبود دستها، گردهمايينشست

 حتي آنان –شود و تا تبعيض در استخدام كاركنان ترويجي، كه طي آن زنان را براي زنان شروع مي
ها را در  در امور كشاورزي استخدام نكرده، در عوض آن–كه آموزش و تخصص كشاورزي دارند 

در اين ). Alibaygi and Baniamerian, 2009(يابد گيرند، گسترش ميكار ميامور اقتصاد منزل به
 در زنان موثر نقش وجود  كه بابر اين باورند، )Cole and Bachaan, 2007(زمينه، كول و باچيان 

 معمولا زنان و است مردان ترويجي مخصوص هاي آموزشي وبرنامه تر بيش روستايي، توسعه فرآيند
ي كشورهاي در حال توسعه، خدماتي هاي ترويجدهد كه سازمانشواهد نشان مي. شوندمي فراموش

حل ساختاري دهند و تنها، در كشورهايي انگشت شمار راهشايسته را به زنان روستايي ارائه نمي
وجود دارد؛ بر همين . كنندي براي كمك به زنان روستايي كه در خانه و مزرعه كار مياشايسته

 نيازمند آگاهي و درك بهتر است اساس، افزايش اثربخشي خدمات ترويجي براي زنان روستايي،
)Moridsadat, et. al. 2010 .( هاي هاي نو، مكانيسم بر اين است كه آموزش و ترويج ايدهباورامروزه

هاي توليدي موثر واقع شده و اصلي در ارتقاي آگاهي زنان كشاورز و تشويق آنان به پذيرش روش
هاي روستايي ، افزايش رفاه و آسايش خانوادهوري، افزايش درآمد زنانتواند باعث بهبود بهرهمي

  ).Bouzarjomhari, et. al. 2010(گردد 
اي پايه واحدهاي توليدي و زنجيره بررسي منابع انساني روستا نشان داده كه اقتصاد روستا، بر

عنوان عنصر حياتي ساختار اجتماعي و اقتصادي نام خانوار شكل گرفته است، كه زنان، بهكوچكي به
در ايران، . ، نقشي حساس را در توسعه كشاورزي و روستايي، و به دنبال آن توسعه بر عهده دارندآن
، در )Minaei, 2002( درصد كارهاي صنايع دستي 75و ) Salehin, 2003( درصد كار كشاورزي، 40

، جمعيتي برابر 1385اختيار زنان روستايي است، و اين زنان، كه بر پايه سرشماري سال 
، در گستره كار و فعاليت )Statistical Center of Iran, 2009(دهند  نفر را تشكيل مي10945898
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داري، كشاورزي، دامپروري، صنايع دستي و فرآوري داري، خانهخود، كارهاي گوناگون، مانند بچه
تايي دار روسهاي گوناگوني كه بر دوش زن خانهوظايف و نقش. هاي غذايي را بر عهده دارندفرآورده

هاي  تي سهم عظيمي است كه او در فرآيند توسعه دارد و طول ساعكند، نشان دهندهسنگيني مي
با توجه به اين ). Moshiri, et. al. 2009(شود  ساعت برآورد مي16 تا 15كاري زنان روستايي بين 

انساني عنوان نيمي از منابع گذاري در آموزش زنان روستايي، بههاي چند گانه، سرمايهنقش
دهد  فايده بانك جهاني نيز كه نشان مي- يي مهم است و بررسي هزينهروستاها، مسئله

ها گذاريگذاري در آموزش زنان، بالاترين ميزان بازگشت سرمايه را در ميان ديگر سرمايه سرمايه
براي ي آموزشي ترويج بر اين اساس، جايگاه و اهميت سامانه). Moridsadat, et. al. 2010(دارد 

كه با توجه به اين. ها انكار ناشدني استزنان روستايي، در راستاي بهبود كمي و كيفي زندگي آن
رسد و زنان، نظر ميگيري كشاورزي، اساسي بهعنوان عنصري مهم در تصميمفعاليت زنان، به

، سرپرستي بيش از يك سوم خانوارهاي روستايي را در كشورهاي در حال توسعه برعهده دارند
توجهي به زنان و حال بيضروري است كه ارتباط آنان با ترويج مورد توجه قرار گيرد؛ چراكه تا به

 ,Shahpasand( در جهان سوم، بوده است ويژهبار، بها، پديدآورنده اثراتي زيانشيوه ارتباط با آن

 توانمندي با بمتناس اشتغال فقدان به توجه با ،)Mokhtarian, 2002(گفته مختاريان  به ).2000
 .يابدضرورت مي زنان هدف گروه با ويژه هاييبرنامه تدوين ها،آن روز نيازهاي و زنان روستايي

 چهآن و شود؛ بيشتر توجه زنان به بايد توسعه، هايگذاريسياست و هاريزيبرنامه در چنين، هم
 كيفيت ارتقاي بر تاكيد قرار گيرد، نظر مد كشاورزي و روستايي  توسعه مفهوم چارچوب در بايد
در بيان اهميت نقش زنان . هاست آن وضعيت اشتغال بهبود و انساني عظيم منبع يك به مثابه زنان

روستايي در توليد، همين بس كه بدانيم يكي از دستاوردهاي كنفرانس جهاني سازمان ملل متحد 
در نيويورك برگزار شد،  1980در سال » تساوي، توسعه و صلح«كه تحت عنوان »  زنان دهه«براي 

شود كه بيشتر اين كار را اين بود كه دو سوم از كل كار انجام شده در جهان، توسط زنان انجام مي
 درصد 49بر اساس گزارش سازمان ملل، هر چند در روستا زنان . دهندهم زنان روستايي انجام مي

 روستاها توسط آنان انجام هاي بخش كشاورزي درصد فعاليت65دهند، اما جمعيت را تشكيل مي
  ).Bouzarjomhari, et. al. 2010(گيرد مي
 

  اهداف پژوهش
. باشدهاي آموزشي ترويجي ميهاي مشاركت زنان در برنامهمقاله بررسي انگيزه اين هدف كلي

  :براي رسيدن به اين هدف بايد اهداف اختصاصي زير را مد نظر داشت
  هاي جامعه مورد مطالعه؛توصيف ويژگي .1
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 ها؛هاي زنان براي شركت در برنامهبندي انگيزهاولويت .2
 ها؛بررسي ارتباط بين سن، سواد، تاهل، شغل و انگيزه شركت در برنامه .3
 .هاي آموزشي و ترويجيهاي زنان براي شركت در برنامهتحليل عاملي انگيزه .4

  
  پيشينه پژوهش 

عنوان چرا مردم در  خود تحت پژوهش، در (Reddy and smith, 1973)ردي و اسميت 
ترين موانع زنان روستايي براي  كنند، به اين نتايج رسيدند كه بزرگهاي داوطلبانه شركت مي برنامه

پايين بودن سطح تحصيلات، محدوديت زمان، : هاي ترويجي عبارت بودند ازمشاركت در برنامه
ديشمندان، متغيرهاي  برخي از انباوربه . سنگيني وظايف خانه و مشكلات مريط به رفت و آمد

سطح درآمد، آموزش، طبقه اجتماعي خود خواسته يا ديگر :  اقتصادي عبارتند از–جايگاه اجتماعي 
تواند بر مشاركت داوطلبانه افراد خواسته، وجهه شغلي، مالكيت خانه و اموال فيزيكي ديگري كه مي

  .ها تاثير بسزايي داشته باشددر فعاليت
، در بررسي عوامل اجتماعي و اقتصادي موثر بر  )Idrisa, et al. 2007 (ادريسا و همكاران

هاي كشاورزي به اين نتيجه دست يافتند كه، انگيزه اصلي شركت زنان در مشاركت زنان در تعاوني
چنين بين سن، تحصيلات و شغل اصلي هم. اندهاي كشاورزي را كسب در آمد عنوان كردهفعاليت

  . تفاوت معناداري ديده  شده استهازنان و ميزان مشاركت آن
 عنوان تعيين  با)Ahmadvand and Sharifzadeh, 2011(نتايج پژوهش احمد وند و شريف زاده 

ي معناداري بين متغيرهاي سن و هاي مشاركت اجتماعي زنان روستايي، نشان داد كه رابطهكننده
، در مطالعاتي )Lahsaeizadeh, et. al. 2005. (سطح تحصيلات با مشاركت اجتماعي زنان داشت

بيان داشتند كه بين متغيرهاي سن، سطح تحصيلات و وضعيت تاهل با مشاركت زنان رابطه معنا 
  .داري وجود دارد

 عنوان مشاركت با، در مطالعه خود )Norozi and Bakhtiari, 2009(نوروزي و بختياري 
 سن با مشاركت اجتماعي را به اثبات اجتماعي و عوامل اجتماعي موثر بر آن، رابطه معناداري بين

  .اندرسانده
، در پژوهشي كه با عنوان )Vossoughi and Yousefiaghabyn, 2005(وثوقي و يوسفي آقابين 

جامعه شناختي در زمينه مشاركت اجتماعي در بين زنان روستايي، روستاي آغكنده در شهرستان 
اجتماعي زنان روستايي، سطح پاييني داشته و ميانه انجام دادند، نشان داد كه ميانگين مشاركت 

هاي آماري انجام بر اساس تحليل. اند درصد پاسخگويان، مشاركت اجتماعي بالايي داشته4فقط 
شده، وجود رابطه بين مشاركت اجتماعي زنان روستايي با متغيرهاي نگرش زنان نسبت به خود 
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ها به مراكز شهري و ان دسترسي آن، ميز)ايعوامل زمينه(، سن، تحصيلات )عوامل دروني(
  .تاييد شده است) عوامل ساختاري( وسايل ارتباط جمعي ،چنين هم

 با، در مطالعه خود (Malekmohammadi and Hossininia, 2000)ملك محمدي و حسيني نيا 
هاي آموزشي و ترويجي كه در استان هاي مشاركت زنان روستايي در برنامهعنوان بررسي انگيزه

هاي فردي، فرهنگي و  اجتماعي از عوامل موثر بر س انجام گرفت، نشان دادند كه ويژگيفار
هاي دوطلبانه قدر مسلم است كه مشاركت در فعاليت. آيدها به حساب ميمشاركت افراد در فعاليت

هاي خاص مشاركت هاي آموزشي ترويجي از اين امر مستثني نبوده و حتي به دليل ويژگيو فعاليت
 اقتصادي افراد از اهميت – فردي و رواني نيز وضعيت اجتماعي هاي ويژگيها اين نوع فعاليتدر 

  .هاي ديگر برخوردار استتري نسبت به مشاركت در فعاليت بيش
 كه با عنوان عوامل )Alibaygi and Baniamerian, 2009(در پژوهش علي بيگي و بني عامريان 
انگيزه تماس زياد با . تايي در برنامه ترويجي انجام گرفتدموگرافيك موثر بر مشاركت زنان روس

هاي ترويجي گذشته، به ترتيب، در اولويت اول تا سوم، مروجان، افزايش توليد، و خشنودي از برنامه
ي روستا، خدمت به روستا، و گرفتن مدرك در آخرين عنوان زن نمونهي انتخاب شدن بهو انگيزه

هاي آموزشي و ترويجي قرار دارند و بيان شاركت زنان روستايي در برنامههاي مربوط به دلايل مرتبه
تر از متوسط است و هاي آموزشي و ترويجي كمكنند كه مشاركت زنان روستايي در برنامهمي

هاي آموزشي و ترويجي با سن و سطح تحصيلات معتقدند كه ميان ميزان مشاركت زنان در برنامه
هاي آموزشي و ترويجي واكاوي موانع مشاركت زنان روستايي در برنامه. دپيوندي معنادار وجود دار

، انجام دادند و به اين )Miakzadeh, et. al. 2010(عنوان پژوهشي است كه ميرك زاده و همكاران 
 هايكلاس و هابرنامه محتواي تناسب عدم زنان مشاركت مهم نتايج دست يافتند كه از موانع

 روستايي، منطقه بر سنتي حاكم اعتقادات و رسوم و است، آداب روستايي نياز زنان با ترويجي
 رضايت عدم زنان، سوادي يا كم سواديبي فرزندان، تربيت سخت، هايفعاليت به زنان اشتغال
 عوامل ترين مهم از اهالي ايراد تمسخر و و آموزشي ترويجي، هايبرنامه در حضور جهت همسر
بود همچنين نتايج نشان داد كه بين ديدگاه زنان روستايي برحسب  همطالع اين در شناسايي مورد

خورد و داري به چشم ميهاي مؤثر، در بعضي موارد اختلاف معنيسواد و سن نسبت به سازه
هاي ترويجي با نياز ها و كلاس ازموانع مهم مشاركت زنان عدم تناسب محتواي برنامه،چنين هم

  .زنان روستايي است
هاي آموزشي و ترويجي را به چهار مولفه هاي زنان روستايي براي شركت در دورهگيزهتوان انمي

، عوامل اقتصادي )سن، سطح تحصيلات، وضعيت تاهل، شغل و مانند آن(عوامل جمعيت شناختي 
نگرش نسبت به آموزشگر، (، عوامل اجتماعي )درآمد زن روستايي، افزايش توليد و مانند آن(
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داشتن نقشي فعال در جامعه، ايجاد (، عوامل فرهنگي )رقراي ارتباط و مانند آنموقعيت اجتماعي، ب
 .تقسيم كرد) هايي براي صحبت آزادانه با زنان ديگر و مانند آنفرصت

  
  شناسي پژوهشروش

 مورد نياز از روش هاي  دادهآوري همبستگي است براي جمع– از نوع توصيفي پژوهشاين 
هاي برگزار  را كليه زنان شركت كننده در دورهپژوهش آماري اين جامعه. پيمايشي استفاده شد

براي تعيين حجم نمونه از جدول كرجسي ). =260N(شده در مركز آموزش بيستون تشكيل دادند 
براي انتخاب افراد نمونه روش ). =175n( استفاده شد (Kerjcie and Morgan, 1970)و مورگان 

اي بود كه از دو  پرسشنامهپژوهشابزار . دستور كار قرار گرفتگيري تصادفي سيستماتيك در نمونه
اي متخصصان اختصاص هاي فردي و حرفهبخش تشكيل شده بود؛ بخش اول به شناسايي ويژگي

شد را شامل مي)  گويه23(ها هاي زنان روستاي براي شركت در دورهبخش دوم نيز انگيزه. داشت
: 4تاحدودي، : 3كم، : 2خيلي كم، : 1 (5 نا 1ت با دامنه ها از طيف ليكركه براي سنجش انگيزه

، انگيزه مشاركت زنان روستايي براي پژوهشمتغير وابسته . استفاده شد) خيلي زياد: 5زياد و 
هاي آموزشي ترويجي است و متغيرهاي مستقل را سن، سواد، وضعيت تاهل و شركت در دوره

هاي  با استفاده از پانل متخصصان رشتهپژوهشابزار روايي محتوايي . وضعيت اشتغال تشكيل دادند
هاي مذكور مورد تاييد قرار گرفت و ترويج و آموزش كشاورزي، جامعه شناسي و مدرسان دوره

 پرسشنامه 30براي انجام اين كار تعداد . اعتبار پرسشنامه نيز با انجام آزمون پيشاهنگ تعيين شد
آمد كه دست به85/0مقدار كرونباخ آلفا . كميل گرديد تپژوهشاي مشابه با جامعه توسط جامعه

جهت توصيف پراكندگي انگيزه زنان، با توجه به . دهنده اعتبار بالاي سوالات پرسشنامه استنشان
قرار داشتند ميزان انگيزه با ) خيلي زياد(و پنج ) خيلي كم(ها در دامنه بين يك كه پاسخ اين

 ,Sadeghi and Kakhak(ل به چهار طبقه تقسيم شدند  به شرح ذيISDMاستفاده از فرمول 

و بمنظور تحليل .  آورده شده استپژوهشآمده در قسمت نتايج دستهاي بهو يافته). 2005
  .هاي زنان از تحليل عاملي استفاده شد انگيزه
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  هاي پژوهشيافته
  :پژوهش نتايج زير را به همراه داشته استاين 

  .هاي جامعه مورد مطالعه توصيف ويژگي: نخستهدف
  

  )=175n(اي زنان هاي فردي و حرفه ويژگي- 1جدول 
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  گروه  متغير

  1/85  1/85  149  )10 – 29(جوان 
  سن  100  9/14  26 – 54(ميانسال 

    0  0 و 55(مسن 
  20:      مينيمم 45:              ماكزيمم            009/5:      انحراف معيار 26: ميانگين 

  9/14  9/14  26  زير ديپلم
  64  1/49  86  ديپلم

  92  28  49  فوق ديپلم
  سواد

  100  8  14  ليسانس و بالاتر
  ديپلم: مد 

  3/58  3/58  102  مجرد
  تاهل

  100  7/41  73  متاهل
  مجرد: مد 

  3/74  3/74  130  بيكار
  100  7/25  45  شاغل  شغل

  بيكار: مد 
  پژوهشهاي يافته: ماخذ

براي انجام . باشد سال مي25 پژوهشاين دهد كه متوسط سن كشاورزان در  نشان مي1جدول 
بر اساس . بندي شدندبندي مركز آمار، طبقهمحاسبات آماري، سن زنان در سه طبقه مطابق با طبقه

سال  ها در طبقه مياند از آن درص9/14 درصد از زنان در طبقه جوان، و 1/85 پژوهشهاي يافته
 كه در گونههمان.  سطح ارائه شد4توزيع فراواني كشاورزان بر اساس سطح سواد در . قرار گرفتند

ترين و كم)  درصد1/49(باشد ترين ميزان مربوط به سطح ديپلم مي شود بيش مشاهده مي1جدول 
 3/58( نفر از پاسخگويان 102ز به لحاظ وضعيت تاهل ني. گرددمربوط مي)  درصد8(به ليسانس 
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 نفر از زنان 130از لحاظ شغلي نيز . ها متاهل بودنداز آن)  درصد7/41( نفر 73مجرد و ) درصد
  .شاغل بودند)  درصد7/25( نفر 45بيكار و )  درصد3/74(

  هاي آموزشي و ترويجيهاي زنان براي شركت در برنامهبندي انگيزهاولويت: هدف دوم
  

  )=175n(هاي مشاركت بندي كلي انگيزهويت اول- 2جدول 
  اولويت  انحراف معيار  *ميانگين  گويه

  1  491/0  6/4  آشنايي با افراد جديد
  2  497/0  57/4  داشتن نقش فعال در جامعه

  3  674/0  43/4  مشاركت در كارهاي گروهي با ساير زنان
  4  470/0  33/4  كسب دانش و مهارت

  4  698/0  33/4  عاشراهي براي كسب درآمد و امرار م
  5  684/0  31/4  كسب منزلت اجتماعي
  6  673/0  27/4  يادگيري مطالب جديد

  7  622/0  13/4  اثبات لياقت و شايستگي به خانواده
  8  710/0  03/4  هاي خانوادهبرآورد انتظارات و خواسته
  9  711/0  02/4  نياز به موضوع ارائه شده
  10  769/0  64/3  استفاده بهينه از زمان

  11  764/0  63/3  ها و استعدادهاي خودشناسايي توانايي
  12  717/0  54/3  ملاقات با ساير افراد روستا

  13  992/0  38/3داشتن نقش فعال و مثبت در يادگيري و رشد 
  14  876/0  34/3  كسب مدرك
  15  918/0  21/3  كسب تجربه

  16  939/0  18/3  جلب توجه ساير زنان
  17  906/0  17/3  دريافت تسهيلات

  18  421/0  77/1  پيشي گرفتن از ساير زنان
  19  441/0  74/1  انتخاب به عنوان زن نمونه

  20  844/0  65/1  راه اندازي كسب و كار جديد و اندوختن سرمايه
  21  495/0  58/1  بهبود وضعيت روستا

  22  501/0  51/1  بودن در كنار ساير زنان
  )خيلي زياد. 5اد، زي. 4تاحدي، . 3كم، . 2خيلي كم، .1* (
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هاي ترويجي به ترتيب هاي زنان براي شركت در برنامهترين انگيزهمهم ها نشان داد كهيافته
داشتن نقش «؛ )491/0(و انحراف معيار ) 6/4(با ميانگين » آشنايي با افراد جديد«: عبارت بودند از
مشاركت در كارهاي گروهي با «؛ و )497/0(و انحراف معيار ) 57/4(با ميانگين » فعال در جامعه

با ميانگين » بودن در كنار ساير زنان«). 674/0(و انحراف معيار ) 43/4(با ميانگين » ساير زنان
و انحراف معيار ) 58/1(با ميانگين » بهبود وضعيت روستا«؛ )501/0(و انحراف معيار ) 51/1(
و انحراف معيار ) 65/1(ا ميانگين ب» اندازي كسب و كار جديد و اندوختن سرمايهراه«؛ و )495/0(
  ).2جدول (هاي زنان داراي اولويت آخر بودند از انگيزه) 844/0(

  
هاي ترويجي  فراواني، درصد سطوح انگيزه مشاركت زنان روستايي در برنامه- 3جدول 

)175n=(  
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  انگيزه

  0  0  0  منفي
  3/50  3/50  88  نسبتا منفي
  100  7/49  87  نسبتا مثبت

  0  0  0  مثبت 

 ISDM، به منظور ارزيابي كيفي انگيزه زنان روستايي با استفاده از روش پژوهشدر اين 
 در مجموع بيش از 3با توجه به اطلاعات جدول . سطوح انگيزه به چهار طبقه تقسيم شده است

، انگيزه ) درصد7/49(ها ، نگرشي نسبتا منفي و كمتر از نيمي از آن) درصد3/50(نيمي ار زنان 
  ).3جدول (ها را داشتند نسبتا مثبت براي شركت در دوره

هاي  بررسي رابطه بين سن، سواد، وضعيت تاهل، شغل و انگيزه شركت در برنامه:هدف سوم
  .آموزشي و ترويجي

 همبستگي بين متغيرهاي پژوهش با انگيزه مشاركت زنان براي شركت در -4جدول 
  )=175n(هاي ترويجي  برنامه

 .rs(  Sig(ضريب همبستگي   متغير
  155/0  108/0  سن
  290/0  -080/0  سواد
  162/0  -106/0  تاهل
  210/0  -095/0  شغل
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همبستگي متغيرهاي سن، سواد، شغل و وضعيت تاهل با ميزان انگيزه مشاركت زنان با استفاده 
دهد آمده نشان ميدستنتايج به. از ضريب همبستگي اسپيرمن در سطح يك درصد محاسبه گرديد

  ).4جدول (بين متغيرها همبستگي معناداري با متغير انگيزه وجود ندارد 
  هاي آموزشي تحليل عاملي انگيزه مشاركت زنان براي شركت در دوره:هارمچهدف 

  
  داري، ضريب بارتلت و سطح معنيKMO مقدار -5جدول 

KMO  داريسطح معني  بارتلت  
74/0  481/4  000/0  

 و آزمون بارتلت KMOها براي تحليل عاملي از دو شاخص خيص مناسب بودن دادهبمنظور تش
طور كلي ها بهباشد، لذا داده مي70/0 و بيش از KMO=0/74از آنجا كه شاخص . استفاده شد

 بود كه در 481/4 مقدار آزمون بارتلت ،چنين هم. شودبراي تحليل عاملي مناسب تشخيص داده مي
  ).5جدول (دار بود سطح يك درصد معني

   عوامل استخراج شده همراه با مقادير ويژه و واريانس تبيين شده قبل و پس از چرخش- 6جدول 
  بعد از چرخش  قبل از چرخش

  گويه
  مقدار ويژه

درصد 
واريانس 
  تبيين شده

درصد تجمعي 
واريانس 
  تبيين شده

  مقدار ويژه
درصد 

واريانس 
  تبيين شده

درصد 
تجمعي 
واريانس 
  دهتبيين ش

1  768/6  428/29  428/29  276/6  289/27  289/27  
2  525/4  675/19  103/49  417/3  856/14  145/42  
3  045/3  240/13  343/62  202/3  920/13  064/56  
4  756/1  636/7  979/69  200/3  914/13  979/69  

 درصد را 979/69 عامل شناسايي شده است كه واريانسي برابر با 4 در كل پژوهشدر اين 
در ماتريس . اريماكس استفاده شدها، از روش چرخش وبراي تفسير پذير كردن عامل. ين كردندتعي
بر اين اساس . گيردآمده، هر متغيري كه بار بيشتري بر يك عامل داشته باشد، بدان تعلق ميدستب

  ).6جدول ( عامل استخراج شد 4
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عاملي بدست آمده از ماتريس دوران  متغيرهاي مربوط به هريك از عوامل و مقدار بار - 7جدول 
  )=175n(يافته 

  بار عاملي  متغيرها  انگيزه
  932/0  كسب مدرك
  908/0  كسب تجربه

  825/0  استفاده بهينه از زمان
  801/0داشتن نقش فعال و مثبت در يادگيري و رشد 

  انگيزه پيشرفت

  602/0  ها و استعدادهاي خودشناسايي توانايي
  917/0  جلب توجه ساير زنان

  878/0  نياز به موضوع ارائه شده
  871/0  هاي خانوادهبرآورد انتظارات و خواسته
  834/0  بودن در كنار ساير زنان

  798/0  ملاقلات با ساير افراد روستا
  671/0  آشنايي با افراد جديد
  593/0  كسب دانش و مهارت

  529/0   و شايستگي به خانوادهاثبات لياقت

  ابراز وجود و ارتباطانگيزه 

  485/0  مشاركت در كار گروهي با ساير زنان
  879/0  يادگيري مطالب جديد
  845/0  كسب منزلت اجتماعي

  810/0  دريافت تسهيلات
  636/0  راهي براي كسب درآمد و امرار معاش

  انگيزه توانمندي مالي

  580/0  راه اندازي كسب و كار جديد و اندوختن سرمايه
  883/0  انتخاب به عنوان زن نمونه
  809/0  پيشي گرفتن از ساير زنان

  649/0  بهبود وضعيت روستا
  انگيزه خدمت

  411/0  داشتن نقش فعال در جامعه
هايي كه از نظر تجربي به يك عامل تعلق دارند، بايد كوشيد از  از مشخص كردن آيتمپس

اند، به استنتاج اشتراك مفهومي دست يافت ار شدهاشتراك تجربي متغيرهايي كه بر عامل معيني ب
نتايج تحليل عاملي نشان داد كه عامل انگيزه پيشرفت با . ها اقدام نمودگذاري عاملگاه با نامو آن
 درصد، 914/13 درصد از تبيين واريانس كل، بيشترين سهم و عامل انگيزه خدمت با 289/27
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اند داشته) هاي آموزشي و ترويجيانگيزه شركت در برنامه(ترين سهم را در تبيين واريانس كل  كم
  ).6جدول (

 عامل بيان شده يعني انگيزه پيشرفت، 4بر اساس نتايج حاصل از تحليل عاملي مشخص شد كه 
 درصد 979/69انگيزه ابراز وجود و ارتباط، انگيزه توانمندي مالي و انگيزه خدمت، در مجموع 

يعني اگر در . نمايدهاي آموزشي را بيان ميراي شركت در دورهتغييرات متغير انگيزه زنان ب
هاي زنان  داشت انگيزه باورتوان عامل مورد توجه مناسب قرار گيرد، مي4هاي آموزشي اين  برنامه

 اين نخستدر اولويت .  پوشش قرار گرفته شده استزيردقت ارزيابي و ها بهبراي شركت در دوره
توجه به متغيرهاي قرار گرفته . باشد كه بايد به دقت مد نظر قرار گيردفت ميها، انگيزه پيشرانگيزه

باشد، كسب مدرك و  تجربه در اين عامل ها و مبين دل مشغولي زنان ميدر عامل اول بيانگر نگرني
 ،چنين باشند هماند كه از ديدگاه زنان عواملي براي پيشرفت ميهاي اول قرار گرفتهدر اولويت

  .توانند از زمان استفاده بهينه داشته باشندند ياد بگيرند چگونه ميخواه مي
 درصد از واريانس كل، به عنوان عامل دوم مطرح 856/14انگيزه ابراز وجود و ارتباط با تببين 

ها بايد مسائل و مطالبي را به زنان آموزش داد كه بتوان با فراگرفتن اين در اين گروه از انگيزه. شد
انش و مهارت را كسب كنند و با اثبات لياقت و شايستگي خود بتوانند در جامعه ديده ها دآموزش

توان نيز بهتر خانواده خود كمك  ميراهشوند و در كارهاي گروهي مشاركت داشته باشند و از اين 
  .كنند

 درصد از واريانس كل، به عامل انگيزه توانمندي مالي 920/13با تبيين ) عامل(سومين انگيزه 
ها در اين عامل انگيزه توانمندي مالي بايد به سمتي باشد كه زنان بتوانند منزلت آموزش. قرار گرفت

 اي گونهاندازي داشته باشتند، به اندازي كنند و پساجتماعي كسب كرده و بتوانند كسب و كاري راه
  .خواهند مستقل باشندها زنان ميدر اين گروه از انگيزه

 در عامل چهارم يعني عامل انگيزه خدمت، حكايت از اين موضوع دارد هاي مطرح شدهانگيزه
خواهند كه در ها، زنان هم دوست دارند و ميكه با توجه به جنسيت مخاطبان و خصلت زنانه آن

 بتوانند خود را اثبات كنند و به پيشرفت جامعه راهجامعه نقشي بر عهده داشته باشند تا از اين 
هاي آموزشي هاي زنان براي مشاركت در  برنامهوامل مرتبط با انگيزهع). 7جدول (كمك كنند 

  . استنمايش داده شده) 1(ترويجي در قالب مدلي در نگاره 
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  هاي ترويجيهاي مشاركت زنان در برنامه مدل انگيزه- 1نگاره 
  

  گيري بحث، نتيجه
همسر، مادر، توليد كننده محصولات :  متعددي برعهده دارند وگوناگونهاي زنان روستايي نقش

هاي دامداري، دخيل در امر كاشت، داشت، برداشت، فرآوري، بازاريابي و زراعي، شريك در فعاليت
هاي زنان روستايي براي مشاركت در  با هدف تحليل انگيزهپژوهشاين . تهيه خوراك و غذا

  .هاي آموزشي ترويجي صورت گرفت برنامه
هاي برگزار براي شركت در دوره)  درصد3/50(ها انگيزه بيش از نيمي از زنان  بر اساس يافته

 اما دركل زنان ،نسبتا مثبت است)  درصد7/49(شده نسبتا منفي، و انگيزه حدود نيمي از زنان 
 Vossoughi and(ها داشتند كه با نتايج وثوقي و يوسفي آقابين انگيزه خوبي براي شركت در برنامه

Yousefiaghabyn, 2005 ( مطابقت دارد؛ ولي برخلاف نتايج علي بيگي و بني عامريان)Alibaygi 

and Baniamerian, 2009 (آداب و رسوم اجتماعي در بعضي از جوامع روستايي ايران . باشدمي
ب گيرند كه بايد موجودي خموش و انزوا طلچنين است كه دختران از همان اوايل كودكي ياد مي

داري و تربيت كودكان شود كه اموري از قبيل خانهپذيري به زنان تلقين ميدر فرآيند جامعه. باشند
ويژه جوامع روستايي ازدواج زودرس از در اكثر جوامع به. هاي خود قرار دهندرا در اولويت فعاليت

تعداد فرزندان را جمله موانع مهم در مشاركت زنان روستايي است، چرا كه باروري زياد و افزايش 
 ,Amiriardakani(اميري اردكاني ). Vossoughi and Yousefiaghabyn, 2005(شود موجب مي

هاي ترين مانع مشاركت زنان روستايي در فعاليتعنوان مهم، نيز از عوامل فرهنگي به)2006
براي زنان و تواند به عنوان يك الگو كارگيري آموزشگران ميبه. برد ترويجي نام مي–آموزشي 

ها داشته باشد، ولي دختران جامعه روستايي عمل كند و تاثير مثبتي در حفظ و تداوم مشاركت آن

  هاي مشاركت زنانانگيزه

 ) درصد289/27(انگيزه پيشرفت 

 ) درصد856/14(انگيزه ابراز وجود و ارتباط 

 ) درصد920/13(انگيزه توانمندي مالي 

  ) درصد914/13(انگيزه خدمت 
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هاي  سازمانسوي ديگر،از . ديده و مجرب روبرو استدر اين زمينه كشور با كمبود نيروي آموزش
 8 در مقابل 1376ل در اين زمينه در سا. برنددخيل در امور زنان از كمبود كارشناسان زن رنج مي

 كارشناس ترويجي زن 170 ساله به بالاي شاغل در بخش كشاورزي، تنها 10ميليون زن روستايي 
  ).Rozitalab, 1998(فعاليت داشته اند 

هاي مشاركت زنان عبارت از آشنايي با افراد جديد، داشتن بر مبناي نتايج، مهم ترين انگيزه
روهي با ساير زنان بود كه برخلاف نتايج ملك محمدي و نقش فعال در جامعه و مشاركت در كارگ

خاطر اين تفات شايد به. باشد مي(Malekmohammadi and Hossininia, 2000)حسيني نيا 
  (Reddy and smith, 1973)ردي و اسميت. منطقه مورد مطالعه و تفاوت فرهنگي مناطق باشد

هاي افزايش مشاركت زنان در فعاليتاذعان داشتند كه متاهل بودن و بالا رفتن سن سبب 
؛ وثوقي و يوسفي آقابين )Mirakzadeh, et. al., 2010(زاده و همكاران ميرك. شوندداوطلبانه مي

)Vossoughi and Yousefiaghabyn, 2005(زاده و همكاران ، لهسايي)Lahsaeizadeh, et. al. 

 Alibaygi(، علي بيگي و بني عامريان )Zarafshani, et. al. 2009(، زرافشاني و همكاران )2005

and Baniamerian, 2009( نوروزي و بختياري ،)Norozi and Bakhtiari, 2009( ميرترابي و ،
 ,Ahmadvand and Sarifzadeh(زاده ، احمدوند و شريف)Mirtorabi, et. al. 2010(همكاران 

اند كه بين سن و انگيزه شركت ان كرده، نيز بي)Idrisa, et. al. 2007(، و ادريسا و همكاران )2011
آمده در دستبهاي آموزشي و ترويجي رابطه معناداري وجود دارد كه برخلاف نتايج در برنامه
 )Malekmohammadi and Hossininia, 2000 (ولي ملك محمدي و حسيني نيا. باشد ميپژوهش

  .انداين موضوع را تاييد كرده
  از نظر سواد در سطح مطلوبي قرار داشتندپژوهشده در اين  زنان روستايي شركت كننتر بيش

. هاي آموزشي ترويجي افزايش دهدتواند درصد مشاركت زنان روستايي را در برنامهكه اين خود مي
گيري دختران و زنان از خدمات سوادي مانع بهرهدر ايران مشكلات فرهنگي و تا حدود زيادي بي

 نشان داد كه بين سواد و انگيزه رابطه معناداري وجود ندارد ژوهشپنتايج . آموزشي و ترويجي است
و ) Malekmohammadi and Hossininia, 2000(كه مطابق با نتايج ملك محمدي و حسيني نيا 

و بر خلاف نتايج وثوقي و يوسفي آقابين ) Mirakzadeh, et. al., 2010(زاده و همكاران ميرك
)Vossoughi and Yousefiaghabyn, 2005(زاده و همكاران ، لهسايي)Lahsaeizadeh, et. al. 

زاده ، احمدوند و شريف)Alibaygi and Baniamerian, 2009(، علي بيگي و بني عامريان )2005
)Ahmadvand and Sarifzadeh, 2011( و ادريسا و همكاران ،)Idrisa, et. al. 2007 (باشدمي .

 زنان روستايي به وسيله كه داشتن شغل بر اين باورند (Idrisa, et. al. 2007)ادريسا و همكاران 
 است، پژوهش كه برخلاف نتايج بدست آمده در اين  دارد بر مشاركت زنان روستاي مثبتيتاثير
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ها ها در برنامهچرا كه زنان شاغل مورد مطالعه بيان داشتند كه خستگي از كار مانع از شركت آن
  . باشدمي

 عامل.  عامل اساسي حاصل شد4هاي زنان روستايي يجه تحليل انگيزهدر اين مطالعه از نت
 انگيزه پيشرفت بود كه نشان دهنده انگيزه زنان براي پيشرفت و رسيدن به مدارك بالاتر نخست،

ها، زنان دوست انگيزه ابراز وجود و ارتباط به عنوان عامل دوم مطرح شد، در اين گروه از انگيزه. بود
مستقل بودن زنان در عامل سوم . ها و نيازهاي آنان نيز توجه شودشوند و به خواستهدارند كه ديده 

خواهند كه تسهيلاتي ها زنان مييعني انگيزه توانمندي اقتصادي مطرح شد در اين گروه از انگيزه
نند انداز كنند تا بتوااي پسسرمايهراه انداخته و از اين دريافت كنند تا بتوانند كسب و كاري راه

انگيزه . باشد مي(Hutchinson, 1970)منزلت اجتماعي كسب كنند كه مطابق با نتايج هاچينسون 
گر اين موضوع است كه زنان هم خدمت به عنوان چهارمين و آخرين عامل مطرح شد كه بيان

  .اي مشاركت داشته باشندهاي توسعهپاي مردان در فعاليتخواهند هم مي
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