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 ديباچه
ــري  ــلام» در جوامع بش ــا «ک ــاط ب ارتب
ــت. فرهنگ، دانش و  ــه وسعت تاريخ اس ب
ــا و تجربيات اجتماعي  ــي دستاورده تمام
ــه، از طريق کلام و گفتار  و تاريخي جامع
ــد. هرچند با پيدايش خط و  انتقال مي ياب
ــع جامعه تا امروز  ــياري از وقاي کتابت بس
باقي مانده اند، اما اکثر نسخه ها در معرض 
ــاد قرار دارند و در عين حال  نابودي و فس
ــتند. حتي  براي عموم قابل دسترس نيس
ــياري از  ــترش صنعت چاپ نيز بس با گس
ــاري  ــا مدت ها محدود به اقش ــن آثار ت اي
ــبت به کل جامعه سهم  خاص بود که نس
بسيار ناچيزي داشتند. اما امروزه در ميان 
رسانه هاي جمعي، «اينترنت» سهمي مهم 
ــان تلويزيون و  ــه است؛ گرچه همچن يافت
راديو ابزارهايي قوي و تأثيرگذار در اشاعه 
ــر يک از اين  ــتند؛ چراکه ه اطلاعات هس
ــتند که  ــا داراي ويژگي هايي هس رسانه ه

ــود به همراه  ــاي خاصي را با خ توانايي ه
ــت  ــه ايميل نتوانس ــور ک ــد. همان ط دارن
ــو نيز به علت  ــت را بگيرد، رادي جاي پس
ويژگي هاي خاص خود همچنان در ميان 
ساير رسانه ها مخاطبان خود را حفظ کرده 

است.
راديو به نظر گروهي از مردم عبارت است 
از قرائت روزانه برنامه هاي مطبوعات، ولي 
ــترده تر و آسان تر. گروهي  ــه صورت گس ب
ديگر راديو را وسيله اي مي دانند که در کنار 
ــي و اندوه را از ميان  ــه يکباره گرفتگ آن ب
ببرند و خويش را از چنگ دلتنگي و ملال 
ــن ازخودگريختن  ــز دهند. اي زندگي گري
سبب مي شود زندگي عوض شود و انسان 
ــونگرانه و  ــوش دنياي افس ــود را به آغ خ
ــدازد. از سوي ديگر،  ــز توهم بين اعجازآمي
ــاط با يکديگر نيازمند  جهت برقراري ارتب
فصل مشترک هستيم تا ارتباط کامل شود. 
در زمينه هاي مختلف، سواد مي تواند فصل 

مشترک باشد. با تخصصي شدن فعاليت ها 
ــع، نيازمند  ــان جوام ــيم کار در مي و تقس
ــتن سواد تخصصي هستيم. سوادهاي  داش
مدرن و مفيد از ضروريات هستند و سواد 
ــت. آموزش،  ــادي نمونه اي از آنهاس اقتص
ــا نيازمند  ــترش انواع سواده ترويج و گس
ــي است  ــي و کمک آموزش وسايل آموزش
ــان راديو مي تواند وسيله اي  که در اين مي
ــد و راديـو اقتصاد به ويژه  تأثيرگذار باش

خاص تر  و اثرگذارتر است.
نقش ذاتي راديو

ــان رسانه اي نيرومند است   راديو همچن
که هم از فرهنگ مايه مي گيرد و هم سبب 
دگرگوني و تحول در فرهنگ مي شود. در 
ــو نبايد بيش از  ــي رادي مورد نقش آموزش
آنچه واقعيت به ما مي گويد انتظار داشت؛ 
ــر عهده نهادهاي  ــوزش در درجه اول ب آم
ديگر چون مدرسه و خانواده است و راديو 
مي تواند نقشي مکمل داشته باشد. با اين 

راديـو
و ضرورت ترويج سواد اقتصادي
محمدجواد اسماعيلى



ماهنامه علمي تخصصي
صداي جمهوري اسلامي ايران 115

حال راديو بايد در به دوش کشيدن بخشي 
از اين وظيفه تدبيري بينديشد؛ به ويژه که 
ــي جامعه و با  بايد هماهنگ با نظام ارزش
ــات در جهت برآورده کردن  توجه به امکان
ــي و فرهنگي جامعه گام  ــاي آموزش نيازه
ــزان که اهداف «تحول»  بردارد. به هر مي
ــه جدي تر قرار  ــه مورد توج ــر جامع در ه
ــاده برنامه ريزان و  بگيرد، ابزار مورد استف
ــل راديو و تلويزيون  دولتمردان آن از قبي
نيز براي اداره جامعه و تحول فرهنگي آن 

داراي اهميتي بيشتر مي شود.
شناخت نقش و تأثير راديو ابتدا نيازمند 
درک رابطه راديو با مفاهيم مورد نظر است. 
ــاعه دهنده  ــو در حالت کنوني اش آيا رادي
ــد آن را ترويج  ــا ض ــن مفاهيم است ي اي
ــه آن بي اعتناست؟  ــبت ب مي کند و يا نس
ــه آنگاه  بايد به  ــدن اين رابط با مشخص ش
ــش مخاطب به عنوان پايه مهم ديگر در  نق
اثرپذيري رسانه ها و به ويژه راديو پرداخت. 

ــش مخاطب در  ــع، بايد پرسيد نق در واق
ــور چگونه است و چه  ايجاد تحولات مذک
ــب باعث  ــت مخاط ــي در فعالي مؤلفه هاي
افزايش يا کاهش تأثير مي شود؟ پرداختن 
ــائل از يک سو نيازمند شناخت  به اين مس
ــاده آنها از  ــر پايه ميزان استف مخاطبان ب
ــراي تعيين تفاوت هاي استفاده در  راديو ب
ــتلزم  ــا و از سوي ديگر، مس خرده گروه ه
ــدي مخاطبان بر پايه رويکرد آنها  طبقه بن
ــه تحولاتي است که راديو در صدد ايجاد  ب

آنها در نزد مخاطبان است.
ــع از  ــتره اي وسي ــه گس ــه اي ك در زمان
رسانه هاي جمعي وجود دارند كه مخاطبان 
ــوذ خود قرار داده اند  را از هر سو تحت نف
ــا فضاي  ــتند ت ــدام در صدد هس ــر ك و ه
ــر رسانه اي  ــتري را در مجموعه سپه بيش
ــن طريق بتوانند  ــود كنند تا از اي از آن خ
ــه سوي خود جلب  ــتر را ب مخاطباني بيش
كنند، راديو وضعيتي خاص دارد؛ زيرا اين 

ــته اي نه چندان دور يكي  رسانه در گذش
از پرمخاطب ترين رسانه ها بوده و به تدريج 
ــد، برخي از  ــاي جدي ــا ظهور رسانه ه و ب
ــت داده است. با  ــان خود را از دس مخاطب
ــه معناي از  ــه، كاهش مخاطب ب اين هم
ــت؛ زيرا هر  ــو نيس ــدن رادي ميدان به درش
ــي برخوردار است كه  رسانه از ويژگي هاي
آن را از ساير رسانه ها متمايز مي كند. اگر 
ــد اول از قابليت هاي خاص  رسانه اي بتوان
ــاي عام- كه رسانه هاي  و دوم از قابليت ه
ــتند- نهايت  ديگر هم از آن بهره مند هس
ــان مي توان  ــد، با اطمين ــاده را بكن استف
ــت كه مي تواند جايگاه خود را در نظام  گف
ــد. لازمه اين  ــن ارتباطات بهبود بخش نوي
ــناخت درست ويژگي ها و همه آن  كار ش
ــري است كه در کارکرد مناسب اين  عناص

رسانه دخيل و تأثيرگذار هستند.
ويژگي هاي راديو

راديو رسانه اي همه گير است که با توجه 

راديو رسانه اي همچنان نيرومند است که هم از فرهنگ مايه مي گيرد 
و هم خود سـبب دگرگوني و تحول در فرهنگ مي شـود. «سـواد» از 
مظاهر فرهنگ و توسعه هر جامعه محسوب مي شود. سواد اقتصادي 
ضرورتـي مفيـد و مدرن براي زندگي در عصر حاضر و جزء سـي و 
چهار نوع سواد کشف  شده است که مجموعه آنها را «سواد فرهنگي» 

نام گذاري کرده اند.
راديو اقتصاد يکي از راديوهاي تخصصي صداي جمهوري اسلامي 
اسـت کـه در تبييـن مباحـث اقتصـادي، بالابـردن سـطح اطلاعات 
اقتصادي مخاطبان و توانمندساختن آنها در بررسي مسائل مربوط 
بـه اقتصـاد که در زندگي روزمـره افراد تأثيرگذار اسـت، به فعاليت 
مي پردازد. نمونه اي آشـکار از تأثير سـواد اقتصـادي، افزايش توان 

تفکر فراگيران در زمينه مسائل اقتصادي است.
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ــه اطلاعات  به  وسيله امواج، در  به نوع ارائ
ــور دسترس پذير و  ــک کش ــاط ي اقصي نق
ــت و در مقابل آن،  ــيار ارزان قيمت اس بس
ــتند. با  ــاي جديد هزينه بر هس فناوري ه
ــيم کار و گستردگي جوامع  توجه به تقس
ــمار در  ــري و نيازهاي اطلاعاتي بي ش بش
ــيوع آلودگي  ــار اطلاعات و ش ــر انفج عص
ــات در جوامع کنوني، برنامه ريزان و  اطلاع
تصميم گيران براي ارتباطي بهتر ناگزير از 
آن هستند تنوع ذائقه مخاطبان را درنظر 
گيرند. به همين منظور ابتدا يک ايستگاه 
ــوان راديو سراسـري  ــا عن ــي ب راديوي
ــدود بيش از  ــه در ح ــد ک ــدازي ش راه ان
ــورت منفرد فعاليت مي کرد.  نيم قرن به ص
ــه نزديک  ــر تعداد آنها ب ــا در دهه اخي ام
ــتگاه رسيده است؛ مانند راديو  بيست ايس
اقتصاد که به عنوان يک راديوي تخصصي 
ــث اقتصادي در  ــت تبيين مباح و در جه

جامعه راه اندازي شده است.
هدف ظهور رسانه هاي جديد بر بستر وب 
و استفاده فراگير از شبکه هاي ماهواره اي 
ــرآوردن نيازهاي  ــان ب ــال حاضر هم درح
اطلاعاتي مخاطبان و اجراي سياست هاي 
متوليان تأسيس اين ايستگاه هاي راديويي 
ــترش استفاده  ــا گس ــن ب ــت. همچني اس
ــد  رون در  ــي  اطلاع رسان ــاي  محمل ه از 
ــتقيم، رسانه  ــتقيم و غيرمس آموزش مس
ــو از تأثيرگذارترين رسانه ها به واسطه  رادي
ــاد  ايج و  ــنوايي  ش ــس  ح ــردن  درگيرک
ــت درک مفاهيم انتقال  ــاي تفکر جه فض

ــد از بهترين  ــده است که مي توان داده ش
ــد. در عين  ــت آموزش باش ــا جه رسانه  ه
حال، ضريب نفوذ فيزيکي انتقال اطلاعات 
ــتر  و سهل الوصول بودن دريافت امواج بس

مناسبي جهت فعاليت مزبور است. 
ــي چه  ــه موضوع ــر زمين ــوزش در ه آم
ــث  ــي، باع ــي و غيررسم ــورت رسم به ص
ــه تعبيري  ــي مخاطبان و ب ــش آگاه افزاي

باسوادي آنها مي شود. 
سواد و انواع آن

ــر  تفك و  ــي  آگاه ــالوده  ش ــواد،  س
انسان هاست. طبق تعريف، سواد به طيفي 
ــاي مورد نياز براي برقراري  از توانمندي ه
ــق گفت وگو،  ــران از طري ــا ديگ ارتباط ب
ــاده از رياضيات  ــتن و استف خواندن، نوش
ــود كه با به كارگيري رسانه ها  اطلاق مي ش
ــاي مختلف به ظهور مي رسد و  و فناوري ه
هدف آن ارتقاي زندگي روزمره ، مشاركت 
ــري و توسعه  ــائل بش ــل مس ــي، ح جمع
ــان و  ــاي فردي و اجتماعي انس ظرفيت ه

جامعه انساني است. 
طي دهه هاي اخير، پژوهشگران موفق به 
ــف و معرفي بيش از سي و چهار نوع  كش
ــده اند كه سواد به   ــواد مفيد و مدرن ش س
ــي ما، تنها  معناي مصطلح در نظام آموزش
ــود! از جمله   ــوب مي ش يكي از آنها محس
ــد و مدرن مي توان به سواد  سوادهاي مفي
ــي، سواد سياسي،  فرهنگي، سواد اجتماع
ــه اي، سواد  ــواد رسان ــواد اقتصادي، س س
ــواد رايانه اي،  ــواد اطلاعاتي، س نقادي، س
ــط كار، سواد  ــواد اينترنتي، سواد محي س
ــتي،  خانوادگي، سواد نظامي، سواد بهداش
ــواد  س ــك)،  (اكولوژي ــي  محيط ــواد  س
ــناسي، سواد قانوني، سواد هنري،  فيلم ش
ــبكه اي و به ويژه «سواد فناوري»  سواد ش
اشاره كرد كه هر يك تعريف، استانداردها 
ــه اي خاص خويش را  و راهكارهاي توسع

دارند. 
ــواد فرهنگي» مجموعه اي از  مفهوم «س
ــور است که از آن به عنوان  سوادهاي مذك
ــور تعبير و  ــه  فرهنگي كش ــالوده توسع ش
ــراي ارتقاي آن  ــخص ب ــي مش راهكارهاي

اگر رسانه اي بتواند اول 
از قابليت هاي خاص و 
دوم از قابليت هاي عام 
كه رسانه هاي ديگر هم 
از آن بهره مند هستند، 
نهايت استفاده را بكند، 
با اطمينان مي توان گفت 
كه مي تواند جايگاه 
خود را در نظام نوين 
ارتباطات بهبود بخشد. 
لازمه اين كار شناخت 
درست ويژگي ها و 
همه آن عناصري است 
كه در کارکرد مناسب 
اين رسانه دخيل و 
تأثيرگذار هستند.
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پيشنهاد شده است. مفهوم سواد فرهنگي 
نخستين بار توسط انديشمند برجسته اي 
ــام «هيرچ» در سال ۱۹۸۲- مقارن با  به ن
سال هاي اوليه انقلاب شکوهمند اسلامي 
ــد. وي در كتاب معروف  ايران- تعريف ش
خود باعنوان سـواد فرهنگي: آنچه هر 
آمريكايي بايد بدانـد استدلال مي كند 
ــه آمريكا،  ــي در جامع ــواد فرهنگ ــه س ك
مشتمل بر شناخت كافي از ۵۰۰۰ موضوع 
ــناخت  ــه يكي از آنها ش ــف است ك مختل
ــي  (ره)، رهبر كبير  ــخصيت امام خمين ش

انقلاب اسلامي ايران است.
ــي از دو منظر قابل بررسي  سواد فرهنگ

است: 
ــتمل  ۱. از نظر «درون جامعه اي» كه مش
ــناخت عناصر اساسي تشكيل دهنده   بر ش
فرهنگ ملي و شناخت آن  دسته از عناصر 
جهاني است كه بر فرهنگ ملي تأثيرگذار 

هستند. 
۲. از نظر «برون جامعه اي» كه به  معناي 
برخورداري از سواد فرهنگي در مورد ساير 

ملت هاست. 
آن  دسته از شهروندان ايراني كه زندگي 
فردي و حرفه اي آنها در محدوده مرزهاي 
ــود، صرفاً  ــور تعريف مي ش جغرافيايي كش
ــتند. اما  ــد سواد فرهنگي ملي هس نيازمن
ــب  ــهروندان، به  ويژه صاحبان كس ساير ش
ــورها دادوستد  ــي كه با ساير كش  و كارهاي
ــي دارند، نيازمند  تجاري، صنعتي و دانش
ــي كافي و  ــواد فرهنگ ــورداري از س برخ
ــورد  ــادي در م ــواد اقتص ــوص س به خص
ــا آنها سروكار  ــي خواهند بود كه ب جوامع
ــه   ــدن، توسع ــر جهاني  ش ــد. در عص دارن
ــهروندان از منظر برون   ــواد فرهنگي ش س

جامعه اي، اهميت كليدي پيدا مي كند. 
ــي،  ــده جهان ــب در دهک ــن ترتي ــه اي ب
ــازي  ــي ني ــواد فرهنگ ــورداري از س برخ
ــوف مختلف جامعه  ــار و صن است که اقش
ــر کدام  ــف اجتماعي ه ــات مختل از طبق
ــتن  ــور فعاليت خود نيازمند داش به فراخ
ــتند. طي بررسي هاي  ــن دانش روز هس اي
ــده درباره نحوه افزايش اطلاعات  انجام ش

(علم) در جوامع، نتايج زير به  دست آمده 
است:

ــش در هر ۱۰۰ سال  در ۱۰۰۰ سال پي
ــم دو برابر  ــرفت عل ــار سرعت پيش يك ب
ــد. در ۳۰۰ سال پيش هر ۵۰ سال  مي ش
ــال پيش هر پنج سال يك بار  و در ۱۰ س
ــرفت آن دو برابر و هم اكنون  سرعت پيش
ــود  ــال يك بار دو چندان مي ش هر دو س
ــوم مثل رايانه  ــر اينكه برخي عل و جالب ت
ــش ماه يك بار  ــاوري اطلاعات هر ش و فن

به روزرساني مي شوند. 
ــال سؤال اينجاست كه در عصر حاضر  ح
ــد؟ با توجه  ــي باسواد مي گوين به چه كس
ــه عبارت است  ــف سنتي سواد ک به تعري
ــتن، بنابراين، در  از توانايي خواندن و نوش
دنياي امروز به هر كسي كه سواد خواندن 
ــتن دارد نمي گويند باسواد. از نگاه  و نوش
ــو مي گفت: من زنده ام  ديگر زماني ارسط
ــم. بعدها دكارت گفت:  چون نفس مي كش
ــم. اما امروز  ــده ام چون فكر مي كن من زن
بايد بگوييم: من زنده ام چون ارتباط دارم. 
ــخص  ــاي امروز نيز مش ــزار ارتباط دني اب
ــتند. اگر نتوانيم خود را بنا به ظرفيت  هس
ــوم روز مجهز كنيم،  ــان به عل و توانايي م
چگونه مي توانيم به حيات خود در زندگي 

اجتماعي ادامه دهيم؟!
ــته در دنياي امروز كه مقوله  از اين گذش
ــگان را به خود جلب  جنگ نرم توجه هم
ــر با توسل به  ــورهاي سلطه گ كرده و كش
ابزار جنگ نرم به دنبال تهديد منافع ملي 
ــه ميهن اسلامي  ــورهاي ديگر از جمل كش
ــود بياييم و بدانيم  ــتند، بايد به خ ما هس
ــدون ايجاد جنبش نرم افزاري مدنظر  كه ب
رهبر فرزانه انقلاب نمي توانيم حرفي براي 

گفتن داشته باشيم.
راديو و اطلاع رساني

ــات در جوامع از  ــردش اطلاع ــن گ اولي
ــات و خبرگزاري ها صورت  ــق مطبوع طري
ــات موظفند كه هر روزه  مي گيرد. مطبوع
خبرهاي روز و سياست ها و خط مشي هاي 
ــادي، فرهنگي و... حاكم بر  سياسي، اقتص
جامعه خود را منتشر كنند و در شمارگاني 

ــرار دهند. به  ــالا در اختيار خوانندگان ق ب
ــروزه جعبه  ــه تقريباً ام ــد ك ــر مي رس نظ
ــد سوژه هاي خود  كوچك راديو ۷۰ درص
را از مطبوعات مي گيرد؛ اكثر برنامه سازان 
ــا استناد به تيتر  ــدگان راديو ب و تهيه كنن
خبرهاي مطرح مطبوعات و خبرگزاري ها 
ــردازش سوژه ها  ــه پرداخت و پ مبادرت ب
ــان ممكن با  ــن زم ــد و در كمتري مي كنن
ــا و پرداخت آنها  ــاب به موقع سوژه ه انتخ
ــنوندگان را در جريان  به صورت برنامه، ش
بيشتر ايده هاي مطرح روز قرار مي دهند و 

اين چرخه ادامه دارد.
ــش  ــا به نوعي در پوش ــي رسانه ه تمام
ــا و عناصري را در  ــه مخاطب ابزاره جامع
اختيار دارند كه در نهايت منجر به دريافت 
ــود، اما هر  ــام از طريق مخاطبان مي ش پي
ــاص خود را  ــد توليد و پخش خ ــك رون ي

دارند. 
دكتر رحمان سعيدي، عضو هيئت علمي 
ــكده علوم اجتماعي  ارتباطات دانش گروه 
دانشگاه علامه طباطبايي(ره)، ويژگي هاي 
راديو را در راستاي وظيفه اطلاع رساني آن 

چنين بيان مي كند:
ــان و  ــاركت مخاطب ــري مش - به كارگي
استفاده از قدرت تخيل آنها از ويژگي هاي 
ــل آنكه راديو در  ــاص راديوست. به دلي خ
يك فضاي باز پيام خود را مي فرستد و آن 
ــد، اين نقص  پيام ممكن است كامل نباش
ــاركت مخاطب در برنامه هاي  پيام به مش
راديو كمك مي كند؛ يعني شنونده منفعل 

نيست و در درك پيام مشاركت مي كند.
- مشاركت مخاطبان و به كارگيري تخيل 
ــا زمينه اي براي ايجاد خلاقيت است و  آنه
ــد زمينه ساز  ــي مي توانن ــاي راديوي پيام ه

نوآوري ها و اطلاعات بسيار باشند.
- يكي ديگر از ويژگي هاي راديو، توانايي 
ــه با مخاطبان  ــراري ارتباطي صميمان برق
است. زماني كه ابزار ارتباطي حائل ارتباط 
ــوند، ارتباط حالتي رسمي و  دو نفر مي ش
ــي راديو از طريق  ــدا مي كند، ول قالبي پي
ــوس در زماني  ــي و غيرمحس امواج نامرئ
كوتاه مي تواند ارتباطي راحت و صميمانه 



سال دهم، شماره 59 118

با مخاطبانش برقرار كند. در واقع، برقراري 
ارتباط صميمانه در راديو، در ميان وسايل 

ارتباط جمعي استثنايي است. 
ويژگي برنامه هاي آموزشـي راديو و 

تلويزيون از منظر يونسکو
ــي  ــورت مجموعه هاي ــا به ص ۱. برنامه ه
ــري تزايدي  ــتند و به يادگي ــي هس متوال

کمک مي کنند. 
ــا به طور  ــزي آنه ــي و برنامه ري ۲. طراح
ــي  ــاوران آموزش ــا کمک مش ــخص ب مش

صورت مي گيرد. 
۳. اين برنامه ها معمولاً با ديگر انواع مواد 
آموزشي همچون متون درسي و راهنماي 

مطالعاتي همراه هستند. 
ــن برنامه ها توسط معلم  ۴. استفاده از اي
ــي قرار  ــورد ارزياب ــه نوعي م ــاگرد ب و ش

مي گيرد. 
ــترده  ــکلي گس بدين ترتيب، راديو به ش
ــي آنها را  ــر زندگ ــردم و سراس ــوم م عم
ــو و تلويزيون مي توانند  دربرمي گيرد. رادي
ــي، برنامه هايي  ــار برنامه هاي درس در کن
ــتني ها و  ــح دانس ــراي ارتقاي سط ــز ب ني
ــلاي سطح دانش  ــوم و اعت ــات عم معلوم
ــرهايي معين از جامعه  ــي و مهارت قش فن
ــا تهيه و پخش  ــويق ذوق هنري آنه و تش

ــت فرهنگي  ــان نقش و رسال کند که هم
ــه است. راديو- تلويزيون هاي  اين دو رسان
آموزشي، امروزه شامل هر دو بخش درسي 
ــتند؛ عموم مردم را چه در  و فرهنگي هس
ــه به صورت  ــب برنامه هاي درسي و چ قال
ــته  ــاي سرگرم کننده در نظر داش برنامه ه
ــار همين  ــد و به اعتب ــوزش مي دهن و آم
ــوزش)، از راديو-  ــود (آم ــدف اصلي خ ه

تلويزيون هاي تجاري متمايز مي شوند.
ــورد تلويزيون  ــال مک لوهان در م مارش
ــي چنين مي گويد: «اهميت نقش  آموزش
آموزشي تلويزيون، هنگامي آشکار مي شود 
ــه مي تواند  ــه مي بينيم کودکي سه سال ک
ــزرگ خود، کنفرانس  ــار پدر و پدرب در کن
مطبوعاتي رئيس جمهور را به آساني تماشا 

کند.» 
ــر  ــون در ام ــو و تلويزي ــاده از رادي استف
ــل  ــه دلي ــه اي ب ــر جامع ــوزش، در ه آم
تفاوت هاي فرهنگي، اقتصادي و اجتماعي 
ــادي و اجراي  ــاي بني ــتلزم پژوهش ه مس
ــرا امکانات و  ــي خاص است؛ زي برنامه هاي
ــده در عرصه فناوري،  نوآوري هاي ايجادش
ــک نظام  ــد در ي ــي مي توان ــا هنگام تنه
ــود که پاسخگوي  ــي مؤثر واقع ش آموزش
ــد. بدين  ــي آن جامعه باش ــاي واقع نيازه
ــب، مي توان نقش راديو و تلويزيون را  ترتي

در امر آموزش به گونه زير خلاصه کرد: 
ــون مي توانند دنياي  ــو و تلويزي ۱. رادي
ــد و  ــلاس آورن ــل ک ــه داخ ــارج را ب خ
ــران را براي يادگيري  علاقه مندي بهره گي
ــور آنها را تحريک  ــد و قدرت تص برانگيزن

کنند. 
ــد براي  ــون مي توانن ــو و تلويزي ۲. رادي
ــه  ــه ب ــا توج ــري، ب ــر يادگي ــهيل ام تس
ــخص بودن هر برنامه، اطلاعات کلي و  مش

موجزي را درباره آنها به  دست دهد. 
ــون مي توانند با تهيه  ــو و تلويزي ۳. رادي
ــواد درسي خود  ــي، م ــاي آموزش برنامه ه
ــق دهند  ــاي مدارس تطبي ــا برنامه ه را ب
ــان را جلب  ــران و معلم ــکاري مدي و هم
ــه راديو و  ــد و ضمناً توضيح دهند ک کنن
تلويزيون يک وسيله کمک آموزشي است 

ــه قصد خارج کردن معلم را از  و به هيچ وج
صحنه ندارد. 

ــو و تلويزيون برخلاف مدرسه که  ۴. رادي
ــري خاص از انسان ها را  تنها مي توانند قش
آن هم به تعداد اندک و در زمان و ساعاتي 
ــود بگيرند، همه  ــش خ محدود، زير پوش
انسان ها را در تمامي ساعات شبانه روز در 

اختيار خويش داشته باشند. 
ــو و تلويزيون برخلاف مدرسه که  ۵. رادي
ــاي محدودي از حيات فرد را  صرفاً سال ه
ــرد، مي توانند تمامي عمر افراد  دربرمي گي

را تحت پوشش آموزشي خود قرار دهند.
ويژگي  برنامه هاي راديو  و بسترهاي 
مناسب براي ترويج سواد اقتصادي

- انعطاف پذيـري راديـو: از آثار مثبت 
ــو، انعطاف پذيري آن  غيربصري بودن رادي
ــن واقعيت كه راديو نياز به  است؛ يعني اي
توجه مستقيم ندارد. به کمک اين ويژگي 
ــه طرق  ــي را ب ــث آموزش ــوان مباح مي ت

مختلف ارائه کرد.
ــئله  - شـخصي بودن راديـو: اين مس
ــي از علل  ــود، يك ــنيده مي ش كه راديو ش
ــه بي نيازي  ــدن راديوست. البت شخصي ش
ــراي اينكه راديو  ــم، عاملي است ب به چش
به صورت يك وسيله قابل حمل در بسياري 
ــاده روي، ورزش و  ــگام پي ــا (هن از مكان ه
ــورد استفاده قرار گيرد و  رانندگي و ...) م
ــدن  ــن امر باز هم بر ظرفيت شخصي ش اي
ــو مي افزايد. ازاين رو، مي توان راديو را  رادي

يك «تعليم دهنده همراه» نيز ناميد.
ــراي ارتباط  ــخصي ب راديو وسيله اي ش
ــنوندگانش  ــل با ش ــت؛ به صورت كام اس
ــه فرد با  ــود و نوعي رابط خصوصي مي ش
ــنونده پديد  ــري برنامه و ش ــرد بين مج ف
مي آورد كه طي آن مقدار زيادي اطلاعات 
منتقل مي شود. اين وجه راديو، يك تجربه 
ــود فرد با  ــت و سبب مي ش ــي اس خصوص
ــي يك صدا  ــود و همگ ــه عجين ش جامع
ــخصي بودن به اين  ــوند. از ديگر سو، ش ش
ــا زندگي و  ــه راديو مي تواند ب معناست ك
ــتر  ــان به مراتب بيش ــاي روزانه انس كاره
ــود؛ به طوري  ــا ادغام ش ــر رسانه ه از ساي

سواد اقتصادي عبارت 
است از: توانايي 
تشخيص مسائل 
اقتصادي، راه حل ها، 
هزينه ها و منافع، تحليل 
انگيزه هاي کاري در 
موقعيت هاي اقتصادي، 
بررسي پيامدهاي 
تغييرات اقتصادي 
و خط مشي عمومي، 
جمع آوري و سازمان-
دهي دلايل اقتصادي و 
اندازه گيري هزينه ها در 
برابر درآمدها و منابع.
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ــي وجود دارد كه  ــه كمتر برنامه راديوي ك
تهيه كنندگانش اين هدف را دنبال نكنند. 
ــري وافر در  ــو اث - تأثيـر راديـو: رادي
ــور اعجاب انگيزي  ــودآگاه دارد و به ط ناخ
قادر است گوشه و كنارهاي فراموش شده 

و ازيادرفته روان انسان را تحريك كند.
رسانه ها به عنوان يک پل وظيفه دارند تا 
افراد را در جهان سوم به دنياي وسيع تري 
متصل کنند. در سطح کلان نيز رسانه هاي 
ــيار بااهميت تلقي و در  ــي مدرن بس جمع
ــار نو آوري هاي مدرن به عامة  جهت انتش
ــع استفاده  ــران جوام ــط رهب ــردم توس م

شده اند.
راديو با توجه به نقشي که در جهت گيري 
ــا مي کند و تأثيري که  و جامعه پذيري ايف
ــر بينش ها مي گذارد، بايد  در طول زمان ب
ــورد بررسي قرار  ــر عوامل م ــار ساي در کن
ــتر را  ــنوندگاني که ساعاتي بيش گيرد. ش
ــنود راديو مي گذرانند، بيشتر  در روز به ش
ــد. پس در اينجا  ــت تأثير آن قرار دارن تح
ــد برنامه سازان راديو از توجه به  لازم مي آي
مخاطبان عام به سمت توجه به مخاطبان 
ــم و بيش در  ــد؛ چيزي که ک ــاص برون خ
ــور ديده   ــو در کش ــي رادي ــش کنون گراي
مي شود و  تأسيس راديو اقتصاد نيز بر اين 

اساس شکل گرفته است.
تجربه اي موفق از تفکر اقتصادي که 

نياز ضروري جوامع بشري است
ــاب پدر  ــار کت ــال از انتش ــن س چندي
پولدار، پدر فقير تأليف روبرت کيوساکي 
ــن کتاب، نه تنها عقايد  مي گذرد. او در اي
و نظريه هاي قبلي درباره پول را به چالش 
مي کشد، بلکه از سيستم آموزشي صحبت 
ــي آموزش  ــه در آن، چيزهاي ــد ک مي کن
ــه در زندگي  ــود که به هيچ وج داده مي ش
ــي مصداق ندارد. به عبارت ديگر، اين  واقع
ــيار  ــائلي را بيان مي کند که بس کتاب مس
پيش پاافتاده به نظر مي رسند و البته نکته 
اصلي، همين است. کيوساکي قصد داشته 
به سيستم آموزشي رايج جامعه اش بفهماند 
که اين روش، روشي شکست خورده است 
ــم براي موفقيت مالي  که به بچه ها بگويي

به چه چيزهايي نياز دارند؟ او مي خواسته 
ــا را تکان  ــش، پدرها و مادره با گفته هاي
ــه توصيه هاي خطرناکي که  دهد تا متوج
به فرزندان شان مي کنند، باشند؛ از جمله: 
ــه دنبال کاري امن  ــره خوب بگير و ب «نم
ــاش!» اين توصيه ها بر اساس  و پردرآمد ب
ــده؛ آن زماني  ــن پولي قديمي بنا ش قواني
که مردم در شرکت ها کار مي کردند و بعد 
از ۳۰ سال با حقوق بازنشستگي مناسب، 
ــدند؛ از آن روزها خيلي  ــته مي ش بازنشس
گذشته. روبرت کيوساکي معتقد است که 
ــيار  ــي بس ــن قبل ــا قواني ــردن ب بازي ک
ــن  اي ــر،  آخ در  و  ــت  اس ــز  مخاطره آمي
ــتند که مي بازند، نه مالکان  کارمندان هس

و سرمايه داران. 
ــگفت آور و موفق پدر پولدار،  يادگاري ش
ــه روبرت  ــد ک ــان مي ده ــر نش ــدر فقي پ
ــرش، مأموريت-شان را  کيوساکي و همس
ــوزش دادن و قدرتمندکردن افراد  براي آم
به وسيله ارتقاي سطح سواد اقتصادي آنها 

درست انجام داده اند. 
اموال تان شما را ثروتمند نمي کنند

ــي  ــد: «وقت ــي مي گوي ــرت کيوساک روب
ــتم،  کتاب پدر پولدار، پدر فقير را نوش
ــما  ــما، ثروت ش به همه گفتم که خانه ش
ــن گفته ام  ــه خاطر اي ــت. خيلي ها ب نيس
ــا دقت  ــد ولي اگر ب ــاد کردن ــن انتق از م
ــد، مي بينيد که  ــگاه کني ــوع ن ــه موض ب
ــا بحران در  ــي از خانواده ها ب امروزه خيل
گروبودن خانه هايشان مواجه هستند. آنها 
خانه هايشان را از دست مي دهند؛ چرا که 
ــان  ــد از عهده پرداخت وام هايش نمي توانن
ــتند که به خاطر  ــد. آنها افرادي هس برآين
نداشتن سواد و هوش اقتصادي نمي توانند 

تصميمات درست مالي بگيرند.» 
ــه  ــادي را اينگون ــوش اقتص ــرت، ه روب
ــاب  تعريف مي کند: «اگر پولتان را در حس
سپرده تان بگذاريد، بانک هر ماه سه درصد 
به شما سود مي دهد، ولي اگر مسئله تورم 
ــد آن حداقل سه  را درنظر بگيريم که رش
ــما صفر  ــود اقتصادي ش ــد است س درص
ــما مي توانيد پولتان را از هر  ــود. ش مي ش

راهي از دست بدهيد.» 
روبرت در سال هاي جواني اش روي طلا 
ــرد و درس هاي باارزش  سرمايه گذاري ک
ــت  ــادي از آن آموخت، هر چند نتوانس زي
ــت آورد. او فهميد  ــي به دس از آن راه پول
ــام، تجارت و  ــل املاک، سه دارايي ها مث
پول نمي توانند آدم را ثروتمند کنند؛ بلکه 
ــش، الهامات و چگونگي  اين اطلاعات، دان
ــوان هوش اقتصادي  اوضاع است که به عن
مي توانند براي فرد ثروت به همراه بياورند.
ــن کاري که هر  ــرت مي گويد: «اولي روب
ــش دارايي هايش مي تواند  فرد براي افزاي
ــک کار پاره وقت  ــتغال به ي انجام دهد، اش
ــي کوچک مانند  ــت؛ يک تجارت خانگ اس
ــا بازاريابي. پس  ــاي اينترنتي ي کمپاني ه
ــروع يک  ــت مفيد، ش ــک فعالي ــد ي کلي
ــايل  ــارت کوچک و يادگيري تمام مس تج
ــورد آن است.» او مي گويد که خيلي  در م
ــراي بالابردن  ــوش اقتصادي ب ــراد ه از اف
ــان دارند، ولي يکي از عواملي  دارايي هايش
ــود نتوانند پيشرفت کنند،  که باعث مي ش
ــد درک کنند که  ــن است که نمي توانن اي
ــا را ثروتمند نمي کند؛ بلکه روند  پول، آنه
ــام کار، آنها را به ثروت مي رساند و در  انج
ــورد خيلي از افراد ديگر هم که به ثروت  م

در دنياي امروز كه مقوله 
جنگ نرم توجه همگان 
را به خود جلب كرده و 
كشورهاي سلطه گر با 

توسل به ابزار جنگ نرم 
به دنبال تهديد منافع ملي 

كشورهاي ديگر از جمله 
ميهن اسلامي ما هستند، 

بايد به خود بياييم و 
بدانيم كه بدون ايجاد 

جنبش نرم افزاري مدنظر 
رهبر فرزانه انقلاب 

نمي توانيم حرفي براي 
گفتن داشته باشيم.
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ــت که ترجيح  ــد، علتش اين اس نمي رسن
ــته  ــي ثابت و مداوم داش ــد حقوق مي دهن
ــادي را ياد  ــند تا اينکه عمليات اقتص باش
ــان را پرورش  بگيرند و هوش اقتصادي ش
ــه  ــوند. آنها هميش ــد ش ــد و ثروتمن دهن
ــدن دارند،  ــه از فقيرش ــر ترسي ک به خاط

عقب مي مانند. 
ــرش در سال ۱۹۸۴،  کيوساکي و همس
ــم گرفتند زمينه  ــل ازدواج، تصمي در اواي
ــد. روبرت سعي  ــان را عوض کنن کاري ش

ــرف سمينار و  ــه وقتش را ص مي کرد هم
کلاس هاي آموزشي کند. ولي آنها در يک 
بحران اقتصادي دست و پا مي زدند. روبرت 
مي گويد: «ريسک کردن و اشتباه کردن از 
ــک  ــتند. من ريس ضروريات يادگيري هس
ــوم  مي کنم؛ چرا که اينگونه مجبور مي ش
ــک خانه يا  ــر عمل کنم. وقتي ي باهوش ت
ــود  ــان مي خرم، باعث مي ش ــک آپارتم ي
ــود و احساس  ــار وارد ش کمتر به من فش
ــک کرده و کمتر  آرامش کنم و کمتر ريس
ــم استفاده مي کنم، پس کمتر هم  از هوش
ــه چگونه در موارد سخت،  ياد مي گيرم ک

عمل کنم.»
سواد اقتصادي 

ــواد اقتصادي-  ــراي س ــه ب ــي ک تعريف
ــدرن براي  ــد و م ــاي مفي ــه از سواده ک
ــده،  زندگي در عصر حاضر است- ارائه ش
ــخيص مسائل  عبارت است از: توانايي تش
ــا و منافع،  ــادي، راه حل ها، هزينه ه اقتص
ــل انگيزه هاي کاري در موقعيت هاي  تحلي
ــاي تغييرات  ــي پيامده ــادي، بررس اقتص
اقتصادي و خط مشي عمومي، جمع آوري 
و  ــادي  اقتص ــل  دلاي ــي  سازمان ده و 
ــا در برابر درآمدها و  اندازه گيري هزينه ه

منابع.
ضرورت آموزش سواد اقتصادي 

ــلارد، يادگيري  ــا جي ــق گفته جولي طب
ــان در دنياي  ــول مالي و اقتصادي جه اص
ــوز امري واجب و  ــروز براي هر دانش آم ام
ــل امروز بايد با  ــر است و نس اجتناب ناپذي
ــنا باشد.  موازين و استانداردهاي مالي آش
ــرايط اقتصادي  وي تصريح کرد که در ش
ــورها با  ــياري از کش کنوني جهان که بس
ــاي اقتصادي  ــي و بحران ه ــکلات مال مش
ــتند، يک  ــه گريبان هس ــر دست ب فراگي
ــد بتواند اهميت پس انداز و  دانش آموز باي
ــي را درک کرده و  معناي بدهي هاي بانک
ــه کار برد و منظور از آن  در زندگي خود ب
ــه بايد فرهنگ پس اندازكردن  اين است ك
ــه  ــي ب ــول را از كودك ــي پ و ارزش واقع
ــاً  ــم؛ خصوص ــوزش بدهي ــان آم فرزندانم
ــا در آن زندگي  ــه امروزه م ــي ك در جهان

ــه رعايت اصول اقتصادي يكي  مي كنيم ك
ــم زندگي براي موفقيت و گاه  از اركان مه

رسيدن به برخي آرزوهاست.
ــي عرضه يا  ــردن درباره منحن صحبت ک
ــا، روش خوبي است  ــش قيمتي تقاض کش
ــنونده  ــا يک اتاق پر از آدم را خالي از ش ت
ــهروند جوامع  ــد. در عين حال هر ش کني
ــت  ــالاري لازم اس ــاي مردم س ــا نظام ه ب
ــادي اطراف  ــاي اقتص ــبت به پديده ه نس
ــته و از مسائل  ــبي داش خويش آگاهي نس
ــادي که با  ــاي مختلف اقتص و سياست ه
ــر و کار دارد، سر  ــاه وي س ــت و رف معيش
ــا براي جذب کردن مردم عادي  درآورد. ام
ــه سمت مفاهيم علم اقتصاد چه کار بايد  ب
بکنيم و چه هزينه هايي بايد بپردازيم؟ در 
ــده، گذراندن  ــر افراد درس خوان مورد اکث
ــاري در دبيرستان  ــک درس اقتصاد اجب ي
ــته هاي دانشگاهي، تمامي  يا در برخي رش
ــي است که از علم اقتصاد  آموزش و دانش
ــه پس از ترک  ــب کرده اند. اما اگر چ کس
ــگاه، آموزش و فراگيري  دبيرستان و دانش
ــم، نيروهايي  ــاد را رها مي کني ــم اقتص عل
ــر زندگي  ــه تأثيرات جدي ب ــادي ک اقتص
ــا را رها  ــد، هرگز م ــا مي گذارن ــه م روزان

نخواهند کرد.
ــه وال اسـتريت ژورنال مدتي  روزنام
ــناس به  ــس سرش ــل از دو وبلاگ نوي قب
ــز» استاد اقتصاد در  نام هاي «راسل رابرت
ــون و «ويليام پولي»  دانشگاه جورج ميس
ــگاه ايلينويز غربي  ــاد اقتصاد در دانش است
ــته هاي مردم از  ــت کرد تا نادانس درخواس
علم اقتصاد را به بحث و گفت وگو بگذارند 
ــادي يا  ــکاف دانش اقتص ــا ش ــه آي و اينک
ــارتي به جامعه  بي سوادي اقتصادي، خس
ــورت پاسخ مثبت  ــازد و در ص وارد مي س

چگونه؟
ــز بحث را با اين پرسش آغاز  راسل رابرت
ــت و آيا  مي كند که سواد اقتصادي چيس
ــودش چنين  ــس خ ــي دارد؟ و سپ اهميت
ــن سازم  ــد: ابتدا مايلم روش پاسخ مي ده
ــت. اينکه  ــواد اقتصادي چه چيزي نيس س
ــه کار مي كند،  ــم بورس سهام چگون بداني

استفاده از راديو و 
تلويزيون در امر آموزش، 
در هر جامعه اي به دليل 
تفاوت هاي فرهنگي، 
اقتصادي و اجتماعي 
مستلزم پژوهش هاي 
بنيادي و اجراي برنامه هايي 
خاص است؛ زيرا امکانات 
و نوآوري هاي ايجادشده 
در عرصه فناوري، تنها 
هنگامي مي تواند در يک 
نظام آموزشي مؤثر واقع 
شود که پاسخگوي نيازهاي 
واقعي آن جامعه باشد.
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چگونه بهره مرکب با سرعتي بيش از آنچه 
ــد مي كند و چگونه  ــه فکر مي کنيد رش ک
ــوازن سازيد،  ــود را مت ــاب جاري خ حس
ــتند. کلاس هاي  ــواد مالي هس همگي س
ــاي خبري،  ــراه با رسانه ه ــان هم دبيرست
ــتباه  ــن دو نوع سواد را با هم اش ــب اي اغل
مي گيرند، به اين صورت که تصور مي شود 
ــده مباحث اقتصادي درباره پول است.  عم
اما عمده علم اقتصاد درباره تصميم گرفتن 
ــاره  ــاد درب ــت. اقتص ــردن اس و انتخاب ک
ــي است که همه  ــا و تصميم هاي انتخاب ه
ــان ها مي گيرند. در دنيايي که هر چه  انس
ــته باشيم و  را مي خواهيم نمي توانيم داش
ــن انتخاب ها و  ــه پيامدها و عواقب اي اينک
ــت، حوزه سواد اقتصادي  تصميمات چيس
ــب مهارت در انديشيدن به  به معناي کس
ــي درک رابطه  ــيوه اقتصادي است. يعن ش
بده بستان ها، هزينه هاي فرصت، نيروهاي 
بازار آزاد و عرضه و تقاضا و آثار کامل يک 

سياست عمومي پيشنهادي است.
ــيدن  انديش ــادي  اقتص ــيوه  ش ــاس  اس

چيست؟
ــس از توفان کاترينا که در سال ۲۰۰۵  پ
ــاراتي  ــد خس در آمريکا رخ داد و باعث ش
ــات مناطق مختلف آمريکا  زياد به  تأسيس
ــرو سياسي  ــه قلم ــار آن ب ــود، آث وارد ش
ــور  ــد. رئيس جمه ــز وارد ش ــه ني و بودج
ــت ۲۰۰ ميليارد  ــور درخواس وقت آن کش
ــق توفان زده  ــازي مناط ــراي بازس دلار ب
ــود مي پرسيدند اين  ــردم از خ کرد که م
ــم. فرايند  ــا مي پردازي ــه م ــول را چگون پ
ــي، در اينجا به کاربرد  سياست گذاري مال
ــلاً باعث  ــورد. مث ــه فرصت برمي خ هزين
ــود تا نمايندگان مجلس بحث کنند  مي ش
که آيا پاکسازي مناطق حادثه ديده اولويت 
ــداث يک بزرگراه در آلاسکا  بالاتري از اح
ــند  ــته باش دارد. مردم بايد به خاطر داش
ــا چنين بده  ــت که ب اين فقط دولت نيس
روبه روست.  ــي  فداکردن هاي و  ــتان ها  بس
ــا آن مواجه است،  ــي نيز ب بخش خصوص
ــاي ازدست رفته در  ــر فرصت ه ــي اگ حت
مجلس نمايندگان به بحث گذاشته نشده 

و بنابراين ديده نشود. مفهوم هزينه فرصت 
ــک قانون لايتغير  ــن مورد به ي نزديك تري
ــان دارند. اقتصاد بهتر  است که اقتصاددان
فهميده مي شود اگر آن را يک اکوسيستم 
ببينيم؛ مجموعه اي پيچيده از تعاملات که 
ــور پيدا مي كند، به  ــم از ميان آنها ظه نظ
ــالا تحميل کند. به  ــي از ب جاي اينکه کس
محض اينکه شيوه تفکر اقتصادي را درک 
ــود، ابزار  ــه ابزار فکري خ کرديم در جعب
ــادي بخش و بامزه اي خواهيم  به نسبت ش

داشت.
ــگاه پخش  ــک دست ــدازه ي ــه به ان البت
ــر نواهاي  ــراي تمامي عم ــي که ب موسيق
ــت، بلکه بيشتر  گوش نواز پخش کند نيس
ــاهده  ــباهت دارد که براي مش به لنزي ش
ــاده  ــش از آن استف ــراف خوي ــان اط جه
ــاد را قادر  ــه اقتص ــيوه اي ک مي کنيم؛ ش
ــني  ــازد به ناديدني ها وضوح و روش مي س
بخشد و براي هر شخص انديشمند بسيار 

رضايت بخش است.
نتيجه گيري

توانايي تجزيه و تحليل مباحث پيرامون 
ــاي زندگي در جوامع  زندگي از ضرورت ه
ــات افراد  ــت. هر اندازه اطلاع امروزي اس
ــورت روزمره  ــاره موضوعاتي که به ص درب
ــت،  ــد؛ مثل: بهداش ــروکار دارن ــا آن س ب
ــتر باشد، به همان  تغذيه، اقتصاد و... بيش
ــا و برنامه ريزي  ــدازه در تصميم گيري ه ان
ــت. در هر  ــر بهينه خواهند داش آنها تأثي
ــي از قبيل افزايش  نوع آموزش مؤلفه هاي
ــي و امکانات  ــاي آموزش ــي، روش ه آگاه
ــث تربيت  ــي، باع ــل کمک آموزش و وساي
فراگيران متناسب با نيازها و ضرورت هاي 
ــف انواع  ــود. با توجه به کش جامعه مي ش
ــواد  ــوص س ــدرن و به خص ــاي م سواده
اقتصادي و محمل هاي انتقال اطلاعات که 
ــي از تأثيرگذارترين ها در  رسانه راديو يک
ــه راه اندازي  ــن زمينه است و با توجه ب اي
اقتصاد،  راديو  مانند  تخصصي  راديوهاي 
ضرورت توجه به ترويج مباحث مربوط به 
ــواد اقتصادي براي بالابردن سطح سواد  س
ــادي مخاطبان در مرزهاي جمهوري  اقتص

ــاس  ــران، بيش از پيش احس ــي اي اسلام
مي شود. 

ــئولان محترم  ــت با عنايت مس اميد اس
ــاهد  ــده در اين مقاله ش به موارد مطرح ش
حضور شهرونداني باسواد، مطلع و شاد در 

جامعه باشيم.
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