
 | | 

 از كالاهاي تي در استفادههاي جنسي ثير تفاوتأت
و كتاب(فرهنگي  گذراندنةو نحو)فيلم، موسيقي

 اوقات فراغت
 وحيد قاسمي

      

 محمد گنجي
     

*1رزگار مرادويسي

      
 چكيده

و مصرف فرهنگي، به بررسي تمايزات جنسية اين پژوهش با هدف بررسي رابط از تي در استفاده جنسيت
درةو نحو كالاهاي فرهنگي و آزاد اسـلامي دانشجويان دانشگاه ميان گذراندن اوقات فراغت هاي پيام نـور

و جامعـ از روش پيمايـشي پژوهشايندر. است اقدام كرده شهر مريوان   آمـاري آن، كـلة اسـتفاده شـد
و دانشگاه آزاد اسلامي واحد مريوان دانشجويان دانشگاه  نفـر از 342حجم نمونـه تعـداد. بودهاي پيام نور

ايـن اسـت كـه دهنـدة نتايج نشان. اند اي انتخاب شده گيري طبقه نمونهة كه از طريق شيو بوددانشجويان
،هـاي اكـشن، جنـايي، تـاريخي ها برحسب جنس متفاوت است مـردان بيـشتر فـيلم از انواع فيلم استفاده

و زنان بيشتر فيلم مي مستند و خانوادگي نگاه ها از انواع كتاب همچنين استفاده.ندكن هاي درام، رمانتيك
و مـردان بيـشتر هـاي رمـان، شـعر، هنـري، روان زنان بيشتر كتاب:برحسب جنس متفاوت است شناسـي

و كتاب مي هاي فلسفي  برحسب جنس متفاوت نيزها مصرف برخي از انواع موسيقي.دكنن ديني را مطالعه
رپ پاپ مجازيها زنان بيشتر از مردان موسيقي:است و  فارسي، رپ مجاز فارسي، رپ غير مجـاز فارسـي
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، كنـد فرق مـي بر حسب جنس نيز هاي اوقات فراغت گذراندن برخي از شيوهةنحو. دهند گوش مي كردي
و فعاليت زنان بيشتر از مردان اوقات فراغت خود را با شركت در مراسم مي ديني ،كننـد هاي هنري سپري

و رفـتن بـه پـارك غير درسي، ورزش، بازيةبه مطالع ولي مردان در زمان فراغت بيشتر هاي كـامپيوتري
و پسران دانشجو از لحاظ ميزان. كنند اقدام مي  و ميـزان گذرانـدن اوقـات فيلم،از استفادهدختران كتاب

. اما ميزان مصرف موسيقي بر حسب جنس متفاوت است،فراغت تفاوت معناداري با هم ندارند
 واژگان كليدي

 سبك زندگي؛ت جنسي؛ اوقات فراغت؛فرهنگي مصرف
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