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 Abstract چکیده

 و مهمترين ميشوند و محسوب جامعه عصبي مركز عنوان به امروزه رسانه ها

مي  ارتباطات فرآيند تحقق در اآگاهي ه و اطلاعات انتقال ابزار موثرترين

بررسي تاثير رسانه هاي جمعي بر تامين هدف از انجام اين پژوهش  .باشند

حقيق از نوع توصيفي تحليلي روش پژوهش اين ت. منابع مالي در ورزش بود

روش . مي باشد كه از نظر ماهيت و اهداف از نوع كاربردي مي باشد

گردآوري اطلاعات در اين پژوهش مطالعات كتابخانه اي و پرسشنامه محقق 

جهت تعيين روائي محتواي اين پرسشنامه از چندين تن از اساتيد . ساخته بود

ز اعمال نظرات آنها، پرسشنامه رشته تربيت بدني نظر خواهي شد كه پس ا

به منظور اندازه گيري قابليت پايايي، از روش و  مورد تاييد آنها قرار گرفت

محاسبه  09/9( نفر 81)بخش كوچکي از جامعه آماري  آلفاي كرونباخ در 

جامعه مورد مطالعه در اين پژوهش شامل حاميان ورزشي بخش . گرديد

هيئت هاي ورزشي استان مركزي،  خصوصي، حاميان مالي در بخش دولتي،

و اعضاي هيئت علمي كاركنان ادارات كل ورزش و جوانان استان مركزي 

در اين پژوهش نمونه برابر جامعه قرار  دانشگاه هاي استان مركزي بودند

پرسشنامه به صورت صحيح و  18نفر نمونه پژوهش   19ه از مجموع گرفت ك

براي تجزيه و تحليل . ار گرفتكامل دريافت و مورد تجزيه و تحليل قر

در بخش آمار كه . آماري داده ها از آمار توصيفي و استنباطي استفاده شد

در  .استنباطي از آزمون هاي فريدمن براي رتبه بندي كردن موارد استفاده شد

نهايت نتايج اين پژوهش نشان دادكه در كشور ما نقش رسانه هاي جمعي در 

زاريابي و رشد صنعت ورزش  در رتبه هاي مياني تامين منابع مالي، شيوه با

قرار دارد، كه لزوم تجديد نظر در شيوه هاي بازاريابي و تامين منابع مالي 

توسط رسانه هاي گروهي و اصلاحات قانون حق پخش تلويزيوني ضروري 

 .بنظر مي رسد

 رسانه ها،ورزش،  منابع مالي، بازاريابي، صنعت ورزش: کليدي هايواژه

 

 

 

Today, as the nerve center of the media are considered 

and the most effective means of transmitting 

information and knowledge in the communication 

process are realized . The aim of this study was to 

investigate the effect of mass media on the financing of 

the exercise. Methods This study is a descriptive 

analysis of the nature and purposes is applied . 

Collection method in this study is, library studies and 

data collection questionnaire . To determine the validity 

of the questionnaire survey were several physical 

education teachers ' opinions of them , they were 

approved questionnaire to measure the reliability , the 

Cronbach's alpha in a small part of the Statistical 

Society ( 18 n ) 90 / 0The study population consisted of 

athletic supporters, private sector, public sector 

sponsors , board sports in Central Province , 

administration staff, Youth and Sports of the markazi 

Province and faculty members ofFaculty of the 

University of markazi, respectively.sample of 80 

patients , 71 completed the questionnaire correctly and 

were received and analyzed . For statistical analysis, 

data were analyzed using descriptive and inferential 

statistics . Inferential statistics, the Friedman test was 

used to rank the items .the television rights is essential. 

The results showed that the role of mass media in our 

country, financing, marketing and development of 

sports industry in the ranks of the middle way has been, 

Revising the financing and marketing of mass media 

and television rights law reform is necessary. 

 

Keywords: media , sports , finance , marketing , sports 

industry 
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 مقدمه
 محسوب جامعه عصبی مركز عنوان به امروزه رسانه ها

 فراهم همچون مختلفی اهداف جمعی و رسانه های میشوند

 گونه به همچنین و متقاعدسازی سرگرمی، كردن اطلاعات،

 عهده بر انسان میلیونها بین را فرهنگ انتقال ای نامحسوس

 و اطلاعات انتقال ابزار موثرترین و مهمترین رسانه ها .دارند
قره و همکاران، )هستند ارتباطات فرآیند تحقق در اآگاهی ه

 از متأثر جامعه ای هر در اجتماعی و فرهنگی مسائل( 2931

 و نگرشها باورها، می توانند عوامل این مختلفی است، عوامل
رسانه  میان این در .دهند قرار تأثیر خود تحت را عملکردها

 مسائل بررسی برای ابزارهای اساسی از یکی گروهی های

 در مؤثری عامل بسیار و آموزشی اطلاع رسانی، اجتماعی،

 شمار می آیند به فرهنگی و اجتماعی ارزشهای شکل گیری

رسانه های )كیفی و كمی تحول و پیشرفت میرسد نظر به
 معاصر جهان رد را نمادین تولید و مبادله ماهیت( جمعی

 .باشد كرده دگرگون برگشت ناپذیر شیوه هایی  به و عمیقاً
 حاضر حال در را عصر ارتباطات نامیده اند یعنی حاضر عصر

 و نفوذ وسعت، كه جمعی ارتباط  وسایل كاربرد وجود دلیل به
 یافته نوینی شکلی ارتباط جمعی، است، زیاد بسیار آن تأثیرات

 به است، قرار داده شعاع حتت را بشری جوامع تحولات و

 و تثبیت، حفظ برای جمعی ارتباط وسایل امروزه كه طوری
بر  حتی استعماری قدرتهای سیاسی و فرهنگی سلطه تحکیم

 برای نیرومندی و مؤثر ابزار و دارد برتری نظامی نیروهای

 گروه)می شوند محسوب عمومی اذهان و افکار تسخیر هویت،

از طرفی امروزه رمز موفقیت  (.2912 سیما، صدا و مطالعاتی
یک سازمان و جامعه كسب درآمد برای بقاء و ماندگاری خود 
می باشد بدون درآمد مطمئن جامعه و سازمان های مختلف رو 
به انحلال و نابودی رفته و نمی توانند در محیط رقابتی دوام 
بیاورند، درآمد مطمئن و پایدار می تواند امکانات لازم را برای 

درآمد . ارویی با هزینه ها و مخارج سازمان ها بوجود بیاورندروی
منبع مالی كه به طرق مختلف به یک  یکعبارتست از  

سازمان تزریق شده و سازمان ها توسط این درآمدها به تولید 
های ممکن برای  از بهترین گزینه .كالا و خدمات می پردازند

نبع درآمدی ایجاد تنوع در سرمایه گذاری و همچنین خلقِ م
تواند سودی  منظم و دائم، فعالیت در حوزههایی است كه می

متوسط اما با خطرپذیری بسیار كم و تضمین شده را در اختیار 
ترین  یکی از مطرح« منابع درآمدی بالقوه». قرار دهد

درآمد بالقوه در  .های موجود برای انجام این كار هستند گزینه
فعالیت كاری سخت و  واقع درآمدی است كه بدون انجام

میزان درآمد حاصل از این . آید طولانی مدت به دست می
های دیگر  طریق در اكثر مواقع دائمی و در مقایسه با حوزه

باشگاه های ورزشی  "معمولا  .سرمایه گذاری كمتر است
و توسعه خود راه هایی را برای كسب درآمد خود  ءبرای بقا

از قبل  "ن راه ها معمولاالبته ای. انتخاب و مشخص می كنند
مشخص شده اند و قوانینی نیز وجود دارند تا این راه ها در 

طرح جامع ورزش كشور، )بروندچهارچوب این قوانین پیش 
درآمد و منابع مالی به عنوان موتور محرک سازمان  (.2911

. های ورزشی، باشگاه ها و لیگ ها شناخته می شوند
ریزی موثر و حفظ استقلال  درآمدزایی برای توسعه ، برنامه
دهه های گذشته، صنعت  در. این سازمانها ضروری می باشد

ورزش در سطح . ورزش به صورت تصاعدی رشد كرده است
و هم به ( به عنوان درصدی از بازار)جهانی هم به پای خود 

دلیل ارتباطش با مشاغل دیگر در سایر حوزه ها، جایگاه 
احسانی، ) ت آورده استشایسته ای در بازار اقتصاد بدس

سرمایه گذاری ورزشی در اغلب كشورها، بویژه  (. 2911
كشورهای در حال توسعه، توسط بخش خصوصی و دولتی 

سرمایه گذاری بخش خصوصی نه تنها به . انجام می گیرد
عنوان جزیی از تقاضای كل بلکه مهمتر از آن، منبع رشد و 

مرزپور، صامتی و فرا) فرصت های شغلی در آینده است
به عنوان نمونه، در سازمان های ورزشی تحت نظر (. 2919

جنبش المپیک، حمایت ها و مشاركت شركت های مختلف در 
این . جهان بسیار بیشتر از صرف كمک های مالی است

شركت ها، طیف وسیعی از كمک های فنی، خدمات و 
كاركنان، با بهترین فناوری را در اختیار سازمان های ورزشی 

نتایج تحقیق (. 2919راهنمای مدیریت ورزشی، )گذارندمی 
نشان داد كه بین اجرای برنامه ( 2932)كشکر و همکاران

خصوصی سازی و توسعه ورزش های همگانی رابطه معنی 
بنابراین، خصوصی سازی در ورزش در .  داری وجود دارد

راستای سیاست های برنامه های پنج ساله دولت، اگر به 
یرد می تواند ظرفیت ها و قابلیت های حوزه درستی صورت پذ

ورزش را افزایش داده و باعث تحول و بهره وری بهتر آن را 
حاكی ( 1002)در این خصوص، نتایج تحقیق هودا. فراهم سازد

از آن است كه اصل انتظار سود حاصل از سرمایه گذاری، 
مهمترین عامل جذب سرمایه گذاری مالی در ورزش است و 

ی اگر مطمئن شوند كه بیش از سایر گزینه ها سود حامیان مال
هودا، )خواهند برد آنگاه در ورزش سرمایه گذاری می كنند

مهمترین نقش رویدادهای ورزشی را ( 1002 )مولز  (.1002
ولی علاوه . كنند ای معرفی می جذب گردشگر و پوشش رسانه
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 بر آن، به نقل و انتقالات بازیکنان، صدور مربی، فروش بلیط،
تبلیغات میادین ورزشی، ایجاد امکانات و تاسیسات ورزشی، 

ها و جذب حامیان مالی كه از جمله دیگر  شرط بندی
ترین محصول  دستاوردهای رویدادهای ورزشی به عنوان اصلی

به نقل از كاركن، )توان اشاره كرد نیز می  این صنعت است،
ر مطالعات تطبیقی وضعیت منابع مالی ورزش كشور د. (2930

. مقایسه با كشور های استرالیا، ایرلند شمالی و كانادا می پردازد
منابع مالی مورد استفاده در كشورهای مذكور عبارتنداز  
حمایت های دولت، حمایت های شركت ها و سازمان ها، حق 
عضویت باشگاه ها، حق پخش رسانه ای و تبلیغات، فروش 

نطقه ای، معافیت بلیط،  حق میزبانی بازی های بین المللی و م
های مالیاتی، جایزه دهی و انعام بخشی به ورزشکاران و تیم 
های ورزشی موفق، شرط بندی ورزشی، بازی اینترنتی، كمک 
ها و حمایت های مردمی و بخش خصوصی، واگذری سهام 
باشگاه ها، سرمایه گذاری داخلی و خارجی، از میان منابع مالی 

ركت ها، سرمایه گزاری ذكر شده در ورزش ایران، حمایت ش
داخلی و حمایت های مردمی و بخش خصوصی نیمه فعال 

همچنین منابع مالی، حق پخش تلویزیونی، سرمایه . است
گذاری خارجی و شرط بندی غیر فعال است البته اخیرا به حق 

چنین  هم (.2911معماری، )پخش تلویزیونی توجه شده است 
ولات ورزشی به در استرالیا صنعت ورزش را براساس محص

اقتصاد و  2310 از دهه  .اند چهار قسمت عمده تقسیم كرده
ها با یکدیگر به تعامل پرداختند  ورزش به مدد گسترش رسانه

و روند موسوم به تجاری شدن ورزش شکل نوینی به خود 
های متقابلی برای هر نهاد  این تعامل دارای سودمندی. گرفت

( 2911)معماری . (1001 ) پیتزواستاتلر. ورزش و اقتصاد بود
عنوان داشت مطبوعات و رسانه های ورزشی بر افکار عمومی 

همه . اثر می گذارد و عرصه های فعالیت نو پدیدار می كند
 .این عوامل موجب شکوفایی اقتصادی میگردد

بطور كلی می توان  عنوان كرد امروزه ورزش حرفه ای و 
به حیات نمی  صنعت پیشرفته ورزش بدون درآمدزایی قادر

در كشور ما متاسفانه ورزش متکی به درآمد های دولتی . باشد

می باشد، و همین امر به توسعه ورزش در كشورمان آسیب 
جدی وارد كرده است و از طرفی با توجه  به اثر گذاری و 
ارتباط رسانه ها بر تامین منابع مالی در ورزش، در این پژوهش 

نه های جمعی بر تامین منابع بررسی تاثیر رسا قصد داریم به
  .مالی در ورزش بپردازیم

 

 روش تحقیق
روش پژوهش این تحقیق از نوع توصیفی تحلیلی می 
. باشد كه از نظر ماهیت و اهداف از نوع كاربردی می باشد

روش گردآوری اطلاعات در این پژوهش مطالعات كتابخانه 
طیف لیکرت ای و اینترنتی و پرسشنامه بسته كه با استفاده از 

جهت تعیین روائی محتوای این . طراحی گردید، می باشد
پرسشنامه از چندین تن از اساتید رشته تربیت بدنی نظر 
خواهی شد كه پس از اعمال نظرات آنها، پرسشنامه مورد تایید 

به منظور اندازه گیری قابلیت پایایی، از و  آنها قرار گرفت
 21)جامعه آماری  بخش كوچکی از روش آلفای كرونباخ در 

محاسبه گردید كه نشان دهنده آن است كه  30/0( نفر
پرسشنامه مورد استفاده، از قابلیت اعتبار لازم برخوردار می 

جامعه مورد مطالعه در این پژوهش شامل حامیان . باشد
لتی، هیئت ورزشی بخش خصوصی، حامیان مالی در بخش دو

های ورزشی استان مركزی، كاركنان ادارات كل ورزش و 
و اعضای هیئت علمی دانشگاه های جوانان استان مركزی 

در این پژوهش نمونه برابر جامعه قرار  استان مركزی بودند
پرسشنامه به  12نفر نمونه پژوهش   10ه از مجموع گرفت ك

ل قرار صورت صحیح و كامل دریافت و مورد تجزیه و تحلی
برای تجزیه و تحلیل آماری داده ها از آمار توصیفی و . گرفت

در بخش آمار استنباطی از آزمون كه . استنباطی استفاده شد
 .های فریدمن برای رتبه بندی كردن موارد استفاده شد

 

 یافته های پژوهش
یافته های این پژوهش در دو بخش توصیفی و استنباطی 

      .لاحظه می باشددر زیر بصورت جداول قابل م

 

 آماره های توصیفی مربوط به تحصیلات نمونه های پژوهش. 1جدول 

 دكترا كارشناسی ارشد كارشناسی فوق دیپلم دیپلم مدرك تحصیلات  

 درصد 1/7 درصد 4/00 درصد 8/11 درصد 7/10 درصد 0 درصد نمونه های پژوهش 

ت مشاهده می گردد بالاترین تحصیلا 2در جدول شماره 
  .نمونه های پژوهش مدرک كارشناسی می باشد
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 آماره های توصیفی مربوط به شغل نمونه های پژوهش .2جدول 

 رئیس هیئت ورزشی اسپانسر ورزشی شغل  
كارشناس 

 ورزش
 عضو هیئت علمی مدیر ورزشی

 درصد 7/10 درصد 6/28 درصد 9/17 درصد 1/02 درصد 07/10 درصد نمونه های پژوهش 

 
 ملاحظه می گردد روسای  1ر كه در جدول شماره همانطو

 
 

 
هیات های ورزشی و مدیران ورزشی بیشترین نمونه های 

 .  پژوهش را تشکیل می دادند
 

 بر منابع مالی ورزش سهم تامین منابع ورزشی و رتبه تاثیر رسانه ها میانگین رتبه ها در. 0جدول 

 (وزن دهی)رتبه ها  میانگین (به ترتیب اهمیت و اثرگذاری)متغیرها 

 48/7 (اسپانسر های ورزشی)حامیان ورزشی .1

 16/6 دریافت ورودیه از باشگاه ها برای ورود به بازیها .2

 41/6 حق تبلیغات در بازیها .0

 47/1 فروش مواد غذایی در روز مسابقات و رویدادها .4

 46/1 حق بخش تلویزیونی مسابقات .1

 02/1 بلیط فروشی روز مسابقه .6

 07/1 (كمیته انضباطی)از جرائمدرآمد حاصل  .7

 14/4 تورهای گردشگری ورزشی .8

 11/4 امتیاز خرید و فروش كالاهای مربوط به بازیها .9

 07/1 قرعه كشی و بخت آزمایی بلیط .10

 
ملاحظه می گردد تاثیر  9همانطور كه در جدول شماره 

رسانه ها بر تامین منابع مالی ورزش از ده متغیر تعیین شده 
كه البته باید توجه نمود كه حضور حامیان  پنج می باشد

 9ورزشی كه در رتبه یک و حق تبلیغات در بازیها كه رتبه 
تامین منابع مالی در ورزش را دارند، می تواند بعلت تاثیر رسانه 

 .ها به صورت غیر مستقیم در ورزش  باشد
 

 بر این صنعت تبه تاثیر رسانه هاعوامل اثر گذار بر رشد صنعت ورزش و رمیانگین رتبه ها بر  . 4جدول 

 (وزن دهی)میانگین رتبه ها  (به ترتیب اهمیت و اثرگذاری)متغیرها 

 40/8 حضور افراد با تجربه عملی و علمی در ورزش استان .1

 09/8 تغییر فرهنگ جامعه .2

 27/8 سیاستگزاری مسئولین بلند مرتبه كشور .0

 60/7 رشد و توسعه اقتصاد جامعه .4
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 11/7 شجهانی شدن ورز .1

 28/7 اثر گذاری رسانه ها و مطبوعات ورزشی .6

 21/7 رشد كمی و كیفی تجهیزات و تسهیلات در ورزش .7

 62/6 بالاتر رفتن كیفیت ورزش استان .8

 11/6 ارتباط بیشتر ورزش با علم .9

 11/6 تعدد مسابقات و رویداد های ورزشی .10

 16/1 رشد كمی تعداد ورزشکاران استان .11

 16/1 ورزشی در استان رشد تعداد رشته های .12

 46/1 رشد تماشاچیان ورزشی .10

 
 نشان می دهد كه تاثیر رسانه های جمعی   9جدول شماره 

 در رتبه ششم تاثیر گذاری بر صنعت  11/1با میانگین 

 
 .  در میان سیزده متغیر شناخته شده را دارد ورزش

 
 

 بر این بازاریابی ورزشی و رتبه تاثیر رسانه هارایج ترین روش های بازاریابی میانگین رتبه ها در  .1جدول 

 (وزن دهی)میانگین رتبه ها  (به ترتیب اهمیت و اثرگذاری)متغیرها 

 22/6 مشاركت سرمایه گذاران .1

 17/6 (اسپانسرها)حامیان مالی .2

 90/1 استفاده از بیلبرد و بنر .0

 01/1 حق میزبانی بازی ها .4

 96/4 پخش رادیو و تلویزیونی .1

 60/4 مایش های علمیبرگزاری ه .6

 46/4 چاپ كتاب در حوزه تربیت بدنی و ورزش .7

 86/0 استفاده از اینترنت .8

 74/0 مشاوره ورزشی .9

 
ملاحظه می گردد تاثیر  2همانطور كه در جدول شماره 

در رتبه پنجم  31/9رسانه ها بر بازاریابی ورزشی  با میانگین  
ین عوامل همچن. در میان نه متغیر بررسی شده قرار دارد

مشاركت سرمایه گذاران و حامیان مالی كه در رتبه اول و دوم 
رایج ترین روش های بازاریابی قرار دارند حضور شان تا حدود 

 .زیادی می تواند بعلت تاثیر رسانه ها و مطرح شدن آنها باشد
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نتایج این پژوهش نشان می داد كه رتبه تاثیر رسانه ها بر 
پنج می ( از ده متغیر تعیین شده)مین منابع مالی در ورزش تا

باشد كه البته باید توجه نمود كه حضور حامیان ورزشی كه در 
رتبه یک و حق تبلیغات در بازیها كه رتبه سه تامین منابع 
مالی در ورزش را دارند، می تواند بعلت تاثیر و اثرگذاری رسانه 

اشد كه با نتایج معماری ها به صورت غیر مستقیم در ورزش  ب
كه توسعه و افزایش منابع مالی در ورزش را بر اثر ( 2911)

تعامل با رسانه های گروهی می داند همخوانی دارد وی 
اقتصاد و ورزش به مدد گسترش  همچنین عنوان داشت كه

تجاری شدن ورزش   داشته و سبببا یکدیگر  تعامل  ،ها رسانه
داد كه تاثیر رسانه های  نتایج همچنین نشان .می گردند

در رتبه ششم تاثیر گذاری بر صنعت  11/1جمعی  با میانگین 
پاركز و . ورزش در میان سیزده متغیر شناخته شده را دارد

اجزای صنعت ورزش را براساس نوع   ،(1001 )همکاران 
كه شامل . اند فرآورده مرتبط با آنها به سه دسته تقسیم كرده

تولیدات ورزشی و توسعه ورزشی  سه بخش عملکرد ورزشی،
می تواند به مدد تبلیغات  كه رسانه. باشد در صنعت ورزش می

وسیع خود بر هر سه بخش این صنعت تاثیر مثبت و معناداری 
چنین در  هم (.2911به نقل از رهبر و همکاران، ) بگذارند

استرالیا صنعت ورزش را براساس محصولات ورزشی به چهار 
رادیو، تلویزیون، ) ها رسانه -2.اند كرده قسمت عمده تقسیم

 -9 رویدادها -9 كالاها و تجهیزات -1 (روزنامه، مجله
نتایج این پژوهش تاثیر  (.2911معماری، ) ای خدمات حرفه

در رتبه پنجم  31/9رسانه ها بر بازاریابی ورزشی  با میانگین  
در میان نه متغیر بررسی شده قرار داد و از طرفی عوامل 

اركت سرمایه گذاران و حامیان مالی كه در رتبه اول و دوم مش
رایج ترین روش های بازاریابی قرار دارند حضور شان تا حدود 
. زیادی می تواند بعلت تاثیر رسانه ها و مطرح شدن آنها باشد

ن ورزشی  از نقطه نظر مدیرا( 2912)نتایج پژوهش جمشیدیان
های نوین  ده از شیوههای اصلی در استفا در كشور ما اولویت 

حق پخش تلویزیونی،   بازاریابی ورزشی به ترتیب شامل،
های  و برگزاری همایش( اسپانسرشیپ) های مالی  حمایت 

 .باشند علمی ورزشی می

بطور كلی می تواند عنوان كرد با توجه به اینکه مطالعات 
كشورهای  نشان داده در كشورهای پیشرفته در ورزش مثل

استرالیا و كانادا نقش رسانه ها در تامین منابع  ایرلند شمالی،
( طرح جامع ورزش كشور)مالی در رتبه های بالای قرار داشته

و از طرفی نتایج این پژوهش نشان می دهد در كشور ما نقش 
رسانه در تامین منابع مالی در رتبه های میانی قرار دارد، لزوم 

های گروهی  تجدید نظر در شیوه های بازاریابی توسط رسانه
 .و حق پخش تلویزیونی ضروری بنظر می رسد

 منابع

بررسی وضعیت ورزش حرفه ای (. 2911)احسانی، محمد، 
كشور، چکیده مقالات همایش ملی مدیریت ورزشی با 

ساله كشور، كمیته ملی  10تاكید بر سند چشم انداز 
 .المپیک جمهوری اسلامی ایران

راهنمای مدیریت (. 2919)جکسون راجرز، پالمر ریچارد
ورزشی، ترجمه گروه مترجمان، چاپ سوم، كمیته ملی 

 .المپیک جمهوری اسلامی ایران

وضعیت و روش بازاریابی ورزشی (. 2912)جمشیدیان، لیلا 
،  در ایران و چند كشور منتخب و ارائه الگوی كاربردی

پایان نامه دوره دكتری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم 
 .و تحقیقات

 موانع سرمایه گذاری و(. 2911)بر، فرهاد و همکاران ره

اقتصادی،  ن بر رشد اقتصادی در ایران، مجله تحقیقاتآتاثیر 

 .12شماره 

: طرح جامع ورزش كشور(. 2911)سازمان تربیت بدنی

 .مطالعات تفصیلی توسعه منابع مالی

بررسی موانع (. 2919)صامتی، مجید، فرامرزپور، بیتا، 

خصوصی در بخش كشاورزی ایران، سرمایه گذاری 

 .92اقتصاد كشاورزی و توسعه، شماره 

(. 2931)قره، محمد علی، قلی پور، نگار، زینب، آنت، 
بررسی نقش رسانه های جمعی در گرایش دانشجویان 

 در ارتباطات مدیریت دانشگاه الزهرا به ورزش همگانی،

 .93-99، ص 1، سال اول، شماره ورزشی های رسانه
 

بررسی و اولویت بندی عوامل (.  2930)حجت الله،  كاركن،

موثر بر حضور تماشاگران تیم های تبریزی درمسابقات 

لیگ برتر فوتبال ایران، پایانامه كارشناسی ارشد، دانشگاه 

  .شهید چمران اهواز

 برنامه نقش(. 2932)كشکر سارا، سلیمانی مجتبی،

 دیدگاه از همگانی ورزشهای توسعه بر خصوصی سازی

 زیستی علوم و مدیریت كاربردی پژوهشهای كارشناسان

 .1شماره   ورزش در

 مستقیم پخش (.2912) سیما و صدا مطالعاتی گروه 

 222. ص. سروش نشر :تهران ، 12 قرن ماهواره در

 ورزش در یمال منابع نیمأت بر یجمع یها رسانه ریتأث یبررس: یشعبان و یصوف ییرضا 91
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