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  چکیده

کـارآفرینی   ۀگذاری تلویزیون در توسـع ریتأث که نحوۀاساسی  پرسشبه این  کند یمتحقیق حاضر تلاش 
بـا   یزنـدگ  یهـا  در تمـام عرصـه   تی ـو موفق اتی ـح ۀادام برایدر عصر حاضر،  .است، پاسخ دهدچگونه 
 هـای  راهبـرد یکـی از  تواند به عنوان  میی نیکارآفر و میا مواجه ینینو آفرو نیاز مبرم به مستمر  یرقابتها

ای بـه   کارآفرینی، توجه رسانه ۀراهکارهای توسعاز یکی  .مسئله مورد توجه قرار گیرد راه شدن با اینهم
از روش تحلیـل   ایـن پرسـش  بر همین اساس برای پاسخگویی به . استکارآفرینی بویژه توجه تلویزیون 

گیری  و بهرهاند  اشتهدرویکرد کارآفرینانه  کهبرنامه تلویزیونی  سیزده و به صورت توصیفی) کیفی( امحتو
هـای   برنامـه کدام از  هر دهد نتایج نشان می. ه استشداستفاده  ای، تحقیقات انجام شده کتابخانه دیگراز 

ی موفقیـت کارآفرینـان،   داسـتانها  قیم و غیرمسـتقیم کـارآفرینی، ارائـۀ   ای مستآموزشه :تلویزیونی مانند
هـا بـا مفهـوم     ها و سـریال  ارآفرینانه، پخش فیلمپوشش دادن خبری وقایع کارآفرینی، الگوسازی رفتار ک

خصصـی بـا حضـور کارآفرینـان و     کارآفرینی، مسابقات با مضمون راه اندازی کسـب و کـار، نشسـتهای ت   
زنـدگی کارآفرینـان   تصویری از  ارائۀن در قالب میزگرد، انتقال تجربیات کارآفرینان به مخاطبان، مسئولا
  .ندهست رگذاریتأثکارآفرینی  ۀبر توسع
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  .کیفی ای، تحلیل محتوکارآفرینی وتلویزیون  ۀرابطکارآفرینی،  ۀتلویزیون، توسع: کلیدی های هواژ

 .JEL: L82, L26 بندی طبقه
 
  مقدمه. 1
 نی ـهمگـام شـدن بـا ا    یو کشورها برا استو تحول  رییبه سرعت در حال تغ یجوامع بشر ازین

 لی ـدل نیبه هم. شوند ینیکارآفر هیروحارای دفراهم کنند تا افراد  یطیشرا دیو تحولات با رییتغ
شناخته شـده و موجـب    نویندر عصر  یتصادرشد و توسعه اق یدیبه عنوان عامل کل ینیکارآفر
مهـم اسـت کـه     ایمقولـه  ،ینیکـارآفر  ۀتوسـع  ،رو نی ـاز ا. شـود  یم ـ هامردم و کشور یمند بهره

انـد و   داشته یه آن توجه جدنسبت ب اجتماعی – یاقتصاد ۀتوسع ندیدر فرآ شرفتهیپ یکشورها
و  جیامـروزه تـرو   واقـع در . انـد  خـود قـرار داده   ۀتوسع یها برنامه تیرا در اولو ینیکارآفر ۀتوسع
 یتلق ـ اجتماعیـ  یاقتصاد ۀبه توسع یابیدست یبرا ییاجرا یاز راهکارها یکی ینیکارآفر ۀتوسع

کردنـایئج و  ( وجود دارد یتلفمخ اتیجهان تجرب یدر کشورها ینیکارآفر ۀتوسع بارۀدر. شود یم
  ).1387زالی، 

و شیوع استفاده از  ها رسانه ۀدر حوز فناوریدر دنیای امروز به دلیل گسترش از طرفی 
کسب اطلاعات، سرگرمی، ایجاد ارتباطات و حتی کسب و درآمد، رسانه  به منظوررسانه 

ای  یگاه خاص و ویژهنفوذش در میان اقشار مختلف مردم جا بیضربخصوص تلویزیون به خاطر 
کارآفرینی  ۀتلویزیون در توسع بویژههای جمعی  رسانه ریتأثدر خصوص همچنین  1.یافته است

، )2010( 2هیندل و کلیور توان به تحقیقات صورت پذیرفته است که از جمله می یتحقیقات
ود که در اشاره نم )2007(اروپا  ۀو گزارش اتحادی) 2008( 3رلارو، اسکار و مک ف)1390(خرمی 
از جمله این ارتباط . موضوع اشاره شده استای قوی میان این دو  به وجود رابطه آنهاتمامی 

های مستند در  ی موفقیت، تصویر افراد موفق، شرح زندگی آنان، برنامهداستانها ارائۀ به توان می
کارآفرینانه فعالیتهای  بارۀهای تلویزیونی در خصوص مشکلات کارآفرینان و تشریح برخی برنامه

های  تحلیل برنامه از طریق و( اما در این پژوهشها به صورت مستقیم. کرد اشارهدر تلویزیون 
به در هر یک تنها نشده و  پرداخته یرگذاریتأث و نحوۀبه چگونگی این ارتباط  )تلویزیونی

 .شده است اشارهکارآفرینی  ۀهای جمعی و تلویزیون در توسع رسانه راتیتأثبخشهایی از نقشها و 
از . تواند بسیار مفید باشد بر این اساس انجام چنین تحقیقاتی برای پر کردن شکاف موجود می

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Hang 
2 Hindle and  Klyver 
3 Oskar and  MacFarular 
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که دارای های تلویزیونی  در این تحقیق تلاش شده است با تمرکز بر برخی برنامه ،این رو
 ۀسعتلویزیون در تو گذاریریتأثپاسخ داده شود که  سؤالبه این رویکردی کارآفرینانه هستند 

) کیفی( محتواتوصیفی تحلیل اساس از روش  اینبر است؟ و چگونه  به چه نحوی یکارآفرین
و رویکرد کارآفرینانه ) ت سال اخیر تولید شدهفکه در بازه زمانی ه(سیزده برنامه تلویزیونی 

 اآنهای که در ادبیات به برخی از  تحقیقات انجام شده کتابخانه دیگرگیری از  اند و بهره داشته
ادبیات موضوع با تأکید در بخش دوم پس از مقدمه،  بدین صورت استفاده شده که ،دهشاشاره 

 ۀتلویزیون بر توسعتبیین اثرگذاری . شود مرور میمقوله تلویزیون، کارآفرینی و توسعه آن بر 
روش بخش چهارم . دهد می تشکیلبعدی مقاله را  تحقیق بخش ۀو مرور پیشینکارآفرینی 
در بخش پایانی، . پردازد ها می به نتایج تجربی و یافتهد و در بخش پنجم شو میی تحقیق بررس

  . شود می ارائۀهای سیاستی  گیری و توصیه نتیجه
   

  تحقیق ادبیاتاجمالی  مرور. 2

  تلویزیون. 2-1
ای کـه در جوامـع و در    با نفوذ و گسترش بـی سـابقه  از جمله تلویزیون های جمعی  امروزه رسانه

و با دارا بودن کارکردهای مهمی همچـون اطـلاع رسـانی،     اند هیافتعاد زندگی اجتماعی تمامی اب
 یتهایواقع یریگنمودارآموزش، سرگرم سازی و بویژه فرهنگ سازی و ترویج الگوهای رفتاری به 

یـک   ۀهای جمعی بر اشـاع  تحقیقات متعددی تأثیر رسانه درهمچنین  .شوند یماجتماعی منجر 
های جمعی هـم   که رسانه شود یمپس ملاحظه  ،عادت شدن آن تأیید شده است رفتار و تکرار و

عمـل در   ۀبر واقعیت اجتماعی شدن، هم به تکرارپذیری و هم بر تعمیم پذیری یک رفتار و شیو
بـه   تواننـد  یم ـو  انـد  ینهـاد های  های جمعی امروزه در حکم تسریع کننده رسانه .جامعه مؤثرند

یکـی از ابزارهـای مـؤثر در انتقـال فرهنگـی،       ،دیگر از سوی .خشندنهادی شدن سرعت ب فرآیند
 توان یمدر نتیجه  1.)2003پتی و همکاران، ( آیندبه شمار میسازی نیز تغییر فرهنگی و فرهنگ

 بیـان  اقنـاع سـرگرمی و   ،اطلاع رسانی ،سازیفرهنگ ،آموزشرا کارکردهای تلویزیون  نیمهمتر
  .کرد

تحقیقات مرتبط در میان ایـن کارکردهـا بـه کـارکرد اقنـاع کمتـر        البته با توجه به آنکه در
 بـه اقنـاع  . در این باره از نظر خواهـد گذشـت   ینکات به طور خلاصهدر ادامه اخته شده است دپر

روشـی بـرای    بـه عنـوان  گرایش به موضوعی خاص عمـدتاً  برای قانع و راضی کردن افراد  مفهوم

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Petty et al.   
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بهتـرین نـوع    نـاع اق. شـود  یمنخبگان انجام  ژهیبوص و جهت دهی ذهنی افرادی خا یرگذاریتأث
  .شود یمتبلیغ است که عمدتاً با روش ارتباطات چهره به چهره انجام 

از یکـی از سـه مکتـب اصـلی      کـم دسـت کننـد کـه    کید میأهای اقناع عمدتاً بر اصولی ت نظریه
شناسـی  در روان. نـد ا یادگیری و رویکرد شـناختی نشـأت گرفتـه    ۀروانکاوی، نظرییعنی  شناسی روان

توانیم رفتار او را نیز بـه نحـوی تغییـر     فرض بر این است که وقتی نگرش شخصی را تغییر دهیم، می
توان نگرشها را  فهمیم که چگونه می رفتار بشری بدانیم، بیشتر می ۀهرچه بیشتر دربار ،بنابراین. دهیم

  .تغییر داد

  کارآفرینی ۀتوسع .2-2
. پویاست که پدیدار گشتن آن نیازمند هموار بودن زمینه و بستر است ۀرفتار و پدید ،کارآفرینی

 یکارآفرینی رفتار ۀ، توسعواقعبه . است بر سازندههای  از سازه متأثرهمچنین به ثمر نشستن آن 
ی و سازساختار، بلکه نیازمند ردیگ ینمصورت  خلأکارآفرینی در  ۀتوسع. تکامل یابنده است

روند لذا  1)2004رینولدز، ( های مساعد است های حمایتی و ایجاد زمینه برنامه مند نظامپیگیری 
 ریتأث  تحتاقتصادی در کشورهای توسعه یافته بیانگر این واقعیت است که اقتصاد  ۀتوسع

و  کنند یمبرداری  بهره آنهاکشورها را کشف و از  ۀای که کارآفرینان سرمای به گونه. کارآفرینی است
 ۀتوسع دلیلکه  دهد یمشواهد نشان . کشورها نقش محوری دارند ۀسعاز این طریق در تو

. ، کارآفرینی استاند افتهی، ژاپن و آلمان که از نظر صنعتی توسعه امریکاکشورهایی چون 
کانکا، ( دباید توسعه یاب ها حرفهکارآفرینی هم اکنون به عنوان یک حرفه ظهور کرده و مانند دیگر 

که چارچوب  در ایران GEM 3جهانی کارآفرینی بان دهیدمدل دفتر  سبر اسادر نتیجه  2).2003
نرخ  ا،هشیادراکات، گرا شیافزاکارآفرینی  ۀ، توسعمفهومی و مسیر تحقیق حاضر را نیز در بر دارد

 ،ی فارسیالهدزالی، رضوی، ی( دشو یمها تعریف در کشور نانهیکارآفر اقیاشت و فعالیتهاانواع 
1389.(  

کارآفرینانه  یفرصتهاکارآفرینانه و درک  یتهایقابلشامل درک  :ینانهادراکات کارآفر •
از دانش  شان یبرخوردارکارآفرینانه، تصور افراد از  یها تیقابلمنظور از درک . باشد یم

، تصور فرصتهامنظور از درک  ،لازم برای راه اندازی کسب و کار از طرف دیگر ۀتجربو 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Reynolds et al.  
2 Khanka  
3 Global Entrepreneurship Monitor (GEM) 
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برای راه اندازی کسب و کار  شان یزندگدر محل خوب  یفرصتهاافراد جامعه از وجود 
  1 ).2008بوسما و همکاران، ( تجدید اس

شامل  تواند یماین شاخص . تمایل درونی فرد به کارآفرینی است :گرایش کارآفرینانه •
  .ترس از شکست باشد عدمخ قصد کارآفرینانه و نر

یا مدیریت کسب و کار  اندازی و مربوط به راه یفعالیتهاانواع  :فعالیت کارآفرینانه •
جهانی  بان دهیددر برنامه . به تنهایی یا به کمک دیگران انجام گیرد تواند یمجدید که 

کارآفرینی نوظهور (، کارآفرینانه شامل انواع کارآفرینی نوپا یفعالیتها، GEM نیکارآفر
یت نوپا و تثب(ه کارآفرینان یفعالیتها تمامی، نرخ کارآفرینی تثبیت شده، )و جدید

   2.استنرخ خروج از کسب و کار و ) شده

پس از راه اندازی کسب و کار جدید  یفعالیتهامربوط به  :اشتیاق کارآفرینانه •
این اشتیاق بیانگر، تمایل درونی فرد کارآفرین به رشد کسب و کار و . کارآفرینان است

بالا  فناوریمحصول جدید و کارآفرینی در بخش  -یا انتظار رشد بالا، کارآفرینی بازار
   .تیا متوسط اس

  کارآفرینی با توسعه و ترویج) تلویزیون( یجمع  ارتباط رسانه. 2-3
فقط  ،وجود دارد کمتری اتکایبل ادانش ق باًیتقر ینیو کارآفر جمعی یها رسانهارتباط  بارهدر

ادار اما یکی از ارتباطات معن 3).2010هیندل و کلیور ( دان موضوع پرداخته نیچند پژوهش به ا
ها از  تقویت مشاهده نمود که به خوبی به نقش رسانه ۀتوان در نظری رسانه با کارآفرینی را می

مدل «در . اند اشاره نمودهبه آن طریق تقویت دیدگاهها و عقاید مخاطبان در درک از کارآفرینی 
ر به فقط قاد جمعی یها که رسانه ددار کند بیانمیمطرح آن را ) 1960( 4که کلاپر »تیتقو
 یو انتخابها ارزشها توانند یموجود مخاطبان خود هستند اما نم یانتخاب لاتیو تما ارزشها تیتقو

ین کارکردهای رسانه یعنی مهمترتوانند بر اساس یکی از  قطعاً می. ددهن رییتغ ایرا شکل  شانیا
   .های کارآفرینانه سوق دهند اقناع کنندگی مخاطبان را به سمت فعالیت

فرصت،  یجوواعم از افراد در جست ـ ینیافراد متعهد به کارآفر ت،یتقو ۀیظربر اساس ن
 کنند یرا اداره م ییکه کسب و کار نوپا یهستند، افراد یآغاز کسب و کار ندیکه در فرآ یافراد

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Bosma et al. 
2 Ibid. 
3 Hindle and Klyver  
4 Klapper 
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را  جمعی یها رسانه یداستانها دیبا ـ کنند یم تیرا هدا تثبیت شدهکه کسب و کار  یافراد ای
 تیتقو یاگر افراد برا. ستندیمتعهد ن ینیدرک کنند که به کارآفر یاز افراد متفاوت یطرزبه 
به  کسان،ی یداستانهادر  نانیکارآفرریو غ نانیکارآفر کنند، یخود تلاش م یارزشهاو  تیهو

به  یها برنامه ونیزیدر تلو آنهاادعا نماییم تر آن است که  و درست. کنند یتوجه م ینکات متفاوت
 دیدر وب بازد یصفحات متفاوت خوانند، یم یمتفاوت یها روزنامه کنند، یم نگاها متفاوت ر یکل
نخواهند  یکسانیدرک  شود یها مطرح م که در رسانه ینیکارآفر یداستانهااز  ن،یبنابرا .کنند یم

 جهتها در  تأثیری که رسانه توان به به خوبی می ،از این رو 1).2010هیندل و کلیور ( تداش
های  برخی دیگر از الگوها و مدل .کردتوانند داشته باشند، اشاره  کارآفرینی می ۀسعترویج و تو

  .شود در ادامه بررسی میمرتبط 

 اقتصادی یهایسازمان توسعه و همکارالگوی 
جامعه نسبت به  یساز آگاه یراهکارها نییدر تب یاقتصاد یهایسازمان توسعه و همکار

 یها برنامه ون،یزیو تلو ویراد رینظ عیسطح پوشش وس یرادا یها استفاده از رسانه ،ینیکارآفر
 2.است دهنمو هیافراد را توص ینقش برا یالگوها ۀنمونه و توسع نانیاز کارآفر ریو تقد یمعرف

های ترویج کارآفرینی و  اقتصادی، در برنامه یهایهمکاردیدگاه سازمان توسعه و همچنین 
  : داند یماهمیت  دارای را توجه به سه جنبه ترغیب افراد برای راه اندازی کسب و کار،

  افزایش علاقه و انگیزه در افراد •
 دسترس به عوامل فرصت ساز •
از طریق  مهارتهااین . مورد نیاز؛ شامل مهارت فنی و مهارت مدیریتی یمهارتهاکسب  •

  3.دیآ یمدست هو تجربه و یا از طریق فراگیری تجارب دیگران ب های آموزشی برنامه

  کارآفرینی  ۀکار در خصوص توسع یالملل نیبسازمان  الگوی
هدفمند برای  ییها برنامهکارآفرینی در جوامع را نیازمند  ۀتوسع) 2006(ر کا یالملل نیبسازمان 

فرهنگ کارآفرینی در سطوح مختلف جامعه و ترغیب افراد برای راه اندازی کسب و  یارتقا
خصوص از بزیر را برای دستیابی به این هدف  یهافعالیتو انجام  داندمیکارهای کارآفرینانه 

  : دینما یمتوصیه ها  طریق رسانه
پژوهش و بررسی دقیق برای ارزیابی سطح آگاهی و تمایل افراد به کسب و کارهای  •

  .کارآفرینانه و شناسایی عوامل مشوق و تأثیرگذار بر رفتارهای کارآفرینی افراد
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Hindle and Klyver 
2 OECD (1996) 
3 Ibid. 
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 الگوهای نقش ۀتوسع •
 قابتی بین افراد و اعطای جایزه به افراد برترفراهم سازی فضای ر •
 یسازدر آگاه ها رسانه نیابر این اساس  .ترویج فرهنگ کارآفرینی از طریق آموزش •

نقش  نیهمچن. دارند یآن نقش مؤثر یاجتماع رشیو پذ ینینسبت به کارآفر یعموم
  1.خواهد بودبا ارزش  زین نانیبه کارآفر یا و مشاوره یآموزش یتهایحمادر  ها رسانه

  2یورو استات -اقتصادی و توسعه  یهایهمکارمدل سازمان 
  :که عبارتند از کند یماما به هم مرتبط را شناسایی  این چارچوب سه جریان مجزا

 )کارآفرینی ۀچارچوب شرایط توسع( کارآفرینی ۀتوسع ۀعوامل تعیین کنند •
 عملکرد کارآفرینانه •
  )اهداف نهایی یا غایی( اقتصاد ملیکارآفرینی در سطح  پیامدهاینتایج و  •

ها و سیاستهای دولت، فرهنگ  عوامل کلیدی شامل خط ؛عوامل تعیین کنندهکه در بخش 
شرایط محیط  )این عوامل(تلویزیون  ویژهها ب از طریق رسانهکه  هستند ... و جامعه و شرایط بازار

کارآفرینانه را تحت تأثیر  عملکرداین عوامل، . کنند یا میهکسب وکار برای توسعه کارآفرینی را م
نوآوری  افزایش فروش، ارزش افزوده،( عملکرد کارآفرینانه شامل ثروت آفرینی. دهند قرار می
دارای رشد  یشرکتها ۀجدید و توسع یشرکتهاسیس أ، افزایش خود اشتغالی، ت)نوپا یشرکتها

   3).2007احمد و هافمن، ( بقا و ماندگاری شرکتهاست بالا،
 و فعالیتهانرخ انواع  ا،هشیادراکات، گرا شیافزاکارآفرینی یعنی،  ، در قبل آمد توسعۀیاز طرف

هنگامی که راجع به  پس .)1389زالی، رضوی، جهانگیر فارسی، ( اهدر کشور نانهیکارآفر اقیاشت
پیمایشهایی کارآفرینی،  ۀترویج و توسعبصری در خصوص  ـ سمعی های رسانهچگونگی عملکرد 

رفتار  رسانه برو غیرمستقیم  )مستقیم( ثرؤعوامل متوان به ارتباط  می ،ذیردپ صورت می
مخاطب نشان داده است که  ریها در مورد تأث مطالعه گزارشها و نوشته. تاکید نمود کارآفرینی

مخاطبان به   نگرش برتواند  در تلویزیون وجود دارد که می چشمگیریهای  م و مشخصهیعلا
  4.یی داشته باشدبسزا ریتأثکارآفرینی 

 بیانچنین  توان یم انجام شدهو تحقیقات اساسی  و الگوها ها مدلبرخی با بررسی  ،از این رو
 ،ینیکارآفر ۀو توسع جیترو جهتدر  ییاستهایسو  ها برنامهبه  ها مدلنمود که در تمامی این 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 ILO (2006) 
2 Eurostat Entrepreneurship Indicators Programme (EIP) 
3 Ahmad and  Hoffman  
4 European Commission Enterprise and Industry Directorate-Genera (2007) 
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سو، کیاز . دارد یو محکم یارتباط قو ها رسانهبا  ینیکارآفر بویژه آنهاکه در  اشاره شده است
مربوط به کسب و کار و  یتهایخلاق، فرهنگ و ها رسانهشدت بر صنعت به ینیکارآفر ۀدیپد
 ریتأث یاز تفکر انتقاد یدیجد یها وهیو ش ینوآور جاد،یا لیاز قب ینیکارآفر یفعالیتها  یژگیو
که باعث انتقال گفتمان دارند  کی جادیمهم در ا ینقش زین ها رسانه ،گرید یاز سو. گذارد یم

در جامعه  ینیکارآفر هیروح قیو تشو جیترو قیاز طر ینیمربوط به کارآفر ریو تصاو ارزشها
  1).2007هانگ و ویزل، ( ددارن گریکدیبر  یمتقابل ریتأث ینیو کارآفر ها رسانه در نتیجه. شوند یم

  
  تحقیق ۀپیشین. 3

علمی کارآفرینی  ۀانه و هم در حوزرس ۀبا بررسی ادبیات در حوز 2007در سال  2ویزل و هانگ
ارتباط کارآفرینی و رسانه انجام حوزۀ میلادی در  1970 ۀمتوجه شدند تنها یک تحقیق در ده

تحقیقات  1990اما در دهه . این میزان به هفت تحقیق رسیده است 1980 ۀشده و در ده
 ،پرداخته شده است مطالعه 52به تعداد  2005تا  2000مطالعه و در سال  25مرتبط به تعداد 

چگونه  ها رسانهکه در  اند پرداختهمطالعات به این مقوله  درصد 87اما از میان مطالعات پیشین، 
برای مثال . کارآفرینی باشند ۀترویج دهند توانند یمچگونه  ها رسانهکارآفرینی کرد نه  توان یم

و تنها  اند شدهحوزه مطرح ی ساخت انیمیشن به عنوان نوآوری در این ها کیتکندر فیلم سازی، 
کارآفرینی  برای ارتقایرسانه به عنوان ابزاری  ۀکنندمطالعات به نقش کمک  درصد 13

کارآفرینی مانند اهمیت حوزۀ و یا در جهت یافتن نقاط تشابه صنعت رسانه و  اند پرداخته
 ).1390خرمی، ( اند پرداختهنوآوری 

فرهنگ  ۀهای جمعی در توسع قش رسانهن« با عنوان 1390نتایج تحقیق خرمی در سال 
برای سه نقش هنجاری، شناختی و  ییها مؤلفهتوان  که می دهد یمنشان  »کارآفرینی در ایران

به ترتیب عبارتند از؛  ها مؤلفهفرهنگ کارآفرینی شناسایی نمود، این  ۀتنظیمی در مسیر توسع
های ترویج  ق، تقدیر از برنامهسازی مثبت از کارآفرینان موف چهره«نقش هنجاری؛  یها مؤلفه

، معرفی مصادیق کارآفرینی ینیکارآفرکارآفرینی در رسانه، اطلاع رسانی امتیازات و تسهیلات 
شناختی؛ نقش یها مؤلفه. »های مرتبط با کارآفرینی در تاریخ کشور، اطلاع رسانی جشنواره

طرح داستان کارآفرینی، کاس دستاوردها و رویدادهای کارآفرینی، آموزش کارآفرینی با عان«
وکار، کسب محیط، بررسی علل شکستهای کارآفرینان و آنهاکارآفرینی و مصادیق  فرآیندمعرفی 

ها، تقویت  کارآفرینی در فیلم و سریال ۀبررسی ویژگیها و خصوصیات کارآفرینان، تقویت زمین

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Hang and Weezel  
2 Ibid. 
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وکارها، وره به کسبمشا«نقش تنظیمی؛  یها مؤلفه. »ها ادبیات پشتیبان کارآفرینی در برنامه
و اطلاع رسانی و ارتباط کارآفرین با  فرصتهاهای اجتماعی کارآفرینی، معرفی  ایجاد شبکه

این  ارائۀتواند در  هایی که می در این تحقیق به انواع برنامه ،ضمندر  »استعدادها و نیازهای وی
  ).1390خرمی، ( باشند نیز اشاره شده است مؤثرموضوعات 

 از حمایت ازآموخته شده  یدرسها«با عنوان  )2008( سکار و مک فارکوهرا نتایج تحقیق
رسانه بر محیط کسب  ریتأثسه  دهد یمنشان  »کسب و کار محیط برای بهبود های جمعی رسانه

ا مردم و در نتیجه رفتار آنان، هبر تمایلات و گرایش ریتأثاول، استفاده از رسانه برای  :کار عبارتند ازو
کنندگان، بهبود بازار فعلی یا ایجاد بازارهای  نیتأمخدمات پیرامون  ارائۀاطلاعات و  دوم، انتقال

جدید، سوم، رسانه به عنوان مرکزی برای بهبود محیط سیاسی و قانونی و انتقال دیدگاهها و 
  2 ).2008اسکار و مک فارکوهر، ( لتمردانومشکلات اصناف و کارآفرینان به اقشار مردم و د

در ) ونیزیتلو( یرسانه مل ینقشها ییشناسا«با عنوان ) 1391( ناهید و زالیق نتایج تحقی
و  تهایبر اساس کشف ذهن داد کهنشان  »ویک یشناسبر مبنای روش رانیدر ا ینیتوسعه کارآفر
سیزده نقش  تینهادر شناسی کیو، ای روشهشارکت کنندگان و تفسیرپذیری عاملدیدگاههای م

 :که عبارتند از دش ییکارآفرینی در ایران شناسا ۀدر توسع ،یسه شاخگرسانه ملی بر اساس مدل 
الگوسازی رفتار کارآفرینانه، شناسایی  نانه،یکارآفر تیقابل نانه،یآموزش کارآفر ؛یرفتار ینقشها

) خودباوری( یکار، خود کارآمدو ی کسبمهارتها ۀتوسع نانه،یگرایش کارآفر نانه،یفرصت کارآفر
تجربیات  ندسازیکار، مستو اصلاح قوانین کسب ؛یساختار ینقشها نانه،یقدام کارآفرو ا نانه،یکارآفر
 نانه،یکارآفر یفعالیتها یرساناطلاع نانه،یکارآفر یساز فرهنگ ؛یا نهیزم ینقشها نانه،یکارآفر
ه دشحایز اهمیت در تحقیق اشاره شده این است که تلاش  ۀنکت .سازی فرهنگ کار گروهی نهادینه

برخی از که  شودکارآفرینی داشته باشد شناسایی  ۀدر توسع تواند یمملی  ۀرسانکه  ییهانقشتا 
ۀ اما در آن به چگونگی اثرگذاری تلویزیون در توسع شدهاستفاده  حاضرنتایج آن در تحقیق 

 .ده استرا مرتفع کر خلأاین ای نشده که تحقیق حاضر کارآفرینی اشاره
مدل و راهکار  ارائۀ«با عنوان ) 1389( نی، برادرانوحدتکار، حسی واحدنتایج تحقیق 

توان  میکه  دهد ینشان م »در تعالی فرهنگ کارآفرینانه ملی) رادیو و تلویزیون(آفرینی رسانه  نقش
آفرینی رسانه را، به صورت خاص رادیو و تلویزیون در اعتلای فرهنگ کارآفرینانه ملی با دو  نقش

در بخش آموزشهای مستقیم، . دنبال نمود یرمستقیمشهای غرویکرد آموزشهای مستقیم و آموز
که شامل  شدمعرفی  ونیزگیریهای رادیو و تلوی پنج دسته برنامه به عنوان رئوس اصلی جهت

و  مسئولانبا گو وگفتگو محور، وهای تخصصی گفت آشنایی با فرهنگ اقوام و ملل مختلف، پنل
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 1 Oskar and Macfarquhar  
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در بخش آموزشهای . استکارآفرینی  یمهارتهازش نهادهای حامی، آشنایی با کارآفرینان و آمو
، ها الیسرها و  گردید که شامل مسابقات کارآفرینانه، فیلم ارائۀبرنامه غیرمستقیم نیز پنج دسته 

اهمیت  دارای ۀنکت .است ینیکارآفررهای غی اخبار، نظام تبلیغات تجاری و آموزش به متولیان برنامه
در  تواند یم رادیو و تلویزیونکه  گیری جهتده تا آن تلاش شبرشمرده این است که در در تحقیق 

صورت  های آموزش محوراز طریق معرفی برخی برنامه ،کارآفرینی داشته باشد اعتلای فرهنگ
 جهانی بان دهیدبخصوص در برقراری ارتباط مدل  حاضربرخی نتایج آن در تحقیق از که  پذیرد

به تحقیق مورد اشاره اما در  شدهدر تحقیق حاضر استفاده  مورد استفادهکارآفرینی با دستاوردهای 
فوق را  خلأای نشده که تحقیق حاضر ۀ کارآفرینی اشارهچگونگی اثرگذاری تلویزیون در توسع

  .شده است هارائ 1مرتبط موضوع تحقیق در جدول دیگر تحقیقات . مرتفع نموده است
  

  تحقیقات مرتبط گذشته دیگر .1ل جدو
  نتایج  حقیقعنوان ت  محقق

 1وریو کل ندلیه
)2010(  

 ـ یجمع یهاو رسانه ینیکارآفر
برداشت مخاطبان از داستان 

 یجمع یهادر رسانه ینیکارآفر

ی داسـتانها  کننـدۀ اثـر تقویـت دهـد  یم ـنتایج این تحقیق نشان 
مردمی که . های جمعی آشکار ساخته است کارآفرینی را در رسانه

را متفـاوت از کسـانی درک    انـد آن  به کـارآفرینی مشـغول شـده   
   .اند اند که به این امر مشغول نشده کرده

 
 2اوجاسالو

)2004(  

مطالعه : ینیکارآفر ریو تصو تیجذاب
  یتجرب

بــر جــذابیت  مــؤثرعوامــل دهــد یمــنتــایج ایــن تحقیــق نشــان 
بـه  تصویر بهتـر   ارائۀنقش رسانه در  دربارۀکارآفرینی در جامعه، 

ــان ــذیر اســت دو صــورت امک ــۀ -1: پ ــتانها ارائ ــت داس ی موفقی
  .خلق نقشهای مثبت -2کارآفرینی و 

 
 3کوکینوف

)2007(  

 رییدر تغ یجمع یها رسانه ایآ
 مؤثر ینیفرهنگ کارآفر لاتیتما

  است؟

ی مثبت و موفـق از  مثالها ارائۀبا  دهد ینشان ماین تحقیقجینتا
فرهنـگ   ۀهای جمعـی امکـان توسـع   پذیر در رسانهرفتار مخاطره

. کـارآفرینی وجـود دارد   ۀرینی در سطح سیاستگذاری توسعکارآف
زیادی بـر رفتـار    ریتأثیابی، همچنین این تحقیق نشان داد مشابه

پذیری بـه تنهـایی   خطرآمیز افراد دارد و یک مورد مثبت  مخاطره
  .نماید خطرافراد را متمایل به اتخاذ  تواند یم

 ۀیگزارش اتحاد
  )2007( 4اروپا

 ریو سا ونیزیدر تلو ینیکارآفر جیترو
  یریو تصو یصوت یهاهرسان

گزارشی برای کمیسیون اروپـا کـه در آن ضـمن بررسـی هشـت      
و تحلیـل   پردازنـد  یم ـتلویزیونی که به موضوع کارآفرینی  ۀبرنام

ها، راهکارهای مفیدی برای فزونی سـطح تولیـد    کامل این برنامه
  . دینما یم ارائۀهای تلویزیونی برای ترویج کارآفرینی  برنامه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Hindle and Klyver 
2 Ojasalo 
3 Kokinov 
4 European Commission Enterprise and Industry Directorate-General 
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  روش تحقیق. 4
 ۀویش، از کارآفرینی ۀتلویزیون بر توسع ریتأثچگونگی  ۀنحوشناسایی منظور در این پژوهش، به

از جمله فنونی است که عموماً برای  امحتوتحلیل . ه استاستفاده شد) کیفی( امحتوتحلیل 
به کار  ای های رسانه رنامهی بها گزینهها، نقاشیها و  از قبیل کتابها، وبلاگ مکتوب تحلیل منابع

 ،نیز در اثری جدید) 2002( 2نئوندورف، )1389(به نقل از رضوانی  1)2003ارل، ( رود می
پیام که شامل  یهایژگیوی ، عینی و کمّندمنظامتحلیل «: کند یمرا چنین تعریف  امحتوتحلیل 

و  ها لمیفلویزیون، تجاری ت یها یآگهبررسی دقیق تعاملات انسانی، تحلیل ویژگی تصاویر در 
سیاسی و بسیاری  یهایسخنرانه و شد کاربرد کلمات در اخبار منتشر ای رایانه، بررسی Ĥنهارم

در قالب تمامی  توان یمی کیفی را یامحتوهدف از انجام تحلیل  .»شود یمچیزهای دیگر 
و ها  های ثبت شده از مصاحبه شوندگان، بحث مثل گفته(ارتباطات ثبت شده تعریف کرد 

یی فقط بر امحتو، تحلیلهای )اسناد و ها، اصول مربوط به مشاهدات، نوارهای ویدئوییگوو گفت
  ).1389رضوانی، ( پردازند تجزیه و تحلیل مفهومهای موجود در مطالب مطرح شده نمی

رود؛ زیرا قواعد  شمار میها به احتمال زیاد دشوارترین بخش پژوهش کیفی به تحلیل داده
به همین دلیل، در بسیاری از موارد پژوهشگر روش . ها وجود ندارد یل دادهمشخصی برای تحل

علت اینکه بسیاری از مردم تحلیل « :تایلور بر این باور است. کند ها را خود ابداع می تحلیل داده
مکانیکی یا فنی نیست،  فرآیندیابند این است که این تحلیل یک  های کیفی را دشوار می داده

 فرآیندنیز ) 2005(پتن . »از استدلال استقرایی، تأمل، و نظریه پردازی استی فرآیندبلکه 
های کیفی خام به صورت نوشتار روشمند را نوعی ترکیب تحلیلی پیچیده و چند  تبدیل داده

 دستورالعملرو، فرمول خاص و  از این. داند وجهی، که برخوردار از خلاقیت پژوهشگر است، می
  ).1390کاوس،( داند نتفی میرا م بارهصریح، در این 

است که با رویکردی کارآفرینانه تولید  یونیزیتلوهای  برنامهآماری تحقیق حاضر  ۀجامع
 ۀمرحلدر که به طوری. است هدفمند و محدودگیری نمونه گیری تحقیق حاضر نمونه. اند شده

دارای رویکرد  ی کههای تلویزیون برنامه نیتر نندهیپربو  نیتر مخاطبپر  اول تعدادی از
عمومی است، رویکرد تحقیق حاضر از آن جهت که  .)برنامه 24( کارآفرینانه بودند شناسایی شد

 یونیزیتلوهای  کارآفرینی برنامه ۀاثرگذاری تلویزیون بر توسع تر قیدقو  تر مناسببرای استخراج 
وان نتایجی را ای بت ای و تنوع برنامه وسعت بیشتر منطقهتا با  شدبررسی خارجی داخلی و 

ها وجود دارد نتایج  تر بوده و از اشتراکهایی که میان برخی برنامه دست آورد که جهان شمول هب

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Earl 
2 Neuendorf 
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باشد  رگذاریتأثهر چند ممکن است شرایط فرهنگی و محیطی بر آن  .استانداردتری حاصل نمود
 هفتدر بازه  اه برنامهتلاش شد تمام  و. تواند موضوع تحقیقات آتی قرار گیرد میاین خود که 

  . سال اخیر تولید شده باشند
بوده  برنامه تلویزیونی 24 گیریدوم نمونه ۀمرحلآماری تحقیق در  جامعهر مجموع حجم د
مورد  12نیاز تحقیق و امکان عملی  بر اساسمورد نیاز که  نمونهکه با توجه به حجم  است

 استاین پژوهش به این صورت  روش اجرا در .مورد نمونه گیری قرار گرفت 1تشخیص داده شد،
 ایدن خواست یکه م یمرد ،ماکلارنا مارگارت استیف،« ؛با عناوین  برنامه سیزدهی امحتوکه ابتدا 

کمینگاه  ی،اصل ۀدیا ،بزرگ سیرئ ،مرگ یبرا یزندگ کی 2کاکل گورن ۀخانواد ،را مبله کند
های شبکه  برخی برنامهو  یش، پاسرزمین دانایی ۀمسابق ،»روزنه«مستند ترویجی  ی،مرب ،اژدها
و  بخشها و به دقت بررسی شد ها گزینهاین به صورت متنی استخراج گردید و سپس » بازار

کارآفرینی، خلاقیت و نوآوری و موضوعات مربوط به  ها که به از این برنامه تحلیلها و مفاهیمی
ارتباطی که میان  سپس ؛اشاره شده بود، مشخص گردید ویژگیهای شخصیتی کارآفرینانه افراد

اند و  ها داشته ها و باورهایی که مخاطبان در نظرسنجی بعد از پخش برنامه در برنامه ها گزینهاین 
بر اساس میزان فراوانی  همچنین .دشها و پژوهشهای مرتبط قبلی برقرار  همچنین نظریه

د پس مشترک و کلی شون م و موضوعهویک مف ۀتشکیل دهندتوانستند  میهایی که  آیتم
قرار گرفت و ) شاخص(در یک گروه و با یک سر عنوان اصلی استانداردسازی مفهومی و شکلی 

به آن اشاره  شتریپهای توسعه کارآفرینی که  مؤلفهچگونگی ارتباط این موضوعات با  در نهایت
  .است شده هارائ 2شد، برقرار گردید که در جدول 

  
  ها یافته. 5

، تصویری که و حتی آسیایی در بسیاری از کشورهای اروپایی اخیر یسالهاطی  رسد یمبه نظر 
. ، بهبود یافته استاند نمودهده و در جامعه منعکس ورعمومی به وجود آ سطحکارآفرینی در 

انجام شده از  یفعالیتهااین تصویر همچنان در کشورهای مختلف متفاوت است، اما  که یدرحال
ایش آگاهی و سطح کارآفرینی و نیز کاهش معضلات افز برایمختلف  یسازمانهاو  دولتهاسوی 

بر روی تصویر موجود ) کمدست( یمثبت راتیتأث ،وجود دارندزیرساختی که بر سر راه کارآفرینی 
، در بسیاری از کشورها شاهد رکود و این با وجود. اند داشتها نسبت به آن هاز کارآفرینی و گرایش

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
سه نفر از خبرگان تلویزیون و دو نفر از استادان دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران و یک نفر از استادان دانشکده  1

 .صدا و سیما
2 kuckelkorn 
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کند تا با تحقیق حاضر تلاش می ،از این رو. میا بودهنه در این زمی هایگذارکاهش میزان سرمایه 
های تلویزیونی بتوان این مشکل را  سازان با افزایش رویکرد کارآفرینانه برنامهجلب توجه برنامه

ا و رویکردها به طور هاین بحران است که تغییر در گرایش ۀدهنداین وضعیت نشان . کاهش داد
به عنوان در ادامه . شود ینم فعالیتهاییرات رفتاری و تغییر در مستقیم و بلافاصله سبب ایجاد تغ

که دارای رویکردی برنامه تلویزیونی است  12تحلیل  ۀدهند ارائۀبخش پیش روی، نمونه 
، از نظر کشد یمکه کارآفرینی را به تصویر  ها برنامهاین تحلیل  2و در جدول اند  کارآفرینانه بوده
  .خواهد گذشت
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   های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی ل رویکرد برنامهتحلی .2ل جدو

ف
ردی

  

  استخراج شدهاصلی ) سر عنوان( شاخصهای  خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  اطلاعات پخش  نام برنامه
 ییهاتمیآفراوانی
  شاخص ۀدهند تشکیل

1  

  
مارگارت 
  استیف

  

مان، آل: کشوری که برای اولین بار در آن بر روی آنتن رفت
بیننده در  686000: امتیاز). عمومی(  Das Erste:کانال

ARD بیننده در  970000بیننده در اتریش و  884000؛
  2006: سال پخش .آرته آلمان

در این فیلم . کشد یماین فیلم پشتکار، علاقه و هدف گرایی کارآفرینان موفق را به تصویر 
ی مراحل مختلف لازم چالشهاغلبه بر که برای  شود یمبه تفکر خارج از چارچوب اشاره 

  .دهد یمی فراوان پیش روی کارآفرینان زن را نیز نشان چالشهاهمچنین این فیلم . است

  لگوسازی کارآفرینانها -
  افزایش احترام به کارآفرینی -
  دستیابی به موفقیت یروشها -
  انتقال تجربیات کارآفرینان -
  کارآفرین یتیشخصبررسی ویژگی  -
  خلاقیت کاری -

3  
2  
5  
6  
4  
4  

  ماکلارنا   2

در . کشور سوئد پخش شد )یعموم( SVT ۀاین برنامه از شبک
 یمیبه دوست قد انسالیو فروش م دیعامل خر کاین برنامه ی
دلال خبره و  کیبه دخترش کمک کند تا به  دهد یخود قول م
 ۀمجموع نیکه ا. شود لیاملاک خود تبد مشاورموفق در 

 2006:سال پخش.رودیمشیپندیفرآنیبر اساس ایونیزیتلو

 انیشخص در بطن خانواده، دوستان و مشتر کیکه چگونه  دهد یمجموعه نشان م نیا
باتجربه  یمهارت با راهنما یفرد جوان و ب بیترک. شود یم لیتبد نیکارآفر کیبه  ندهیآ
شود که  یانیراهنما یجو براوجوان در جست ۀتجرب یب نانیکارآفر بیسبب ترغ تواند یم
  .کمک کنند آنهابه  نیآغاز ندیو در فرآ ،قیرا تشو آنها توانند یم

  مقابله با شکست ۀنحو -
  سخت کوشی -
  فرصت شناسی کاری -
  انتقال تجربیات کارآفرینان -
  الگوسازی کارآفرینانه -

3  
4  
3  
4  
3 

3  

که  یمرد
 خواست یم
را مبله  ایدن

  کند

. کشور سوئد پخش شد )یعموم( SVT ۀاین برنامه از شبک
مالکوم «داشته است  نندهیب 370000 برنامه کهدر این 

 –» رداکامپ نگواریا«ساز مستندساز،  لمیف» وسیکسلید
کامپارد . کند یسال دنبال مکی یرا ط -IKEAگذار  انیبن

از   IKEAو خود  یو شکستها ها تیدر مورد بحران، موفق
  2005: سال پخش .کند یصحبت م IKEA سیسأت زآغا

 یتجارت جادیاقدام به ا هیاول ۀیاست که بدون سرما یدر مورد مرد است یداستان لمیف نیا
احتمالاً کامپارد . نداشت یبه آن اعتقاد یکه کس کند یم یادهیا یبر مبنا یجهان

. در سوئد است که از اعتبارات عمومی بسیاری نیز برخوردار است نیکارآفر نیتر شده شناخته
و اجرا  یریگ میتصم ع،یبر اساس توز اش یتجار ۀدیا که چگونه بهنیداستان کامپارد در مورد ا

 دایخود اعتقاد پ یدر افراد باشد تا به راهکارها یزشیانگ جادیسبب ا تواند یم رسیده است
 کی صیتشخ تیبه اهم نیهمچن. وکار بپردازندراه کارها به کسب نیکنند و با استفاده از ا

 .شودیشود، اشاره ملیتبدیاربازیبه خدمتتواندیدر تجارت که م ممکنفرصت 

  فرصت درک -
  سخت کوشی -
  مقابله با شکستنحوۀ  -
  سرمایه کار نیتأمنحوۀ  -
  الگوسازی کارآفرینانه -
  افزایش احترام به کارآفرینی -
  کارآفرین یتیشخصبررسی ویژگی  -

6  
5  
5  
2  
4  
4  
5 
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  های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی  تحلیل رویکرد برنامه. 2ل جدو ۀادام

ف
ردی

  

  اصلی استخراج شده) سر عنوان(شاخصهای   خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  اطلاعات پخش  م برنامهنا
یی هاتمیآفراوانی
  دهندۀ شاخص تشکیل

4  

 ۀخانواد
kuckelkorn 

 یزندگ کی –
  مرگ یبرا

کشور آلمان پخش  )یخصوص( VOX ۀاین برنامه از شبک
ساله که  42د مر کیدر مورد  یونیزیتلو ۀمجموع کی. شد

برنامه  نیا. مشغول است دخو ۀدر کلونژ به اداره موسس
و کارمندانش  انیبا خانواده، مشتر بارۀاو را در  ۀروزان یزندگ

شغل او در مورد دفن مردگان است که با  .کشد یم ریبه تصو
سال  .نوآوری او این شغل از یک شغل منفور خارج شد

  2006: پخش

که در زمانی که دیگر به آن نیازی  کشد یمتی را به تصویر این مجموعه یک کمپانی صنع
ی فرصتهاو پراکندگی و گوناگونی کارآفرینان،  کند یمنیست به سمت فراموش حرکت 

  .دهد یمتجاری و مفاهیم کارآفرینی را نیز نشان داده 
ام این ای که به انجاین مجموعه، مستندی است در مورد یک شغل کفن و دفن مرده و نیز خانواده

ساله، مدیرعامل کنونی یک موسسه خانوادگی در  42، »کریستوف کوکلکرن«. کار مشغول هستند
 ۀحرفاز  کاملاًاو . نسل است که والدین و همسر وی نیز در آن مشغول به کار هستند 5کلونژ از 

او یکی از . دهد یم، و آن را با خلاقیت و فکری باز در برابر تغییر و نوآوری انجام برد یمخود لذت 
  .تخصص دارد در مومیای اجساد مؤثرروشی ر معدود افرادی در آلمان است که د

  زندگی خارج از چارچوب، خلاقیت -
  سخت کوشی و اعتماد به نفس -
  دستیابی به موفقیت یها روش -
  نحوه مقابله با شکست و موانع -
ای که در آن کار  داشتن علاقه به حرفه -

  دیکن یم
  

2  
  
4  
4  
5  
3  

  گ بزر سیرئ  5

) یخصوص( RTLاز شبکه  نندهیب 2077500 با این برنامه
 250000 یزن و مرد برا 6 که در آن کشور آلمان پخش شد

کسب و کار خود با هم رقابت  یراه انداز ۀیاول ۀیسرما وروی
را به عهده  یفیمجموعه وظا نیبزرگ در ا سیرئ. کنند یم

و  ینیرآفرخود را در امر کا تیتا بتوانند صلاح گذارد یم آنها
  2005: سال پخش .تجارت به اثبات برسانند

 نانهیکارآفر یو رفتارها شاتیدر گرا علمی ریغ ی فعالانه کردیرو کیبر  شینما نیدر ا
ملزوم اشاره  یمهارتها و ها یستگیشا زیو ن یتجار جیو به اشتباهات را شود یم دیتاک
 دیتاک زین یفرد یمهارتها لیتکم در گرانیبه کمک گرفتن از د ازیمتعاقباً، بر ن .شود یم
  .شود یم

  رقابت سالم یها روش -
مختلف  یمهارتهااهمیت کارگیری  - 

  وکار کسب
  بررسی دلایل شکست تجاری -
  سرمایه کار نیتأمنحوه  -
  خلاقیت -
  کسب موفقیت با کمترین امکانات  -
  آشنایی با مفاهیم کسب و کار -

12  
11  
 
  
11  
12  
11  
11  
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  های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی  نامهتحلیل رویکرد بر. 2ل ادامۀ جدو

ف
ردی

  

  اصلی استخراج شده) سر عنوان(شاخصهای   خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  اطلاعات پخش  نام برنامه
یی هاتمیآفراوانی
  دهندۀ شاخص تشکیل

  یاصل ۀدیا  6

 .پخش شدبریتانیا  )خصوصی(اسکای وان  ۀاین برنامه از شبک
وان و  یاسـکا : موضـوع ، 2006تبـر و نـوامبر   اک :زمان پخـش 
ــد کــردهاز متخصصــان را اســتخدام  یمــیت وودافــون، کــه  ان

-هیدلار سـرما  000/100 یبـرا ا در حـال رشـد ر   آفرینانکار
مشـارکت در   ای ـشـان  یتجـار  یها دهیا یدر راه انداز یارذگ
قـرار  کـردن   مـورد قضـاوت   ،یهفـت بخش ـ  ۀتـاز  یسـر  کی
گ، در ساعات پربیننده و در کانال اصلی و بزر ۀدیا. رندیگ یم

بـه نمـایش در آمـده    ) اسـکای وان (ا تجاری بازرگانی بریتانی ـ
تجاری و یا اختـراع   ۀدیاکشف «برنامه  ۀشدهدف ذکر . است

  2006: سال پخش .بود »بزرگ در بریتانیا

از ، بعضی آورد یماصلی شناخت فرصت به نمایش در  ۀجنباین برنامه کارآفرینی را با توجه به 
شروع نمایش،  ۀنقط. رندیگ یمبسیار مشکل در نظر  را آنکارآفرینان تازه وارد، اغلب اوقات 

ی تجاری نوین که بتواند ها دهیا رو ب کند یم ارائۀکارآفرینی ی از تر قیدقو  تر کیبارتعریف 
از  مهمتر یدیتول ۀدیا ،یبه صورت کل. قوانین بازی در صنعت را عوض کند متمرکز شده است

علاوه بر ). جذابیتو  دهیا یمعرف یمهارتهامثل (مخترع در نظر گرفته شد  یفرد اتیصوصخ
 یمحصولات موجود برا ۀافتیبهبود  یهانسخه) مورد 24(شده  هارائ یهادهیا تیاکثر نها،یا

که  شود یجلوه داده م همم یزمان بخصوص جهینت نیا. حاضر را مطرح ساختند یبازارها
 مثل محصولی - شدن، در نظر گرفته شود نیعلاقه کارآفر جادیمخترعان و ا با ییشناسا توانایی

  .کند یم تیفعال یندیناخوشا ندیبا فرآ ای کند یکار نم یکه به خوب

  راه های توسعه محصول -
  خلاقیت -
  فرصت و فرصت شناسی درکتاکید بر  -
  نحوه ایده پردازی تجاری -
  تفاوت مخترع و کارآفرین -
  ارآشنایی با مفاهیم کسب و ک -
  انتقال تجارب و مهارت -

11  
10  
6  
  

  

9  
4  
6  
7  

  کمینگاه اژدها  7

 BBC2(Public)از شبکه بیننده  میلیون 4/2ز با بیش ا ین برنامها
های  کمینگاه اژدها مجموعه ای است که کارآفرینان ایده .پخش شد

هاشان را از اژدها  گذاریتا امور مالی سرمایه دهند یم ارائۀخود را 
این نمایش . هستندها خود کارآفرینان موفق  ایمن کنند، دراگون

که هدفشان پول درآوردن  دهد یممردمی را مورد خطاب قرار 
وارد جهان  شوند یمتمام اذهانی که به پول سوق داده . باشد یم

ترسناک تجارت قدم خواهند گذاشت و در آن جا مصمم هستند که 
تمام نیازهای . تشان به واقعیت خواهد رسیدتصورات و خیالا
 ستیبا یم آنهاو برای به دست آوردن آن،  باشد یمبازیکنان، پول نقد 

  2007: سال پخش .ها مواجه شوند با دراگون

- که سرمایه دهد یماین برنامه نشان . برند یمی جوان از کمبود منابع مالی رنج شرکتهابسیاری از 
، متمرکز شان دهیاکردن  ارائۀو به کدام مسائل مهم در زمان  کنند یمه گذاران به کدام ضابطه نگا

های تجاری به راحتی  که آیا ایدهها بیشتر بر این جریان متمرکز است  کمینگاه دراگون. شوند یم
و آیا کارآفرینان از دانش درونی تجاری خود آگاه  یا خیر شدهپذیر هستند و به دقت بررسی انجام

شده و سطح  ارائۀبازار محصولات و یا خدمات  ظرفیتاین مسئله، کیفیت و  .هستند یا خیر
نظر منبع عظیمی از یادگیری و آموزش ۀ موردبرنام. کندمیرقابتی آینده را نیز آزمایش و بررسی 

اندازی شرکت  که هر کس برای به راه کند یم، زیرا مسائلی را عنوان کند یمبرای کارآفرینی فراهم 
یی ها دهیاکمینگاه اژدها از این نظر بسیار موفق بوده است و توانسته  .فکر کند آنهاه خود، باید ب

  .کند ارائۀراجع به کارآفرینی را به سطح وسیعی از مردم 

ایجاد ذهنیت مناسب برای کارآفرین  -
  شدن

افزایش تمایل به رشد و موفقیت در  -
  زندگی

  سرمایه کار نیتأمنحوه  -
  الگوسازی کارآفرینانه -
  ی با مفاهیم کسب و کارآشنای -
  بررسی دلایل شکست و موفقیت تجاری -

6  
  
5  

  
11  
6 

  
8 
10  
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  های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی  تحلیل رویکرد برنامه. 2ل ادامۀ جدو

ف
ردی

  

  اصلی استخراج شده) سر عنوان(شاخصهای   خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  اطلاعات پخش  نام برنامه
یی هاتمیآفراوانی
  دهندۀ شاخص تشکیل

  یمرب  8

) مردمی( ۀاز شبکبیننده  000/220ز با بیش ا این برنامه
rte1,psb در این برنامه دو تاجر موفق به  .پخش شد

وکارهای کوچک و متوسط عنوان مربی برای کسب
را  آنهاتجارت  تواناییتا بتوانند  کنند یمبحرانی، صحبت 

  2006: سال پخش .تقویت و بهبود بخشند

پیشرفتشان است، و  مانعی حاضر از صنایع متفاوت در کمک به شناسایی مشکلات و موانعی که تجارتها
این برنامه تنوع کارآفرینان  ،بنابراین. بر آن مشکلات فایق آید تواند یم، تجارت دهد یمیی که نشان فعالیتها

 کی یهاصهیخص یمرب یهاعهاز مجمو کیهر  .دهد یمرا نشان  چالشهاگشایی و ی مشکلفعالیتهاو 
 یابیارز یدو مرب ازسویچالش شرکت  نیمهمتر. دهد یکوچک را که با بحران مواجه است، نشان م یکمپان

خاص خود مورد توجه  یچالشهاشرکت متفاوت با  کیبرنامه،  نیدر هر مجموعه از ا که یحال در .دشو یم
شده است، که به موجب  ارائۀ زیکوچک ن ایوان و ج یشرکتها یکل یچالشهاکه  مییبگو دیبا است؛و تمرکز 

شده، مثل  ارائۀ یچالشهادر واقع، . است افتهی شیافزا زین نانیکارآفر یآن شانس آموزش از برنامه برا
- تعنوان تجاری و موقعی - آمده است  ینیکوچک و کارآفر یتجاربها تیریاست که در کتاب مد یفهرست
 -  یتعادل کار افتنی ایوکالتی  فیوظا ،یو خارج یروابط داخل تیریرشد، مد تیریمد ،یشرکت یساز

و  تیخاص موقع ،یکمپان ۀشد ارائۀ هایشنهادیپ که یحالدر . ستچالشها نیا یاز جمله مثالها ،زندگانی
  .اند دهشآموزش فراهم  یبرا یو کل یعموم یدرسها نیاز ا یکه تعداد مییبگو دی، باهستند طشانیشرا

  رینانهانتقال تجارب کارآف -
  آشنایی با مشاغل -
  آشنایی با مفاهیم کسب و کار -
  خلاقیت و نوآوری -
  مقابله با شکست و بحران یها روش -
  افزایش علاقه به کارآفرین شدن -
  دستیابی به موفقیت تجاری یها روش -
  آسیب شناسی فضای کسب و کار -

8  
12  
11 
7  
9  
6  
7  
11  

10  
مستند 
ترویجی 

  »روزنه«

از شبکه یک  20ه ساعت برنامه روزنه در روزهای دوشنب
در این برنامه با معرفی سه کارآفرین . دشسیما پخش 

ضمن بررسی دستاوردهای هر یک، با ) در هر برنامه(
همراه شدن با کارآفرین در انجام امور روزانه و انجام 
مصاحبه از وی، نسبت به رمزگشایی از دلایل موفقیت و 

 .لاش گردیدمعرفی ویژگیها و قابلیتهای هر یک از آنان ت
  1389: سال پخش

، استهای مهم مدیریت در تجارت  در این برنامه به زندگی خصوصی کارآفرینان که جزو جنبه
یکی دیگر از خصوصیات جالب این برنامه این است که گرچه تجارب خاص . پرداخته شده است

نس شناسایی و این موضوعات را عمومی کرده و به موجب آن شا ،گیرد کارآفرینان را در نظر می
پردازد که  به این می در نهایتکنند و  ی آموزشی را برای مردم بیشتر میفرصتهاخصوصی کردن 

این  ...د بخش باش کننده و سودمند و لذت تواند بسیار سرگرم کسب و کار فردی می ۀاندازی و ادار راه
ای فعالیتهای  اری مشاهدهبرد  تواند توجه مخاطب را جلب کند زیرا در آن فیلم برنامه به خوبی می

برای . اند کنندگان با دوربین، ترکیب شده شغلی و شخصی مختلف و ارتباط مستقیم شرکت
است از تلویزیون واقعیت و مستند که در آن بر روی موضوع مربوط  ای ارائه ،مخاطب، این برنامه

  .شود تمرکز می) ای هر کارآفرین در اینجا حرفه(

  مخاطباننداری پتقال حس همزادان -
  الگوهای ذهنی کارآفرینان -
  بررسی نحوه چگونگی دستیابی به موفقیت - 
  بررسی دلایل شکست -
  خلاقیت و نوآوری -
  تشخیص و درک فرصت -
  انتقال تجارب کارآفرین -

8  
  
15 
15  
15  
15  
18 
15  
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  های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی  تحلیل رویکرد برنامه. 2ل ادامۀ جدو

ف
ردی

  

  اصلی استخراج شده) سر عنوان(شاخصهای   خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  خشاطلاعات پ  نام برنامه
یی هاتمیآفراوانی
  دهندۀ شاخص تشکیل

11  
مسابقه 
سرزمین 
  دانایی

کنندگی آقای  ای با تهیه دقیقه 50قسمت  26در   این برنامه
در این . ابوطالب از شبکه پنج سیما بر روی آنتن رفته است

کنند  جوان ایرانی، شرکت مینشجویان و دانشمندان برنامه دا
کنندگان با  مسابقه به این شکل است که شرکت ۀو نحو

های شارژ بر  کمترین امکانات که خودشان آن را از ایستگاه
و باید مسیر طولانی را دو  شوندمیوارد مسابقه  ،گزینند می

  1391و  1390: سال پخش .روزه پشت سر گذارند

شود تا مخاطبان لحظاتی را به ارتباط میان جهان واقعی و  سابقاتی باعث میوجود چنین م
نگرش و ادراکات و تواناییهایی که ممکن است هر انسان برای مواجهه با  ۀهای علمی و نحو نظریه

را در فضای جذاب نمایشی و به صورت آموزش غیر مستقیم  ،نیاز داشته باشد آنهامشکلات به 
. استمؤثر  آنهامایند و این تأمل در تقویت انگیزش و تغییر الگوهای فکری ن دریافت و سپری می

ای است که در درک  آفرینانه یعنی دیدن ابعاد گوناگون مسائل پیرامون، و این همان هوشیاری کار
تلویزیونی، با تماشای رفتارهای دیگر   بنابراین، این نوع برنامه. نماید نقش بسزایی ایفا می فرصتها
  .دهد ن، راجع به رفتارهای خودمان به ما آموزش میمردما

  حس رقابت سالم -
  تلاش برای موفقیت با کمترین امکانات -
  مدیریت زمان -
  انجام کار تیمی -
  یمداخود کارحس  -
  مهارتهاتلاش برای استفاده از  -

20 
22  
22  
15  
10  
22  
20  

  پایش  12

برنامه تلویزیونی پایش، به عنوان پادمان رسانه ملی در 
ایرانی، محصول گروه دانش و  ز کار و سرمایۀحمایت ا

این برنامه ترکیبی زنده و . اقتصاد شبکه یک سیما است
از شبکه یک سیما  23ساعت  شبهاای، یکشنبه دقیقه 90

در موضوعات » حرف مردم«انعکاس  -1 با اهداف؛
ای پیگیری رسانه -2. یمل دیتولاقتصادی روز مرتبط با 

دکنندگان ایرانی از مسئولان ی تولیدرد دلهامشکلات و 
شفاف سازی اخبار اقتصادی و تحلیل آخرین  -3. کشور

معرفی تجربیات  -4. تحولات در اقتصاد ایران و جهان
ی موفق در غلبه بر مشکلات تولید و ها نیکارآفر
  1391: سال پخش .شود یمگذاری در ایران، پخش  سرمایه

عرفی نظرسنجی این برنامه و نتیجه نظرسنجی م: بخش اولعبارتند از؛  ی اصلی برنامهبخشها
: دوم برنامهبخش . )دقیقه 10حدود (هفته قبل و مرور و تحلیلی بر تحولات اقتصادی روز 

 هایو نظر سؤالاتو » حرف مردم«موضوع برنامه و طرح  مصاحبه با مهمان ویژۀ برنامه دربارۀ
: بخش سوم برنامه. )دقیقه 45د حدو(موضوع برنامه و مهمان ویژه برنامه  ۀبینندگان دربار
و  عکسها، ها سوژهگذشته در موضوعات اقتصادی و نیز  ۀهای اینترنتی در هفت مروری بر رسانه

مان مه نیکارآفرمعرفی : بخش چهارم برنامهو . )دقیقه 15حدود (ی ارسالی بینندگان ها لمیف
این برنامه با بخشهای  در. سؤالاترموز موفقیتشان و طرح  برنامه و مصاحبه با وی دربارۀ

کسب و  ۀدر نشستهای تخصصی در حوزیعنی در این برنامه به وضوح  ،متنوعی مواجه هستیم
وکار و اقتصاد روز، بررسی مشکلات قانونی بر آسیب شناسی محیط کسبکار و کارآفرینی به 
ی، افزایش رسانی نهادهای حامی کارآفرین معرفی کارآفرینان برتر، اطلاعسر راه کارآفرینان، 

شدن و افزایش احترام به کارآفرینی در   آگاهی نسبت به قوانین، افزایش علاقه به کارآفرین
توانسته است و . پردازد جامعه به عنوان یک انتخاب خوب شغلی در میان مخاطبان خود می

  .های پر بیننده مطرح شود میان آحاد مردم به عنوان یکی از برنامه

  دیبررسی مسائل روز اقتصا -
  معرفی کارآفرینان برتر -
آشنایی با موانع شروع کسب و کار و  -

  فضای آن
  انتقال تجربیات -
  وکار کسب ۀاطلاعات مناسب در حوز ارائۀ - 
با  نانهیکارآفربررسی مسائل و مشکلات  -

  نحضور مسئولا
  بررسی روشهای موفقیت -
  معرفی و پوشش دستاوردهای کارآفرینان - 

50  
15  
22  
  
28  
20  
  

23  
  
  
20  
18  
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  های تلویزیونی به موضوع کارآفرینی  تحلیل رویکرد برنامه. 2ل ۀ جدوادام

ف
ردی

  

  اصلی استخراج شده) سر عنوان(شاخصهای   خلاصه تحلیل رویکرد برنامه به کارآفرینی  اطلاعات پخش  نام برنامه
یی هاتمیآفراوانی
  دهندۀ شاخص تشکیل

13  
های  برنامه

  شبکه بازار

این  .شروع شد 1390آبان  29در  بازار ۀشبکپخش رسمی 
شبکه، در هفت فاز چون معرفی کالا و خدمات و اخبار 

 ارشها و آگهی، فروش مستقیم کالا واقتصادی، گز
سال  .نماید فعالیت میتجارت  های آموزشی مرتبط با برنامه
  1391: پخش

  های مختلف خود از جمله؛ در برنامهاین شبکه توانسته است 
اخبار اقتصادی و کسب و کار؛ معرفی و پوشش دستاوردهای کارآفرینان، معرفی  -1

ی اشتغال فرصتهانمایشگاههای کسب و کارانه، پوشش اعطای جوایز به کارآفرینان، معرفی 
  .گذاری و سرمایه و انواع مشاغل

و کارآفرینان؛ معرفی کارآفرینی به  استادان، مسئولاننشستهای تخصصی با حضور  -2
مناسب برای زندگی کردن، بررسی مشکلات بر سر راه کارآفرینان و  ۀعنوان یک حوز

ی اشتغال و انواع مشاغل و فرصتهارسانی نهادهای حامی کارآفرینی، معرفی  اطلاع
برای اصلاح قوانین  ، انتقال تجربیات، تلاشی مسائل روز اقتصادیگذاری، بررس سرمایه

  .کسب و کار و تجارت، شناسایی دلایل شکست و ناکامی در کسب و کارها
گزارشها و تبلیغات؛ معرفی و پوشش دستاوردهای کارآفرینان، معرفی نمایشگاههای  -3

ی اشتغال و انواع مشاغل افرصتهکسب و کارانه، پوشش اعطای جوایز به کارآفرینان، معرفی 
  .و بررسی مسائل روز اقتصادی های کارآفرینانه گذاری، بازاریابی فعالیت و سرمایه

، تقویت نگاه کارآفرینانه، انتقال آموزش مفاهیم کسب و کار و کارآفرینی آموزش؛ -4
  .کسب و کار ۀطلاعات مناسب در حوزا

و تخصصی میان کسب و کارها ایجاد  ایجاد فضای رقابتی سالم برایگیری مناسبی را هدف
های خود بتواند در  توان انتظار داشت این شبکه با مجموعه برنامه در نتیجه می. نماید
  .ای بردارد آموزش موازی گامهای ارزنده و از طریقفرهنگ کارآفرینی جامعه  ارتقای

  درک و تشخیص فرصت -
  ها و دلایل موفقیت و شکست بررسی روش - 
  معرفی کارآفرینان -
  الگوسازی کارآفرینانه -
  معرفی دستاوردهای کارآفرینان -
  آموزش مفاهیم کسب و کار و کارآفرینی -
  انتقال تجربیات -
  بررسی مشکلات بر سر راه کارآفرینان -
  وکار و تجارت تلاش برای اصلاح قوانین کسب - 
  ی کارآفرینتیشخصبررسی ویژگی  -
  آشنایی با مشاغل -
  وکار کسب ۀانتقال اطلاعات مناسب در حوز - 

64  
44  
  
32  
19  
70  
62  
  
33  
27  
14  
39  
33  
41  
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ارتباط  توان یمو ابعاد آن از نظر گذشت  یکارآفرین بر اساس تعریفی که از توسعۀ از طرفی
در  در نهایتو  .برقرار نمود 2ی مستخرج از جدول شاخصهامعناداری و تطبیقی میان این ابعاد و 

دست هکارآفرینی را ب ۀاز ابعاد توسع کی هرها با  کلی برنامه ۀگیری رابطبخش بحث و نتیجه
  :بدین ترتیب که. آورد

شامل قصد  تواند یماین شاخص . گرایش کارآفرینانه؛ تمایل درونی فرد به کارآفرینی است
هایی با مضامینی مانند؛ افزایش علاقه  که برنامه ترس از شکست باشد عدم خکارآفرینانه و نر

وکار و اطلاعات مناسب در حوزۀ کسب ارائۀش آگاهی و مخاطبان به کارآفرین شدن و افزای
تسهیلات  ارائۀرسانی از دستاوردهای جدید کارآفرینان، پوشش خبری از  کارآفرینی، اطلاع

رسانی نهادهای حامی کارآفرینی، پوشش اعطای جوایز به  دولتی، معرفی کارآفرینان برتر، اطلاع
تصویر مثبت از  ارائۀو آموزشهای کارآفرینی، کارآفرینان، افزایش آگاهی نسبت به قوانین 

  .باشند مؤثرتوانند در افزایش این بعد  کارآفرینان، می  ی موفقیتداستانها ارائۀکارآفرینان و 
که . استی کارآفرینانه فرصتهای کارآفرینانه و درک تهایقابلادراکات کارآفرینانه؛ شامل درک 

های  رسانی از طریق پوشش فعالیت کارآفرینی، اطلاعای آموزشه: هایی با مضامینی مانند برنامه
ی اشتغال و فرصتهاکارآفرینان، انتقال تجارب کارآفرینان، دلایل اهمیت کارآفرین شدن، معرفی 

اندازی کسب  بررسی روشهای راه ،نبرای کارآفرینی شد  گذاری، ایجاد چالش انواع مشاغل و سرمایه
 مهارتهاینان حس رقابت سالم، تلاش برای عملی کردن و کار، بررسی ویژگیهای شخصیتی کارآفر

  .باشند مؤثرتوانند در افزایش این بعد  و تلاش برای موفقیت با کمترین امکانات، می
کارآفرینی نوظهور و (، ی کارآفرینانه شامل انواع کارآفرینی نوپافعالیتهافعالیت کارآفرینانه؛ 

نرخ خروج و ) نوپا و تثبیت شده(ه ی کارآفرینانتهافعالی همه، نرخ کارآفرینی تثبیت شده، )جدید
رسانی نهادهای حامی کارآفرینی و  هایی با مضامینی مانند اطلاع که برنامه. استوکار از کسب

  .باشند مؤثرتوانند در افزایش این بعد  می ،رسانی از دستاوردهای جدید کارآفرینان اطلاع
مایل درونی فرد کارآفرین به رشد کسب و کار و یا اشتیاق کارآفرینانه؛ این اشتیاق بیانگر، ت

بالا یا متوسط  فناوریمحصول جدید و کارآفرینی در بخش  -انتظار رشد بالا، کارآفرینی بازار
، مسئولانبررسی مشکلات و مسائل کارآفرینان در حضور  :هایی با مضامینی مانند که برنامه است

ها فرآیندش برای اصلاح قوانین کسب و کار، کاهش های حمایتی از کارآفرینان، تلا بررسی بسته
توانند در  می ،تصویر مثبت از کارآفرینان و مستندسازی تجربیات کارآفرینان ارائۀها،  و رویه

  .باشند مؤثرافزایش این بعد 
که بر اساس فراوانیهای موجود در  آنها ۀو ابعاد تشکیل دهند شاخصهاهمچنین هر یک از 

صدا و  ۀدانشکد استادانیک نفر از (خبره  استادانیت دو نفر از ؤبه ر ،شدند شناسایی ها برنامه
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در رسید که ) کارآفرینی ۀدانشکد استادانسینما و تلویزیون و یک نفر از  ۀو فعالان حوزسیما 
  .تعدیل و تغییر صورت پذیرفته مد نظر این عزیزان به تایید رسید با پایان
  

  گیری بحث و نتیجه. 6
درک  آنهـا از طریـق   انسانهاهایی هستند که  مسئول بخش اعظمی از مشاهدات و تجربهها  رسانه

 هاای از نگرش عمده ،در واقع. دهند میعملکرد آن سامان  ۀخود را نسبت به جهان پیرامون و نحو
 به لحاظ دارا بودن دامنۀ آنها. اند ای دارد که از پیش ساخته شده به دنیا ریشه در پیامهای رسانه

  1).2002مناگـان و همکـاران،   ( و هنجارهای جامعـه دارنـد   ارزشهاذ وسیع، اثر مستقیمی بر نفو
هـای جمعـی در    رسانه. کنند همچنین در تغییر آگاهیها و نگرشهای جامعه نقش بسزایی ایفا می

بخشـند و   رفتار افراد را سامان مـی  ،از سوی دیگر. شکل دهی ساختار ذهنی افراد جامعه مؤثرند
 های اجتماعی، رفتاری کاملاً حساب شده از خود بروز دهند شوند افراد در مورد پدیده موجب می

گرفتـه  اجتمـاعی در نظـر    ۀپدیـد  به عنوان یـک وقتی کارآفرینی  ،از این رو 2).هانی و همکاران(
آفرینـی   کـار  ۀتوسـع  در نهایـت سـازی و   تلویزیـون در ارتقـا، نهادینـه    بخصوصها  رسانه شود، می
یی در مورد کارآفرینان و داستانهاآفرینی،  برای یادگیری کار ،از طرفی .گذار باشند تأثیرتوانند  می

بینندگان در زمان مناسب در  مورد استفادۀتواند  وکار مییک کسب ۀهایی در مورد ادار یا توصیه
  .شودزندگی 

راری ارتبـاط  ها، احتمال برق از دلایل بسیار مهم برای جذب شدن بینندگان به این نوع برنامه
دهد که چگونه باید کارآفرینی را  ، این امر نشان میاستشده در قالب واقعیت  ارائۀی داستانهابا 

بـا توجـه بـه اینکـه مـردم یـا از قبـل، از نظـر         . از طریق قالبهای مختلف تلویزیونی، توسـعه داد 
ری هستند؛ یـا دارای  کارآفرینی، فعال هستند و تنها برای ارتقا فعالیتهای تجاری خود نیازمند یا

 بارۀآفرینی هستند که منجر به انجام اقدامات اولیه شده باشد؛ و یا اینکه هرگز در ای به کار علاقه
هـای   این موارد نیازهای متفاوتی را در قالـب . اند شغلی نیندیشیده ۀعنوان یک گزینکارآفرینی به
گفت که از یـک سـو قالبهـایی کـه بـا      توان  ، میاین با وجود. کند آفرینی ایجاد می گرایش به کار

و  ؛توانند مفید واقع شوند می ،کنند می  هدف بهبود تصویر موجود از کارآفرینی در جامعه فعالیت
ا، هدر مـورد گرایش ـ ) با مضـامین اطلاعـاتی  (اطلاعات  ۀدهند  ارائۀتوان قالبهای  از سوی دیگر می

کننده ادغام کرد تا سبب ایجـاد انگیـزش در   رفتارها و فعالیتهای کارآفرینان را با عناصر سرگرم 
  ۀد کـه رسـان  کن ـ تأیید مـی را حاضر، این مسئله  ۀبر این اساس نتایج مقال. کارآفرینان بالقوه شود

این تأثیر با توجه بـه  . کارآفرینی داشته باشد ۀتواند تأثیر بسزایی در توسع می) تلویزیون(جمعی 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Meenaghan et al.  
2 Honey et al. 
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هـا و دیگـر    هـای تلویزیـونی در بخـش یافتـه     نامـه ی بریامحتـو نتایج حاصل از تجزیـه و تحلیـل   
هـای   در انتقـال برنامـه   مـؤثر هـای اشـاره شـده     بخصوص انـواع برنامـه  ( ای ی کتابخانهپیمایشها

 وحدتکار، حسینی، برادران واحدو  )1391(تلویزیونی در ترویج فرهنگ کارآفرینی توسط خرمی 
مطرح  تر قبلبان جهانی کارآفرینی که هیدبرقراری ارتباط با مدل توسعه کارآفرینی ددر ) 1389(

  :عبارتند ازحاصل آمده که  شد

از طریـق پوشـش فعالیتهـای کارآفرینـان،      یرسان ی و اطلاعگزارشهای برنامهتلویزیون در  ـ  فال
تسهیلات دولتی، معرفی  ارائۀرسانی از دستاوردهای جدید کارآفرینان، پوشش خبری از  اطلاع

رسانی نهادهای حامی کارآفرینی، پوشش اعطای جوایز به کارآفرینـان،   عکارآفرینان برتر، اطلا
مخاطبـان بـه    ۀگذاری، ضمن افزایش علاق ـ و سرمایهو انواع مشاغل ی اشتغال فرصتهامعرفی 

وکـار و کـارآفرینی   اطلاعات مناسب در حـوزه کسـب   ارائۀکارآفرین شدن و افزایش آگاهی و 
ت و فعالیتهـای کارآفرینانـه مـؤثر باشـد و ایـن بـا نتـایج        ا و ادراکاهتواند در تقویت گرایش می

ی بسـیاری را  فرصـتها  فنـاوری د پیشـرفتهای  کـر  راستا است که عنوان میتحقیقات قبلی هم
و مقابله با مخـاطرات در یـک فضـای دائمـاً در      فرصتهانمایند و برای استفاده از این   خلق می

جملـه  هـا از   دید و خلاقانه بود کـه رسـانه  حال تغییر باید به دنبال کشف راهها و روشهای ج
  .هستند فرصتهاا برای شناساندن و معرفی تلویزیون یکی از بهترین راهه

تلویزیون در میزگردها و نشستهای تخصصی از طریق بررسی مشکلات و مسائل کارآفرینان  ـ ب
ندازی ا های حمایتی از کارآفرینان، بررسی روشهای راه ، بررسی بستهمسئولاندر حضور 

، برای کارآفرینی شدن، ضمن تلاش برای اصلاح قوانین کسب و کار  وکار، ایجاد چالش کسب
و کاهش ترس از شکست با آگاهی از  ها، افزایش آگاهی نسبت به قوانین ها و رویهفرآیندکاهش 

و  استکارآفرینانه مؤثر  یاهگرایش، بر تقویت اشتیاق و ن خودادر بین مخاطب قوانین و مقررات
های اصلی فضای  د یکی از مؤلفهکن است که بیان میاین همراستا با نتایج تحقیقات گذشته 

این امر . تسهیل فعالیتهای کارآفرینانه است برایوکار وجود قوانین مناسب و منعطف کسب
  .تواند مؤثر باشد کارآفرینی ملی می میزانوکار شده و در افزایش کسب محیطباعث بهبود 

های زنده از طریق دعوت از کارآفرینان موفق و حتـی شکسـت خـورده و     در برنامهتلویزیون  ـ  ج
، انتقـال تجـارب کارآفرینـان، دلایـل اهمیـت      آنهـا   پوشش فعالیتها و دستاوردها و درد و دل

  افزایش علاقـه بـه کـارآفرین    ضمنکارآفرین شدن، بررسی ویژگیهای شخصیتی کارآفرینان، 
، الگوسـازی  فرینی در جامعه به عنوان یک انتخاب خوب شغلیشدن و افزایش احترام به کارآ

افـزایش  در  توانـد  یم ـدر میـان مخاطبـان    درک قابلیتهای کارآفرینانه و سرانجام،کارآفرینانه 
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بان جهانی کـارآفرینی   بر اساس آمار دیده چرا که باشد، مؤثر کارآفرینانه یاهادراکات و گرایش
  .کاری مطلوبی است ۀنی گزیندرصد بر این باورند که کارآفری 57

طراحی و تـدوین کسـب و   (های آموزشی از طریق آموزشهای کارآفرینی  تلویزیون در برنامه  ـ  د
کار، روشهای تأمین منابع مالی، آشنایی بـا مفـاهیم کسـب و کـار و کـارآفرینی، خلاقیـت و       

اند به ایجاد شـرایط یـا   تو می...)  معرفی مشاغل یابی، بازاریابی، کار تیمی، فنون مذاکره و ایده
آموزشـهای کـارآفرینی،    ارائۀزیرا در صورت . محیط مناسب کارآفرینانه در کشور کمک نماید

بـان جهـانی    طبق نتایج گـزارش دیـده   .یابد و گرایشهای کارآفرینانه جامعه ارتقا می شاخصها
 ،کننـد  ، کسانی که آموزش کارآفرینی را به صـورت داوطلبانـه دریافـت مـی    GEMکارآفرینی 

 کننـد میی کارآفرینانه خوبی را شناسایی فرصتها، دارندنسبت به کسانی که آموزش اجباری 
درصد از کسانی که قصـد کارآفرینانـه    51در ایران . و دارای قصد کارآفرینانه بیشتری هستند

ی فرصـتها درصـد   34انـد کـه از ایـن میـان       دارند آموزش داوطلبانه کارآفرینی دریافت کرده
هـای آموزشـی ضـمن تقویـت نگـاه       در نتیجـه برنامـه  . انـد  ینانه خوبی شناسایی نمودهکارآفر

و قابلیتهـای   مهارتهـا آگاهی مردم و تقویت  یتواند از طریق ارتقا کارآفرینانه در مخاطبان می
بـر ادراکـات و   ، و آشـنایی بـا مشـاغل گونـاگون     قصد کارآفرینانه کارآفرینانه همراه با افزایش

هـای آموزشـی در    ، تولید برنامهرو از این. تأثیرگذار باشد نکارآفرینانه آنایتهای و فعالا هگرایش
  .آموزش باید بیش از پیش مورد توجه قرار گیرد بویژه در شبکۀکارآفرینی  حوزۀ

های داستانی از طریق به تصویر کشـیدن زنـدگی کارآفرینـان،     ها و فیلم تلویزیون در سریال ـ  ن
رآفرینان، مستندسازی تجربیـات کارآفرینـان، شکسـتها و موفقیتهـای     تصویر مثبت از کا ارائۀ

سـازی کارآفرینانـه و    الگـو  ضمن فـراهم نمـودن  ، )کارآفرینان  ی موفقیتداستانها(کارآفرینان 
و افـزایش  ) قصـد کارآفرینانـه  (ن ایجاد ذهنیت مناسب در مخاطبان در جهت کـارآفرین شـد  

و  ادراکـات، اشـتیاق  تقویـت و ارتقـای    وانـد در ت تمایل به رشد در زندگی و موفق شدن، مـی 
هـای گونـاگونی از زنـدگی     گـاهی رسـانه، جنبـه    چـرا کـه  . استکارآفرینانه مؤثر  ییاهگرایش

تواند مورد تقلید گروه  دهد، که می می ارائۀکشد و الگوهای رفتاری  کارآفرینان را به تصویر می
از تحقیق حاضر با نتایج تحقیقـات قبلـی    دست آمدهبه ۀنتیج ،رو از این. ن واقع شوندامخاطب

ا و مشـکلات  مقابله با شکسته ۀآگاهی از روشهای دستیابی به موفقیت و نحو کردبیان میکه 
های تلویزیونی با توجه بـه اینکـه    ای چگونه موفق شدن از طریق برنامهنزد افراد موفق و راهه

انـدازی و مـدیریت    افـراد بـه راه   تواند در تمایل می ،گیری نگرش مؤثر است تلویزیون در شکل
  .مؤثر باشد) کارآفرینانه یاهگرایش(کسب و کارهای جدید 
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 ـه ، تـلاش  مهارتهـا تلویزیون در مسابقات از طریق حس رقابت سالم، تلاش برای عملی کردن  ـ 
 مهارتهـا  ۀ، ضمن ارتقا و توسع...برای موفقیت با کمترین امکانات، مدیریت زمان، کار تیمی و 

مناسـب درک   ۀنحـو و  یمـد اخـود کار حـس   همراه با افـزایش کارآفرینانه  قابلیتهایو درک 
جامعـه  سازی کارآفرینان  تقویت ادراکات کارآفرینانه مخاطبان در فرهنگتواند در  می فرصتها

  .باشد مؤثر   ترویج آن در نهایتو 
اشت که توان اذعان د در این نوشتار می شده گرفتن مطالب مطرح در نظردر نتیجه با 

گذار  کارآفرینی جوامع تأثیر ای در توسعۀ یزیون به صورت گستردههای جمعی بخصوص تلو رسانه
. اند مند شده کشورها امروزه به روشهای مختلفی از آن بهره مسئولانبوده و بسیاری از دولتها و 

نقش  ، نقش شناختی ویمینقش تنظکارآفرینی که به صورت  ۀها در توسعتوجه به نقش دولت با
  نقش. دهند یمی کارآفرینانه یک کشور را شکل فعالیتهاحمایت از  گانه سههای  هنجاری که پایه

هایی که بر حمایتهای مالی و وضع و تسهیل قوانین و  تنظیمی شامل تنظیم و تدوین برنامه
در حالی که نقش شناختی عبارت است از  هستند؛مقررات مربوط به کارآفرینی متمرکز 

نقش هنجاری عبارت است از . ی کارآفرینی متمرکزندمهارتهامدیریت و  ۀایی که بر اشاعه برنامه
فر، فروهی و  دانائی( هستندهایی که معطوف به بهبود دیدگاه جامعه نسبت به کارآفرینی  برنامه

 همچنین. باشد مؤثرتواند  تلویزیون در دستیابی هرچه هدفمندتر این نقشها می ).1386صالحی،
در  1ای به کارآفرینی ، شاخص توجه رسانه)2008( جهانی کارآفرینی بان دهیدزارش مطابق گ

کشور  43در بین . است  GEMاست که کمتر از میانگین کشورهای عضو درصد 53ایران برابر 
ی داللهزالی، رضوی، ی(است 32ای به کارآفرینی برابر  ایران در توجه رسانه ۀ، رتبGEMعضو 

ای به کارآفرینی در ایران به میزان  میزان توجه رسانه 2009در سال  همچنین ).1389فارسی، 
ای  میزان توجه رسانه 2010گرچه در سال . است 34کشورمان برابر  ۀدرصد رسیده که رتب 61

نیاز به توجه  است، 32کشورمان برابر  که رتبۀدرصد رسیده  58به کارآفرینی در ایران به میزان 
درصد بر این باورند که کارآفرینی گزینه  57همچنین . دینما یملب بیشتر به این موضوع را ط

لیوی،  و بوسما( دده یمکاری مطلوبی است که این دو، گرایش ملی کارآفرینی را شکل 
 .آن در کشور باید بیشتر مد نظر قرار گیرد ۀتوجه رسانه به کارآفرینی و توسع ،بنابراین 2).2010

 است،درصد  96نفوذ تلویزیون در کشور که معادل  بیضربه رود با توجه  انتظار میهمچنین 
ی نهفته در کارآفرینی به آحاد افراد جامعه ارزشهابتوان از طریق این کانال ارتباطی برای انتقال 

و حتی ایجاد نگرش، ادراکات و اشتیاق فعالیت توان با افزایش  بهره برد و بر این اساس می
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

وکار و ها به موضوع کسب سال که معتقدند در کشور، رسانه 64تا  18ای به کارآفرینی یعنی جمعیت  توجه رسانه ١
 .پردازند کارآفرینی می

2 Bosma and Levie 
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آموزشهای مستقیم و  :های تلویزیونی از جمله برنامه کارآفرینانه در مخاطبان از طریق
پوشش دادن خبری وقایع  ی موفقیت کارآفرینان،داستانها ارائۀغیرمستقیم کارآفرینی، 

ها با مفهوم کارآفرینی، مسابقات با  ها و سریال یلمفکارآفرینی، الگوسازی رفتار کارآفرینانه، پخش 
ن در قالب خصصی با حضور کارآفرینان و مسئولااندازی کسب و کار، نشستهای ت مضمون راه

 ریتأثبه  در نهایت ... کارآفرینان و ۀمیزگرد، انتقال تجربیات کارآفرینان به مخاطبان، زندگینام
  .امیدوار بود یکارآفرین ۀعنوان شده در توسع های لفهؤمتلویزیون بر اساس 

  
  چارچوب مفهومی مستخرج از تحقیق. 1شکل 

                   های تلویزیونی برنامهش بر مخاطبان از طریق افزای ریتأث                     
                                                                                              

      های تلویزیونیبرنامه                                                                                                     

                                                                         
            

                                                                                              
  
  
  

                                                      
  
  
  
  
  
  

  
  

 

توسعه 
 کارآفرینی

  فعالیت
  انواع کارآفرینی نوپا -
  نرخ کارآفرینی تثبیت شده -
  نرخ خروج از کسب و کار -
 کارآفرینانه فعالیتهای تمامی - 

  ادراکات
  قابلیتهای کارآفرینانه -
  ارآفرینانهکدرک فرصتهای  -

  گرایش
  رینانهقصد کارآف -
 شکست ترس از عدمخ نر -

  اشتیاق
تمایل درونی فرد کارآفرین به  -

  رشد کسب و کار
  رشد بالا -
 جدید محصول/ کارآفرینی بازار -

  گزارش و 
 رسانیاطلاع

میزگرد 
 تخصصی

 انواع فیلم

 انواع سریال

 برنامه آموزشی

 مسابقه
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