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بررسي رابطه‌ي بين استفاده از اينترنت و هويت ملي كاربران

تاريخ دريافت مقاله: 91/9/29
تاريخ تأييد مقاله: 92/4/5 

حسن مؤمنی * 
علی‌حسین حسین‌زاده **
سیدعلی موسوی ***
محمد سلیمان‌نژاد ****

چيكده:
توج��ه ب��ه فضای مج��ازی به ویژه اینترنت، س��وای اث��رات مثبت یا منف��ی آن، امری 
اجتناب‌ناپذیر است و هویت ملی به عنوان یکی از مهم‌ترین مؤلفه‌های زندگی اجتماعی، یکی 
از عواملی اس��ت که به ش��دت تحت تأثیر دنیای مجازی اینترنت قرار دارد. نمونة آماري این 
تحقيق، از کلیة افراد بالای 16 س��ال شهرستان دهلران با روش نمونه‌گيري تصادفي انتخاب 
ش��ده اس��ت. ابزار تحقيق، پرسشنامه بوده که برای س��نجش پایایی و اعتبار آن، به ترتیب از 
روش‌هاي آلفاي کرونباخ و همس��ازي درونی گویه‌ها اس��تفاده شده است. از بين فرضيه‌های 
مطرح شده، دو فرضية سن و جنسيت با متغیّر وابستة »هويت ملي« رابطة معناداري ندارند و 
متغیّرهاي پايگاه اقتصادي- اجتماعي، تحصيلات، مدت‌زمان و نوع استفاده از اينترنت، واقعي 
ديدن محتواي سايت‌ها و جهت‌گيري سياسي كاربران، با متغیّر وابسته داراي رابطة معنادارند. 
با در نظر گرفتن نتايج تحقيق و تبيين 47 درصدي متغیّرهاي مستقل از متغیّر وابسته با تحليل 
رگرس��يون، مي‌توان گفت بين استفاده از اينترنت و هويت ملي كاربران رابطة معناداري وجود 
دارد. به‌ عبارتي؛ هر چه كاربران بيش��تر از اينترنت اس��تفاده کنن��د، نمرة هويت ملي آن‌ها رو 
ب��ه کاهش مي‌گذارد. اين وضعيت با نظ��رات نظريه‌پردازانی كه تأکید دارند فنّاوری‌های نوین 
اطلاعات��ی و ارتباطاتی زمینة تقویت هویت‌ه��ای فروملی و تضعیف هویت‌های ملی را فراهم 

میك‌ند، همخواني دارد.
واژگان كليدی: اينترنت، فضاي مجازي، كاربران اينترنت، هويت ملي.

Email: Hasanmomeni1391@yahoo.com    .کارشناس‌ ارشد علوم اجتماعی و دبیر جامعه‌شناسی ایلام *
** دانشیار و عضو هیئت علمی علوم اجتماعی دانشگاه شهید چمران اهواز. 

*** کارشناس ‌ارشد تاریخ و فلسفه آموزش و پرورش.
**** کارشناس ‌ارشد علوم اجتماعی و دبیر جامعه‌شناسی ایلام.
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بس��ياري از دانش��مندان و صاحب‌نظران علوم اجتماعي بر اي��ن باورند كه تركيب و 
همگرايي فنّاوری‌هاي ارتباطي و تجديد س��اختار نظام سرمايه‏داري در دهه‌هاي اخير، ما 
را وارد عصر تازه‌ای در س��یر تحولات اجتماعی کرده اس��ت. دانيل بل1 تأثیرات ناش��ی از 
این تحولات را »جامعة فراصنعتي«، امانوئل كاستلز2 »جامعة شبكه‏اي« و تادائو اومه‌سائو  
3»جامعة اطلاعاتي« ناميده‌ان��د. فنّاوری‌های ارتباطی، به ویژه اینترنت و ماهواره، موجب 

تحول در ش��دت و میزان ارتباط انس��ان‏ها در اقصی نقاط جهان شده و تحولی یکفی در 
نحوة ارتباط آن‏ها با کیدیگر ایجاد کرده اس��ت)رفعت‌جاه و شكوري، 1387: 2(. همواره بر تعداد 
اس��تفادهک‌نندگان از اینترنت و خدمات آن افزوده می‌ش��ود و ای��ن پدیدة ارتباطی عصر 
جدی��د، حضوری انکارناپذی��ر در زوایای مختلف زندگی افراد دارد. خانه، مدرس��ه، محل 
کار، مراکز خرید و ده‌ها مرکز دیگر، در س��یطرة اینترنت قرار دارند. طبق برآورد صورت 
گرفته، در س��ال 1981، 66 ميليون نفر از مردم آمريكا به اينترنت دسترس��ي داشته كه 
در س��ال 1999 ش��مار آن‌ها به بیش از 83 ميليون رسیده اس��ت)بيگز4،  2000: 1(. در بين 
کاربران اينترنت، جوانان بيشترين میزان استفاده از آن را به خود اختصاص داده‌اند. نتايج 
تحقيقات انجام ش��ده در ايالات متحده نش��انگر آن است كه استفاده از اينترنت در ميان 
جوانان، بيش از هر گروه س��ني رواج دارد)معيدفر و همكاران، 1386(. کودکان نيز گروه س��ني 
ديگري هستند که استفاده وسيعي از اينترنت دارند. در سال 2005، بيش از 77 ميليون 

كودك وارد فضاي سايبری شده‌اند.)غمامي، 1384: 45(
ظه��ور این پدیده اگر چ��ه خود معلول تحولاتی چند بوده، اما پس از ظهور، منش��أ 
تحولات بسیاری شده که کیی از آن‌ها، تحول در مبنا و معنای مفهوم »هویت اجتماعی« 
اس��ت. کیی از مهم‌تری��ن ابعاد هویت اجتماعی، هویت ملی5 اس��ت. هویت ملی در واقع؛ 
احس��اس تعهد و تعلق به فرهنگ، تاریخ، س��رزمین، زبان و مذهب اس��ت که باعث تمایز 
و افت��راق ملل از کیدیگر می‌ش��ود. هويت مل��ي، مهم‌ترین نوع هویت اس��ت؛ زيرا نقش 
تعيينک‌ننده‌ای در فرهنگ، اجتماع، سياست و حتي اقتصاد دارد. از همین رو، فراگيرترين 

1. Daniel Bell.
2. Manuel Castells.
3. Tadeo Umesao.
4. Stephen Biggs.
5. National Identity.
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و در عين حال مشروع‌ترين سطح هويت در تمامي نظام‌هاي اجتماعي و در واقع؛ فرایند ب

پاس��خگويي آگاهانة يک ملت به پرسش‌هاي پيرامون خود، گذشته، کيفيت، زمان، تعلق، 
خاس��تگاه اصلي و دايمي، حوزة تمدني، جايگاه سياسي، اقتصادي، فرهنگي و ارزش‌هاي 
مله��م از هويت تاريخي خود اس��ت)مؤمني، 1391: 54(. بنابر این، بر خلاف جوامع س��نّتي 
كه هويت، بيش��تر متأثر از عوامل انتس��ابي، از پيش مشخص‌ش��ده و ثابت اس��ت؛ منابع 
هويت‌‏يابي در جوامع جديد، متعدد و بيش��تر اکتس��ابي است و رس��انه‌هاي جمعي و در 
رأس آن‌ها اينترنت، به عنوان يكي از مهم‌ترين منابع هويت‌س��از در جوامع امروزی نقش 
انکارناپذی��ری دارند. از اين حي��ث، هويت ملي به عنوان مهم‌ترين عامل هويت اجتماعي، 
بيشتر در معرض تغيير و تحول قرار دارد و اين مسئله به منطقه يا كشور خاصي محدود 

نمي‏شود، بلكه تمام جوامع را كم‏وبيش در بر می‌گیرد.

طرح مسئله
فراگیر ش��دن رس��انه‌ها در اوايل قرن بیس��ت و کیم و نقش اجتناب‌ناپذير اینترنت 
در ش��کل‌دهی ب��ه فرهنگ، هویت، باوره��ا و ارزش‌های اجتماعی، به يك��ي از مهم‌ترين 
چالش‌هاي فراروي جوامع معاصر تبديل ش��ده و حتی اين مس��ئله براي جوامع در حال 
توس��عه‌اي مانند ايران، از اهمیت بيش��تري برخوردار است. زمینة استفاده از این ابزار در 
کش��ورهای در حال توسعه و به خصوص کش��ور ما، گریزناپذیر است. در جامعة امروز ما، 
گرایش به اینترنت و اس��تفاده از آن، در میان همة گروه‌های اجتماعی، اعم از زن و مرد، 
پیر و جوان، بی‌س��واد و باس��واد در حال رشد و گسترش روزافزون است؛ به گونه‌ای که تا 
س��ال 1387 با 23 میلیون کاربر و ضریب نف��وذ 34/9 درصد، در رتبة چهارم خاورمیانه 

بوده‌ایم.)ساروخانی و همکاران، 1387: 134(
حضور در فضاي مجازي و استفاده از اينترنت، به خصوص به صورت مداوم و پيوسته، 
نه به ش��كل حاش��يه‌اي و مقطعي، بلكه ب��ا انگيزه‌هايي حرف��ه‌اي و نيمه‌حرفه‌اي و حتي 
انگيزه‌هاي صرفاً فراغت��ي، بنا به ويژگی‌ها، خصوصيات، امكانات و كاركردهاي خاص اين 
فض��ا و با عنايت به وضعيت اجتماعي، سياس��ي، فرهنگي جوان��ان، تأثیرات عميقي را بر 
جنبه‌هاي متفاوت هويت و به تبع آن، بر سبك زندگي كاربران ايراني به خصوص جوانان 
ب��ه مثابة بزرگ‌ترين طيف مخاطبان و فعالان اين فضا خواهد گذارد)علوي و همكاران، 1389: 
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ب 109؛ نقل از: ذكايي و خطيبي، 1385(. بنابر این، كاربران ايراني با توجه به س��اختارهاي عيني و 

ذهن��ي موجود در جهان واقعي خود و بنا به نوع و ميزان اس��تفاده از اينترنت، به صورت 
تدريجي تأثيرات و تغييرات وسيع و گسترده‌اي را خواهند پذيرفت. از اين حيث، مسئلة 
هوي��ت ملي جوانان با توجه به درصد بالاي جمعيت و نقش س��ازندة آنان در سرنوش��ت 

آيندة كشور، اهميتي دوچندان دارد.
گسترش نفوذ رسانه‌هاى خارجي به ويژه اينترنت، زمينة آشنايي جوانان را با ارزش‌ها و 
الگوهاي رفتاري جوامع ديگر و برقراري ارتباط با دنياي خارج، از طريق فضاي مجازي فراهم 
كرده اس��ت. س��رعت بالاي تغييرات در جوامع در حال توس��عه و مشكلات ناشي از آن، به 
همراه ظهور منابع هويت‌ساز جديد، باعث ايجاد تعارض ارزشي، احساس محروميت نسبي 

و نارضايتي اجتماعی شده، كه در نهايت، تضعيف گرايش به هويت ملي را به دنبال دارد.
نتايج بسياري از تحقيقات، حاكي از بروز آسيب‌ها و چالش‌هاي جدّي در هويت ملي 
جامعة ايراني در صد س��ال اخير بوده است؛ به گونه‌ای که برخي، از آن به عنوان »بحران 
هوي��ت« ياد كرده‌اند. مجاورت طولان��ي يك‌طرفه با اينترنت، مي‌توان��د به انتقال‌پذيري 
يك‌طرفة ارزش‌ها و هنجاره��اي جهان‌وطني انجاميده، به تبع آن موجب تضعيف هويت 
ملي و محلي كاربران ش��ود که این عوامل، دامنة بحران هویتی را تشديد میک‌ند. از اين 
رو، فرض بر اين است كه فضاي اينترنتي به سمت و سوي تضعيف هويت ملي و اثرگذاري 

روي كاربران حركت میک‌ند.
مجموع این بحث، دس��تماية مقالة حاضر اس��ت كه درصدد پاس��خگويي به پرسش 
محوري ذیل اس��ت: »بين اس��تفاده از اينترنت و هويت ملي كاربران، چه ارتباطي وجود 

دارد؟«

پيشينة موضوع
در پژوهش حافظ‌نيا و همكاران)1385( با عنوان »تأثیر جهانی‌شدن بر هويت ملي«، 
مؤلف��ان نتيجه‌گيري مي‌كنند كه امروزه فرایند‌هاي جهانی‌ش��دن با تأیکد بر »اينترنت و 
ماهواره«، منجر به تضعيف علايق ملي دانش��جويان شده است. دانشجويان به عنوان يكي 
از پرجمعيت‌ترين گروه‌هاي مرجع كشور، از فنّاوري اطلاعات و ارتباطات تأثیر پذيرفته‌اند 
و اين تأثیرپذيري، زمينه‌ساز تقويت آن بخش از هويت‌هايي شده كه با عناوين گوناگوني 
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چون هويت محلي- قومي و ... تعريف مي‌ش��ود. اين فرایند، منجر به تضعيف هويت ملي ب

دانشجويان شده است.
آموس��ی)1384( در پايان‌نامة کارشناسی ارش��د خود، به مطالعة تأثیر جهانی ‌شدن 
بر احس��اس تعلق هويت قومی و ملی در ميان جوانان کُرد پیرانش��هر پرداخته است. وي 
معتقد اس��ت كه، شرايط جهانی‌شدن و رواج گس��تردة رسانه‌هاي قومي مانند شبکه‌های 
ماهواره‌ای، موجب تقويت عناصر هويتی قوم کرد شامل زبان، لباس، وفاداري سرزميني و 
ملي‌گرايي قومي شده است؛‌ به طوری که كردها به لحاظ هويت فرهنگي، خود را با ساير 
اقوام ايراني مش��ترك مي‌دانند؛ هر چند ميان هويت ايراني و حوزة سياسي فاصله‌گذاري 

مشخصي انجام مي‌دهند.
احمدزاده)1386( نيز در پايان‌نامة کارشناس��ی ارش��د خود، ب��ه مطالعة رابطة بين 
فرایندهای جهانی محلی شدن و هويت کردی پرداخته، نتيجه می‌گيرد که جهانی شدن 
می‌تواند موجب تقويت هويت کردی شود و عوامل ساختاری چون بحران دولت - ملت و 

شهروندی در تقويت هويت‌يابی کردی مؤثرند.
نتايج پژوهش عباس‌قادي و كاش��اني)1390( نشان می‌دهد كاربراني كه با سوگيري 
هدفمندتر، از اينترنت اس��تفاده کرده‌اند، در مقاب��ل كاربراني كه با اهداف صرفاً تفنني و 
س��رگرمي از اينترنت اس��تفاده میک‌نند، داراي هويت ملي بالاتري‌اند. اين تحقيق نشان 
داده است كه کاربران منفعل در مقایسه با کاربران غیر منفعل اینترنت، هویت ضعیف‌تری 

دارند.
نتای��ج تحقي��ق ديگري با عنوان »اس��تفاده از اينترنت و هويت در بين دانش��جويان 
دانش��گاه ايلام« كه توس��ط الماس��ي و همكاران)1385( انجام شده است، نشان می‌دهد 
افرادي كه داراي نمرة هويت ملي ضعيف بوده‌اند، بيشتر كاربر تفنني و سرگرمي اينترنت 
و افرادي كه نمرة هويت ملي بالاتری داش��ته‌اند، بيش��تر س��مت و سوي كاربر اينترنت با 

اهداف پژوهشي و علمي داشته‌اند.

چارچوب نظري
از آنجا كه ظهور شبكه‌هاي وسيع اطلاعاتي و ارتباطي در حوزة جهانی‌شدن فرهنگ 
و تأیک��د وی��ژة ما بر روي »اينترن��ت«، به عنوان يكي از مهم‌تري��ن نماد‌هاي اين انقلاب 
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ب فرهنگي است، سعي شده چارچوب نظري مقاله با تمركز بيشتر بر اين بعُد از جهانی‌شدن 

استوار شود.
از جهانی‌ش��دن- به عنوان کیی از مهم‌ترین پدیده‌های زمان حاضر- تعاریف و تعابیر 
مختلفی ارائه ش��ده است و اندیشمندان مختلف از جنبه‌های گوناگون به آن پرداخته‌اند. 
از نظر رونالد رابرتسون1، جهانی‌شدن به معنای در هم فشرده شدن جهان و تبدیل شدن 
آن به مکان واحد است)رابرتسون، 1385: 12(. آنتونی گیدنز2، جهانی شدن را فرایند وابستگی 
متقابل فزایندة جهان می‌داند. به نظر او، توس��عة روابط جهانی، در بر دارندة نابرابری‌هاي 
زیادي میان جوامع جهان س��وم و از جمله عوامل مهم جهانی ش��دن، خلاقیت و فنّاوري 

در عرصة ارتباطات و اطلاعات است.)غرقاني، 1382: 16(
يكي از مهم‌ترين ابعاد جهاني‌ش��دن، جهاني‌شدن فرهنگ است و آن بدين معناست 
که امروزه بر اثر رش��د چش��مگير رس��انه‌هاي ارتباط��ي جمعي و فنّ��اوری اطلاعات، به 
هم پيوس��تگي فزايندة فرهنگي در سراس��ر جهان به وجود آمده اس��ت. ب��ه بيان ديگر؛ 
جهاني‌ش��دن فرهنگ به امکان تعامل و درک بيشتر فرهنگ‌ها از همديگر و فراهم شدن 
زمينه‌هاي جذب بيش��تر اش��اره دارد. به سبب جريان آرام و گس��تردة اطلاعات، جوامع 
بيش��تر از س��اير زمان‌ها به هويت، فرهنگ و هنجارهاي يکديگر ‏دسترسي دارند. در اين 
تلقي، جهاني‌ش��دن فرهنگ، صرفاً به عنوان ايجاد ش��رايط و فضاي مناسب براي درک و 
فهم الگوها و هنجارهاي فرهنگي جوامع نس��بت به همديگر اس��ت)یکت نش، 1384: 77(. به 
اعتقاد جيمز کلمن3، جهاني‌شدن با سنّت‌زدايي از فرهنگ و برقراری حکومت بين‏المللي 
رس��انه‌ها، زمينه را براي يکسان‌س��ازي جوامع و فرهنگ‌ها به وجود مي‌آورد. به نظر وي، 
انس��ان در عصر جهانی‌ش��دن، فاقد هر نوع هويت ملي و بومي است و به مفاهيمي معتقد 

مي‏شود که ريشه در سنن او ندارند.)انبارلويي، 1379(
برخي معتقدند ش��بکه‌هاي اطلاعاتي، ابزاري اس��ت که فرهنگ‌هاي محلي و ملي را 
بين‏الملليک‏رده، آن را در اختيار جوامع جهاني قرار مي‏دهد. در اين حالت، جهاني‌ش��دن 
فرهنگ به س��وي جهان چند‌فرهنگي حرکت ميک‏ند. ش��رايط جديد اين فرصت را براي 
فرهنگ‌ه��اي ملي، مذهبي و قومي به وجود آورده که بر تعداد مخاطبان خود بيفزایند و 

1. Roland Robertson.
2. Anthony Giddens.
3. Coleman.
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علاقه‏مندان جديدي را در وراي مرزهاي ملي جذب کنند. برخي، کیی شدن فرهنگ ملت‌ها ب

را كه حاصل پیشرفت‌های عظیم در فنّاوری ارتباطات و تبادل اطلاعات و نفوذ و گسترش 
ش��بکه‌های رایانه‌ای و ماهواره‌ای اس��ت، کیی از جنبه‌های مثبت پدیدة جهانی‌شدن تلقی 
میک‌نند)گل‌محمدی، 1383: 102-101(. عده‌ای ديگر، جهاني‌ش��دن را مترادف با »امپرياليس��م 
فرهنگي«1، »س��لطة جهاني«2 یا »آمريکايي ‌ش��دن«3 جهان مطرح مي‌‏كنند. جهاني‏شدن 
فرهنگي به مفهوم حرکت به سوي الگوي فرهنگي واحد و يکپارچگي فرهنگي جهان است.
در مجموع، تعاريف جهاني‌شدن فرهنگ، برايندي از دو نوع نگاه خوش‏بينانه و بدبينانه 
است. در نگاه خوش‏بينانه، جهاني‌شدن فرهنگ به معناي جهاني‌شدن فرهنگ‌هاي ملي و 
محلي اس��ت. در اين تلقي، جهاني‌شدن معادل با کثرت‏گرايي فرهنگي است؛ در حاليک‏ه 
نگاه بدبينانه نس��بت به جهاني‌ش��دن فرهنگ، به استيلاي فرهنگ جوامع توسعه‌يافته به 
طور عام و توسعة ‏فرهنگ غربي و آمريکايي به ‏صورت خاص اشاره دارد. در اين تلقي، به 
تعبير برخي نويسندگان، محلي‌سازي جهان4 و تعميم الگوهاي فرهنگي ملي و محلي در 

سطح جوامع بشري مطرح است.

تأثیر فنّاوری‌های نوین اطلاعاتی و ارتباطاتی بر هویت ملی
ويليام مارتين، جامعة اطلاعاتي را جامعه‌اي معرفي مي‌كند كه در آن كيفيت زندگي 
همانند چش��م‌اندازهاي تحول اجتماعي و توس��عة اقتصادي به مي��زان رو به تزايدي، به 
اطلاعات و بهره‌برداري از آن وابس��ته اس��ت. در چنين جامعه‌اي، استانداردهاي زندگي، 
الگوهاي كار و فراغت، نظام آموزش��ي و بازار كار، به گونة كاملًا محسوس��ي تحت‌الشعاع 
پيشرفت‌هايي قرار گرفته كه در قلمرو اطلاعات و دانش‌ها و رويدادهاست.)نوابخش و همكاران، 

1389: 149-148؛ نقل از: محسني،1380(

در همين رابطه، جان فيدر، از انقلابي ياد مي‌كند كه در زمينة اطلاعات و ارتباطات 
در جه��ان روي داده و زندگي همة انس��ان‌هاي روي كرة زمين را تح��ت تأثير قرار داده 
اس��ت؛ انقلابي كه مبتني بر رايانه و داراي آثار گس��تردة اقتصادي، سياس��ي و فرهنگي 

1. Cultural Imperialism.
2. Global Hegemony.
3. Americanization.
4. Global localization.
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ب اس��ت؛ يعني از س��ويي، اطلاعات را به كالايي تجاري و س��ودآور بدل كرده كه تملّك آن 

باعث قدرت مي‌شود و از سوي ديگر، اثرات ماندگاري بر شخصيت و هويت انسان‌ها بر جا 
مي‌گذارد)في��در، 1380: 5-4(. يورگن ‌هابرماس1 نيز به عنوان يكي از مهم‌ترين نظريه‌پردازان 
انتق��ادي به ظه��ور فنّاوری‌هاي ماه��وار‌ه‌اي و اطلاعات ديجيتالي و تأثي��ر آن در فرایند 
جهاني‌شدن تأیکد كرده است. به نظر وي، در عرصة فرهنگي نوعي همساني ايجاد شده و 
فرهنگ طلايي ش��دة آمريكايي نه ‌تنها خود را بر سرزمين‌هاي دور تحميل مي‌كند، بلكه 
حتي در غرب نيز معنادارترين تفاوت‌ها را کم‌رنگ و ريش��ه‌دارترين س��نّت‌هاي محلي را 

سست‌بنيان كرده است.)همان: 149؛ نقل از: هابرماس، 1384(
کیی از پرس��ش‌های اساسی این بوده است که آیا پدیدة جهانی‌شدن، با وفور وسايل 
ارتباط��ي جديد از قبي��ل اينترنت و ماه��واره، در عرصة فرهنگ منجر ب��ه کینواختی و 

همسانی فرهنگ‌ها و هويت‌ها می‌شود یا موجب ريزش هويت‌ها، خاصه هويت ملي؟
کیی از مس��ائل محوری و عمده که در بدو ش��کل‌گیری نظریة جهانی‌ش��دن، اذهان 
بس��یاری را به خود مش��غول کرده و به موضوع مرکزی نظریه‌پ��ردازان این حوزه تبدیل 
ش��ده ب��ود، پیدایی هویت‌های عام و همگ��ون در جهان بود. در این مرحله، بس��یاری از 
این نظریه‌پ��ردازان با تعابیر متفاوتی از تأثیرات همگون‌س��از و کینواختک‌نندة هویتی و 
فرهنگی جهانی‌ش��دن س��خن می‌گفتند. از این منظر، جهانی‌ش��دن به معنای آمرکیایی 
شدن، غربی شدن یا م‌کدونالدی شدن2، صرفاً محدود به حوزه‌های اقتصادی یا سیاست 

نمی‌شود، بلکه حوزة فرهنگ را نیز در بر می‌گیرد.)کچوئیان، 1384: 252(
از نظر این دیدگاه، جهانی‌ش��دن به امحا و اضمح�الل هویت‌های خاص و محلی، از 
قبیل هویت‌های ملی و قومی یا هویت‌های دینی منجر ش��ده اس��ت. با توسعة بحث‌های 
نظری و گس��ترش مطالع��ات تجربی، به تدریج این دیدگاه مس��لّط در مورد آثار هویتی، 
بررس��ی آثار فنّاوری‌های ارتباطی نوین بر هویت‌های ملی و منطقه‌ای، جهانی‌ش��دن را با 
چالش‌ه��ای جدّی مواجه کرده اس��ت. دیدگاهي که در اوای��ل دهة 90 میلادی در حوزة 
فرهنگ جهانی گس��ترش یافت، درآمد پیدایی فرهنگ یا هویت عام را رد میک‌رد. از این 
منظر، نظریه‌پردازان به جای ظهور و گسترش کی فرهنگ جهانی، از هر نوعی که باشد، 

1. Habermas.
2. McDonaldization.
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ش��کل‌گیری فرهنگ‌ه��ا و هویت‌های تریکبی و التقاطی را به عنوان آثار جهانی‌ش��دن و ب

ویژگ��ی فرهنگی کنونی می‌دانند. از این منظر، جهانی‌ش��دن موجب��ات تکثّر فرهنگی را 
فراهم کرده است و در نتیجه، به جای آنکه با وحدت هویتی یا پیدایی هویت واحد جهانی 

روبه‌رو باشیم، با تکثّر هویتی مواجهیم.
در مجموع، امروزه گس��ترش فنّاوری‌هاي اطلاعاتي- ارتباطي، شبكه‌هاي ماهواره‌اي، 
گس��ترش ارتباطات مجازي و به‌ دنبال آن افزايش کاربران اینترنتی که اکثر آنان از میان 
جوان��ان می‌باش��ند، پديد‌ه‌هايي‌اند كه موج��ب تغييرات عم��ده در ارز‌ش‌ها و نگرش‌ها و 
شيو‌ه‌هاي زندگي افراد شده‌اند؛ که تغییرات هویتی به ویژه در میان جوانان، از پیامدهای 
ملموس آن اس��ت. با ظهور و گس��ترش فنّاور‌ی‌هاي اطلاعاتي و ارتباطاتي، به ويژه رايانه، 
اينترنت و ماهواره، هويت و معنا و مبناي آن دچار تغيير ش��ده و از پديده‌اي به نس��بت 

پايدار و منسجم، به پديد‌ه‌اي متغیّر و سيّال و چندپاره تبديل شده است.
گيدنز جنبه‌هاي روان‌ش��ناختي و چالش‌ه��اي هويتي را در دوران جديد مورد توجه 
و تحليل قرار داده اس��ت و بازانديشي در هويت را، در پرتو معيارها و ارزش‌هاي جديدي 
كه دائماً هم در حال تغيير است، صورت مي‌گيرد، ويژگي دوران جديد و نتيجة گسترش 
فنّاوری‌ه��اي اطلاعاتي، ارتباطاتي و جهانی‌ش��دن اقتصادي و فرهنگ��ي مي‌داند)نوابخش و 

همكاران، 1389: 152-153(.

در يك جمع‌بندي مي‌توان س��ه رويكرد راجع به تأثیر فنّاوری‌های نوین اطلاعاتی و 
ارتباطاتی بر هویت ملی را برشمرد:

الف( معتقدان رويكرد اول بر اين باورند كه فنّاوری‌های نوین اطلاعاتی و ارتباطاتی، 
زمینة استقرار و تقویت هویت ملی را فراهم میک‌نند و منازعات قومی و فروملی را کاهش 
می‌دهند. اندیشمندانی نظیر کارل دویچ، کلیفورد گیرتز و رابرتسون، در اين دسته جاي 

مي‌گيرند.
ب( نظريه‌پردازان روکیرد دوم بر این امر تأیکد دارند که با فنّاوری‌های نوین اطلاعاتی 
و ارتباطاتی، زمینة تقویت هویت‌های فروملی و تضعیف هویت‌های ملی فراهم می‌ش��ود. 
هربرت بلومر، ماکیل براون، امانوئل کاستلز و حمید مولانا معتقدند فنّاوری‌های اطلاعاتی 
و ارتباطاتی با تضعیف دولت- ملت و شکاف در هویت ملی، زمینه‌ساز بحران‌های فروملی 

و قومی‌اند.
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ب ج( دس��تة س��وم توأمان به اثرات مثبت و منفي فنّاوری‌های اطلاعاتی و ارتباطي بر 

هویت ملی تأیکد دارند. م‌کگرو و گیدنز از اندیشمندانی‌اند که بر فرصت‌ها و تهدیدهای 
فنّاوری‌های اطلاعات و ارتباطات بر هویت ملی تأیکد دارند و ضمن برشمردن ویژگی‌های 
مهم فنّاوری‌های نوین اطلاعاتی و ارتباطی، چگونگی و شیوة تأثیرگذاري این فنّاوری‌ها را 

بر هویت ملی تشریح میک‌نند.)مقصودی، 1379: 181-195(

فرضيه‌ها:
1. بين سن كاربران اينترنت و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.

2. بين جنسيت كاربران اينترنت و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.
3. بين پايگاه اقتصادي- اجتماعي كاربران و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.

4. بين سطح تحصيلات كاربران اينترنتي و هويت ملي رابطه وجود دارد.
5. بين مدت‌زمان اس��تفادة كاربران از اينترنت و هوي��ت ملي آنان ارتباط معناداري 

وجود دارد.
6. نوع استفادة كاربران اينترنتي بر هويت ملي آنان مؤثر است.

7. بين واقعي ديدن محتواي سايت‌هاي اينترنتي و هويت ملي كاربران ارتباط وجود دارد.

8. بين جهت‌گيري كاربران اينترنتي و هويت ملي آنان ارتباط معناداري وجود دارد.

روش‌شناسي
نخست به معرفي متغیّرهاي پژوهش و سپس به معرفي نمونه، جامعة آماري و شيوة 

نمونه‌گيري می‌پردازیم.
متغیّرهای مستقل

 متغیّرهای مس��تقل در اين پژوهش عبارتند از: 1. س��ن کاربران، 2. جنس کاربران،
3. میزان تحصیلات کاربران، 4. پایگاه اقتصادی- اجتماعی کاربران، 5. مدت‌زمان استفادة 
کاربران از اینترنت، 6. نوع استفادة کاربران از اینترنت، 7. جهت‌گيري كاربران، 8. واقعی 

تلقّی کردن محتوای سایت‌های اینترنت.
متغیّر وابسته: هويت ملي

از انواع هويت جمعي و به معناي احس��اس همبستگي عاطفي با اجتماع بزرگ ملي 
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و قومي و احس��اس وفاداري به آن است)هاش��مي و جوادي يگانه، 1386: 110(. يا مجموعه‌اي از ب

گرايش‌هاي مثبت نسبت به عوامل و عناصر هويت‌بخش و يكپارچه‌كننده در سطح كشور، 
به عنوان يك واحد سياس��ي است)قرباني، 1383: 63(. مؤلفه‌ها نیز عبارتند ‌از: بعُد اجتماعي، 

تاريخي، سياسي، جغرافيايي و فرهنگي.)ابوالحسني، 1387: 14-16(

روش تحقيق
ابزار جمع‌آوري اطلاعات در اين پژوهش، پرسشنامة محقق‌ساخته و جامعة آماري آن، 
کلیة افراد بالای 16 سال شهرستان دهلران است. به منظور رسیدن به پاسخ فرضیه‌های 
تحقیق، تعداد نمونه را مطابق نمونه‌گیری نظری تا رسیدن به اشباع نظری1 ادامه داده‌ایم؛ 
یعن��ی مرحل��ه‌ای که فرضیه‌ها، معنی‌داری و تأیید خود را نش��ان دادند. در واقع؛ با 220 
نمونة کامل‌ش��ده، اشباع نظری نمونه حاصل شده اس��ت. همچنین برای سنجش پایایی 
گویه‌ها، از روش کرونباخ)ضریب پایایی به دس��ت آم��ده براي متغیّرهاي پژوهش عبارت 
اس��ت از: پايگاه اقتصادي- اجتماعي= 77/، مدت‌زمان اس��تفاده از اينترنت= 82/، واقعي 
ديدن محتواي سايت‌ها= 75/، نوع استفاده از اينترنت= 92/ و جهت‌گيري سياسي= 78/( 
و برای سنجش اعتبار گویه‌ها، از روش اعتبار صوري استفاده شده است. این اعتبار بر پایة 
قضاوت داوران متخصص و صاحب اطلاع در این زمینه صورت می‌پذیرد، که این پژوهش 
به وس��یلة چهار تن از اس��تادان و افرادي كه در حوزة اينترنت فعاليت داشته‌اند، بررسي 
ش��ده اس��ت. همچنین به منظور افزایش اعتبار پژوهش، تلاش ش��د با روش همس��ازي 
درونی، گویه‌هایی که همبس��تگی آن‌ها با گویه‌هاي دیگر معنادار نبود، حذف و گویه‌هاي 
دیگر که داراي همبستگی بالا و مناسب با کیدیگر بودند، براي یافته‌هاي پژوهش استفاده 
شوند. ابزار تجزیه و تحلیل، رایانه و نرم‌افزار spss است که در آن با استفاده از جدول‌ها 
و نمودارها و انواع آزمون‌هاي آماري و ضرایب همبس��تگی و رگرسيون، مورد بررسي قرار 

گرفته است.

1. گلیرز و اش��ترواس، معیار »اش��باع نظری« را پیشنهاد کرده‌اند. بر حسب نظر آنها، توقف نمونه‌گیری از گروه‌های مختلف، زمانی پایان میی‌ابد 
که اش��باع نظری صورت بگیرد؛ یعنی چیز جدیدی دیگر پیدا نش��ود و زمانی مورد استفاده قرار می‌گیرد که حجم نمونه از قبل مشخص نشده و 
گسترة جمعیت از پیش مشخص نیست)اووه فلکی، درآمدی بر تحقیق یکفی، ترجمه هادی جلیلی، ص 138(. از آنجا که تعداد افراد بالای 16 

سال جمعیت شهرستان دهلران مشخص نبود، از معیار نمونه‌گیری نظری گلیرز و اشترواس پیروی شده است.
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ب يافته‌ها

همان‌گون��ه ك��ه جدول 1 نش��ان مي‌دهد، توزيع اف��راد نمونه بر حس��ب متغیّرهاي 
زمينه‌اي، به اين ترتيب اس��ت كه: بيش��ترين میزان تحصيلات مربوط به كارشناس��ي و 
كمترين میزان مربوط به کارشناس��ی ارش��د و بالاتر است؛ بیش��ترين طبقة سني نمونه، 
گروه 30-26 س��ال )حدود 31 درصد( و کمترين دامنة سني، بیش از40 سال )حدود 8 
درصد( است؛ از نظر جنسيت نيز حدود 61 درصد، مرد و بیش از 31 درصد زن مي‌باشند.

جواب ندادهدرصدفراوانيمتغیرّ

لات
صي

تح

4118.63ديپلم و كمتر از ديپلم

10
6931.36كارداني

9040.90كارشناسي
104.54بالاتر از كارشناسي

سن

15-203917.72

-

21-2544.20
26-307333.18
31-352511.36
36-40209.09

198.63بیشتر از 40

يت
نس

13460.90مردج
-

8639.10زن

مقدار ضرایبفرضيه‌ها
ضرایب

سطح 
معناداري

R pearson0/260/119سن كاربران و هويت ملي1
Chi-Square0/290/213جنسيت كاربران و هويت ملي2
R pearson0/330/003پایگاه اقتصادی- اجتماعی کاربران و هويت ملي3
R pearson-0/160/000مدت زمان استفاده از اينترنت با هويت ملي4
Kendall's tau0/590/000نوع استفادة کاربران از اينترنت و هويت ملي5
Cramer's V-0/510/002واقعي ديدن محتواي سايت‌هاي اينترنتي با هويت ملي6
R pearson0/350/000تحصيلات كاربران و هويت ملي7
Kendall's tau-0/630/000جهت‌گيري كاربران و هويت ملي8

جدول 1: توزيع افراد نمونه بر حسب تحصيلات، جنسيت و سن

جدول 2: توزیع ضرایب، مقدار و سطح معناداری متغیّرهای مستقل تحقیق با 
هويت ملي
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جدول 2 بيانگر آن اس��ت كه به جز متغیّرهاي س��ن و جنس��يت، س��ایر فرضيه‌ها ب

همبستگي معناداري با متغیّر وابسته؛ يعني هويت ملي دارند. بنابر این، از بين فرضیه‌ها، 
تنها دو فرضية سن و جنسيت، رابطة معناداري با متغیّر وابسته از خود نشان ندادند.

فرضية سوم، بدان معناست كه هر چه كاربران از پايگاه اقتصادي- اجتماعي بالاتري 
برخوردار باش��ند، هويت ملي بالاتري دارند؛ يعني بين دو متغیّر، رابطة مستقيم و مثبت 
وجود دارد. فرضية چهارم بدان معناست كه هر چه زمان استفاده از اينترنت بیشتر باشد، 
نمرة هويت ملي كاربران، کمتر اس��ت. به عبارتي؛ بين دو متغیّر، رابطة منفي و معكوس 
وجود دارد. فرضية پنجم بدان معناس��ت كه رابطة معن��اداري بين دو متغیّر وجود دارد؛ 
يعني هر چه كاربران به س��مت اس��تفادة آموزش��ي و علمي مي‌روند، داراي هويت ملي 
بالاتري‌اند. به عبارتی؛ اس��تفادة آموزش��ي و علمي كاربران، باع��ث بالا رفتن نمرة هويت 
ملي آنان مي‌ش��ود. فرضية ششم مبيّن اين نکته اس��ت كه هر چه كاربران بيشتر بر اين 
باور باش��ند كه محتوايي كه سايت‌ها نمايش مي‌دهند واقعي و درست است، نمرة هويت 
ملي آنان پايين‌تر است. به عبارتی؛ بين دو متغیّر، رابطة منفي و معكوس وجود دارد. در 
واق��ع؛ درك كاربران از واقعي ديدن محتوا و مطالبي كه س��ايت‌ها ارائه مي‌دهند، با نمرة 
هويت ملي آن‌ها رابطة عكس دارد. فرضية هفتم مبيّن اين نكته است كه هر چه كاربران 
تحصيلات بالاتري داشته باشند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. فرضية هشتم بيانگر اين 
اس��ت كه بین نوع جهت‌گيري كاربران، ب��ا نمرة هويت ملي آن‌ها رابطة منفي و معكوس 
وجود دارد. به عنوان نمونه؛ هر چه كاربران گرايش سياس��ي‌تري به اس��تفاده از اينترنت 

داشته باشند، نمرة هويت ملي آنان پايين‌تر است.

تحلیل و پردازش الگو از طریق رگرسیون چندمتغیّره- روش گام به گام
در تحلیل رگرس��یونی چندمتغیّره، سهم تأثیر هر کی از متغیّرهای مستقل بر متغیّر 
وابسته، بدون لحاظ کردن تقدّم و تأخّر در بین آن‌ها مشخص می‌شود. به منظور تشریح و 
تحلیل رگرسیون چندمتغیّره و دستیابی به الگوی رگرسیونی هویت ملي کاربران، نخست 
باید متغیّرهایی را که قرار است وارد معادلة رگرسیونی شوند، مشخص کرد. بدین منظور، 

تمامی متغیّرهای مستقل به روش Stepwise انتخاب شده‌اند.
ضريب همبس��تگي چندگانه )R( نشانگر ميزان همبستگي ميان مجموعه متغیّرهاي 
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ب مستقل و متغیّر وابستة تحقيق است. مقدار ضريب همبستگي چندگانه بين صفر تا يك 

نوس��ان دارد. هر چه اين مقدار به يك نزديك باشد، همبستگي بين مجموعه متغیّرهاي 
مستقل و متغیّر وابسته، قوي‌تر است. ضريب تعيين )2R( بيانگر ميزاني از تغييرات متغیّر 
وابس��تة تحقيق است كه توسط مجموعه متغیّرهاي مستقل تبيين شده‌اند. هر چه مقدار 
ضريب تعيين بيشتر باشد، نشانگر آن است كه مجموعه متغیّرهاي مستقلِ در نظر گرفته 

شده توانسته‌اند ميزان بيشتري از تغييرات متغیّر وابسته را توضيح دهند.

متغیرّهایی که وارد معادله شدند

متغیرّها
ضرایب ضرایب غیر استاندارد

استاندارد
t مقدارSig

B خطای
استاندارد

Beta

7/7040/000-4/5340/5880/37-پایگاه اقتصادی- اجتماعی کاربران و هويت ملي
7/5720/000-1/3020/1720/27-نوع استفادة کاربران از اينترنت و هويت ملي
واقعي ديدن محتواي سايت‌هاي اينترنتي با 

0/195/3450/003-2/3400/345هويت ملي

1/2370/2270/215/2110/005تحصيلات كاربران و هويت ملي
0/316/7620/000-3/4590/187جهتگيري كاربران و هويت ملي

/R2= 47    F=0000/R=69

جدول 3: تحليل رگرسيوني چندمتغیّره هويت ملي به روش گام به گام

بررس��ي نتايج به دس��ت آمده در جدول 3، بيانگر آن اس��ت ك��ه متغیّرهاي پایگاه 
اقتص��ادی- اجتماع��ی کاربران نوع اس��تفادة کاربران از اينترنت، واقع��ي ديدن محتواي 
س��ايت‌هاي اينترنتي، تحصيلات كارب��ران و جهت‌گيري كاربران، توانس��ته‌اند در معادلة 
پيش‌بين��ي باق��ي بمانند و از لحاظ آماري معنادارند. بر اين اس��اس، ضريب همبس��تگي 
چن��د متغیّ��ره )R( برابر با 0/69 و ضريب تعيين )2R( به دس��ت آم��ده نيز 47 درصد 
اس��ت. با توجه به اینک��ه در روش Stepwise یا هر روش دیگ��ری، انتخاب متغیّرها به 
ازای افزایش کی متغیّر مس��تقل، مقدار ضریب تعیین نیز افزایش پیدا میک‌ند، برای رفع 
این محدودیت، از ضریب تعیین تصحیح ش��ده استفاده می‌شود. بدین ترتیب، به صورت 
واقعی و تصحیح ش��ده 47 درصد از تغییرات متغیّر وابس��ته )هویت ملي كاربران( توسط 
متغیّرهای مس��تقل، تبیین و پیش‌بینی می‌ش��ود. 53 درصد از تغییرات متغیّر وابس��ته 
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مربوط به واریانس باقیمانده است که به علت تأثیر عوامل و متغیّرهای بیرونی و ناشناخته ب

پدید آمده است. بنابر این، متغیّرهایي كه توانسته‌اند در معادله باقی بمانند، به ميزان47/ 
از واريانس متغیّر وابسته )هويت ملي( را تبيين يا پيش‌بيني می‌كنند.

جدول 4، ش��اخص‌هاي آماري متغیّرهاي خارج از معادله را نش��ان مي‌دهد. آزمون 
T براي همبس��تگي جزی��ی متغیّرهاي خ��ارج از معادله با متغیّر وابس��ته )هویت ملي(، 
نش��انگر آن است كه متغیّرهاي مستقل سن، جنس��يت و مدت‌زمان استفاده از اينترنت، 
نتوانس��ته‌اند مقدار قابل ملاحظه‌اي ب��ه ضریب تعیین بيفزايند. به عب��ارت ديگر؛ مقدار 
افزوده شده به ضریب تعیین، در سطح 95 درصد اطمينان، از لحاظ آماري معنادار نبوده 

است. به همين دليل، اين متغیّرها نتوانسته‌اند وارد معادله شوند.

TSig.Tهمبستگي جزیینام متغیرّ
1/820/069-0/094-سن كاربران و هويت ملي

1/770/088-0/096جنسيت كاربران و هويت ملي
0/0972/660/093مدت زمان استفاده از اينترنت

در نهايت،‌ معادلة رگرسيون متغیّرهاي معادله به شرح ذیل است:
Y = B1(x1) + B2(x2) + B3(x3) +B4(x4) + B5(X5)+ E

Y=/37 )21/ + )واقعي ديدن محتوا( 19-/ + )نوع استفاده از اينترنت( 27/ + )پايگاه اقتصادي- اجتماعي 

 53 + )جهت‌گيري سياسي( 31/- + )تحصيلات(

بر اساس فرمول مذکور، مي‌توان گفت که پايگاه اقتصادي- اجتماعي به ميزان 37/ بر 
هويت ملي كاربران مؤثر است؛ بدین معنا که به ميزان هر واحد افزايش پايگاه اقتصادي- 
اجتماعي، 37 واحد به نمرة هويت ملي افزوده مي‌ش��ود. نوع اس��تفاده از اينترنت نيز به 
ميزان 27/ بر هويت ملي مؤثر اس��ت؛ يعني به ازاي هر واحد افزايش در نوع اس��تفاده از 
اينترنت)آموزش��ي و علمي(، 27 واحد به نمرة هويت ملي كاربران افزوده مي‌شود. واقعي 
ديدن س��ايت‌ها نيز به ميزان 19/- با هويت ملي ارتباط دارد؛ اين بدان معناس��ت كه به 
ازاي ه��ر واحد كاهش واقعي تصور کردن س��ايت‌هاي اينترنتي، 19 واحد به نمرة هويت 
ملي افزوده مي‌شود. در ارتباط با متغیّر تحصيلات نيز به ازاي هر واحد افزايش تحصيلات 
كاربران، 21 واحد به نمرة هويت ملي افزوده مي‌ش��ود و جهت‌گيري سياسي كاربران نيز 

جدول 4: متغیّرهايي كه نتوانسته‌اند وارد معادلة رگرسيوني شوند
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ب گوياي اين است كه با كاهش هر واحد جهت‌گيري سياسي، 31 واحد به نمرة هويت ملي 

آنان افزوده مي‌شود.

بحث و نتيجه‌گيري
ام��روزه ني��از افراد ب��ه اينترنت، امري اجتناب‌ناپذير اس��ت. افراد ب��ا توجه به علايق 
و ارزش‌هاي��ی که آموخته‌اند و متناس��ب ب��ا ظرفيت فكري و امكانات خ��ود، از آن بهره 
مي‌گيرن��د. حضور در فض��اي مجازي و اينترنت، به ويژه توس��ط جوانان، اهميت ويژه‌اي 
دارد. جوانان به عنوان آينده‌سازان جامعه، بيشتر در معرض آسيب‌هاي فضاي مجازي قرار 
دارند. مروري بر فرضیه‌های این تحقيق نشان مي‌دهد كه به جز دو متغیّر سن و جنسيت 
كه رابطة معناداري با متغیّر هويت ملي از خود نش��ان ندادند، ساير متغیّرها رابطة آماري 

معناداري با متغیّر وابسته دارند. 
با اثبات فرضية س��وم تحقیق مبنی بر اینکه بين پايگاه اقتصادي- اجتماعي كاربران 
ب��ا هويت ملي، رابطة معناداري وج��ود دارد؛ مي‌توان گفت که كاربران اينترنت هر چه از 
پايگاه بالاتري برخوردار باش��ند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. فرضية چهارم نيز حاكي 
از رابطة بين دو متغیّر است. در واقع؛ هر چه كاربران اينترنت از سطح تحصيلات بالاتري 

برخوردار باشند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. 
فرضية پنجم، مبيّن اين نكته اس��ت كه بين زمان اس��تفاده از اينترنت و هويت ملي، 
رابطه وجود دارد؛ بدين معني كه هر چه كاربران بيش��تر از اينترنت اس��تفاده مي‌كنند، 
بيش��تر در معرض كاهش نمرة هويت ملي قرار مي‌گیرند. بديهي اس��ت كه هر چه افراد 
بيش��تر در معرض فضاي مجازي قرار بگيرند، احتمال بيش��تري مي‌رود كه دچار تضعيف 
هويت ملي ش��وند؛ زيرا تكرار محتواي س��ايت‌ها باعث پايداري مطال��ب در بين كاربران 
مي‌شود. اينترنت با پخش برنامه‌هاي جهان‌شمول و هدفمند، سعي دارد جوانان را بيشتر 

جهان‌وطني به بار آورد.
فرضية ششم نشان مي‌دهد كه بسته به نوع استفادة كاربران از اينترنت، نمرة هويت 
ملي آنان متغیّر اس��ت. به عبارتی؛ اگر كاربران به قصد اس��تفادة آموزشي- علمي و كاري 
قدم در فضاي مجازي گذارند، نمرة هويت ملي‌ش��ان چندان كاهش نمي‌يابد؛ اما چنانچه 
بدون هدف خاص و غير هدفمند به سراغ اينترنت بروند، نمرة هويت آنان كاهش مي‌يابد. 
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لذا مي‌توان گفت س��ير در دنياي مجازي بدون برنامة مش��خص و هدفمند، باعث كاستن ب

نمرة هويت ملي كاربران خواهد شد. در نتیجه، كاربران هدفمند كمتر در معرض كاهش 
نمرة هويت ملي قرار مي‌گيرند تا كاربران غير هدفمند. 

فرضي��ة هفت��م نيز معنادار اس��ت؛ اگر كارب��ران، محتوا و مطالبي را ك��ه از اينترنت 
مي‌گيرند واقعي پندارند، نمرة هويت ملي آنان كاهش مي‌يابد. به عبارت ديگر؛ كاربران هر 
چه بيشتر مطالب و محتواي سايت‌ها را منطبق با واقعيت بدانند، نمرة هويت آنان كاسته 
مي‌ش��ود. نكتة حائز اهميت اين اس��ت كه اگر كاربران، محتواي اينترنتي را واقعي بدانند 
و به آن اعتماد كنند، مطالبي كه اينترنت در راس��تاي ارزش‌هاي جهان‌‌وطني و تضعيف 

هويت‌هاي ملي و محلي ارائه مي‌دهد، موجب کاهش نمرة هويت ملي كاربران مي‌شود.
در كل، از بين متغیّرهاي مس��تقل وارد شده در معادلة رگرسيون، متغیّرهاي پايگاه 
اقتص��ادي- اجتماعي، نوع اس��تفاده از اينترن��ت، واقعي تصور کردن محت��واي اينترنت، 
تحصيلات و جهت‌گيري سياس��ي، توانس��تند وارد معادله شوند و به ميزان 47/ از متغیّر 

وابسته را تبيين کنند.
نتايج اين پژوهش در امتداد پژوهش حافظ‌نيا و همكاران)1385( و همچنين تحقيق 
عباس‌قادي و كاش��اني)1390( اس��ت. در تحقيق حافظ‌نيا، مؤلف��ان در پايان اين مطلب 
را يادآور مي‌ش��وند كه فرایندهاي جهاني‌ش��دن با تأیکد بر اينترن��ت و ماهواره، منجر به 
تضعيف علايق ملي دانشجويان و اين روند، موجب تضعيف هويت‌هاي ملي و محلي شده 
است. تحقيق عباس‌قادي و كاشاني نيز نشان داده است كه بسته به نوع استفادة كاربران 
از اينترن��ت، درجة هويت ملي متغیّر اس��ت؛ ه��ر چه كاربران به قصد اس��تفادة كاري و 
هدفمندتر از اینترنت استفاده کنند، نمرة هويت ملي‌شان نسبت به كاربران غير هدفمند 

و صرفاً به دنبال سرگرمي، بالاتر است.
در مقاب��ل، نتايج اين تحقيق چندان با پژوهش احم��دزاده)1386( با عنوان »رابطة 
بين فرایندهاي جهانی‌ش��دن و هويت كردي« همخواني ندارد؛ چرا که مؤلف در پايان به 
اين باور مي‌رسد كه فرایندهاي جهاني‌شدن، از جمله وسايل ارتباطي و به ويژه اينترنت، 
موجب تقويت هويت كردي ش��ده اس��ت. لذا فضاي مج��ازي را تقويت‌كنندة هويت‌هاي 
ملي و محلي خوانده است. در ديگر تحقيق مورد بررسي)آموسی، 1384( نيز مؤلف این‌گونه 
نتيجه‌گيري کرده كه ش��بكه‌هاي ماه��واره‌اي و اينترنتي، موج��ب تقويت عناصر هويت 
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ب كردي از جمله سرزمين، لباس و ملي‌گرايي قومي شده است.

مي‌ت��وان اذعان ك��رد که امروزه جاي��گاه و تأثیر فض��اي مجازي به وي��ژه اينترنت، 
انكارناپذير اس��ت. با در کنار هم قرار دادن نتایج تحقيقات مش��ابه در رابطه با اينترنت و 
هويت ملي، می‌توان نتیجه‌گیری کرد که اينترنت در تضعيف هويت ملي مؤثر اس��ت؛ به 
ط��وری كه حافظ‌نيا نيز در تحقيق خود به وضوح از تضعيف هويت ملي دانش��جويان در 
كن��ار اينترنت خبر مي‌دهد. در مجم��وع مي‌توان گفت همان‌طوري كه نمي‌توان از اثرات 
مفيد اينترنت در جايگاه زندگي روزانه غافل شد، نبايد از اثرات منفي آن نيز غفلت ورزيد.
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