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بررسي رابطه ي بين استفاده از اينترنت و هويت ملي کاربران

تاريخ دريافت مقاله: 91/9/29
تاريخ تأييد مقاله: 92/4/5 

حسن مؤمنی * 
علی حسين حسين زاده **
سيدعلی موسوی ***
محمد سليمان نژاد ****

چکیده:
توج��ه ب��ه فضای مج��ازی به ویژه اینترنت، س��وای اث��رات مثبت یا منف��ی آن، امری 
اجتناب ناپذیر است و هویت ملی به عنوان یکی از مهم ترین مؤلفه های زندگی اجتماعی، یکی 
از عواملی اس��ت که به ش��دت تحت تأثیر دنیای مجازی اینترنت قرار دارد. نمونة آماري این 
تحقیق، از کلیة افراد بالای 16 س��ال شهرستان دهلران با روش نمونه گیري تصادفي انتخاب 
ش��ده اس��ت. ابزار تحقیق، پرسشنامه بوده که برای س��نجش پایایی و اعتبار آن، به ترتیب از 
روش هاي آلفاي کرونباخ و همس��ازي درونی گویه ها اس��تفاده شده است. از بین فرضیه های 
مطرح شده، دو فرضیة سن و جنسیت با متغیّر وابستة »هویت ملي« رابطة معناداري ندارند و 
متغیّرهاي پایگاه اقتصادي- اجتماعي، تحصیلات، مدت زمان و نوع استفاده از اینترنت، واقعي 
دیدن محتواي سایت ها و جهت گیري سیاسي کاربران، با متغیّر وابسته داراي رابطة معنادارند. 
با در نظر گرفتن نتایج تحقیق و تبیین 47 درصدي متغیّرهاي مستقل از متغیّر وابسته با تحلیل 
رگرس��یون، مي توان گفت بین استفاده از اینترنت و هویت ملي کاربران رابطة معناداري وجود 
دارد. به  عبارتي؛ هر چه کاربران بیش��تر از اینترنت اس��تفاده کنن��د، نمرة هویت ملي آن ها رو 
ب��ه کاهش مي گذارد. این وضعیت با نظ��رات نظریه پردازانی که تأکید دارند فنّاوری های نوین 
اطلاعات��ی و ارتباطاتی زمینة تقویت هویت ه��ای فروملی و تضعیف هویت های ملی را فراهم 

می کند، همخواني دارد.
واژگان كلیدی: اینترنت، فضاي مجازي، کاربران اینترنت، هویت ملي.

Email: Hasanmomeni1391@yahoo.com    .كارشناس  ارشد علوم اجتماعی و دبير جامعه شناسی ايلام *
** دانشيار و عضو هيئت علمی علوم اجتماعی دانشگاه شهيد چمران اهواز. 

*** كارشناس  ارشد تاريخ و فلسفه آموزش و پرورش.
**** كارشناس  ارشد علوم اجتماعی و دبير جامعه شناسی ايلام.
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بس��ياري از دانش��مندان و صاحب نظران علوم اجتماعي بر اي��ن باورند كه تركيب و 
همگرايي فنّاوری هاي ارتباطي و تجديد س��اختار نظام سرمايه داري در دهه هاي اخير، ما 
را وارد عصر تازه ای در س��ير تحولات اجتماعی كرده اس��ت. دانيل بل1 تأثيرات ناش��ی از 
اين تحولات را »جامعة فراصنعتي«، امانوئل كاستلز2 »جامعة شبكه اي« و تادائو اومه سائو  
3»جامعة اطلاعاتي« ناميده ان��د. فنّاوری های ارتباطی، به ويژه اينترنت و ماهواره، موجب 

تحول در ش��دت و ميزان ارتباط انس��ان ها در اقصی نقاط جهان شده و تحولی كيفی در 
نحوة ارتباط آن ها با يكديگر ايجاد كرده اس��ت)رفعت جاه و شكوري، 1387: 2(. همواره بر تعداد 
اس��تفاده كنندگان از اينترنت و خدمات آن افزوده می ش��ود و اي��ن پديدة ارتباطی عصر 
جدي��د، حضوری انكارناپذي��ر در زوايای مختلف زندگی افراد دارد. خانه، مدرس��ه، محل 
كار، مراكز خريد و ده ها مركز ديگر، در س��يطرة اينترنت قرار دارند. طبق برآورد صورت 
گرفته، در س��ال 1981، 66 ميليون نفر از مردم آمريكا به اينترنت دسترس��ي داشته كه 
در س��ال 1999 ش��مار آن ها به بيش از 83 ميليون رسيده اس��ت)بيگز4،  2000: 1(. در بين 
كاربران اينترنت، جوانان بيشترين ميزان استفاده از آن را به خود اختصاص داده اند. نتايج 
تحقيقات انجام ش��ده در ايالات متحده نش��انگر آن است كه استفاده از اينترنت در ميان 
جوانان، بيش از هر گروه س��ني رواج دارد)معيدفر و همكاران، 1386(. كودكان نيز گروه س��ني 
ديگري هستند كه استفاده وسيعي از اينترنت دارند. در سال 2005، بيش از 77 ميليون 

كودك وارد فضاي سايبری شده اند.)غمامي، 1384: 45(
ظه��ور اين پديده اگر چ��ه خود معلول تحولاتی چند بوده، اما پس از ظهور، منش��أ 
تحولات بسياری شده كه يكی از آن ها، تحول در مبنا و معنای مفهوم »هويت اجتماعی« 
اس��ت. يكی از مهم تري��ن ابعاد هويت اجتماعی، هويت ملی5 اس��ت. هويت ملی در واقع؛ 
احس��اس تعهد و تعلق به فرهنگ، تاريخ، س��رزمين، زبان و مذهب اس��ت كه باعث تمايز 
و افت��راق ملل از يكديگر می ش��ود. هويت مل��ي، مهم ترين نوع هويت اس��ت؛ زيرا نقش 
تعيين كننده ای در فرهنگ، اجتماع، سياست و حتي اقتصاد دارد. از همين رو، فراگيرترين 

1. Daniel Bell.
2. Manuel Castells.
3. Tadeo Umesao.
4. Stephen Biggs.
5. National Identity.
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و در عين حال مشروع ترين سطح هويت در تمامي نظام هاي اجتماعي و در واقع؛ فرايند ب

پاس��خگويي آگاهانة يك ملت به پرسش هاي پيرامون خود، گذشته، كيفيت، زمان، تعلق، 
خاس��تگاه اصلي و دايمي، حوزة تمدني، جايگاه سياسي، اقتصادي، فرهنگي و ارزش هاي 
مله��م از هويت تاريخي خود اس��ت)مؤمني، 1391: 54(. بنابر اين، بر خلاف جوامع س��نّتي 
كه هويت، بيش��تر متأثر از عوامل انتس��ابي، از پيش مشخص ش��ده و ثابت اس��ت؛ منابع 
هويت  يابي در جوامع جديد، متعدد و بيش��تر اكتس��ابي است و رس��انه هاي جمعي و در 
رأس آن ها اينترنت، به عنوان يكي از مهم ترين منابع هويت س��از در جوامع امروزی نقش 
انكارناپذي��ری دارند. از اين حي��ث، هويت ملي به عنوان مهم ترين عامل هويت اجتماعي، 
بيشتر در معرض تغيير و تحول قرار دارد و اين مسئله به منطقه يا كشور خاصي محدود 

نمي شود، بلكه تمام جوامع را كم وبيش در بر می گيرد.

طرحمسئله
فراگير ش��دن رس��انه ها در اوايل قرن بيس��ت و يكم و نقش اجتناب ناپذير اينترنت 
در ش��كل دهی ب��ه فرهنگ، هويت، باوره��ا و ارزش های اجتماعی، به يك��ي از مهم ترين 
چالش هاي فراروي جوامع معاصر تبديل ش��ده و حتی اين مس��ئله براي جوامع در حال 
توس��عه اي مانند ايران، از اهميت بيش��تري برخوردار است. زمينة استفاده از اين ابزار در 
كش��ورهای در حال توسعه و به خصوص كش��ور ما، گريزناپذير است. در جامعة امروز ما، 
گرايش به اينترنت و اس��تفاده از آن، در ميان همة گروه های اجتماعی، اعم از زن و مرد، 
پير و جوان، بی س��واد و باس��واد در حال رشد و گسترش روزافزون است؛ به گونه ای كه تا 
س��ال 1387 با 23 ميليون كاربر و ضريب نف��وذ 34/9 درصد، در رتبة چهارم خاورميانه 

بوده ايم.)ساروخانی و همكاران، 1387: 134(
حضور در فضاي مجازي و استفاده از اينترنت، به خصوص به صورت مداوم و پيوسته، 
نه به ش��كل حاش��يه اي و مقطعي، بلكه ب��ا انگيزه هايي حرف��ه اي و نيمه حرفه اي و حتي 
انگيزه هاي صرفاً فراغت��ي، بنا به ويژگی ها، خصوصيات، امكانات و كاركردهاي خاص اين 
فض��ا و با عنايت به وضعيت اجتماعي، سياس��ي، فرهنگي جوان��ان، تأثيرات عميقي را بر 
جنبه هاي متفاوت هويت و به تبع آن، بر سبك زندگي كاربران ايراني به خصوص جوانان 
ب��ه مثابة بزرگ ترين طيف مخاطبان و فعالان اين فضا خواهد گذارد)علوي و همكاران، 1389: 
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ب 109؛ نقل از: ذكايي و خطيبي، 1385(. بنابر اين، كاربران ايراني با توجه به س��اختارهاي عيني و 

ذهن��ي موجود در جهان واقعي خود و بنا به نوع و ميزان اس��تفاده از اينترنت، به صورت 
تدريجي تأثيرات و تغييرات وسيع و گسترده اي را خواهند پذيرفت. از اين حيث، مسئلة 
هوي��ت ملي جوانان با توجه به درصد بالاي جمعيت و نقش س��ازندة آنان در سرنوش��ت 

آيندة كشور، اهميتي دوچندان دارد.
گسترش نفوذ رسانه های خارجي به ويژه اينترنت، زمينة آشنايي جوانان را با ارزش ها و 
الگوهاي رفتاري جوامع ديگر و برقراري ارتباط با دنياي خارج، از طريق فضاي مجازي فراهم 
كرده اس��ت. س��رعت بالاي تغييرات در جوامع در حال توس��عه و مشكلات ناشي از آن، به 
همراه ظهور منابع هويت ساز جديد، باعث ايجاد تعارض ارزشي، احساس محروميت نسبي 

و نارضايتي اجتماعی شده، كه در نهايت، تضعيف گرايش به هويت ملي را به دنبال دارد.
نتايج بسياري از تحقيقات، حاكي از بروز آسيب ها و چالش هاي جدّي در هويت ملي 
جامعة ايراني در صد س��ال اخير بوده است؛ به گونه ای كه برخي، از آن به عنوان »بحران 
هوي��ت« ياد كرده اند. مجاورت طولان��ي يك طرفه با اينترنت، مي توان��د به انتقال پذيري 
يك طرفة ارزش ها و هنجاره��اي جهان وطني انجاميده، به تبع آن موجب تضعيف هويت 
ملي و محلي كاربران ش��ود كه اين عوامل، دامنة بحران هويتی را تشديد می كند. از اين 
رو، فرض بر اين است كه فضاي اينترنتي به سمت و سوي تضعيف هويت ملي و اثرگذاري 

روي كاربران حركت می كند.
مجموع اين بحث، دس��تماية مقالة حاضر اس��ت كه درصدد پاس��خگويي به پرسش 
محوري ذيل اس��ت: »بين اس��تفاده از اينترنت و هويت ملي كاربران، چه ارتباطي وجود 

دارد؟«

پيشينةموضوع
در پژوهش حافظ نيا و همكاران)1385( با عنوان »تأثير جهانی شدن بر هويت ملي«، 
مؤلف��ان نتيجه گيري مي كنند كه امروزه فرايند هاي جهانی ش��دن با تأكيد بر »اينترنت و 
ماهواره«، منجر به تضعيف علايق ملي دانش��جويان شده است. دانشجويان به عنوان يكي 
از پرجمعيت ترين گروه هاي مرجع كشور، از فنّاوري اطلاعات و ارتباطات تأثير پذيرفته اند 
و اين تأثيرپذيري، زمينه ساز تقويت آن بخش از هويت هايي شده كه با عناوين گوناگوني 
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چون هويت محلي- قومي و ... تعريف مي ش��ود. اين فرايند، منجر به تضعيف هويت ملي ب

دانشجويان شده است.
آموس��ی)1384( در پايان نامة كارشناسی ارش��د خود، به مطالعة تأثير جهانی  شدن 
بر احس��اس تعلق هويت قومی و ملی در ميان جوانان كُرد پيرانش��هر پرداخته است. وي 
معتقد اس��ت كه، شرايط جهانی شدن و رواج گس��تردة رسانه هاي قومي مانند شبكه های 
ماهواره ای، موجب تقويت عناصر هويتی قوم كرد شامل زبان، لباس، وفاداري سرزميني و 
ملي گرايي قومي شده است؛  به طوری كه كردها به لحاظ هويت فرهنگي، خود را با ساير 
اقوام ايراني مش��ترك مي دانند؛ هر چند ميان هويت ايراني و حوزة سياسي فاصله گذاري 

مشخصي انجام مي دهند.
احمدزاده)1386( نيز در پايان نامة كارشناس��ی ارش��د خود، ب��ه مطالعة رابطة بين 
فرايندهای جهانی محلی شدن و هويت كردی پرداخته، نتيجه می گيرد كه جهانی شدن 
می تواند موجب تقويت هويت كردی شود و عوامل ساختاری چون بحران دولت - ملت و 

شهروندی در تقويت هويت يابی كردی مؤثرند.
نتايج پژوهش عباس قادي و كاش��اني)1390( نشان می دهد كاربراني كه با سوگيري 
هدفمندتر، از اينترنت اس��تفاده كرده اند، در مقاب��ل كاربراني كه با اهداف صرفاً تفنني و 
س��رگرمي از اينترنت اس��تفاده می كنند، داراي هويت ملي بالاتري اند. اين تحقيق نشان 
داده است كه كاربران منفعل در مقايسه با كاربران غير منفعل اينترنت، هويت ضعيف تری 

دارند.
نتاي��ج تحقي��ق ديگري با عنوان »اس��تفاده از اينترنت و هويت در بين دانش��جويان 
دانش��گاه ايلام« كه توس��ط الماس��ي و همكاران)1385( انجام شده است، نشان می دهد 
افرادي كه داراي نمرة هويت ملي ضعيف بوده اند، بيشتر كاربر تفنني و سرگرمي اينترنت 
و افرادي كه نمرة هويت ملي بالاتری داش��ته اند، بيش��تر س��مت و سوي كاربر اينترنت با 

اهداف پژوهشي و علمي داشته اند.

چارچوبنظري
از آنجا كه ظهور شبكه هاي وسيع اطلاعاتي و ارتباطي در حوزة جهانی شدن فرهنگ 
و تأكي��د وي��ژة ما بر روي »اينترن��ت«، به عنوان يكي از مهم تري��ن نماد هاي اين انقلاب 
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ب فرهنگي است، سعي شده چارچوب نظري مقاله با تمركز بيشتر بر اين بعُد از جهانی شدن 

استوار شود.
از جهانی ش��دن- به عنوان يكی از مهم ترين پديده های زمان حاضر- تعاريف و تعابير 
مختلفی ارائه ش��ده است و انديشمندان مختلف از جنبه های گوناگون به آن پرداخته اند. 
از نظر رونالد رابرتسون1، جهانی شدن به معنای در هم فشرده شدن جهان و تبديل شدن 
آن به مكان واحد است)رابرتسون، 1385: 12(. آنتونی گيدنز2، جهانی شدن را فرايند وابستگی 
متقابل فزايندة جهان می داند. به نظر او، توس��عة روابط جهانی، در بر دارندة نابرابری هاي 
زيادي ميان جوامع جهان س��وم و از جمله عوامل مهم جهانی ش��دن، خلاقيت و فنّاوري 

در عرصة ارتباطات و اطلاعات است.)غرقاني، 1382: 16(
يكي از مهم ترين ابعاد جهاني ش��دن، جهاني شدن فرهنگ است و آن بدين معناست 
كه امروزه بر اثر رش��د چش��مگير رس��انه هاي ارتباط��ي جمعي و فنّ��اوری اطلاعات، به 
هم پيوس��تگي فزايندة فرهنگي در سراس��ر جهان به وجود آمده اس��ت. ب��ه بيان ديگر؛ 
جهاني ش��دن فرهنگ به امكان تعامل و درك بيشتر فرهنگ ها از همديگر و فراهم شدن 
زمينه هاي جذب بيش��تر اش��اره دارد. به سبب جريان آرام و گس��تردة اطلاعات، جوامع 
بيش��تر از س��اير زمان ها به هويت، فرهنگ و هنجارهاي يكديگر  دسترسي دارند. در اين 
تلقي، جهاني ش��دن فرهنگ، صرفاً به عنوان ايجاد ش��رايط و فضاي مناسب براي درك و 
فهم الگوها و هنجارهاي فرهنگي جوامع نس��بت به همديگر اس��ت)كيت نش، 1384: 77(. به 
اعتقاد جيمز كلمن3، جهاني شدن با سنّت زدايي از فرهنگ و برقراری حكومت بين المللي 
رس��انه ها، زمينه را براي يكسان س��ازي جوامع و فرهنگ ها به وجود مي آورد. به نظر وي، 
انس��ان در عصر جهانی ش��دن، فاقد هر نوع هويت ملي و بومي است و به مفاهيمي معتقد 

مي شود كه ريشه در سنن او ندارند.)انبارلويي، 1379(
برخي معتقدند ش��بكه هاي اطلاعاتي، ابزاري اس��ت كه فرهنگ هاي محلي و ملي را 
بين المللي كرده، آن را در اختيار جوامع جهاني قرار مي دهد. در اين حالت، جهاني ش��دن 
فرهنگ به س��وي جهان چند فرهنگي حركت مي كند. ش��رايط جديد اين فرصت را براي 
فرهنگ ه��اي ملي، مذهبي و قومي به وجود آورده كه بر تعداد مخاطبان خود بيفزايند و 

1. Roland Robertson.
2. Anthony Giddens.
3. Coleman.
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علاقه مندان جديدي را در وراي مرزهاي ملي جذب كنند. برخي، يكی شدن فرهنگ ملت ها ب

را كه حاصل پيشرفت های عظيم در فنّاوری ارتباطات و تبادل اطلاعات و نفوذ و گسترش 
ش��بكه های رايانه ای و ماهواره ای اس��ت، يكی از جنبه های مثبت پديدة جهانی شدن تلقی 
می كنند)گل محمدی، 1383: 102-101(. عده ای ديگر، جهاني ش��دن را مترادف با »امپرياليس��م 
فرهنگي«1، »س��لطة جهاني«2 يا »آمريكايي  ش��دن«3 جهان مطرح مي  كنند. جهاني شدن 
فرهنگي به مفهوم حركت به سوي الگوي فرهنگي واحد و يكپارچگي فرهنگي جهان است.
در مجموع، تعاريف جهاني شدن فرهنگ، برايندي از دو نوع نگاه خوش بينانه و بدبينانه 
است. در نگاه خوش بينانه، جهاني شدن فرهنگ به معناي جهاني شدن فرهنگ هاي ملي و 
محلي اس��ت. در اين تلقي، جهاني شدن معادل با كثرت گرايي فرهنگي است؛ در حالي كه 
نگاه بدبينانه نس��بت به جهاني ش��دن فرهنگ، به استيلاي فرهنگ جوامع توسعه يافته به 
طور عام و توسعة  فرهنگ غربي و آمريكايي به  صورت خاص اشاره دارد. در اين تلقي، به 
تعبير برخي نويسندگان، محلي سازي جهان4 و تعميم الگوهاي فرهنگي ملي و محلي در 

سطح جوامع بشري مطرح است.

تأثيرفنّاوریهاینويناطلاعاتیوارتباطاتیبرهويتملی
ويليام مارتين، جامعة اطلاعاتي را جامعه اي معرفي مي كند كه در آن كيفيت زندگي 
همانند چش��م اندازهاي تحول اجتماعي و توس��عة اقتصادي به مي��زان رو به تزايدي، به 
اطلاعات و بهره برداري از آن وابس��ته اس��ت. در چنين جامعه اي، استانداردهاي زندگي، 
الگوهاي كار و فراغت، نظام آموزش��ي و بازار كار، به گونة كاملًا محسوس��ي تحت الشعاع 
پيشرفت هايي قرار گرفته كه در قلمرو اطلاعات و دانش ها و رويدادهاست.)نوابخش و همكاران، 

1389: 149-148؛ نقل از: محسني،1380(

در همين رابطه، جان فيدر، از انقلابي ياد مي كند كه در زمينة اطلاعات و ارتباطات 
در جه��ان روي داده و زندگي همة انس��ان هاي روي كرة زمين را تح��ت تأثير قرار داده 
اس��ت؛ انقلابي كه مبتني بر رايانه و داراي آثار گس��تردة اقتصادي، سياس��ي و فرهنگي 

1. Cultural Imperialism.
2. Global Hegemony.
3. Americanization.
4. Global localization.
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ب اس��ت؛ يعني از س��ويي، اطلاعات را به كالايي تجاري و س��ودآور بدل كرده كه تملّك آن 

باعث قدرت مي شود و از سوي ديگر، اثرات ماندگاري بر شخصيت و هويت انسان ها بر جا 
مي گذارد)في��در، 1380: 5-4(. يورگن  هابرماس1 نيز به عنوان يكي از مهم ترين نظريه پردازان 
انتق��ادي به ظه��ور فنّاوری هاي ماه��وار ه اي و اطلاعات ديجيتالي و تأثي��ر آن در فرايند 
جهاني شدن تأكيد كرده است. به نظر وي، در عرصة فرهنگي نوعي همساني ايجاد شده و 
فرهنگ طلايي ش��دة آمريكايي نه  تنها خود را بر سرزمين هاي دور تحميل مي كند، بلكه 
حتي در غرب نيز معنادارترين تفاوت ها را كم رنگ و ريش��ه دارترين س��نّت هاي محلي را 

سست بنيان كرده است.)همان: 149؛ نقل از: هابرماس، 1384(
يكی از پرس��ش های اساسی اين بوده است كه آيا پديدة جهانی شدن، با وفور وسايل 
ارتباط��ي جديد از قبي��ل اينترنت و ماه��واره، در عرصة فرهنگ منجر ب��ه يكنواختی و 

همسانی فرهنگ ها و هويت ها می شود يا موجب ريزش هويت ها، خاصه هويت ملي؟
يكی از مس��ائل محوری و عمده كه در بدو ش��كل گيری نظرية جهانی ش��دن، اذهان 
بس��ياری را به خود مش��غول كرده و به موضوع مركزی نظريه پ��ردازان اين حوزه تبديل 
ش��ده ب��ود، پيدايی هويت های عام و همگ��ون در جهان بود. در اين مرحله، بس��ياری از 
اين نظريه پ��ردازان با تعابير متفاوتی از تأثيرات همگون س��از و يكنواخت كنندة هويتی و 
فرهنگی جهانی ش��دن س��خن می گفتند. از اين منظر، جهانی ش��دن به معنای آمريكايی 
شدن، غربی شدن يا مك دونالدی شدن2، صرفاً محدود به حوزه های اقتصادی يا سياست 

نمی شود، بلكه حوزة فرهنگ را نيز در بر می گيرد.)كچوئيان، 1384: 252(
از نظر اين ديدگاه، جهانی ش��دن به امحا و اضمح��لال هويت های خاص و محلی، از 
قبيل هويت های ملی و قومی يا هويت های دينی منجر ش��ده اس��ت. با توسعة بحث های 
نظری و گس��ترش مطالع��ات تجربی، به تدريج اين ديدگاه مس��لّط در مورد آثار هويتی، 
بررس��ی آثار فنّاوری های ارتباطی نوين بر هويت های ملی و منطقه ای، جهانی ش��دن را با 
چالش ه��ای جدّی مواجه كرده اس��ت. ديدگاهي كه در اواي��ل دهة 90 ميلادی در حوزة 
فرهنگ جهانی گس��ترش يافت، درآمد پيدايی فرهنگ يا هويت عام را رد می كرد. از اين 
منظر، نظريه پردازان به جای ظهور و گسترش يك فرهنگ جهانی، از هر نوعی كه باشد، 

1. Habermas.
2. McDonaldization.
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ش��كل گيری فرهنگ ه��ا و هويت های تركيبی و التقاطی را به عنوان آثار جهانی ش��دن و ب

ويژگ��ی فرهنگی كنونی می دانند. از اين منظر، جهانی ش��دن موجب��ات تكثّر فرهنگی را 
فراهم كرده است و در نتيجه، به جای آنكه با وحدت هويتی يا پيدايی هويت واحد جهانی 

روبه رو باشيم، با تكثّر هويتی مواجهيم.
در مجموع، امروزه گس��ترش فنّاوری هاي اطلاعاتي- ارتباطي، شبكه هاي ماهواره اي، 
گس��ترش ارتباطات مجازي و به  دنبال آن افزايش كاربران اينترنتی كه اكثر آنان از ميان 
جوان��ان می باش��ند، پديد ه هايي اند كه موج��ب تغييرات عم��ده در ارز ش ها و نگرش ها و 
شيو ه هاي زندگي افراد شده اند؛ كه تغييرات هويتی به ويژه در ميان جوانان، از پيامدهای 
ملموس آن اس��ت. با ظهور و گس��ترش فنّاور ی هاي اطلاعاتي و ارتباطاتي، به ويژه رايانه، 
اينترنت و ماهواره، هويت و معنا و مبناي آن دچار تغيير ش��ده و از پديده اي به نس��بت 

پايدار و منسجم، به پديد ه اي متغيّر و سيّال و چندپاره تبديل شده است.
گيدنز جنبه هاي روان ش��ناختي و چالش ه��اي هويتي را در دوران جديد مورد توجه 
و تحليل قرار داده اس��ت و بازانديشي در هويت را، در پرتو معيارها و ارزش هاي جديدي 
كه دائماً هم در حال تغيير است، صورت مي گيرد، ويژگي دوران جديد و نتيجة گسترش 
فنّاوری ه��اي اطلاعاتي، ارتباطاتي و جهانی ش��دن اقتصادي و فرهنگ��ي مي داند)نوابخش و 

همكاران، 1389: 152-153(.

در يك جمع بندي مي توان س��ه رويكرد راجع به تأثير فنّاوری های نوين اطلاعاتی و 
ارتباطاتی بر هويت ملی را برشمرد:

الف( معتقدان رويكرد اول بر اين باورند كه فنّاوری های نوين اطلاعاتی و ارتباطاتی، 
زمينة استقرار و تقويت هويت ملی را فراهم می كنند و منازعات قومی و فروملی را كاهش 
می دهند. انديشمندانی نظير كارل دويچ، كليفورد گيرتز و رابرتسون، در اين دسته جاي 

مي گيرند.
ب( نظريه پردازان رويكرد دوم بر اين امر تأكيد دارند كه با فنّاوری های نوين اطلاعاتی 
و ارتباطاتی، زمينة تقويت هويت های فروملی و تضعيف هويت های ملی فراهم می ش��ود. 
هربرت بلومر، مايكل براون، امانوئل كاستلز و حميد مولانا معتقدند فنّاوری های اطلاعاتی 
و ارتباطاتی با تضعيف دولت- ملت و شكاف در هويت ملی، زمينه ساز بحران های فروملی 

و قومی اند.
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ب ج( دس��تة س��وم توأمان به اثرات مثبت و منفي فنّاوری های اطلاعاتی و ارتباطي بر 

هويت ملی تأكيد دارند. مك گرو و گيدنز از انديشمندانی اند كه بر فرصت ها و تهديدهای 
فنّاوری های اطلاعات و ارتباطات بر هويت ملی تأكيد دارند و ضمن برشمردن ويژگی های 
مهم فنّاوری های نوين اطلاعاتی و ارتباطی، چگونگی و شيوة تأثيرگذاري اين فنّاوری ها را 

بر هويت ملی تشريح می كنند.)مقصودی، 1379: 181-195(

فرضيهها:
1. بين سن كاربران اينترنت و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.

2. بين جنسيت كاربران اينترنت و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.
3. بين پايگاه اقتصادي- اجتماعي كاربران و هويت ملي ارتباط معناداري وجود دارد.

4. بين سطح تحصيلات كاربران اينترنتي و هويت ملي رابطه وجود دارد.
5. بين مدت زمان اس��تفادة كاربران از اينترنت و هوي��ت ملي آنان ارتباط معناداري 

وجود دارد.
6. نوع استفادة كاربران اينترنتي بر هويت ملي آنان مؤثر است.

7. بين واقعي ديدن محتواي سايت هاي اينترنتي و هويت ملي كاربران ارتباط وجود دارد.

8. بين جهت گيري كاربران اينترنتي و هويت ملي آنان ارتباط معناداري وجود دارد.

روششناسي
نخست به معرفي متغيّرهاي پژوهش و سپس به معرفي نمونه، جامعة آماري و شيوة 

نمونه گيري می پردازيم.
متغيّرهایمستقل

 متغيّرهای مس��تقل در اين پژوهش عبارتند از: 1. س��ن كاربران، 2. جنس كاربران،
3. ميزان تحصيلات كاربران، 4. پايگاه اقتصادی- اجتماعی كاربران، 5. مدت زمان استفادة 
كاربران از اينترنت، 6. نوع استفادة كاربران از اينترنت، 7. جهت گيري كاربران، 8. واقعی 

تلقّی كردن محتوای سايت های اينترنت.
متغيّروابسته:هويتملي

از انواع هويت جمعي و به معناي احس��اس همبستگي عاطفي با اجتماع بزرگ ملي 
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و قومي و احس��اس وفاداري به آن است)هاش��مي و جوادي يگانه، 1386: 110(. يا مجموعه اي از ب

گرايش هاي مثبت نسبت به عوامل و عناصر هويت بخش و يكپارچه كننده در سطح كشور، 
به عنوان يك واحد سياس��ي است)قرباني، 1383: 63(. مؤلفه ها نيز عبارتند  از: بعُد اجتماعي، 

تاريخي، سياسي، جغرافيايي و فرهنگي.)ابوالحسني، 1387: 14-16(

روشتحقيق
ابزار جمع آوري اطلاعات در اين پژوهش، پرسشنامة محقق ساخته و جامعة آماري آن، 
كلية افراد بالای 16 سال شهرستان دهلران است. به منظور رسيدن به پاسخ فرضيه های 
تحقيق، تعداد نمونه را مطابق نمونه گيری نظری تا رسيدن به اشباع نظری1 ادامه داده ايم؛ 
يعن��ی مرحل��ه ای كه فرضيه ها، معنی داری و تأييد خود را نش��ان دادند. در واقع؛ با 220 
نمونة كامل ش��ده، اشباع نظری نمونه حاصل شده اس��ت. همچنين برای سنجش پايايی 
گويه ها، از روش كرونباخ)ضريب پايايی به دس��ت آم��ده براي متغيّرهاي پژوهش عبارت 
اس��ت از: پايگاه اقتصادي- اجتماعي= 77/، مدت زمان اس��تفاده از اينترنت= 82/، واقعي 
ديدن محتواي سايت ها= 75/، نوع استفاده از اينترنت= 92/ و جهت گيري سياسي= 78/( 
و برای سنجش اعتبار گويه ها، از روش اعتبار صوري استفاده شده است. اين اعتبار بر پاية 
قضاوت داوران متخصص و صاحب اطلاع در اين زمينه صورت می پذيرد، كه اين پژوهش 
به وس��يلة چهار تن از اس��تادان و افرادي كه در حوزة اينترنت فعاليت داشته اند، بررسي 
ش��ده اس��ت. همچنين به منظور افزايش اعتبار پژوهش، تلاش ش��د با روش همس��ازي 
درونی، گويه هايی كه همبس��تگی آن ها با گويه هاي ديگر معنادار نبود، حذف و گويه هاي 
ديگر كه داراي همبستگی بالا و مناسب با يكديگر بودند، براي يافته هاي پژوهش استفاده 
شوند. ابزار تجزيه و تحليل، رايانه و نرم افزار spss است كه در آن با استفاده از جدول ها 
و نمودارها و انواع آزمون هاي آماري و ضرايب همبس��تگی و رگرسيون، مورد بررسي قرار 

گرفته است.

1. گليرز و اش��ترواس، معيار »اش��باع نظری« را پيشنهاد كرده اند. بر حسب نظر آنها، توقف نمونه گيری از گروه های مختلف، زمانی پايان می يابد 
كه اش��باع نظری صورت بگيرد؛ يعنی چيز جديدی ديگر پيدا نش��ود و زمانی مورد استفاده قرار می گيرد كه حجم نمونه از قبل مشخص نشده و 
گسترة جمعيت از پيش مشخص نيست)اووه فليك، درآمدی بر تحقيق كيفی، ترجمه هادی جليلی، ص 138(. از آنجا كه تعداد افراد بالای 16 

سال جمعيت شهرستان دهلران مشخص نبود، از معيار نمونه گيری نظری گليرز و اشترواس پيروی شده است.
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ب يافتهها

همان گون��ه ك��ه جدول 1 نش��ان مي دهد، توزيع اف��راد نمونه بر حس��ب متغيّرهاي 
زمينه اي، به اين ترتيب اس��ت كه: بيش��ترين ميزان تحصيلات مربوط به كارشناس��ي و 
كمترين ميزان مربوط به كارشناس��ی ارش��د و بالاتر است؛ بيش��ترين طبقة سني نمونه، 
گروه 30-26 س��ال )حدود 31 درصد( و كمترين دامنة سني، بيش از40 سال )حدود 8 
درصد( است؛ از نظر جنسيت نيز حدود 61 درصد، مرد و بيش از 31 درصد زن مي باشند.

جواب ندادهدرصدفراوانيمتغیرّ

لات
صی

تح

4118.63دیپلم و کمتر از دیپلم

10
6931.36کارداني

9040.90کارشناسي
104.۵4بالاتر از کارشناسي

سن

1۵-۲03917.7۲

-

۲1-۲۵44.۲0
۲6-307333.18
31-3۵۲۵11.36
36-40۲09.09

198.63بیشتر از 40

یت
نس

13460.90مردج
-

8639.10زن

مقدار ضرایبفرضیه ها
ضرایب

سطح 
معناداري

R pearson0/۲60/119سن کاربران و هویت ملي1
Chi-Square0/۲90/۲13جنسیت کاربران و هویت ملي۲
R pearson0/330/003پایگاه اقتصادی- اجتماعی کاربران و هویت ملي3
R pearson-0/160/000مدت زمان استفاده از اینترنت با هویت ملي4
Kendall's tau0/۵90/000نوع استفادة کاربران از اینترنت و هویت ملي۵
Cramer's V-0/۵10/00۲واقعي دیدن محتواي سایت هاي اینترنتي با هویت ملي6
R pearson0/3۵0/000تحصیلات کاربران و هویت ملي7
Kendall's tau-0/630/000جهت گیري کاربران و هویت ملي8

جدول1:توزيعافرادنمونهبرحسبتحصيلات،جنسيتوسن

جدول2:توزيعضرايب،مقداروسطحمعناداریمتغيّرهایمستقلتحقيقبا
هويتملي
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جدول 2 بيانگر آن اس��ت كه به جز متغيّرهاي س��ن و جنس��يت، س��اير فرضيه ها ب

همبستگي معناداري با متغيّر وابسته؛ يعني هويت ملي دارند. بنابر اين، از بين فرضيه ها، 
تنها دو فرضية سن و جنسيت، رابطة معناداري با متغيّر وابسته از خود نشان ندادند.

فرضية سوم، بدان معناست كه هر چه كاربران از پايگاه اقتصادي- اجتماعي بالاتري 
برخوردار باش��ند، هويت ملي بالاتري دارند؛ يعني بين دو متغيّر، رابطة مستقيم و مثبت 
وجود دارد. فرضية چهارم بدان معناست كه هر چه زمان استفاده از اينترنت بيشتر باشد، 
نمرة هويت ملي كاربران، كمتر اس��ت. به عبارتي؛ بين دو متغيّر، رابطة منفي و معكوس 
وجود دارد. فرضية پنجم بدان معناس��ت كه رابطة معن��اداري بين دو متغيّر وجود دارد؛ 
يعني هر چه كاربران به س��مت اس��تفادة آموزش��ي و علمي مي روند، داراي هويت ملي 
بالاتري اند. به عبارتی؛ اس��تفادة آموزش��ي و علمي كاربران، باع��ث بالا رفتن نمرة هويت 
ملي آنان مي ش��ود. فرضية ششم مبيّن اين نكته اس��ت كه هر چه كاربران بيشتر بر اين 
باور باش��ند كه محتوايي كه سايت ها نمايش مي دهند واقعي و درست است، نمرة هويت 
ملي آنان پايين تر است. به عبارتی؛ بين دو متغيّر، رابطة منفي و معكوس وجود دارد. در 
واق��ع؛ درك كاربران از واقعي ديدن محتوا و مطالبي كه س��ايت ها ارائه مي دهند، با نمرة 
هويت ملي آن ها رابطة عكس دارد. فرضية هفتم مبيّن اين نكته است كه هر چه كاربران 
تحصيلات بالاتري داشته باشند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. فرضية هشتم بيانگر اين 
اس��ت كه بين نوع جهت گيري كاربران، ب��ا نمرة هويت ملي آن ها رابطة منفي و معكوس 
وجود دارد. به عنوان نمونه؛ هر چه كاربران گرايش سياس��ي تري به اس��تفاده از اينترنت 

داشته باشند، نمرة هويت ملي آنان پايين تر است.

تحليلوپردازشالگوازطريقرگرسيونچندمتغيّره-روشگامبهگام
در تحليل رگرس��يونی چندمتغيّره، سهم تأثير هر يك از متغيّرهای مستقل بر متغيّر 
وابسته، بدون لحاظ كردن تقدّم و تأخّر در بين آن ها مشخص می شود. به منظور تشريح و 
تحليل رگرسيون چندمتغيّره و دستيابی به الگوی رگرسيونی هويت ملي كاربران، نخست 
بايد متغيّرهايی را كه قرار است وارد معادلة رگرسيونی شوند، مشخص كرد. بدين منظور، 

تمامی متغيّرهای مستقل به روش Stepwise انتخاب شده اند.
ضريب همبس��تگي چندگانه )R( نشانگر ميزان همبستگي ميان مجموعه متغيّرهاي 
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ب مستقل و متغيّر وابستة تحقيق است. مقدار ضريب همبستگي چندگانه بين صفر تا يك 

نوس��ان دارد. هر چه اين مقدار به يك نزديك باشد، همبستگي بين مجموعه متغيّرهاي 
مستقل و متغيّر وابسته، قوي تر است. ضريب تعيين )2R( بيانگر ميزاني از تغييرات متغيّر 
وابس��تة تحقيق است كه توسط مجموعه متغيّرهاي مستقل تبيين شده اند. هر چه مقدار 
ضريب تعيين بيشتر باشد، نشانگر آن است كه مجموعه متغيّرهاي مستقلِ در نظر گرفته 

شده توانسته اند ميزان بيشتري از تغييرات متغيّر وابسته را توضيح دهند.

متغیرّهایی كه وارد معادله شدند

متغیرّها
ضرایب ضرایب غیر استاندارد

استاندارد
t مقدارSig

B خطای
استاندارد

Beta

7/7040/000-4/۵340/۵880/37-پایگاه اقتصادی- اجتماعی کاربران و هویت ملي
7/۵7۲0/000-1/30۲0/17۲0/۲7-نوع استفادة کاربران از اینترنت و هویت ملي
واقعي دیدن محتواي سایت هاي اینترنتي با 

0/19۵/34۵0/003-۲/3400/34۵هویت ملي

1/۲370/۲۲70/۲1۵/۲110/00۵تحصیلات کاربران و هویت ملي
0/316/76۲0/000-3/4۵90/187جهتگیري کاربران و هویت ملي

/R2= 47    F=0000/R=69

جدول3:تحليلرگرسيونيچندمتغيّرههويتمليبهروشگامبهگام

بررس��ي نتايج به دس��ت آمده در جدول 3، بيانگر آن اس��ت ك��ه متغيّرهاي پايگاه 
اقتص��ادی- اجتماع��ی كاربران نوع اس��تفادة كاربران از اينترنت، واقع��ي ديدن محتواي 
س��ايت هاي اينترنتي، تحصيلات كارب��ران و جهت گيري كاربران، توانس��ته اند در معادلة 
پيش بين��ي باق��ي بمانند و از لحاظ آماري معنادارند. بر اين اس��اس، ضريب همبس��تگي 
چن��د متغيّ��ره )R( برابر با 0/69 و ضريب تعيين )2R( به دس��ت آم��ده نيز 47 درصد 
اس��ت. با توجه به اينك��ه در روش Stepwise يا هر روش ديگ��ری، انتخاب متغيّرها به 
ازای افزايش يك متغيّر مس��تقل، مقدار ضريب تعيين نيز افزايش پيدا می كند، برای رفع 
اين محدوديت، از ضريب تعيين تصحيح ش��ده استفاده می شود. بدين ترتيب، به صورت 
واقعی و تصحيح ش��ده 47 درصد از تغييرات متغيّر وابس��ته )هويت ملي كاربران( توسط 
متغيّرهای مس��تقل، تبيين و پيش بينی می ش��ود. 53 درصد از تغييرات متغيّر وابس��ته 
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مربوط به واريانس باقيمانده است كه به علت تأثير عوامل و متغيّرهای بيرونی و ناشناخته ب

پديد آمده است. بنابر اين، متغيّرهايي كه توانسته اند در معادله باقی بمانند، به ميزان47/ 
از واريانس متغيّر وابسته )هويت ملي( را تبيين يا پيش بيني می كنند.

جدول 4، ش��اخص هاي آماري متغيّرهاي خارج از معادله را نش��ان مي دهد. آزمون 
T براي همبس��تگي جزي��ی متغيّرهاي خ��ارج از معادله با متغيّر وابس��ته )هويت ملي(، 
نش��انگر آن است كه متغيّرهاي مستقل سن، جنس��يت و مدت زمان استفاده از اينترنت، 
نتوانس��ته اند مقدار قابل ملاحظه اي ب��ه ضريب تعيين بيفزايند. به عب��ارت ديگر؛ مقدار 
افزوده شده به ضريب تعيين، در سطح 95 درصد اطمينان، از لحاظ آماري معنادار نبوده 

است. به همين دليل، اين متغيّرها نتوانسته اند وارد معادله شوند.

TSig.Tهمبستگي جزیینام متغیرّ
1/8۲0/069-0/094-سن کاربران و هویت ملي

1/770/088-0/096جنسیت کاربران و هویت ملي
0/097۲/660/093مدت زمان استفاده از اینترنت

در نهايت،  معادلة رگرسيون متغيّرهاي معادله به شرح ذيل است:
Y = B1(x1) + B2(x2) + B3(x3) +B4(x4) + B5(X5)+ E

Y=/37 )21/ + )واقعي ديدن محتوا( 19-/ + )نوع استفاده از اينترنت( 27/ + )پايگاه اقتصادي- اجتماعي 

 53 + )جهت گيري سياسي( 31/- + )تحصيلات(

بر اساس فرمول مذكور، مي توان گفت كه پايگاه اقتصادي- اجتماعي به ميزان 37/ بر 
هويت ملي كاربران مؤثر است؛ بدين معنا كه به ميزان هر واحد افزايش پايگاه اقتصادي- 
اجتماعي، 37 واحد به نمرة هويت ملي افزوده مي ش��ود. نوع اس��تفاده از اينترنت نيز به 
ميزان 27/ بر هويت ملي مؤثر اس��ت؛ يعني به ازاي هر واحد افزايش در نوع اس��تفاده از 
اينترنت)آموزش��ي و علمي(، 27 واحد به نمرة هويت ملي كاربران افزوده مي شود. واقعي 
ديدن س��ايت ها نيز به ميزان 19/- با هويت ملي ارتباط دارد؛ اين بدان معناس��ت كه به 
ازاي ه��ر واحد كاهش واقعي تصور كردن س��ايت هاي اينترنتي، 19 واحد به نمرة هويت 
ملي افزوده مي شود. در ارتباط با متغيّر تحصيلات نيز به ازاي هر واحد افزايش تحصيلات 
كاربران، 21 واحد به نمرة هويت ملي افزوده مي ش��ود و جهت گيري سياسي كاربران نيز 

جدول4:متغيّرهاييكهنتوانستهاندواردمعادلةرگرسيونيشوند
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ب گوياي اين است كه با كاهش هر واحد جهت گيري سياسي، 31 واحد به نمرة هويت ملي 

آنان افزوده مي شود.

بحثونتيجهگيري
ام��روزه ني��از افراد ب��ه اينترنت، امري اجتناب ناپذير اس��ت. افراد ب��ا توجه به علايق 
و ارزش هاي��ی كه آموخته اند و متناس��ب ب��ا ظرفيت فكري و امكانات خ��ود، از آن بهره 
مي گيرن��د. حضور در فض��اي مجازي و اينترنت، به ويژه توس��ط جوانان، اهميت ويژه اي 
دارد. جوانان به عنوان آينده سازان جامعه، بيشتر در معرض آسيب هاي فضاي مجازي قرار 
دارند. مروري بر فرضيه های اين تحقيق نشان مي دهد كه به جز دو متغيّر سن و جنسيت 
كه رابطة معناداري با متغيّر هويت ملي از خود نش��ان ندادند، ساير متغيّرها رابطة آماري 

معناداري با متغيّر وابسته دارند. 
با اثبات فرضية س��وم تحقيق مبنی بر اينكه بين پايگاه اقتصادي- اجتماعي كاربران 
ب��ا هويت ملي، رابطة معناداري وج��ود دارد؛ مي توان گفت كه كاربران اينترنت هر چه از 
پايگاه بالاتري برخوردار باش��ند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. فرضية چهارم نيز حاكي 
از رابطة بين دو متغيّر است. در واقع؛ هر چه كاربران اينترنت از سطح تحصيلات بالاتري 

برخوردار باشند، نمرة هويت ملي بالاتري دارند. 
فرضية پنجم، مبيّن اين نكته اس��ت كه بين زمان اس��تفاده از اينترنت و هويت ملي، 
رابطه وجود دارد؛ بدين معني كه هر چه كاربران بيش��تر از اينترنت اس��تفاده مي كنند، 
بيش��تر در معرض كاهش نمرة هويت ملي قرار مي گيرند. بديهي اس��ت كه هر چه افراد 
بيش��تر در معرض فضاي مجازي قرار بگيرند، احتمال بيش��تري مي رود كه دچار تضعيف 
هويت ملي ش��وند؛ زيرا تكرار محتواي س��ايت ها باعث پايداري مطال��ب در بين كاربران 
مي شود. اينترنت با پخش برنامه هاي جهان شمول و هدفمند، سعي دارد جوانان را بيشتر 

جهان وطني به بار آورد.
فرضية ششم نشان مي دهد كه بسته به نوع استفادة كاربران از اينترنت، نمرة هويت 
ملي آنان متغيّر اس��ت. به عبارتی؛ اگر كاربران به قصد اس��تفادة آموزشي- علمي و كاري 
قدم در فضاي مجازي گذارند، نمرة هويت ملي ش��ان چندان كاهش نمي يابد؛ اما چنانچه 
بدون هدف خاص و غير هدفمند به سراغ اينترنت بروند، نمرة هويت آنان كاهش مي يابد. 
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لذا مي توان گفت س��ير در دنياي مجازي بدون برنامة مش��خص و هدفمند، باعث كاستن ب

نمرة هويت ملي كاربران خواهد شد. در نتيجه، كاربران هدفمند كمتر در معرض كاهش 
نمرة هويت ملي قرار مي گيرند تا كاربران غير هدفمند. 

فرضي��ة هفت��م نيز معنادار اس��ت؛ اگر كارب��ران، محتوا و مطالبي را ك��ه از اينترنت 
مي گيرند واقعي پندارند، نمرة هويت ملي آنان كاهش مي يابد. به عبارت ديگر؛ كاربران هر 
چه بيشتر مطالب و محتواي سايت ها را منطبق با واقعيت بدانند، نمرة هويت آنان كاسته 
مي ش��ود. نكتة حائز اهميت اين اس��ت كه اگر كاربران، محتواي اينترنتي را واقعي بدانند 
و به آن اعتماد كنند، مطالبي كه اينترنت در راس��تاي ارزش هاي جهان  وطني و تضعيف 

هويت هاي ملي و محلي ارائه مي دهد، موجب كاهش نمرة هويت ملي كاربران مي شود.
در كل، از بين متغيّرهاي مس��تقل وارد شده در معادلة رگرسيون، متغيّرهاي پايگاه 
اقتص��ادي- اجتماعي، نوع اس��تفاده از اينترن��ت، واقعي تصور كردن محت��واي اينترنت، 
تحصيلات و جهت گيري سياس��ي، توانس��تند وارد معادله شوند و به ميزان 47/ از متغيّر 

وابسته را تبيين كنند.
نتايج اين پژوهش در امتداد پژوهش حافظ نيا و همكاران)1385( و همچنين تحقيق 
عباس قادي و كاش��اني)1390( اس��ت. در تحقيق حافظ نيا، مؤلف��ان در پايان اين مطلب 
را يادآور مي ش��وند كه فرايندهاي جهاني ش��دن با تأكيد بر اينترن��ت و ماهواره، منجر به 
تضعيف علايق ملي دانشجويان و اين روند، موجب تضعيف هويت هاي ملي و محلي شده 
است. تحقيق عباس قادي و كاشاني نيز نشان داده است كه بسته به نوع استفادة كاربران 
از اينترن��ت، درجة هويت ملي متغيّر اس��ت؛ ه��ر چه كاربران به قصد اس��تفادة كاري و 
هدفمندتر از اينترنت استفاده كنند، نمرة هويت ملي شان نسبت به كاربران غير هدفمند 

و صرفاً به دنبال سرگرمي، بالاتر است.
در مقاب��ل، نتايج اين تحقيق چندان با پژوهش احم��دزاده)1386( با عنوان »رابطة 
بين فرايندهاي جهانی ش��دن و هويت كردي« همخواني ندارد؛ چرا كه مؤلف در پايان به 
اين باور مي رسد كه فرايندهاي جهاني شدن، از جمله وسايل ارتباطي و به ويژه اينترنت، 
موجب تقويت هويت كردي ش��ده اس��ت. لذا فضاي مج��ازي را تقويت كنندة هويت هاي 
ملي و محلي خوانده است. در ديگر تحقيق مورد بررسي)آموسی، 1384( نيز مؤلف اين گونه 
نتيجه گيري كرده كه ش��بكه هاي ماه��واره اي و اينترنتي، موج��ب تقويت عناصر هويت 
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ب كردي از جمله سرزمين، لباس و ملي گرايي قومي شده است.

مي ت��وان اذعان ك��رد كه امروزه جاي��گاه و تأثير فض��اي مجازي به وي��ژه اينترنت، 
انكارناپذير اس��ت. با در كنار هم قرار دادن نتايج تحقيقات مش��ابه در رابطه با اينترنت و 
هويت ملي، می توان نتيجه گيری كرد كه اينترنت در تضعيف هويت ملي مؤثر اس��ت؛ به 
ط��وری كه حافظ نيا نيز در تحقيق خود به وضوح از تضعيف هويت ملي دانش��جويان در 
كن��ار اينترنت خبر مي دهد. در مجم��وع مي توان گفت همان طوري كه نمي توان از اثرات 
مفيد اينترنت در جايگاه زندگي روزانه غافل شد، نبايد از اثرات منفي آن نيز غفلت ورزيد.
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