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  چكيده
بندي عوامل مؤثر بر توسعه گردشگري ورزشي استان كردستان،  هدف از اين پژوهش، اولويت

ورزشي است. نمونه آماري اين تحقيق برابر با جامعه آماري  -هاي طبيعي بهبا تأكيد بر جاذ
)74=N 42كارشناسان ورزشي (از ) و شامل سه گروهn= كارشناسان آژانس هاي مسافرتي ،(

) و كارشناسان سازمان ميراث فرهنگي و گردشگري استان =18nفعال در زمينه تورگرداني (
آوري  اي است. جهت جمع مقايسه -صورت توصيفي ) بود. روش پژوهش به=14nكردستان (

اطلاعات از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شد. روايي پرسشنامه با نظرسنجي از اساتيد و 
خرده  كلي پرسشنامه و . پاياييشدنفر) و همچنين تحليل عاملي تأييد  29متخصصان مرتبط (

ها از  راي تجزيه و تحليل داده). بα<74/0ها از آزمون آلفاي كرونباخ تأييد شد ( مقياس
اسميرنوف، فريدمن و كروسكال واليس استفاده شد.  -هاي تحليل عاملي، كولموگراف آزمون

 /ي طبيعيها جاذبه ،بندي بين ديدگاه سه گروه مورد مطالعه از نظر رتبهنتايج نشان داد كه 
داشت. داري وجود ناورزشي بر توسعه گردشگري ورزشي استان كردستان تفاوت معن

 ،ي طبيعي/ ورزشي استان كردستان براي توسعه گردشگريها جاذبههمچنين از ميان 
هاي زمستاني به  ي مرتبط با ورزشها جاذبهي مرتبط با كوهنوردي و غارنوردي و ها جاذبه

گردي در اولويت آخر  نوردي و طبيعت تپه بهط وي مربها جاذبهترتيب در اولويت اول و دوم و 
ه طور كلي استان كردستان منابع طبيعي مستعد جذب گردشگران ورزشي قرار داشتند. ب

هاي زاگرس شرايط مناسبي را براي توسعه  . قرار گرفتن اين استان در رشته كوهدارد
نوردي فراهم آورده  نوردي و يخ نوردي، غارنوردي، اسكي، سنگ هاي مرتبط مانند كوه ورزش

  گردشگران ورزشي را جذب نمود. توان ها مي است. از طريق توسعه اين ورزش
  

  .ورزشي -ي طبيعيها جاذبهكردستان، گردشگري ورزشي،   واژگان كليدي:

                                                                                                                                            
 Email: a_falahi62@yahoo.com  مدرس (نويسندة مسئول). دانشجوي دكتري دانشگاه تربيت  1

 كارشناس ارشد  2

 . دانشيار دانشگاه علامه طباطبائي 3
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  مقدمه
صنايع  ترين متنوع و يكي از بزرگترين عنوان به و است جهان در بزرگ صنايع از يكي گردشگري

اشتغال  درآمد، لياص منبع عنوان به را پويا صنعت اين ،كشورها از بسياري آيد. مي حساب به دنيا
حجم مبادلات بين المللي ]. 1انند [د مي هاي خود زيرساخت توسعه و خصوصي بخش زايي، رشد

شـود   % كل مبادلات بين المللي را شامل مـي 20گوياي آن است كه صنعت گردشگري بيش از 
پـس   ،) صنعت گردشگريWTO( 1هاي سازمان جهاني گردشگري بر اساس آخرين گزارش .]2[

. در ايـن  ]3[ع نفت و خودروسازي، به سومين صنعت درآمدزاي جهان تبديل شده است از صناي
 ،، بطوريكـه در بعضـي از كشـورها   دنقـش بسـزا و روز افزونـي را دار    2ميان گردشـگري ورزشـي  

يكي از منابع عمده در جهت تقويت اقتصاد ملي و توسـعه   ،درآمدهاي ارزي ناشي از اين صنعت
و ورزش پديد  از تركيب دو صنعت گردشگري ،گردشگري ورزشيصنعت ]. 2[شود  محسوب مي

هـاي مهـم گردشـگران اسـت و گردشـگري و       آمده است. به عبارت ديگر ورزش يكي از فعاليت
  . ]4[مسافرت نيز با انواع مختلف ورزش همراه است 

بـا توسـعه    داند كـه متناسـب   هاي گردشگري مي گردشگري پايدار را شامل تمام گونه ]5[ 3ليو
. ]6[هاي گردشگري اسـت   ترين گونه گردشگري ورزشي يكي از مهم .باشد آنو سهيم در  پايدار

كه حضور پيوسـته گردشـگران را    ،هاي متناسب با شرايط منطقه اي از فعاليت گسترش مجموعه
تضمين كند، عنصر كليدي براي توسعه گردشگري ورزشي و تأثير اقتصادي پايـدار ناشـي از آن   

 ،اسـت  اثرگـذار  كشـور  گردشگري ورزشي يـك  ةترين عواملي كه بر توسع از مهميكي . ]7[است 
 و گياهـان  سـاحلي،  امتـداد  دريـا و  سـواحل،  هوا، و آب شامل طبيعي منابع است. طبيعي منابع

 پنهـان  منـاظر  و اندازها چشم غارها، آبشارها، ها، كوه ها، جنگل ها، درياچه رودها، ،خاص حيوانات

انجـام   ورزشـي  طبيعـي  يهـا  جاذبـه ايـن   در كه تفريحي ورزشي هاي اليتفع از برخي ].8[ است
 روي بـر  مـاهيگيري  هسـتند عبارتنـد از: شـكار،    مـؤثر  ورزشـي  توسعه گردشگري بر و شوند مي

 و آرام هـاي  آب قـايقراني  كوهنـوردي، كانوسـواري،   سـواري،  اسب راهپيمايي، درياچه، و رودخانه
 تيرانـدازي،  گلـف،  سـواري،  موج سواري، آب، قايق وير اسكي ساحل، كنار يها رزشو خروشان،

تـرين مسـئله در توسـعه گردشـگري ورزشـي مـرتبط بـا         مهـم  ]10[ 4]. پريسـكين 9و ... [ شنا
داند و اشاره  مي آنهاي طبيعي ورزشي يك منطقه را داشتن اطلاعات كافي در ارتباط با ها جاذبه

                                                                                                                                            
1. World Tourism Organization 
2. Sport Tourism 
3. Liu, Z.  
4. Julianna Priskin 
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ن اطلاعـات مـنظم و دقيـق در ارتبـاط بـا      ريـزي مـؤثر، داشـت    كند كه اولين گام براي برنامه مي
 امـروزه  بـرداري از شـرايط بـالقوه آنهـا اسـت.      ورزشي منطقـه جهـت بهـره    -ي طبيعيها جاذبه

به عنوان يكـي از   ،منطقه اي و محلي -مايشي اعم از مليزهاي آ در چهارچوب طرح ،گردشگري
گردشـگري كـه از مهمتـرين    رود.  زدايي به شمار مي هاي مهم توسعه و محروميت ابزارها و مؤلفه

كننده است كه موجب توسعه اقتصـادي و   اي است، فعاليتي ارزآور و متعادل عوامل عمران ناحيه
سطح اشتغال را بـه  بالا بردن شده و توزيع عادلانه درآمد و همچنين   اجتماعي در سطح منطقه

توسـعه   صـنعت گردشـگري ورزشـي اسـتان كردسـتان صـنعت      . با اين وجـود  ]11[دنبال دارد 
المللـي المپيـك بـر توسـعه گردشـگري ورزشـي و        با توجه به تأكيد كميته بين اي نيست. يافته

هــاي اجتمــاعي و اقتصــادي، توجــه بــه شــرايط و  همچنــين اهميــت ايــن صــنعت در شــاخص
. ]12[كنـد   استعدادهاي استان جهت توسعه پايدار از طريق گردشگري ورزشي اهميت پيدا مي

بـراي   خشباين دو اعتبار دو مقوله گردشگري و ورزش، مديران و مسؤلين با توجه به اهميت و 
 متوسـل  به گردشگري ورزشي (اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي، و سياسي) خود رسيدن به اهداف

اي كه با رقابت و فعاليت سر و كار دارد و گردشـگري بـه عنـوان     اند. ورزش به عنوان پديده شده
اي هستند كه رابطه تنگاتنگي بـا يگـديگر دارنـد     دو سيستم ويژه ،كننده اي شاد و سرگرم تجربه

]13[.  
) دو دسته از گردشگران ورزشي را معرفي كرده است كـه عبارتنـد از: تماشـاگران    1992( 1هال

گران ورزشـي بـه تماشـاي رويـدادهاي ورزشـي از      ا. تماش3كنندگان ورزشي ، و مشاركت2ورزشي
 ننـدگان ك هستند. مشاركت مند علاقه سابقات بين الملليجهاني و م قبيل مسابقات المپيك، جام

هستند. آنها تمايل دارند مند  علاقههاي ورزشي  فعاليت انجام به هستند كهگردشگراني  ،ورزشي
و حتـي خـود    ردكـه بيشـتر جنبـه غيررقـابتي دا    مشاركت فعال داشـته باشـند   هايي  ش در ورز

ابعاد تندرستي، اجتماعي و رواني بهره گيرنـد. در   تا از فوايد ورزش در مقدمات آنرا فراهم آورند
ات ق ـنندگان ورزشـي مـد نظـر اسـت. تحقي    ك اين تحقيق دسته دوم گردشگران، يعني مشاركت

مختلفي در داخل و خارج از كشور در ارتباط با گردشـگري و گردشـگري ورزشـي انجـام شـده      
فرهنگـي،   را مشـكلات  وركش ـ در گردشگري صنعت احياي موانع ترين عمده ]14مراسلي [است. 

 اسـتفاده  تبليغات سوء و غيرواقع از ايران و ]15داند. به اعتقاد ناصري [ كارگزاري ميو سازماني 
] 16شـود. كارشـناس [   هاي مناسب بازاريابي مانع جذب گردشگر بـه ايـران مـي    از شيوه نكردن

                                                                                                                                            
1. Hall  
2. Sport spectators  
3. Sport participants 
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 ةدقيـق دربـار  شرط اول براي بهبود صنعت گردشـگري در ايـران را داشـتن اطلاعـات كـافي و      
هاي سنتي و  ها و مراسم، برنامه جشن ]11داند. هنرور [ يم بازار گردشگري انتظارات و تفكرات و

داند. يونـگ   بازديدكنندگان از رويداد ورزشي مي ترغيب هاي جانبي را از عوامل مهم ديگر برنامه
پرطرفـدار در   هـاي  دريا، ساحل و متداول بودن ورزش به ميزبان كشور ] دسترسي17[ 1و يوسل

ميزبـان را از مهمتـرين    كشـور  ديـدني در  هاي و مكان اندازها چشم مناظر، وجود و همچنين آن
  دانند كه بر انگيزه بازديدكنندگان از رويداد ورزشي تاثير دارند.  عواملي مي

هاي باسـتاني، انجـام    ]، علاقه به فرهنگ، هنر، موسيقي، معماري و مكان18غفوري و همكاران [
ميزان آشنايي با فرهنـگ، اعتقـادات، آداب و    ،هاي گردشگري ريابي و خدمات مناسب آژانسبازا

 ـ   داشتن زمان كافي براي برنامه هاي ميزبان، رسوم و ويژگي رويـداد ورزشـي و    رايريـزي سـفر ب
سهولت در تهيه اقامتگاه مناسب در كشور را از عوامل مهم در بازاريابي گردشـگري ورزشـي در   

هاي مالي و احتمال خطر جاني و امنيتي از  ] هزينه19[ 2ند. به اعتقاد اوم و كرامپونندا ايران مي
كننده گردشگر  جذب هايي ند ورزشك  ] بيان مي20[ 3هاي مهم مسافرت هستند. چو از بازدارنده

(يـك  » كـيم چـي  « شوند. بعنوان مثال پختن كه سنت يك كشور محسوب مي توانند باشند مي
هايي است كه گردشـگران خـارجي تمايـل     كواندو در صدر ليست فعاليتنوع غذا) و شركت در ت

فو تعداد  دارند در كره جنوبي تجربه كنند. كشور چين نيز بخاطر ورزش سنتي خود يعني كونگ
] هزينـه مسـافرت بـه مقصـد، هزينـه      21[ 4كند. كـولينز و همكـاران   زيادي گردشگر جذب مي

د كـه در  نبر ميعوامل جغرافيايي را به عنوان عواملي نام استفاده از امكانات براي فعاليت بدني و 
هاي ورزش همگـاني   صورت مطلوب بودن باعث جذب گردشگران به حضور يا شركت در فعاليت

 گردشـگري  بـه  اشاره ضمن ،آفريقا هقار در ورزشي گردشگري بررسي ] در22[ 5شود. سوارت مي

 مراكش، همانند آفريقا شمال كشورهاي كه دنك مي اشاره نكته اين به ورزشي رويدادهاي از ناشي

 از تـوجهي  قابـل  درآمـد  جنـوبي  آفريقـاي  و كنيـا  هماننـد  قـاره  كشـورهاي  ساير و تونس، مصر

 بـر  عـلاوه  ،تانزانيـا  بر خلاف ،مثل كنيا كشوري آفريقا در دارند.ور كش در ساحل آبي هاي ورزش

 ترتيب اين به و آورده فراهم رانگردشگ براي را از ساحل استفاده فرصتهاي وحش، حيات داشتن

نـد  ك مـي  بيـان  6اسـت. دولينكـار   داده افزايش را از گردشگري حاصل درآمد و فصل زمان، مدت

                                                                                                                                            
1. Yoon, Y., & Uysal, M 
2. Um s. & Crompton.J.L 
3. Cho 
4. Collins, A., et all.  
5. Swart, K. 
6. Dolnicar 
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بخـش   بـر  تـأثير مهمـي   نفر هزار ها ده اشتغال و دلار ميلياردها كردن فراهم با سواري موج ورزش
 در ورزشـي  گردشگري بررسي در 1]. ميراندا و اندوزا23دارد [ استراليا ورزشي كشور گردشگري

گردشگران  جذب در عامل درصد مهمترين 3/78ي طبيعي با ها جاذبه هك دريافتند كشور اسپانيا
درصـد و   84/36بـا   آبـي  هـاي  ورزش كـه  دريافتنـد  همچنين آنها است. اسپانيا كشور به ورزشي

]. 24نـد [ داراهميت بيشـتري   درصد در جذب گردشگران ورزشي 58/31روي با  گردش و پياده
 ـ تپه كشمير، گلمارج منطقه در اسكيت و همانند اسكي زمستاني هاي ورزش  2كوساسي  وردي،ن

را از مهمتـرين   گلـف  و سواري گاري ليك، دال در منطقه قايقي ايه خانه در فراغت اوقات گذران
كننـده   عوامـل جـذب   3كوترل و همكاران .]25كند [ مي ذكر هاي طبيعي ورزشي در هند جاذبه

روي را فرهنـگ خـاص محلـي، طبيعـت زيبـا،       هاي پيـاده دشـركت گردشـگران در رويـدا    يابر
روي،  ها و تصوير رويداد، مسافت مسير پيـاده  روي، ويژگي هاي ديدني، جذابيت مسير پياده مكان

كننـد   در نتايج تحقيق خود بيان مي 4]. فونك و برون26داند [ هزينه و جذابيت شهر ميزبان مي
جامعه اسـتفاده   ويژة هاي هاي منسجم بازاريابي براي هدف قرار دادن بخش اتژيبايد از استركه 

هـاي بازاريـابي فرهنگـي متفـاوتي بـراي هـدف قـرار دادن         كرد، به اين معني كـه از اسـتراتژي  
  . ]27[هاي فرهنگي متفاوت استفاده شود  گردشگران بالقوه با زمينه

نند و گردشگري يكي از مهمترين ك هر ساله قريب به يك هشتم جمعيت جهان سفر مي
. در روزگار قديم هدف عمده چنين فعاليتي كسب نشاط و ]28[هاي قرن حاضر است  پديده

ها  شده است، اما اكنون حكومت اي بدان توجه مي سرگرمي بوده و بيشتر در حد محلي و منطقه
اقتصادي و سياسي در هاي  برداري براي بهره آورند و آن را بعدي از توسعه يك جامعه بشمار مي

 گسترش مشاغل حال در بازارهاي. ]29[دهند  هاي كلاني را انجام مي گذاري سرمايه اين راستا،

 .]30سازد [ آشكار مي را ورزشي گردشگري مورد در مطالعه به نياز ورزش، و گردشگري
و  ورزشي رويداد به توجه بين شدن قائل تفاوت نيست. واحدي هپديد ورزشي گردشگري

 ،هاي كشور استان كردستان در ميان استان دارد. اي ويژه اهميت ورزشي هاي فعاليت در اركتمش
ي طبيعي، ها جاذبه. اين استان از لحاظ نداردرتبه مناسبي  ،از لحاظ جذب گردشگر

. ددر سطح بسيار مطلوبي دار ،هاي مختلف ورزشي اندازي فعاليت جهت راه را، هاي لازم پتانسيل
نگاهي ويژه به اين بخش براي پيشبرد اهداف  ،ميت و ضرورت گردشگري ورزشيبا توجه به اه

                                                                                                                                            
1. Miranda & Andueza 
2.  Ko sasi 
3. Cottrell, S.P ,Vaske, J.J., Shen, F., & Ritter, P. 

4. Daniel C. Funk, Tennille J. Bruun 
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با توجه به موارد ذكر شده  .استاقتصادي در ورزش و تغيير نگرش گردشگران ورزشي، ضروري 
محقق به دنبال پاسخ به اين سئوال است كه براي توسعه گردشگري ورزشي، مهمترين 

  ن كدامند؟ي طبيعي/ ورزشي استان كردستاها جاذبه

  شناسي تحقيق روش
اي اسـت كـه بـه شـكل ميـداني انجـام        مقايسه -روش پژوهش حاضر از نوع تحقيقات توصيفي

هـاي   است. جامعه تحقيق از سه گـروه از كارشناسـان شـامل؛ كارشناسـان ورزشـي هيئـت       شده
گلـف   هاي همگاني، اسـكي و  كوهنوردي، قايقراني، شنا، سواركاري، تيراندازي، دوميداني، ورزش

)42n=18هاي مسـافرتي فعـال در زمينـه تـورگرداني (     )، كارشناسان آژانسn=  و كارشناسـان (
) تشـكيل شـده اسـت.    =14nسازمان گردشگري و ميرات فرهنگي شاغل در استان كردسـتان ( 

  شمار و برابر با جامعه تحقيق است. نمونه تحقيق كل
بـدليل نبـود پرسشـنامه     .ده شـد سـاخته اسـتفا   آوري اطلاعات از پرسشـنامه محقـق   براي جمع

محقق با مطالعه ادبيات موجود در زمينه گردشگري ورزشي و همچنين  ،استاندارد در اين زمينه
ي طبيعي ورزشي استان كردستان اقدام بـه طراحـي پرسشـنامه نمـود. روايـي      ها جاذبهبررسي 

ريـزي   برنامـه  نفر از متخصصـين مـديريت و   12( ارزيابي شد پرسشنامه توسط افراد صاحب نظر
نفر از كارشناسان سازمان گردشگري  5گردشگري،  ةنفر از اساتيد متخصص در زمين 6ورزشي، 

بدني استان كردستان)  نفر از كارشناسان ورزشي شاغل در اداره كل تربيت 6و ميراث فرهنگي و 
جامعـه  نفر از 30 توسطسؤال تأييد شد. پرسشنامه تأييد شده ابتدا 20كه پس از بررسي نظرات 

اي آن مـورد   آماري تكميل شد و سپس با استفاده از آزمون تحليل عاملي تأييدي، روايـي سـازه  
). بـراي آزمـون   1خرده مقياس آن تأييد شد (جـدول   5بررسي و تجزيه و تحليل قرار گرفت و 

هاي آن از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده شد. ميـزان   پايايي پرسشنامه و هر يك از خرده مقياس
هـاي   اي مربوط بـه ورزش ه )، جاذبهα=86/0لفاي كرونباخ به دست آمده براي پرسشنامه كلي (آ

)، α= 84/0اي زمسـتاني ( ه ـ اي مربـوط بـه ورزش  ه ـ ه)، جاذبα= 78/0ساحلي، آبي و تابستاني (
اي مربوط به شـكار و صـيد در   ه )، جاذبهα= 74/0نوردي (راي مربوط به كوهنوردي و غاه هجاذب

  است.) α= 74/0گردي ( نوردي و طبيعت ههاي مربوط به تپ ) و جاذبهα= 89/0كردستان (
هـاي مربـوط بـه متغيرهـاي      ها، ابتدا نرمال بودن توزيع داده در نهايت براي تجزيه و تحليل داده

. بـا توجـه بـه نرمـال نبـودن توزيـع       شـد اسميرنوف بررسي  -آزمون كولموگراف بامورد مطالعه 
ها و آزمون كروسـكال   اوت از جمله آزمون فريدمن براي رتبه بندي دادههاي تف از آزمون ،ها داده

  ها استفاده شد.  واليس براي مقايسه گروه
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  هاي تحقيق نتايج و يافته
ي ورزشي به دست آمده از ها جاذبههاي مرتبط به  يافته گويه ماتريس چرخش ،)1جدول (

دهد كه حجم  نشان مي KMOن داري آزموادهد. سطح معن تحليل عاملي تأييدي را نشان مي
). نتيجه آزمون كرويت بارتلت =77/0p( است نمونه براي انجام تحليل عاملي مناسب

)001/0p=( هاي پرسشنامه بر روي پنج عامل  شود گويه دار است. چنانكه مشاهده ميانيز معن
كنند. اين  ي% از واريانس متغيرهاي مزبور را تبيين م75اند. اين پنج عامل در مجموع  بار شده

 .3 ؛هاي زمستاني هاي مرتبط با ورزش بهذجا. 2 ؛هاي ساحلي ورزش .1پنج عامل عبارتند از: 
هاي  بهذجا .5 ؛هاي مرتبط با صيد و شكار بهذجا. 4 ؛نوردي و غارنوردي ههاي مرتبط با كو بهذجا

  گردي. نوردي و طبيعت مرتبط با تپه
  هاي طبيعي ورزشي با جاذبه هاي مرتبط . ماتريس چرخش يافته گويه1جدول 

 ي ورزشيها جاذبههاي مربوط به  گويه

آلفاي  بار عاملي
 كرونباخ

  عامل 
 اول

  عامل 
 دوم

  عامل 
 سوم

  عامل 
 چهارم

  عامل
 پنجم

     840/0 هاي استان كردستانها و رودخانهشنا، شيرجه و غواصي در سواحل درياچه 

78/0 

     831/0 هاي استانخروشان ) در سواحل درياچه و رودخانهقايقراني( بادباني، كانو و آبهاي 

     734/0 اي استانهها و رودخانههاي مرتبط با اسكي روي آب در سواحل درياچه جاذبه

     719/0 هاي مرتبط با فوتبال، واليبال و هندبال ساحلي جاذبه

     707/0 هاي مرتبط با موج سواري در ساحل درياچه جاذبه

    647/0  اي مرتبط با اسكي در زمستانه جاذبه

    616/0  نوردي در زمستانهاي مرتبط با برف جاذبه 84/0

    786/0  و پرش با اسكيهاي مرتبط با اسنوبورد جاذبه

   777/0   علي، كوه ملا كاوه)شاه، كوه پنجههاي استان كردستان (كوههاي مرتبط با كوه جاذبه

74/0 
   737/0   وردي و سنگ نوردينهاي مرتبط با صخره جاذبه

   705/0   هاي مرتبط با ديوارهاي يخي و يخ نوردي  هجاذب

   578/0   هاي مرتبط با غارنوردي و غارگردي در غارهاي استان كردستان  بهجاذ

  577/0    هاي پشت سددرياچه ها و درياچههاي مرتبط با ماهيگيري در رودخانه ها و جاذبه

  884/0    (كل، قوچ، خرگوش، آهو و...)هاي مرتبط با شكار مجاز چهارپايان جاذبه 89/0

  876/0    هاي مرتبط با صيد پرندگان وحشي (كبك، تيهور، قرقاول و...) جاذبه

هاي طبيعي وروي و راهپيمايي در دامنهبه دوي آرام، پياده هاي مرتبط جاذبه
 اه هتفريحگا

 
 

  840/0 

74/0 
 741/0     هاها و تفريحگاهسواري كوهستان دردامنههاي مرتبط با دوچرخه هجاذب

 771/0     .سواري و..هاي مرتبط با سواركاري و اسب هجاذب

 696/0     هاي ورزشيها مجموعههاي مرتبط با ورزش گلف در تفريحگاه جاذبه

 579/0     ا ورزش در طبيعتهاي مرتبط با آموزش و پژوهش مرتبط ب جاذبه
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 اين اسميرنوف استفاده شد. نتايج -ها از آزمون كولموگروف براي بررسي نرمال بودن توزيع داده
ها در هيچكدام از متغيرهاي مورد مطالعه نرمال  ) نشان داد كه توزيع دادهp>05/0آزمون (

ي گردشگري استان ها جاذبهبندي  ) اولويت3) نتايج آزمون فريدمن و جدول (2. جدول (يستن
دهد. از ديدگاه كارشناسان به ترتيب  براي توسعه صنعت گردشگري نشان مي را كردستان

 ةهاي زمستاني با ميانگين رتب ، ورزش87/3 ةنوردي با ميانگين رتبرنوردي و غا ي كوهها جاذبه
ر توسعه ي طبيعي موثر بها جاذبهمهمترين  3/3 ة، و صيد و شكار با ميانگين رتب32/3

   .هستندگردشگري ورزشي استان كردستان 
  
  

  نتايج آزمون فريدمن .2جدول 
 74 تعداد

 76 2 -مقدار خي

 4 درجات آزادي

  001/0 داري سطح معني
  
 

 هاي طبيعي/ ورزشي استان كردستان از ديدگاه پاسخگويان اولويت بندي جاذبه .3جدول 

 ميانگين رتبه ميانگين ي گردشگريهاجاذبه

 87/3 00/4 نوردي و غارنوردي هكو

 32/3 73/3 هاي زمستاني ورزش

 3/3 62/3 صيد و شكار

 43/2 28/3 هاي ساحلي ورزش

  2 64/3 گردي نوردي و طبيعت تپه
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  هاي ورزشي گردشگري استان كردستان هاي مربوط به جاذبه . ميانگين رتبه گويه4جدول 

  ي ورزشيها جاذبههاي مربوط به  گويه
 

 آزمون فريدمننتايج 

 ميانگين
  ميانگين 
 رتبه

  مقدار 
 2 -خي

  درجات 
 آزادي

  سطح 
 داري معني

هاي  ها و رودخانه شنا، شيرجه و غواصي در سواحل درياچه
 استان كردستان

41 4 001/0 

68/3 52/3 

هاي خروشان) در سواحل درياچه و  قايقراني( بادباني، كانو و آب
 هاي استان رودخانه

63/3 47/3 

 00/3 32/3 ي استانها ا و رودخانهه هاسكي روي آب در سواحل درياچ

 59/2 97/2 فوتبال، واليبال و هندبال ساحلي

 42/2 79/2 موج سواري در ساحل درياچه

 هاي مرتبط با اسكي در زمستان هجاذب

3/28 2 001/0 

77/3 2 

 30/2 01/4 نوردي در زمستان هاي مرتبط با برف جاذبه

 67/1 40/3 هاي مرتبط با اسنوبورد و پرش با اسكي جاذبه

شاه، كوه  هاي استان كردستان (كوه هاي مرتبط با كوه جاذبه
 علي، كوه ملا كاوه) پنجه

7/88 3 001/0 

41/4 99/2 

 66/2 16/4 نوردي وردي و سنگن صخره

 5/1 13/3 ديوارهاي يخي و يخ نوردي

 86/2 28/4 در غارهاي استان كردستان غارنوردي و غارگردي

ها و  ها ودرياچه هاي مرتبط با ماهيگيري در رودخانه جاذبه
 هاي پشت سد درياچه

7/88 2 001/0 

87/3 23/2 

(كل، قوچ، خرگوش،  هاي مرتبط با شكار مجاز چهارپايان هجاذب
 آهو و...)

39/3 74/1 

 2 61/3، تيهور، قرقاول و...)هاي مرتبط با صيد پرندگان وحشي (كبك هجاذب

ها اي طبيعي و تفريحگاهه روي و راهپيمايي در دامنه دوي آرام، پياده

2/77 3 001/0 

09/4 78/3 

ها و  سواري كوهستان دردامنه هاي مرتبط با دوچرخه جاذبه
 ها تفريحگاه

93/3 46/3 

 11/3 75/3 ..سواري و. هاي مرتبط با سواركاري و اسب هجاذب

هاي  ها و مجموعه هاي مرتبط با ورزش گلف در تفريحگاه جاذبه
 ورزشي

98/2 98/1 

 68/2 47/3 هاي مرتبط با آموزش و پژوهش مرتبط با ورزش در طبيعت هجاذب

  
ي گردشگري ورزشي استان ها جاذبه) رتبه بندي خرده مقياس هاي مربوط به 4جدول (
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در اولويت  52/3، شيرجه و غواصي با ميانگين رتبه اي كردستان را نشان مي دهد. ورزش شنا
در رتبه اول  3/2هاي مرتبط با ورزشهاي ساحلي؛ برف نوردي با ميانگين رتبه اي اول، جاذبه

ي كوه نوردي و غار ها جاذبهدر الويت اول  99/2 ورزشهاي زمستاني؛ كوه نوردي با ميانگين رتبه
ي شكار و صيد؛ و دوي ها جاذبهدر اولويت اول  23/2 نوردي؛ ماهي گيري با ميانگين رتبه اي

ي تپه نوردي و ها جاذبهدر اولويت اول  78/3آرام، پياده روي و راهپيمايي با ميانگين رتبه 
  طبيعت گردي قرار دارد.

نظر ميزان اعتقاد به  نتايج آزمون كروسكال واليس نشان داد كه بين سه گروه مورد مطالعه از
ورزشي بر توسعه گردشگري ورزشي استان كردستان تفاوت  /ي طبيعيها اذبهجتأثير هر يك از 

  ).p<05/0معني داري وجود ندارد (
  

. نتايج آزمون كروسكال واليس براي مقايسه ديدگاه سه گروه كارشناسان از لحاظ ميزان 5جدول 
  هاي طبيعي/ ورزشي اهميت جاذبه

 ميانگين رتبه N گروه ها ها جاذبه
ميزان 

 دو-خي

رجات د
 آزادي

سطح 
 داري معني

هاي  ورزش
 ساحلي

 11/37 42 ورزشي هاي كارشناسان هيئت

 94/42 18 فعال مسافرتي هاي آژانس كارشناسان 331/0 2 21/2

 68/31 14 فرهنگي ميراث كارشناسان

هاي  ورزش
 زمستاني

 07/35 42 ورزشي هاي كارشناسان هيئت

 14/42 18 فعال مسافرتي ايه آژانس كارشناسان 485/0 2 44/1

 82/38 14 فرهنگي ميراث كارشناسان

نوردي و  هكو
 غارنوردي

 52/38 42 ورزشي هاي تكارشناسان هيئ

 14/39 18 فعال مسافرتي هاي آژانس كارشناسان 599/0 2 02/1

 32/32 14 فرهنگي ميراث كارشناسان

 صيد و شكار

 60/41 42 ورزشي هاي كارشناسان هيئت

 69/33 18 فعال مسافرتي هاي آژانس كارشناسان 150/0 2 80/3

 11/30 14 فرهنگي ميراث كارشناسان

نوردي و  تپه
گردي طبيعت

 44/34 42 ورزشي هاي تكارشناسان هيئ

 58/43 18 فعال مسافرتي هاي آژانس كارشناسان 307/0 2 36/2

 86/38 14 فرهنگي ميراث كارشناسان
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  گيري بحث و نتيجه
بـراي جـذب    ،ي طبيعي ورزشي استان كردسـتان ها جاذبهاين تحقيق با هدف تعيين مهمترين 

است يكي از عواملي منابع طبيعي،  ]2[ 1گردشگران ورزشي انجام شد. به اعتقاد گرين و چاليپ
ي هـا  جاذبـه اسـت. بـه ايـن منظـور      اثرگـذار  كشـور  بـر توسـعه گردشـگري ورزشـي يـك      كـه 
نتايج كه از لحاظ جذب گردشگر اهميت داشتند. بررسي شدند يعي/ورزشي استان كردستان طب

 /ي طبيعـي ها جاذبهترين وثرم ،بندي بين ديدگاه سه گروه مورد مطالعه از نظر رتبهنشان داد كه 
از ديـدگاه  داري وجود نـدارد.   ورزشي بر توسعه گردشگري ورزشي استان كردستان تفاوت معني

ي طبيعــي/ ورزشـي اســتان كردســتان بـراي توســعه صــنعت   هــا جاذبـه در ميــان كارشناسـان،  
هاي زمسـتاني در اولويـت دوم قـرار     كوهنوردي و غارنوردي در اولويت اول و ورزش ،گردشگري

هـاي زاگـرس    استان كردستان در دل رشـته كـوه   اين موضوع دور از انتظار نيست، زيرا گرفتند.
هاي مرتفع بسيار اسـت. اسـتان كردسـتان داراي     يعي و قلههاي طب واقع شده و داراي ناهمواري

 بـراي  و هسـتند  هاي طبيعـي و گردشـگري ايـن اسـتان     هاي بسياري است كه جزو سرمايه كوه
. از كننـد  مـي هاي زمستاني، كوهنوردي و غارنوردي گردشگران بسياري را جـذب اسـتان    ورزش

سر، ميانه و كوه پيازه را بر شـمرد   كهكوچ بك، چشمه، حسين توان كوه چهل ها مي جمله اين كوه
هـاي   ورزش هسـتند. كه مكاني بـراي كوهنـوردي و غـارنوردي گردشـگران خـارجي و داخلـي       

كه در استان كردستان بـه   استزمستاني از جمله اسكي و... نيازمند ارتفاعات طبيعي مثل كوه 
و » هـاي زمسـتاني   ي مربـوط بـه ورزش  هـا  جاذبـه «  ]31[شود. در تحقيق كرمي  وفور يافت مي

در اولويـت چهـارم و پـنجم توسـعه گردشـگري      » غارنوردي و كوهنوردي ي مربوط بهها جاذبه«
كه در استان لرستان انجام شده  ]32[ورزشي كشور قرار گرفتند و اين عوامل در تحقيق گراوند 

يد و شكار ي صها جاذبهاز ديدگاه كارشناسان، به ترتيب در اولويت سوم و دوم قرار دارند.  ،است
 در اولويت سوم عوامل تأثيرگذار بر توسعه صنعت گردشگري استان كردسـتان قـرار گرفتـه كـه    

احتمالاً ناشي از تنوع حيات وحش، شرايط آب و هوايي و همچنين موقعيت جغرافيـايي اسـتان   
هاي فراوان، كردستان طبيعت و حيات وحش بسـيار   ها و كوه كردستان است. علاوه بر ناهمواري

منـدان بـه شـكار و     تواند محلي براي اسـتقبال از علاقـه   كه مي دارد هاي بسياري با و رودخانهزي
  ري باشد.يماهيگ
ي طبيعي مؤثر بر توسعه گردشگري كردستان قرار ها جاذبههاي ساحلي در اولويت چهارم  ورزش

                                                                                                                                            
1. Green & Chalip 
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ل هاي شنا، شـيرجه و غواصـي در سـاح    ورزش هاي ورزشي اين بخش، مهمترين جاذبهگرفتند. 
تواند ناشي از وفور منابع آبي از جمله درياچه زريبار،  . اين نتيجه مياستها  ها و رودخانه درياچه

هاي  كه مكان باشد رود سد قشلاق (وحدت)، رود سيروان، رودخانه قزل اوزن، سفيدرود، و زرينه
ند. هـاي آبـي هسـت    هايي چون قايقراني، اسكي روي آب، شنا و ساير ورزش مناسبي براي ورزش

 بـين  از كـه  دريافتنـد  اسـپانيا  كشـور  ورزشـي در  گردشـگري  بررسـي  در ]24[انـدوزا   و ميراندا

روي بـا   درصـد و گردشـگري و پيـاده    84/36با  آبي هاي ورزش، كشور اين در طبيعي يها جاذبه
  اند. داشته ورزشي گردشگران جذب درصد بيشترين اهميت را در 58/31

سواري در  دوچرخه ،هاي طبيعي روي، راهپيمايي در دامنه ههايي چون دوي آرام، پياد فعاليت
هايي است كه  و ورزش ها جاذبهسواري از مهمترين  و اسب ها و تفريحگاه ي كوهستانها دامنه
هاي گردشگري استان  جاذبهتواند بر توسعه گردشگري ورزشي استان كردستان مؤثر باشد.  مي

و به واسطه وسيع بودن  اردهاي لازم را د تانسيلپ، گردي عتينوردي و طب تپه كردستان، براي
و  تواند نقش مهمي در توسعه گردشگري ورزشي اين استان داشته باشد. ايجاد اين حوزه، مي
تواند  مي ،درياچه زريوار و ساير اماكن بالقوه ساحل ورزشي درو  گردشگري هاي احداث مجتمع

. كندهاي اين حوزه را برطرف  و كاستي هدهاي توسعه گردشگري ورزشي را بهبود د زير ساخت
بنيان اقتصادي گردشگري پايدار، به تأثير گردشگري بر بهزيستي اقتصادي جامعه محلي 

. تا زماني كه ]33[ دشو مشخص مي كه اغلب با مشاغل و تزريق منابع مالي از خارجگردد  برمي
 ،ادي كار آنها براي جامعهكنند، فوايد اقتص هاي دائمي كمي ايجاد مي شغل ،هاي ورزشي كميته

ها  ها، رستوران تنها از جذب گردشگران ورزشي ميسر خواهد بود. به اين ترتيب آنها فعاليت هتل
  .]34[بر جامعه دارند  اقتصادي مستقيم كه تأثير دهند گسترش مي و ديگر خدمات و كالاها را

. استگران ورزشي به طور كلي استان كردستان داراي منابع طبيعي مستعد جذب گردش   
ايجاد و احداث  طريق از ،زمستاني استان توريسم كردن فعال و توسعه جهت بنابراين بايد در

ونقل مرتبط با  هاي حمل هاي اسكي و زيرساخت هاي مورد نياز اين رشته مانند پيست زيرساخت
 به منتهي مسيرهاي ويژه به ،استان ارتباطي صورت گيرد. به اين منظور شبكه هايي ، تلاشآن

نوردي و  كوه گردشگري بهسازي شود. توسعه وداده  بايد توسعه ،گردشگري مهم يها جاذبه
 به استان مهم ارتفاعات تجهيز طريق از ،استان ممتاز هاي ابليتاز ق يكي عنوان به نوردي تپه

 ورزشي و تأسيس گردشگران اقامت رايب مناسب رفاهي خدمات و امكانات راه، ارائه و پناهگاه
هاي ورزشي  براي جذب تيم ،هواي استانو   هاي ورزشي در مناطق خوش آب ها و اردوگاه كمپ

  شود. پيشنهاد مي ،سازي هستند هاي آماده مختلف كه در دوره
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