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بازار، مهم ترین رکن تجاری شهرهاي ایران، در گذشته از بیرون 
دروازة کاروان رو ش��روع می شد و عناصر مهمی از شهر را در طول 
مس��یری به هم متصل می کرد که اغلب از پیش طراحی شده نیز 
نبود. اصلی ترین امتداد آن- راسته بازار- به همراه رسته های فرعی 
و کوچک تر، وس��عت قابل توجهی از حدود شهر را در بر می گرفت 
و ارتباط تنگاتنگی با بافت مس��كونی اطراف خود داشت. مجموعۀ 
بازار تنها به خرید و فروش اختصاص نداشت، بلكه در آن اجتماع، 
اعتص��اب، برگزاری مراس��م،  آذین بندی در ایام خ��اص و ... نیز با 
مشارکت مردم صورت می گرفت. پیشه وران هر صنف در یک رسته 
و کنار یكدیگر، کالاهایی مش��ابه را عرض��ه می کردند و خریدار با 
دیدن نمونه ها و س��نجیدن آن در یک فضای رقابتی،  کالای مورد 

نیاز را متناسب با بودجۀ خود تهیه می کرد.
در ش��هرهای امروز، به دلایلی که جداگانه قابل بررسی است، به 
جای بازار، مرکز خرید یا پاس��اژهای تجاری شكل گرفت که در نوع 
خود بازاری کوچک محسوب می شدند. در این مجتمع های تجاری، 
دکان ها و تیمچه ها جای خود را به بوتیک های شیک داده و راسته ها 

به طبقات و چارسوق ها به آسانسور و پله برقی تبدیل شدند.
در ادامه روند تغییر ش��كل بازار، فروش��گاه های زنجیره ای نظیر 
اتكا، ش��هروند، رف��اه و ... نیز به وجود آمد. اگرچ��ه مراکز تجاری 
امروزی بر خلاف بازارهای س��نتی، با بافت شهری پیوند ندارد، اما 
به عنوان نش��انه های شهری و مرکز اجتماعات جوانان کار می کند. 

م��ردم در چنین فضاهایی، چندین س��اعت و گاه بیش از نیمی از 
روز خود را مش��غول بازدید و خرید هس��تند. به علاوه پیش بینی 
امكاناتی نظیر پارکینگ، نمازخانه، س��رویس بهداشتی، رستوران و 

...، به مطلوبیت آن می افزاید.
در ایران، گونۀ جدیدی از بازار در حال ش��كل گیری است که از 
یک سو خصلت بازارهای سنتی را دارد : در امتداد یک راه کشیده 
ش��ده، دارای راس��ته های فرعی اس��ت، اما از میان آن با اتومبیل 
می توان حرکت کرد، و از س��وی دیگ��ر به مراکز تجاری مدرن که 
به صورت بورس فعالیت می کند، ش��بیه است. بازار مبل یافت آباد 
نمونۀ قابل توجه از این گونه است. گونۀ دیگر، بورس های تخصصی 
اس��ت که در مكان یابی و شیوة معماری به دنبال نوآوری هستند. 
این بازارها با ش��ناخت نبض اقتصادی ش��هر و ظرفیت تجاری آن 
و ایج��اد معماری خاص ب��ه پدیدآوردن نقاط عط��ف و خاطره ای 
شهروندان می پردازند. در سیمای شهرهای امروز، این مراکز نقش 

مهمی بر عهده دارند. 
آیا سیاست هایی در اندازة آنها برای رشد و هدایت این فعالیت ها 

پیش بینی شده است؟
ماهنامه منظر در یكی از ش��ماره های آتی خ��ود، پرونده »بازار 
دیروز و امروز« را خواهد گشود. بدین وسیله از صاحب نظران برای 
تنظی��م تجربیات و پژوهش های خود در چارچوب مقاله و گزارش 

دعوت به عمل می آید.
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