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چکیده:
با عنایت به نقش و اهمیت روزافزون توسعه کارآفرینی، بازنگری در کتاب های درسی فارسی به عنوان 
یکی از مهم ترین ابزارهای انتقال مفاهیم نگرشی و تقویت نگرش کارآفرینانه در دانش آموزان، از ضرورتی 

بسیار برخوردار می باشد. 
شناختی،  ابعاد  در  کارآفرینانه  نگرش  به  توجه  میزان  محتوا،  تحلیل  روش  از  استفاده  با  مقاله  این  در 
فارسی  کتاب های  کل  منظور  بدین  شود.  می  بررسی  دبستان،  فارسی  کتب  در  عاطفی  و   نگرشی 
)کتاب های بخوانیم و بنویسیم( پنج پایه دبستان در سال تحصیلی 1389-1388 به کمک جدول تحلیل 
با کمک مدل های موجود و به  محتوا بررسی شد. برای تهیه جدول تحلیل محتوا، نگرش کارآفرینانه 
 ویژه با تاکید بر مدل رابینسون، به مولفه های: تشخیص و بهره برداری از فرصت، کنترل ادراک شخصی، 

عزت نفس، میل به موفقیت، خلاقیت و نوآوری تجزیه گردید.
نتایج نهایی برگرفته از تجزیه و تحلیل داده های پژوهش بیانگر آن است که 24/8 درصد  از کل کتاب های 
بخوانیم و نیز 54/9درصد از کل کتاب های بنویسیم )شامل کل متون، پرسش و تصویرهای موجود در 
کتاب( به مولفه های نگرش کارآفرینانه توجه نموده اند. از سوی دیگر نتایج تحقیق نمایانگر آن بود که از 
مجموعه ابعاد مورد بررسیِ نگرش کارآفرینانه در کلیه کتاب ها، خلاقیت و نوآوری از بیشترین وتشخیص 
فرصت از کمترین فراوانی برخوردار بود. به نظر می رسد نقاط ضعف شناسایي شده )از نظر میزان توجه به 
نگرش کارآفرینانه( ناشی از عدم وجود یک نظام برنامه ریزي درسی ملی است که از یک سو هم راستا با 
عوامل پیشبرنده و بازدارنده موجود در فرهنگ ملي و از سوي دیگر با الهام از استانداردهای جهانی تنظیم 
شده باشد. بنابراین تردیدي نیست که اکنون ضرورت توجه به چنین برنامه ای به شدت احساس می شود.

واژگان کلیدی:  نگرش کارآفرینانه، تحلیل محتوا، کتاب فارسی، دوره ابتدایی

1- استادیار دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران
2- دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت کارآفرینی دانشگاه تهران
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1- مقدمه
روح کارآفرینی پیش برنده ی بسیاری از موفقیت های بشریت بوده است و تغییرتاریخ 
احتمالاً در قالب کارآفرینی ادامه خواهد یافت )شاه حسینی،1388،1(.کارآفرینی 
اجتماعی،  اضطراب های  کاهش  درآمدها،  متناسب  توزیع  اشتغال،  ایجاد  با 
نیازها،  کشف  زندگی،  کیفیت  بهبود  آن ها،  شدن  فعال  و  منافع  از  بهره برداری 
ابداع و توسعه کالاها و خدمات جدید نقش موثری در رشد و توسعه کشور دارد 

)امامی، 1387،54(.
شواهد بسیاری وجود دارد که اثبات می کند آموزش کارآفرینی در افزایش نگرش 
اســـت  مـوثر  کارآفرینی  وقوع  احتمال  افزایش  نتیجه  در  و  افراد  کارآفرینانه 
)Robinson,1991,17,Mitra and Matlay,2004,55(. در واقع فرآیند کارآفرینی 
به دست کسانی تحقق می یابد که گرایش به کامیابی، سخت کوشی، پافشاری، 
است  آنها  روانی  و  روحی  ویژگی های  از  دورنماسازی  توانایی  و  پذیری  ریسک 

.)Emerson,1992,355(
تاثیر  نیز  و  پوشش  تحت  آموزان  دانش  و  معلمان  تعداد  لحاظ  به  ابتدایی  دوره 
این دوره بر زندگی و دوران تحصیل، از جایگاهي خاص برخوردار است )نوریان، 
1387،358(. از سوي دیگر توجه به کتب درسي در راستای توسعه کارآفرینی 
رسانه  ترین  مهم  درسی  کتاب  چراکه  دارد  بسیار  ضرورت  ابتدایی،  مدارس  در 
می کنند  استفاده  آن  از  آموزان  دانش  و  معلمان  روزه  همه  که  است  آموزشی 
درسی  کتاب  چند  با  هفتگی  طور  به  آموز  دانش  هر   .)Altbach,1991,97( 
سر و کار دارد. ضمن اینکه رسانه های دیگر آموزشی نیز حول محور کتاب های 
درسی فعال هستند )Williams,2001,4(. کتاب درس فارسی، ایفاگر نقش ها و 
فعالیت های گوناگون برای تحقق اهداف و مهارت های زندگی است تا دانش آموز 
را برای زیستن متعالی آماده کند، و از همین رو می تواند در جهت تقویت نگرش 

کارآفرینانه دانش آموزان دوره ابتدایی نیز نقشی موثری ایفا کند

2- مروری بر ادبیات موضوع
ادبیات نگرش کارآفرینانه سعی دارد تا ویژگی ها و مهارتهایی که در کارآفرینی فرد و 
 .)Colamant and Matina,2008,7(تمایز وی از سایرین موثر است، شناسایی کند
سوی  به  شخصی  های  گیری  جهت  صورت  به  می توان  را  کارآفرینانه  نگرش 
کوچک  کارهای  و  در کسب  و خوداستخدامی  آینده  در  افزا  ارزش  فعالیت های 
کارآفرینانه،  نگرش  واقع  در   .)Burger and Mahadea,2005,90( نمود  تعریف 
تفکیک  و   )Sharif and Saud,2009,130(  می کند کارآفرینی  درگیر  را  فرد 
.)Lindsay and Jordaan,2007,563( از غیرکارآفرینان است  کارآفرینان  کننده 
رفتاری(  و  عاطفی  )شناختی،  واکنش  نوع  سه  هر  از  تابعی  کارآفرینانه،  نگرش 
 Robinson,Stimpson,Huefner and( به یک موضوع کارآفرینانه مشخص است

 .)Hunt,1991,17
رابینسون)1991(، در ادامه راه محققان دیگر، تئوری نگرش را برای پیش بینی 
فعالیت کارآفرینانه ارائه می دهد و چهار برساخته ای که عموما در ارتباط با انگیزه 
ایجاد کسب و کار و تحقیقات بر روی کارآفرینان مطرح می شود را چنین عنوان 
می کند: نیاز به موفقیت، مرکز کنترل، عزت نفس و نوآوری که هرکدام دارای سه 

جنبه )شناختی، عاطفی و رفتاری( هستند. 
با این حال پژوهشهای ارزنده دیگری نیز در این عرصه انجام یافته که می توان 
آنها را در دو گروه مطالعات داخلی و خارجی دسته بندی نمود. این مطالعات در 
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دو دسته مطالعات مربوط به نگرش کارآفرینانه و تحلیل محتوای کتب درسی طبقه بندی 
شده است که در ادامه تبیین می شوند ولی با وجود تحقیقات قابل ملاحظه درباره تحلیل 
محتوای کتب درسی، پژوهش گران در مجموعه بررسی های خود در سطح ایران و جهان 
از بعد نگرش کارآفرینانه  به تحقیقی دست نیافتند که به تحلیل محتوای کتب درسی 
پرداخته باشد. در این بخش مرتبط ترین پژوهش های انجام شده در رابطه با موضوع 

تحقیق مورد بررسی و جمع بندی قرار می گیرد.
شانون1و همکاران )2009(، در تحقیقی نگرش کارآفرینانه دانش آموزان در برزیل و چین 
را اندازه گیری و مقایسه می کنند. نتایج ایت تحقیق نشان می دهد که فرهنگ و انتظارات 
در  نوآوری  در  آموزان چینی  دانش  و  است  تاثیر گذار  کارآفرینی  نگرش  بر  کارآفرینانه 
کسب و کار و کنترل بر کسب و کار قویتر بوده ولی دانش آموزان برزیلی در اعتماد به 
نفس امتیاز بیشتری آوردند و در مورد نیاز به موفقیت هم تفاوت چشمگیری مشاهده 

نشد.
تام2)2009(، اثر آموزش کارآفرینی بر نگرش های کارآفرینانه دانشجویان را بررسی می کند  
و نگرش کارآفرینانه را بعنوان متغیر عملیاتی در نظر گرفته است. نتایج حاکی از آن است 
که آموزش کارآفرینی بر افزایش نگرش کارآفرینانه موثر است و تغییر قابل توجهی در 

نگرش کارآفرینانه دانشجویان، قبل و بعد از دوره آموزش کارآفرینی مشاهده شد.
شریف3و همکاران )2009(، به تحقیق در مورد میزان نگرش کارآفرینانه دانشجویان در 
با بررسی 57 دانش آموخته دروس کارآفرینی و 57 دانش آموخته  مالزی پرداخته اند و 
که واحدهای کارآفرینی را نگذرانده اند بدین نتیجه دست یافتند که تفاوت معناداری در 

میزان نگرش کارآفرینانه دانشجویان دسته اول با دسته دوم وجود دارد.
فارغ التحصیلان  اکثریت  می دهد،  نشان  همکاران4)2008(،  و  هریس  پژوهش   نتایج 
دانشگاه هاي مورد بررسي دارای نگرش کارآفرینانه هستند. هم چنین مشخص شد که 

ویژگی های شخصیتی و تجربه کارآفرینی بر نگرش کارآفرینانه افراد تاثیرگذار است.
نیباک و هنسن5)2008(، در بررسي چگونگی تاثیر نگرش کارآفرینانه بر عملکرد و نوآوری 
در کسب و کارهای توریسمی در نروژ دریافتند که نگرش کارآفرینانه قوی تر، احتمال 

ایجاد تغییر در سازماندهی کسب و کار و رشد درآمد را افزایش می دهد.
نگرش  فردی،  های  ارزش  میان  ارتباط  بررسی  ضمن   ،)2007( همکاران  لیندزی6و 
کارآفرینانه و تشخیص فرصت دریافتند که نگرش کارآفرینانه بین ارزش های درونی و 

بیرونی فردی وجود دارد و تشخیص فرصت تابعی از نگرش کارآفرینانه است.
لیندزی )2005(، در مقاله ای تاثیر نگرش کارآفرینان و  فرهنگ بومی بر کارآفرینی را 
بررسی نموده و متعاقباً مدلی ارائه می دهد که تاثیر فرهنگ بر نگرش کارآفرینانه و در 
نهایت ایجاد کسب وکارهای جدید را نشان می دهد. براساس این نتایج تحقیقات در زمینه 
کارآفرینی بومی در سطوح اولیه قرار دارد. جدول1 خلاصه ای از پژوهش های یادشده 

را نشان می دهد. 

1- Shanon
2- Tam
3- Shariff
4- Harris
5- Nybak and Hansen
6- Lindsay
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 جدول1- خلاصه پژوهش های خارجی کلیدی در رابطه با بررسی نگرش کارآفرینانه در 
دانش آموزان مدارس

نتایج سال پژوهشگر ردیف

دانش آموزان چینی در نوآوری در کسب و کار و کنترل بر 
کسب و کار قویتر بوده ولی دانش آموزان برزیلی در اعتماد 
به نفس امتیاز بیشتری آوردند و در مورد نیاز به موفقیت هم 

تفاوت چشم گیری مشاهده نشد.

2009 شانون و همکاران 1

آموزش کارآفرینی بر افزایش نگرش کارآفرینانه موثر است و 
تغییر قابل توجهی در نگرش کارآفرینانه دانشجویان، قبل و 

بعد از دوره آموزش کارآفرینی دیده شد.
2009 تام 2

دانشجویانی  کارآفرینانه  نگرش  میزان  در  معناداری  تفاوت 
که واحد کارآفرینی گذرانده اند با سایرین وجود دارد. 2009 شریف و همکاران 3

1. اکثریت فارغ التحصیلان مذکور دارای نگرش کارآفرینانه 
بر  کارآفرینی  تجربه  و  شخصیتی  های  ویژگی   .2 هستند. 

نگرش کارآفرینانه تاثیر دارند.
2008 هریس و همکاران 4

در  تغییر  ایجاد  احتمال  تر،  قوی  کارآفرینانه  نگرش 
سازماندهی کسب و کار و رشد درآمد را افزایش می دهد. 2008 نیباک و هنسن 5

فردی  بیرونی  و  درونی  های  ارزش  بین  کارآفرینانه  نگرش 
کارآفرینانه  نگرش  از  تابعی  فرصت  تشخیص  و  دارد  وجود 

است.
2007 لیندزی و 

همکاران 6

تحقیقات در زمینه کارآفرینی بومی در سطوح اولیه است. 
برنگرش  فرهنگ  تاثیرات  شده  سعی  تحقیق  این  مدل  در 

کارآفرینی بومی توضیح داده شود.
2005 لیندزی 7
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جدول 2- خلاصه چند پژوهش کلیدی خارجی در زمینه تحلیل محتوای کتب درسی با تاکید 
بر ابعاد نگرش کارآفرینانه 

نتایج سال پژوهشگر ردیف

های  دبستان  درسی  های  کتاب  پژوهش،  این  در 
سوریه و آلمان، از نظر جنبه های شناختی، عاطفی 
و رفتاری  و تغییر از یاددهندگی به سازندگی گرایی، 
مورد بررسی قرار گرفته اند. نتایج نشان می دهد که 
مواد درسی سوریه بر روی جنبه شناختی یادگیری 
و  عاطفی  های  جنبه  از  پوشی  چشم  بدون  زبان 
درسی  مواد  که  صورتی  در  دارند  تاکید  رفتاری 
آلمانی تاکید ویژه ای بر حالت عاطفی و جهت گیری 

فرآیندی دارند.

2008 Radatz and Hassan 1

میزان توجه کتب درسی دبستان به ادبیات محیطی 
از  استفاده  با  و  بررسی شده  ترکیه  و  بلغارستان  در 
هر  در  که  رسیده اند  نتیجه  این  به  محتوا  تحلیل 
و  مهارتها  از  بیش  دانش  به  توجه  میزان  کشور  دو 

نگرش ها و رفتار مسئولانه نسبت به محیط است.

2008 Erdoghan et. al 2

تحلیلی از ارزش های مصرف در کتاب های درسی 
دبستان در چین انجام داده است که دراین مطالعه 
نشان  نتایج  و  گرفته  قرار  تحلیل  مورد  درس   72
های   ارزش  به  درس   72 از  درس   8 که  می دهد 

مصرف پرداخته اند.

2006 Chan 3

در  دبستان  درسی  کتب  محتوای  از   مقایسه ای 
ارائه  ژاپن  و  اندونزی  در  فرآیندی  مهارت های   مورد 
درسی  مواد  که  می دهد  نشان  نتایج  دهند.  می 
اندونزی  نپرداخته است و در  این مقوله  به  اندونزی 
شده  پرداخته  پایه  مهارت های  به  سطوح  تمام  در 
است ولی در ژاپن مهارت های پایه در کلاس سوم 
و مهارت های تجمعی در کلاس های 4و 5و 6 مورد 

تاکید قرار گرفته است.

2004 Lumbantobing 4

تحلیلی محتوایی از کتب درسی دبستان در مکزیک 
در رابطه با میزان تغییر محتوای کتاب ها، قبل و بعد 
انجام  در 1993  عمومی  آموزش  در  تمرکززدایی  از 
شده است. نتایج حاکي از افزایش توجه به محتوای 

محیطی در این کتاب ها است.

2003 Razzino 5

اجتماعی  درسی  کتاب های  از  محتوایی  تحلیل 
رابطه  در  آلبرتا  ایالت  در  سال،  سه  طی  دبیرستان 
نشان  نتایج  که  است  شده  انجام  انسانی  حقوق  با 
برای  نمی توانند  تنهایی  به  درسی  کتب  می دهد، 
دانش آموزان و معلمان به عنوان منبع آموزش حقوق 

انسانی تلقی شده و باید از منابع کمکی بهره برد.

2001 Williams 6
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در ایران نیز پژوهش های متعددی در این زمینه انجام شده است. شماري از مرتبط ترین آنها با موضوع 
این تحقیق، در قالب جدول 3 ارائه شدهاند:

جدول 3- خلاصه مطالعات داخلی در زمینه تحلیل محتوای کتب درسی با تاکید بر ابعاد 
نگرش کارآفرینانه

اهداف و نتایج سال پژوهشگر ردیف

درسی  کتب  محتوای  تاثیر  سهم  بررسی  به  مقاله  این 
اجتماعی دوره راهنمایی در ایجاد مهارت های ارتباطی و 
اجتماعی می پردازد که نتایج نشان می دهد در مجموع 
کتاب ها از نظر ایجاد و پرورش مهارت های ارتباطی غنی 
دانش  ارتباطی  و  اجتماعی  رشد  برای  لازم  زمینه  و  بوده 

آموزان را فراهم می کند .

1387 یارعلی و همکاران 1

نشان  دبستان  اول  سال  فارسی  کتب  محتوای  تحلیل 
می دهد نیمی از اهداف جزیی برنامه با الگوی نظری تحقق 

اهداف یادگیری مطابقت ندارد.
1386 نوریان 2

به بررسی میزان توجه کتب درسی راهنمایی به مولفه های 
فرهنگ کار و ابعاد سه گانه نگرش می پردازد و نتایج این 
است که در کتاب های دوره اول تنها در 30 درصد، دوره 
دوم در 68/5 درصد و در دوره سوم راهنمایی 39 درصد به 

مولفه های فرهنگ کار توجه شده است.

1384 سبحانی نژاد و همایی 3

به بررسی میزان توجه به مسئولیت های اجتماعی در برنامه 
درسی دوره ابتدایی پرداخته و نشان می دهد میزان توجه 
به ابعاد شناختی و عملکردی مسئولیت های اجتماعی به 
طور ناقص بوده و بیشتر در حد مسئولیتهای مدنی، و به 

بعد عملکردی هم هیچ توجهی نشده است

1382 سبحانی نژاد و فردانش 4

این مقاله به بررسی میزان توجه به سازه انگیزه پیشرفت 
در کتب دبستان می پردازد، نتایج نشان میدهد کتابهای 
پایه های 4 و 5 در حد زیاد و کتابهای پایه های 1 و 2 

کمتر به سازة انگیزة پیشرفت توجه نموده اند.

1382 عریضی و عابدی 5

بررسی  و  دبستان  درسی   کتب  محتوای  تحلیل   در 
شیوه های تدریس و نقش والدین در توسعه خلاقیت دانش 
آموزان، به این نتیجه رسیده که نویسندگان کتب درسی 
توجه کمی به تقویت خلاقیت در دانش آموزان داشته اند.

1380 هاشمی کوچک 6

به  دبستان  درسی  کتب  در  خلاقیت  پدیده  بررسی  در 
این نتیجه رسیده که کتاب های درسی دبستان از منظر 
از حد  پایین تر  پرورش خلاقیت جایگاه مناسبی ندارد و 

انتظار است.

1380 مرتضی منطقی 7
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مجموعه مطالعات داخلی بیانگر آن است که هر پژوهش تنها یک مولفه ی مرتبط با نگرش کارآفرینانه 
را مورد بررسی قرار داده است و پژوهشی که بر ابعاد مختلف نگرش کارآفرینانه متمرکزباشد، از سوی 

پژوهشگران شناسایی نشد.

جمع بندی ادبیات تحقیق و ارائه چارچوب مفهومی
پس ازمرور ادبیات نگرش کارآفرینانه این موضوع آشکار گردید که مدل نگرش کارآفرینانه رابینسون با 
توجه به انسجام و مرجعیت در تحقیقات مختلف می تواند به عنوان مبنای چارچوب مفهومی پژوهش 
در نظر گرفته شود اما ازآنجا که بنا به گفته رابینسون )1991(، این مدل نقطه آغازی برای بررسی ابعاد 
نگرش کارآفرینانه است و فهرست کاملی از مولفه های نگرش کارآفرینانه ارائه نمی دهد و نیز با توجه به 
ماهیت این پژوهش و تاکید بسیاری از پژوهشگران کارآفرینی بر اهمیتِ تشخیــص و بهره بــــرداری از 
فرصت توسط کارآفرینان ),Timones and Spinly,2007,Lindsay and Jordan,563,2006( این بعد نیز 
به ابعاد مدل رابینسون اضافه شد.به این ترتیب با توجه به نکات یادشده و نیز بررسی فراوانی ابعاد نگرش 
کارآفرینانه در پژوهش های مختلف، 5 بعد اصلی چارچوب مفهومی و مولفه های تشکیل دهنده آن در 
این تحقیق به شرح زیر تعیین گردید: تشخیص و بهره برداری از فرصت، میل به موفقیت، کنترل شخصی 
ادراک شده، عزت نفس و خلاقیت و نوآوری. این ابعاد در شکل1 با عنوان چارچوب مفهومی پژوهش قابل 
مشاهده است. جدول 4 نیز نمایی از چارچوب مفهومی و تعاریف ابعاد مختلف نگرش و نگرش کارآفرینانه 

را نشان می دهد.

شكل 1: چارچوب مفهومی تحقیق
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جدول 4، نمایی از چارچوب مفهومی و تعاریف اجزای آن

ابعاد نگرش

بعد رفتاریبعد عاطفیبعد شناختی

مبین هر نوع نظر، شناخت و 
نگرش  موضوع  به  نسبت  باور 
و  ها   آگاهی  اطلاعات،  نیز  و 
است  حقایق  و  ها  دانستنی 

)آیزن، 1995(.

خصوص  در  هیجانات  بیانگر 
دیگر  بعبارت  و  است  نگرش 
مثبتی  یا  منفی  احساس 
و  اندیشیدن  بهنگام  که  است 
نگرش  متعلق  کردن  تصور  یا 
شود  می  پدیدار  شخص  در 

)آیزن، 1995(.

اقدام  به  و گرایش  آمادگی 
نگرش  خصوص  در  عملی 
عملکردی  بعد  که  است 
پدید را  نگرش  رفتاری   و 

می آورد )بلوم، 1999(.

ابعاد نگرش کارآفرینانه

میل به موفقیت

رسیدن به نتایج روشن در رابطه با اهداف است. )Robinson, 1991, 19(؛ همچنین انگیزه 
موفقیت، تمایل فرد به کسب هدف بر اساس مجموعه ای از استانداردها و ارزیابی عملکرد با 

.)Massen, 1991, Di kines and Foil, 2003, 110( توجه به عالی ترین معیارها است

درک فرد از کنترل و تاثیرگذاری وی بر کارش است )Robinson, 1991, 19(.کنترل شخصی ادراک شده

عزت نفس ادراک شده

کارهایش  با  رویارویی  در  هایش  شایستگی  از  فرد  ادراک  و  نفس  به  اعتماد  نمایانگر 
است  کار  انجام  برای  هایش  توانایی  به  نسبت  فرد  باور   .)Robinson, 1991, 19(  است 

.)Baundora, 1997, 34(

خلاقیت و نوآوری

از حساسیت   .)Robinson, 1991, 19( بی همتا  و  راه های جدید  اساس  بر  رفتار  و  ادراک 
تشکیل  و  زدن  بشری، حدس  دانش  در  موجود  و خلأهای  کمبودها، مشکلات  مسائل،  به 
فرضیه  هایی درباره ي این کمبودها، ارزش یابی و آزمایش حدس  ها و فرضیه  ها، اصلاح احتمالی 

.)Torrence, 1980, 213( و آزمون مجدد آن ها و در نهایت نتیجه  گیری است

تشخیص و بهره برداری از 

فرصت

شامل چهار مرحله است: احساس یا درک نیاز، تشخیص یا کشف یک تناسب بین نیازها، 
 .)Ardichvil, 2003, 89( ایجاد و خلق یک تناسب جدید بین نیازها و استفاده از فرصت ها است
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3- روش شناسی تحقیق
سوالات پژوهش با توجه به مدل مفهومی برگزیده به قرار زیرند:

سوال اصلی: در کتاب های فارسی دوره دبستان تا چه اندازه به نگرش 
کارآفرینانه توجه شده است؟

سوالات فرعی تحقیق:    
در کتابهای فارسی دوره دبستان تاچه اندازه به بعد شناختی نگرش کارآفرینانه 

توجه شده است؟
در کتابهای فارسی دوره دبستان تا چه اندازه به بعد عاطفی نگرش کارآفرینانه 

توجه شده است؟
در کتابهای فارسی دوره دبستان تاچه اندازه به بعد رفتاری نگرش کارآفرینانه 

توجه شده است؟
در این پژوهش در راستای پاسخگویی به سوالات فوق، محتوای کتاب های فارسی 
دورة ابتدایی اعم از بخوانیم و بنویسیم سال تحصیلی 89-88 به لحاظ توجه به 
نگرش کارآفرینانه با استفاده از جدول تحلیل محتوا، مورد بررسی و تحلیل محتوا 
قرار گرفت.در این تحلیل برای دست یابی به نتایج قابل استفاده تر، کل کتاب ها 

بررسی شده و نمونه گیری انجام نشد. 
با توجه به ابعاد متغیرهای تحقیق )جدول 5(، ماهیت کتاب های درسی و سابقه 
تحقیقات مشابه، و همچنین با عنایت به متون کتب فارسی، واحدهای زمینه در 

قالب واحدهای کلیدی زیر انتخاب شدند: متن نوشتاری، تصاویر و پرسش ها. 
و در مورد  واحد جمله رمزگذاری و شمارش شد  با  ها،  مقوله  اساس  بر  متون، 
پرسش ها و تصاویر نیز هر پرسش و هر تصویر به منزله یک واحد در نظر گرفته 
شده،مورد تحلیل قرار گرفت. البته به منظور تحلیل عمیق تر، رمزگذاری در دو 
سطح انجام شد و علاوه بر روشی که عنوان شد، هر درس نیز با توجه به موضوع 

کلی آن و بر اساس مقوله ها تحلیل شد.
نگرش  های  مولفه  و  مدل  استخراج  از  پس  پژوهش،  ابزار  روایی  تائید  برای 
کارآفرینانه، ابزار در اختیار جمعی از خبرگان امر قرار گرفت. برای محاسبه پایایی 
هم کدگذاری مجددا تکرار شده و ضریب پای اسکات محاسبه شد که این ضریب 
برابر با رقم قابل قبولِ 87درصد به دست آمد.تحلیل نتایج هم با بهره گیری از 

فراوانی، درصد و هم چنین جداول توصیفی انجام گرفت.



ماهنامه اجتماعی، اقتصادی، علمی و فرهنگی

40

جدول 5- ابعاد نگرش کارآفرینانه در برابر مولفه ها و شاخص های هر بعد

تشخیص و بهره 

برداری ازفرصت ها
عزت نفس خلاقیت و نوآوری

کنترل شخصی

 ادراک شده
میل به موفقیت

مولفه های 

نگرش 

کارآفرینانه

1- هوشیاری 
 )کرزنر، 1973(

2- احساس یا درک 
نیازها )آردیچویل و 
 همکارانش،2003(

3- تشخیص 
یا کشف یک 

تناسب بین نیازها 
)آردیچویل و 

 همکارانش،2003(
4- تولید ارزش 
)بارون و شین 

)2005، 
5- سودآوری 

)بارینگر و ایرلند، 
)2006

1- اعتماد به 
قضاوتهای شخصی 
 )رابینسون،1991(
2- اعتقادداشتن 

به کار و 
تواناییهای خود 

 )رابینسون،1991(
3- سازگاری 
با شرایط در 

موقعیتهای سخت 
 )رابینسون،1991(
4- حل مشکلات 

شخصی 
 )رابینسون،1991(

5-تمایل به 
کار با افراد با 

اعتماد به نفس 
 )رابینسون،1991(
6-احساس برتری 
نسبت به همکاران 
 )رابینسون،1991(

7-اعتماد به 
نتایج کارهای 

خود )تافارودی، 
)2001 

8- دوست داشتن 
خود )تافارودی، 

)2001

1- میل به کار با 
افراد خلاق و نوآور 
 )رابینسون،1991(
2- انجام کارها از 

راه های غیر معمول 
 )رابینسون،1991(

3- استفاده از مفاهیم 
قدیم برای کاربرد 

جدید )ترکیبات جدید( 
 )رابینسون،1991(

4-عدم تمایل به تحت 
کنترل قرار گرفتن و 

محدود شدن در چارچوبها 
 )رابینسون،1991(
5- تلاش و تمایل 
برای ایجاد تغییر 
 )رابینسون،1991(

6-پردازش ایده های 
 مختلف )رابینسون،1991(

7- عدم تمایل به 
انجام کارهای روتین 

 )رابینسون،1991(
8- ایجاد فرصت های 

 جدید )رابینسون،1991(
9- توانایی کنترل 

موقعیت های جدید 
 )رابینسون،1991(

10-کنجکاوی برای حل 
 مسایل )رابینسون،1991(

11- عدم تمایل به 
پیروی از رویه های 
از پیش تدوین شده 

 )رابینسون،1991(
12- ارائه راه حل های 

جدید برای مسایل 
)رابینسون،1991(

1- خلق فرصت ها توسط 
 خود فرد )رابینسون،1991(

2-تمایل به رییس بودن 
 )رابینسون،1991(

3- میل به استقلال 
 )رابینسون، 1991(

4- توانایی انجام کار 
بدون تحت تاثیر قرار 

گرفتن از عوامل محیطی 
 )رابینسون،1991(

5- مسئولیت پذیری 
 )رابینسون،1991
6- نسبت دادن 

موفقیت ها به خود فرد 
 )رابینسون،1991(

7- ایفای نقش فعال در 
 کارها )رابینسون،1991(

8- توانایی کار با دیگران 
 )رابینسون،1991(

9- توانایی تحت کنترل 
درآوردن محیط و شرایط 

 رابینسون،1991(
10- اعتقاد به قابل 

شناسایی بودن کار هر 
فرد در یک مجموعه 

)رابینسون،1991(

1- توجه به نتایج برای 
ارزیابی موفقیت کار 

 )رابینسون،1991(
2- صرف زمان برای عملکرد 

 بهتر )رابینسون،1991(
3- تحلیل نقاط ضعف 

 )رابینسون،1991(
4- استفاده از فرصتها 

حتی به قیمت از دست 
دادن آسایش فرد 
 )رابینسون،1991(

5- انجام هر تلاش ممکن 
برای موفقیت در کار 

 )رابینسون،1991(
6- برنامه ریزی برای آینده 

در جهت کسب موفقیت 
 )رابینسون،1991(
-تلاش موثر برای 

استفاده بهینه از منابع 
 )رابینسون،1991(

8-انجام بهینه کارها 
 )رابینسون،1991(

9-انجام بهترین و برترین 
 کارها )رابینسون،1991(

10-استفاده مناسب و عاقلانه 
از زمان و عدم هدر دادن 

وقت )رابینسون،1991(

شاخص ها
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4- یافته ها: در این بخش سوالات پژوهش با استفاده از یافته های حاصل از تحلیل محتوا بررسی و پاسخ 
داده می شود. نتایج کتابهای بخوانیم و بنویسیم نیز جداگانه ارائه میشود زیرا این دو کتاب از لحاظ ماهیت 
نتایج تحلیل  بخوانبم جنبه نظری دارند.  تمرین و کتب  و  بنویسیم جنبه عملی   با هم متفاوتند، کتب 

کتاب های بخوانیم 5 پایه در جدول 6 ارائه شده است:

جدول 6- نتایج تحلیل محتوای کتب بخوانیم

مولفه

واحد 

تحلیل

کنترل 
شخصی 

ادراک شده

میل به 
موفقیت

خلاقیت و 
نوآوری

عزت نفس
تشخیص 

فرصت
مجموع

13327318712729749متن

561035616511796پرسش

879831117تصویر

197383846195411662مجموع

100درصد2.47درصد11.73درصد50.90درصد23.04درصد11.85درصددرصد

69127236موضوع کلی

100درصد5.50درصد18.35درصد33.94درصد24.77درصد17.43درصددرصد

از جدول 6 چنین بر می آید که در مجموع 5 کتاب بخوانیم، 6701 واحد تحلیل شده که از این واحدها، 
4396 واحد متن، 1605 پرسش و 700 تصویر مورد بررسی قرار گرفته است. در تحلیل مشخص شد که 
749 بار در متن ، 796 مرتبه در پرسش ها و 117 بار در تصاویر به نگرش کارآفرینانه توجه شده است. 
در مجموع از میان 164 واحد موضوعی نیز 36 موضوع به یکی از مولفه های نگرش کارآفرینانه اختصاص 
یافته است. همانطور که مشاهده می شود بیشترین توجه به مولفه های نگرش کارآفرینانه در واحدهای 
تحلیل محتوا مربوط به پرسش ها و به میزان 49.6درصد است.کتاب های فارسی بنویسیم 5 پایه ابتدایی 

نیز تحلیل شد که نتایج آن در جدول 7مشاهده می گردد:

جدول7- نتایج تحلیل محتوای کتب فارسی بنویسیم مقطع ابتدایی

مولفه

واحدتحلیل
کنترل شخصی 

ادراک شده
میل به موفقیت

خلاقیت و 
نوآوری

عزت نفس
تشخیص 

فرصت
مجموع

2951756127855پرسش

54.9درصد0.82درصد1.40درصد88.42درصد5.96درصد3.39درصددرصد

در مجموع تحلیل 5 کتاب بنویسیم، 1558 پرسش مورد تحلیل قرار گرفت که همان گونه که در جدول 7 
نشان داده شده، 855 مورد از آن حاوی یکی از مولفه های نگرش کارآفرینانه بوده است که 54.9درصد از 
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کل واحدها را تشکیل می دهد. از بین مولفه های نگرش کارآفرینانه، خلاقیت و نوآوری بیشترین فراوانی 
و درصد را با 756 فراوانی و 88.42درصد از بین مولفه های نگرش کارآفرینانه داراست. همچنین تشخیص 

فرصت کمترین فراوانی و درصد را با 7 فراوانی و 0.82درصد دارا می باشد.
نتایج تحلیل تفکیکی 5 کتاب فارسی بخوانیم نیز در جدول 8، به نمایش درآمده است:

جدول 8- فراوانی مولفه های نگرش کارآفرینانه به تفكیک پایه ها در کتب بخوانیم

مولفه

پایه

کنترل 

شخصی 

ادراک شده

میل به 

موفقیت

خلاقیت و 

نوآوری

عزت 

نفس

تشخیص 

فرصت

فراوانی کل 

واحدهای 

حاوی نگرش 

کارآفرینانه

جمع کل 

واحدها

درصد 

نسبت به کل 

واحدهای 

تحلیل شده

19.78 درصد152173172128647اول

24.61 درصد507518233103501422دوم

29.00 درصد411022615194641600سوم 

23.56 درصد478019948103841630چهارم

23.97 درصد4410513146103361402پنجم

از داده های جدول 8، چنین برمی آید که کتاب کلاس سوم با 464 فراوانی و 29درصد، دارای بیشترین 
فراوانی از منظر مولفههای نگرش کارآفرینانه و کتاب کلاس اول با 128 فراوانی و 19.78درصد کمترین 
فراوانی را دارا می باشند. لازم به ذکر است که در این جدول فراوانی های متن، پرسش و تصویر با هم 
جمع شده است و درصد موجود حاصل تقسیم فراوانی هر مولفه به کل واحدهای تحلیل شده در 5 کتاب 
است. در جدول 9، فراوانی و درصد فراوانی مولفه های نگرش کارآفرینانه کتب بنویسیم به تفکیک پایه 

تحصیلی آورده شده است:

جدول 9- فراوانی مولفه های نگرش کارآفرینانه در کتب بنویسیم به تفكیک پایه تحصیلی

مولفه

پایه 

کنترل 

شخصی

میل به 

موفقیت

خلاقیت و 

نوآوری

عزت 

نفس

تشخیص 

فرصت

فراوانی کل 

واحدهای حاوی 

نگرش کارآفرینانه

جمع کل 

واحدها

درصد 

نسبت به کل 

واحدهای 

تحلیل شده

5.84 درصد0109100101375اول

13.29 درصد9720750228469دوم

13.61 درصد151621256254359سوم 

8.47 درصد4613201143193چهارم

7.32 درصد11211420129162پنجم
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همان طورکه از جدول 9 دریافت میشود، کتاب بنویسیم پایه سوم ابتدایی در بین کتب سایر پایه ها دارای 
بیشترین فراوانی، و کمترین فراوانی مربوط به کتاب سال اول ابتدایی است. نتایج تحلیل محتوای کتابهای 

بخوانیم از منظر ابعاد نگرش کارآفرینانه در جدول 10 ارائه شده است:

جدول 10- نتایج تحلیل محتوای کتب بخوانیم از منظر ابعاد نگرش کارآفرینانه

بعد

نگرش

واحد 

تحلیل

مجموعرفتاریعاطفیشناختی

درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

45.07درصد0.42749درصد40.797درصد3.85678درصد64متن

47.89درصد37.55796درصد9.57624درصد0.78159درصد13پرسش

7.04درصد4.75117درصد2.2979درصد0.0038درصد0تصویر

100.00درصد42.721662درصد52.65710درصد4.63875درصد77مجموع

100.00درصد8.3363درصد85.193درصد8.3330درصد3موضوع 

از جدول 10، چنین بر می آید که  توجه به نگرش کارآفرینانه از بعد عاطفی بیشتر مورد توجه بوده است. 
بعد شناختی نگرش دارای فراوانی 77 و درصد فراوانی 63.4 درصد  می باشد که رضایت بخش به نظر 
نمی رسد. بعد رفتاری هم با 710 مورد فراوانی و 33.8 درصد درصد فراوانی در کتب یادشده مورد توجه 
کافی واقع نشده است. واحدهای موضوعی نیز در چارچوب مولفه ها و با توجه به ابعاد نگرشی تحلیل شد 
که در این بخش نیز بیشترین درصد و فراوانی مربوط به بعد عاطفی می باشد. در جدول 11 تحلیل کتب 

بنویسیم از منظر نگرش کارآفرینانه و با توجه به ابعاد  نگرشی ارائه شده است.

جدول 11- تحلیل کتب بنویسیم از منظر ابعاد نگرش کارآفرینانه

بعد

 نگرش

واحد 

تحلیل

مجموعرفتاریعاطفیشناختی

درصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانیدرصدفراوانی

100درصد91.23855درصد8.42780درصد0.3572درصد3پرسش

از جدول 11 دریافت می شود که در کتب بنویسیم توجه به نگرش کارآفرینانه از بعد رفتاری بیشتر مورد 
توجه بوده است چراکه فراوانی و درصد فراوانی آن به ترتیب 780 و 91.23 درصد می باشد که از سایر 

ابعاد نگرشی مقدار بالاتری دارد. 
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5- بحث و نتیجه گیری
درصد کلی واحدهای حاوی نگرش کارآفرینانه به کل واحد ها در کتب بخوانیم 25 درصد است. از این 
رو می توان انتظار داشت که به نگرش کارآفرینانه در کتب درسی فارسی بخوانیم توجه بیشتری لحاظ 
شود. در کتب بنویسیم هم این رقم 55درصد است که راضی کننده تر به نظر می رسد، البته با توجه به 
این که درصد زیادی از این توجه معطوف به خلاقیت و نوآوری است و توجه به سایر مولفه های نگرش 
کارآفرینی در سطح مطلوبی نیست )خلاقیت و نوآوری 48/5درصد، کنترل ادراک شخصی: 1/9درصد، 
میل به موفقیت 3/3درصد، عزت نفس 0/8درصد و تشخیص فرصت 0/4درصد( به نظر می رسد که توجه 

بیشتر به سایر مولفه ها، مطلوب و مفید باشد.
نتایج تحلیل محتوا نشان می دهد که توجه به نگرش کارآفرینانه از سال اول به سال سوم روند صعودی 
دارد که این مطلوب است ولی از سال سوم تا پنجم این روند نزولی شده است که برای این روند، رشد 

افزایشی مطلوبتر به نظر می رسد.
)شناختی 5درصد،  تصویر  و  پرسش  متن،   در  نگرشی  ابعاد  درصد  و  بخوانیم  کتب  تحلیل  به  توجه  با 
عاطفی 53درصد و رفتاری 43درصد ( درصد ابعاد عاطفی و رفتاری نسبت به شناختی، بالاتر است. در 
مورد موضوعات درسی نیز همین مطلب مصداق دارد و درصد بعد عاطفی بیشتر از بعد شناختی است 
)شناختی8درصد، عاطفی 85درصد و رفتاری 8درصد(. در کتب بنویسیم هم بعد رفتاری از بقیه پررنگتر 
کتاب  عملی  ماهیت  به  توجه  با  که  91درصد(  رفتاری  و  8درصد  عاطفی  )شناختی0/35درصد،  است 

بنویسیم، قابل انتظار است.
پرداختن به مولفه های نگرش کارآفرینانه به طور متعادل نیست و توزیع نامناسبی دارد به عنوان مثال 
در همه کتاب ها خلاقیت و نوآوری از درصد نسبتاً خوبی برخوردار بوده ولی سایر مولفه ها درصد پائینی 

دارند.
هر مولفه نگرش کارآفرینی در تحلیل موضوعی دارای حداقلِ فراوانی1 بوده و با توجه به این که تعداد 
در  کارآفرینانه  مولفه های  به  توجه  که  گرفت  نتیجه  توان  می  است  محدود  کتاب  موضوعی   واحدهای 

موضوع های مختلف کتاب وضعیت غیرقابل قبولی ندارد.
که  است  آن  بیانگر  تصاویر  از کل  با 1/75درصد  کارآفرینانه  نگرش  از  تصاویرِبرخوردار  تحلیل محتوای 

تصاویر کتب فارسی دبستان از این دیدگاه نیازمند بازنگری اساسی است.
توجه به نگرش کارآفرینانه در کتب بخوانیم در متن نسبت به کل جملات کتاب 11/2درصد و در مورد 
پرسش ها 11/9درصد است که نشان می دهد پرسش ها متناسب با متن کتاب طراحی شده ولی هر دو 

نیازمند توجه بیشتر به این مقوله می باشند.
با توجه به نتایج تحلیل محتوای کتب درسی گذشته و مقایسه نسبي آن با پژوهش اخیر )با ملاحظه جامعیت 
و جدید بودن موضوع این پژوهش در پرداختن به مقوله کارآفرینی( و با درنظر گرفتن این مهم که هر یک از 
تحقیقات گذشته )از جمله هاشمي کوچک،  1380 و منطقي 1380 که تنها به بررسي میزان توجه به پرورش 
خلاقیت در کتب فارسي دبستان پرداخته اند( فقط یک مولفه از مولفه های این پژوهش را موردتوجه قرار 
داده اند؛ به این نتیجه می رسیم که دو پژوهش یادشده به دلیل توجه صرف به یک بعد، بدون مقایسه بعد 
خلاقیت با سایر ابعاد موردبررسي در کتب فارسي دبستان، میزان توجه به آن را کمتر از حد انتظار دانسته اند. 
در حالي که یافته هاي این تحقیق در مقام مقایسه میزان توجه به ابعاد مختلف نگرش کارآفرینانه، موید آن 
است که درکتب فارسي دبستان، عامل خلاقیت بیش از سایر ابعاد نگرش کارآفرینانه مورد توجه قرار گرفته 
است. اگرچه در نهایت تحقیق حاضر نیز مانند دو تحقیق یادشده، بر ضرورت بازنگري کتابهاي موردبررسي 
از دیدگاه ابعاد موردنظر تاکید کرده است. ناگفته نماند ویرایش جدید کتب در ابتدای دهه 80، با نسخ دهه 
70 و قبل از آن متفاوت و زمینه ساز مناسبی برای پرداختن به برخی مسائل و تقویت فراگیران شده است؛ 
برای مثال گنجاندن بازی و نمایش در فعالیتهای کتاب و تغییر برخی متون و تصاویر متناسب با سن کودک 
و اهداف کتاب میتواند بستر مناسبی برای توجه هرچه بیشتر به مولفههای نگرش کارآفرینانه در کتاب 
 ایجاد کند. در نهایت با توجه به یافته های فوق پیشنهاد می شود بازنگری کتب در راستای توجه بیشتر به 

مولفه های نگرش کارآفرینانه موردتوجه مسئولان قرار گیرد.
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