
 
 
 
 
 
 

 مديريت رسانه 
 در عصر همگرايي رسانه

  تة نوش

  * دكترسيّد وحيد عقيلي

 **فركوش فيروز ديندار

  چكيده
 منـشأ ايجـاد تغييـرات اصـولي و          ،وجود آمـد    تدريج در اروپا به      ميلادي به  ۱۹۸۰تحولات بنيادين همگرايي رسانه كه از اواخر دهه         

سـانه و نيـز باعـث پـذيرش     گرديده كه در نتيجه باعث ظهور مفاهيمي نوين در حوزة مـديريت ر  اي هاي رسانه   راهبردي در سازمان  

  .اي كشورهاي در حال توسعه شده است هاي رسانه تغييرات عمده و راهبردي در سازمان

هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي، ايجاد تغييرات در قوانين پخش            هاي ساختار رسانه، پذيرش فناوري      اين تغييرات عمدتاً در حوزه    

اي، تغيرسـاختار     رسـانه  هـاي   مرتبط با سازمان   هاي  ها و يا شركت     دي ادغام سازمان  هاي مديريت راهبر    و نشر، تدوين و اتخاذ سياست     

  .انساني و غيره است و مالي سازماني، ايجاد تنوع در منابع
  

  هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي  مديريت رسانه، همگرايي رسانه، فناوري:كليد واژه
  

ايي رسانه و تأثيرات و پيامدهاي آن بر حوزة مـديريت رسـانه         كوشد تا با بيان تاريخچه و مفاهيم همگر         اين مقاله مي  

ويژه مديريت توليد و پخش بپـردازد و نـشان دهـد            هاي مختلف مديريت رسانه به      به تبيين اهميت موضوع در حوزه     

كنـد و     هـا مـي     اي را ملزم به پذيرش اين دگرگوني        هاي رسانه   ها و سازمان    چگونه اين تغييرات و پيامدهاي آن دولت      

هـاي نـوين مـديريتي رسـانه، تغييـر برخـي از قـوانين،              آنان را مجبور به كوشش و تلاش بيشتر براي پذيرش روش          

كارگيري نيروي انساني متخصص و كارآمـد و اصـولاً            هاي ارتباطي و اطلاعاتي و به       پذيرش غيرقابل اجتناب فناوري   

  .نمايد گرايي مي تخصص

اي و سپس نظري بـه مـديريت رسـانه خـواهيم         هوم همگرايي رسانه  ابتدا نگاهي اجمالي به چگونگي پيدايش مف      

  .بعد از آن به تبيين اثرات همگرايي رسانه بر مديريت رسانه در دنياي كنوني خواهيم پرداخت. داشت

  
 (Convergence)همگرايي 

تـوان    را مـي  تـر همگرايـي       به عبارت ساده  . اي در گرو درك مفهوم همگرايي است         مفهوم همگرايي رسانه   درك بهتر 

وجود آمد    مفهوم همگرايي كه ابتدا در حوزة علم سياست به        . هاي جديد به حساب آورد      وجود آمدن تشكل    فرايند به 

هاي فني ذكـر      توان نتيجة ارادة سياسي جهت فائق آمدن بر الزامات ناشي از نيازها و پيچيدگي               را به تعبيري ديگر مي    

  .كرد

ــكل   ــال ش ــي احتم ــد ميتران ــري فرا ديوي ــي     گي ــل م ــار عام ــن چه ــه اي ــشروط ب ــي را م ــد همگراي ــد ين   :دان

همكاري متخصـصان و    . ۳ها و كاركردهاي غيرسياسي و فني؛         افزايش نقش . ۲پيچيدگي و توسعه يافتگي جوامع؛      . ۱

                                                 
  عضو هيئت علمي گروه ارتباطات دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات* 

  ها و دانشگاه آزاد اسلامي ـ واحد علوم و تحقيقات دانشجوي دكتراي مديريت رسانه** 



همـاهنگي فكـري در روابـط       . ۴كارشناسان فني ملي و فراملي كه به نهادهاي فراملي غيرسياسي بينجامد و بـالأخره               

وي معتقد اسـت بـين چهـار عامـل      . داند  ميتراني دستيابي به همگرايي را تابع ساختاري خاص مي        . اسيآميز سي   صلح

  .دهد گيري فرايند همگرايي را نشان مي  روند شكل۱نمودار . گفته تَرتُب ضروري برقرار است پيش

  
__________________________________________  

  
  

_________________________________________  
  
  

  ييهاي همگرا تَرتُب ضروري گرايش  ۱نمودار 

  

حـصول  . ۲حفـظ صـلح؛     . ۱: دانـد   از سوي ديگر كارل دويچ هدف از همگرايي را دستيابي به چهار غايـت مـي               

  .كسب هويت و تصويري جديد از خود. ۴نيل به بعضي از وظايف خاص؛ . ۳تر؛  هاي چندمنظوره گسترده ظرفيت

ن واقعيت اسـت كـه مفـاهيم    نكته قابل توجه در مورد نظرات انديشمندان در خصوص همگرايي همگي مؤيد اي  

وجود   هاي ملي و فراملي در به       هاي جديدند در كنار ديگر مقوله       اجتماعي، سياسي، اقتصادي و فني كه منظورِ فناوري       

به عبارت ديگر روابط و تغييرات اجتماعي، تعامل سياسي بين كشورها، . اند آمدن فرايند همگرايي بسيار حائز اهميت

هـاي فراينـد      تـرين شـاكله     هاي جديـد توليـدي در زمـرة مهـم           رخي از كشورها به ظرفيت    ابعاد اقتصادي و رسيدن ب    

  .همگرايي هستند

اي و ابعاد مختلـف آن، نظـر كـارل دويـچ در مـورد دو نـوع همگرايـي يعنـي                        براي بيان مفهوم همگرايي رسانه    

دو نوع همگرايـي را مـستلزم       دويچ تحقق هر يك از اين       . كنيم  همگرايي ادغام شده و همگرايي متكثر را بررسي مي        

به (براي مثال در مورد تحقق همگرايي ادغام شده وي وجود دوازده شرط             . داند  تحقق چند پيش شرط تخصصي مي     

  .داند را لازم مي) ۲شرح نمودار 

هاي مطلوب زنـدگي، پيونـدهاي        با عنايت به وجود مفاهيمي همچون همبستگي اقتصادي، رشد اقتصادي، شيوه          

مرزي، تحرك اجتماعي و جغرافيايي، چندلايگي دامنـة جريـان اطلاعـات و مبـادلات متقابـل، جريـان                   ارتباطات فرا 

هاي گروهي به عنوان شروط ورود به فرايند همگرايي اكنون بـه              جايي نقش   ارتباطات و مبادلات بين واحدها و جابه      

  .پردازيم اي مي وجوه مختلف مفهوم همگرايي رسانه
  

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 .هاي عمدة رفتار سياسي سازگاري متقابل ارزش . ۱
 .داشتن شيوه و الگوي جذاب و مطلوب از زندگي . ۲
 .هاي مشتركي را به ارمغان آورد تر و مفيدتري كه پاداش انتظار همبستگي اقتصادي قوي . ۳
 .افزايش چشمگير ظرفيت سياسي و اداري حداقل بعضي از اعضاي جامعه . ۴
 .ي برتر حداقل برخي از اعضا در مقابل ديگر واحدهاي غير عضورشد اقتصاد . ۵
 .پيوندهاي نقض نشده جوهري در ارتباطات فرامرزي كشورهاي مايل به همگرايي . ۶
 ).و بازترشدن نظام سياسي تعميق دموكراسي(اي از نخبگان سياسي، حداقل در درون بعضي از واحدهاي سياسي  جذب بخش عمده . ۷
 .تر ايي نسبتاً گستردهتحرك اجتماعي و جغرافي . ۸
 .چندلايگي دامنة جريان اطلاعات و همچنين وجود مبادلات متقابل . ۹
 .جبران پاداش سراسري نسبي در قالب جريان ارتباطات و مبادلات بين واحدهاي همگرا شده . ۱۰
 .در درون واحدهاي سياسي) اقليت ـ اكثريت(هاي گروهي  حايي نقش  جابه . ۱۱
 .تاريبيني شده متقابل رف  قابليت پيش . ۱۲

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  گانه تحقق همگرايي ادغام شده  شروط دوازده 2نمودار 
  

  اي  همگرايي رسانه
 مـيلادي در    ۱۹۸۷اي و كـابلي در پـاييز          هاي مـاهواره    هاي نوين ارتباطي، تلويزيون     تأثيرات عميق و گسترده فناوري    

هـاي اقتـصادي و       اثـرات ايـن دگرگـوني     .  اروپاي غربي كاملاً مـشهود بـود       هاي  هاي اقتصادي و سياسي رسانه      حوزه

  : شود هاي ارتباطي در اروپاي غربي در سه محور ذيل بررسي مي سياسي ناشي از تغييرات فناوري

  ظايف غيرسياسي در جامعه و قوتافزايش و  پيچيدگي فرايندهاي اجتماعي
  رامليفهاي متخصصان فروملي در عرصة  همكاري    گرفتن نقش متخصصان

  ها و همگرايي اقتصادي پيدايش همكاري  الملليپيدايش و افزايش نهادهاي همكاري بين



هاي دولتي كشورهاي غرب اروپا به حالت تدافعي فرو رفت و ماهيـت               پخش سازماني و سنتي و متعارف برنامه       .۱

 .دادند نيز زير سؤال رفت هاي پخش تلويزيوني را تشكيل مي ها كه اساس برنامه دولتي برنامه
 (Sky Channel)اندازي كانال اسكاي  وجود آمدند كه منجر به راه هاي خصوصي تجاري جديد به سپس تلويزيون .۲

كاري گروه  با هم(ITV)هاي آي تي وي   گروه اسپرينگر و نهايتاً شركت(Sat 1)راپرت مرداك و كانال ست وان 

 . گرديد(Super Channel) به صورت سوپركانال (Virgin Group)ويرجين 
 در انگلـستان    ۱۹۸۴هـاي تلويزيـوني كـابلي مـورخ           چارچوب قانونگذاري جديدي در قالب قانون پخش برنامه        .۳

 .وجود آمد  در آلمان به۱۹۸۶ و ۱۹۸۱قانون 
المللـي شـدن در       المللي كردن و يا بين      هاي جديد، بين   زدايي، كاربرد گسترده فناوري     هاي گذشته مقررات    در دهه 

اين مفاهيم بيانگر فرايند تغييرات جديدند كـه بـر روابـط            . ها رخنه كرده است     هاي سياستگذاري رسانه    تمامي بخش 

ها  ها و حكومت هاي جديدي در دولت اند و چالش     تأثير گذاشته  ۱۹۸۰ و   ۱۹۷۰هاي    ها و صنايع در دهه      بين حكومت 

  .اند د آوردهوجو به

هاي مختلف، الگوهاي قديمي را بـه چـالش كـشيدند و الگوهـا و قـوانين                  قوانين جديد اقتصاد جهاني در حوزه     

  .ويژه در مقررات مالي بازارها در حال ظهور هستند جديد به

هـاي پخـش،      ها و اقتصاد رسـانه ويـژه رسـانه           تغيير و تحولات عميق و گسترده در حوزة فناوري         ۱۹۸۰در دهه   

هاي   فناوري. وجود آورد   مسابقة تجاري جديدي براي سلطه و حكمراني بر فضاي سايبر و فضاي فركانسي جهان به              

هـا قـرار    هاي كابلي در قلب اين تحـولات و نـوآوري       ويژه اينترنت، ماهواره و تلويزيون      نوين ارتباطي و اطلاعاتي به    

  .دارند

  :بندي كرد دگرگوني دسته نوين را در قالب پنج  شايد بتوان تحولات فناوري

در اينجا نظريه استفاده و رضامندي قابل       (كننده    ها و بنابراين عصر جديدي از انتخاب براي مصرف          افزايش كانال  .۱

 ).توجه است
ورود رقباي جديد تجاري به صحنة پخش دولتي و شدت گرفتن رقابت براي جلب و جذب مخاطب و بنابراين  .۲

 .درآمد تبليغاتي
هاي پخش و خود سياست،       هايي مثل انتشار و تبليغات به نحوي كه سياست          زهاي پخش و حوزه   از بين رفتن مر    .۳

 .قدرت سنتي و متعارف خود را از دست داده و ديگر حريف بلامنازع نيست
 .هاي پخش فراملي رنگ شدن تدريجي فرهنگ ملي و استقلال اقتصادي توسط شركت از بين رفتن و كم .۴
 .المللي هاي بزرگ و پخش بين  ويژه از سوي شركتتهديد هويت فرهنگي سنتي به .۵

هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي و مسائل اقتصادي، فرهنگي و سياسـي حـوزة                تأثير تغييرات فناوري    بنابراين تحت 

 توجـه  ۱۹۹۰از سوي ديگر از اواخر دهـة  . پخش تلويزيون از اهميت فزاينده تجاري و سياسي برخوردار شده است          

هـاي اقتـصادي و اجتمـاعي كـشيده شـد و       ات و ارتباطات از حوزة تخصصي و فني به ساير حوزه به فناوري اطلاع  

وجـود آمـدن فرصـتي جديـد بـراي            اي بين قلمرو اطلاعات و ارتباطات با ساير قلمروهـا موجـب بـه               تعامل فزاينده 

جلب كرد تا مديران رسـانه      اي را     ويژه مديران رسانه    اين مسئله توجه متخصصين به    . المللي شد     هاي پخش بين    رسانه

  . تر بنگرند بيش از پيش به نحوة مديريت رسانه علمي

هـا    اي اين است كه بسياري از دولـت         اي در حوزة مديريت رسانه      مطمئناً يكي از بارزترين نتايج همگرايي رسانه      

نحوي كه    اند، به   ودههاي داخلي كشورهاي خود ب      به دنبال يافتن طرق جديد ارتقاي كارآيي و اثربخشي و رشد رسانه           

بـه  . كـم آن را كـاهش دهنـد         اي را بگيرند و يـا دسـت         المللي ماهواره   هاي پخش بين    بتوانند جلوي تأثير برنامة شبكه    

هـا را وادار بـه اتخـاذ          هـا، دولـت     اي ايـن شـركت      المللي مـاهواره    هاي پخش بين    عبارت ديگر تأثير روزافزون برنامه    

اي براي مقابلـه   اي ويژه ها برنامة عملياتي رسانه نحوي كه بسياري از دولت رد، بهاي جديد و ملي ك   رسانه  هاي  سياست

  .كردند اتخاذ المللي  هاي بين شبكه مختلف پخش هاي با تأثيرات برنامه
  

  مديريت رسانه

  توان گفت در اين نوع مديريت افرادي مسئوليت رسانه  در تعريفي مجمل از مديريت رسانه مي

ريـزي،    اند و اين مديريت همانند ديگر انـواع مـديريت مـسئوليت تعيـين و تحقـق اهـداف، برنامـه                     را برعهده گرفته  

  .سازماندهي، به كار گماردن نيروي انساني، رهبري و نظارت را در سازمان رسانه برعهده دارد



را بـراي   هاي توسـعة كمّـي و كيفـي سـازمان             طور عيني راه    علم مديريت يكي از علوم كاربردي است كه بايد به         

تـر كـرده اسـت     هاي اخير پر اهميـت و پـر چـالش         آنچه بيش از پيش مديريت رسانه را در سال        . مديران ترسيم كند  

هـاي  نـوين    هاي اقتصادي محصولات اطلاعاتي، كاربرد فنـاوري  ها، ويژگي افزودن مسائل اقتصادي ـ سياسي رسانه 

ها چه در سطح ملي و چه در سطح  سي در حوزة رسانهشنا اطلاعاتي و ارتباطي، رقابت شديد اصل نوآوري، مخاطب 

  .المللي به اين حوزه است اي و بين منطقه

الذكر وضعيت بازار جهاني خبر، درك شـرايط و اوضـاع منـابع مـالي و                  المللي علاوه بر موارد فوق      در سطح بين  

اي در آينـده نيـز از         نههـاي رسـا     بينـي وضـعيت شـركت       اي، ابتكـار، درك و پـيش        هاي رسـانه    انساني، ادغام شركت  

  . هستند هاي مديريت رسانه چالش

هاي توليـد و هـم    طور كلي مديريت رسانه هم كاركرد اقتصادي رسانه، ساختار سازماني، شرايط بازار، فناوري             به

عوامل غيرانساني سازمان مانند ساختار سازماني، شرايط بازار و نيز عوامـل انـساني ماننـد رهبـري، اقتـدار، قـدرت                      

اي برخوردار است كه مديريت رسانه        هاي گذشته از اهميت ويژه      گيري، فرهنگ و ارتباطات سازماني در سال        ميمتص

  .را مديريتي پرچالش و پرمخاطره كرده است

هـاي ارتبـاطي و       اي و رشد روزافزون فناوري      اي در زمان همگرايي رسانه      هاي رسانه   در مجموع مديريت سازمان   

هـا و     زدايي طيف جديدي از دگرگـوني       سازي و مقررات    و تغييرات سياسي مثل خصوصي    اطلاعاتي و تحولات فني     

  :اند از ها عبارت اين ويژگي. وجود آورده است ها در حوزة مديريت رسانه به ويژگي

اي را به فعاليتي خـارج از مرزهـاي           هاي جديد، توليد و مصرف محتواي رسانه         فناوري :ها  الملي شدن رسانه    بين .۱

 .رهنگي تبديل كرده استسياسي و ف
مطمئنـاً سـهم     :هاي ارتباطي و اطلاعاتي به تجارت و صنعتِ بـسيار قدرتمنـد جهـاني               تبديل شدن فناوري   .۲

هاي گذشته اين سهم ساليانه بـيش از       در سال . ها بسيار زيادتر از سهم صنايع متعارف شده است          گونه فناوري   اين

 .ها هزار ميليارد دلار بود ده
آسا تبـديل     هاي غول   اي و نيز شركت     هاي رسانه    امروز افراد يا غول    :المللي  اي و ارتباطي بين     هظهور تحول رسان   .۳

هاي مهم جهاني از قدرت واقعي حتـي بيـشتر از             برخي از صاحبان شركت   . اند  المللي شده   به صاحبان قدرت بين   

د ترنر و بيـل گيـتس و       افرادي همچون روپرت مرداك، ت    . هاي جهاني برخوردارند    رهبران سياسي ملي شخصيت   

 .اند هاي جهاني هايي از اين نوع قدرت  تنها مثالBT وAT&T وCNNهايي مثل   نيز شركت
عـات و ارتباطـات راه دور       لا از ايـن قابـل تفكيـك ارتباطـات، اط          ينهـاي پيـش     ادغام و همگرايي عرصه    .۴

هاي فـوق وجـود       ها و فعاليت     در نتيجة تغييرات فني و سياستي ديگر مرز كاملاً روشني بين شركت            ):مخابرات(

  .هاي ارتباطي و اطلاعاتي انجاميده است ندارد و ادغام تدريجي آنها به ظهور تدريجي كارتل

تر شدن ارتباطات فرامكاني، اهميت فاصلة مكاني در   با سريع:از بين رفتن فاصله مكاني به عنوان مانع ارتباطي         .۵

 . ـ مكان فشرده گرديده است دلة زمانبرقراري ارتباطات از بين رفته و به اصطلاح معا
هاي جديد، وضعيت انحصاري مدل       ها و ظهور رسانه      به دليل تكثر كانال    :تضعيف مدل پخش دولتي و عمومي      .۶

ها ناچار به رقابـت در   پخش راديويي ـ تلويزيوني دولتي و عمومي تا حد زيادي از بين رفته است و اين سازمان 

 .ند مخاطبان را از جذب شدن به رقباي داخلي و خارجي باز بدارندهاي خود هستند تا بتوان فعاليت
 ميلادي در اغلب كشورها در عرصة پخش راديوـ ۱۹۹۰سازي در طول دهة   سياست خصوصي:سازي خصوصي .۷

 .تلويزيوني اتخاذ شده است و زمينه را براي ظهور الگوهاي جديد سازماني باز كرد
كند و زمينه     ي است كه در كنار آن و به عنوان مكمل آن عمل مي             سياست همگام خصوصي ساز    :مقررات زدايي  .۸

 .سازد را براي تكثر محتوايي هموار مي
اي تجاري با هدف صِـرف اقتـصادي رواج           هاي رسانه   هاي فوق، سازمان     در نتيجة سياست   :رواج پخش تجاري   .۹

بينند و در نتيجه       اهداف ثانويه مي   هاي ملي و عمومي را      ها اهداف سياسي و فرهنگي سازمان       اين سازمان . اند  يافته

از ايـن طريـق، نظـام محتواهـاي         . دهند  اي مخاطبان نشان مي     هاي رسانه   نرمش بيشتري در مقابل اميال و خواسته      

 . شود فرهنگي با رويكرد سودآوري نگريسته مي
 احـزاب و  هـا،  هاي تجاري موجب ورود سازمان هاي منتهي به ظهور رسانه  استمرار سياست:رواج پخش خاص  .۱۰

هاي اقليتي كه پـيش از        هاي ويژه گروه     است و در نتيجه كانال      اي شده   هاي خاص اجتماعي به عرصة رسانه       گروه



اي، به نوبة خود، به عنوان بخشي ضروري از سياسـت   تكثر رسانه. اند اين به حاشيه رانده شده بودند، رواج يافته    

 .شود وران پست مدرن نگريسته ميدر د) قومي، زباني، نژادي و مليتي(تكثر فرهنگي 
بـه ويـژه در     (هـاي ارتبـاطي       هاي موضوعي نوع ديگـري از كانـال          كانال :هاي موضوعي   ها و كانال    رواج رسانه  .۱۱

اي بـراي مخاطبـان داراي علائـق و           است كه به پخش يك ژانر برنامـه       ) اي  هاي تلويزيوني كابلي و ماهواره      شبكه

هـايي    توان مثال   هاي مذهبي و انواع ديگر را مي        ي ويژه خبر، ورزش، پيام    ها  شبكه. پردازد  سلائق بسيار خاص مي   

 .از اين نوع دانست
ناميد، به نحوي كـه    ) شبكه و محتوا  (اي     نتيجة تغييرات بالا را بايد تكثر رسانه       :ها  ها و محتواي رسانه     تكثر كانال  .۱۲

 ميلادي به صدها كانال زميني، كابلي       ۱۹۸۰براي نمونه حداكثر چهار يا پنج شبكة تلويزيوني در دسترس در دهة             

 .اي داشته است سزايي در تكثر رسانه اينترنت نيز سهم به. اي تبديل شده است و ماهواره
اي و ارتباطي در دسترس در طـول دو دهـه گذشـته، و                رسانهميزان محتواي    :ها  افزايش حجم و محتواي رسانه     .۱۳

روز بـه هـزاران       به نحوي كه مخاطبان در هر شبانه      .  يافت صورت تصاعدي افزايش     به ۱۹۹۰ويژه در طول دهة       به

 .دسترسي دارند) آفلاين(» ذخيره شده«و ) آنلاين(» در زمان«اي  ساعت محتواي رسانه
باعـث شـده    ) اي اينترنـت    ويژه در محيط چند رسـانه       به( رشد و توسعه فني      :ها  افزايش انتقال محتوا بين رسانه     .۱۴

امـروزه  . هاي مختلف نوشتاري، صوتي و تـصويري از بـين بـرود     بين رسانهاست تا مرزهاي پيش از اين روشن    

يا مطالعه مطبوعـات بـرروي صـفحه رايانـه يـا      ) اي و زميني    ماهواره(دريافت راديو از طريق تلويزيون ديجيتالي       

 .هاي تلويزيوني از طريق اينترنت امري عادي است مشاهدة كانال
هاي مختلـف بـه        افزايش حجم محتواي در دسترس از طريق رسانه        :رانو  بهره/ افزايش امكان انتخاب مخاطبان    .۱۵

مخاطباني كه در گذشته امكان انتخاب بسيار محـدودي داشـتند در            . افزايش گزينشگري مخاطبان انجاميده است    

هـاي داخلـي و       اي در برابر سيل عظيمي از انواع محتواهاي ارائه شده توسط شـركت              مدتِ بسيار كوتاه يك دهه    

 .اند قرار گرفتهخارجي 
اي را از سـازمان        امكان انتخاب، مـسئوليت تعيـين محتـواي رسـانه          :افزايش ضرورت انتخاب فعالانه مخاطبان     .۱۶

اي معاصـر ناچـار از تعيـين معيارهـاي ارزشـي و               مخاطبان رسانه . كند  وران منتقل مي    بهره/ اي به مخاطبان    رسانه

 .اند  شدهشان هاي محتوايي شناختي خود و نيز علائق و رجحان
اي سواد و آمـوزش   هاي عملي معطوف به انتخابگري رسانه ها و مهارت    آگاهي :اي  ضرورت توسعة سواد رسانه    .۱۷

مفهوم سواد در دوران معاصر گسترش يافته اسـت و ديگـر صـرفاً شـامل قابليـت خوانـدن و       . اي نام دارد    رسانه

هـاي صـوتي و تـصويري بـه معنـاي          غلبة رسانه اي در شرايط      سواد رسانه . شود  نوشتن علائم ارتباط كلامي نمي    

زمينـي ـ كـابلي و    (وري مثبت و فعالانه از راديـو ـ تلويزيـون     هاي عملي مربوط به بهره كسب آگاهي و مهارت

 .، ويدئو، اينترنت و رايانه و نظاير اينهاست)اي ماهواره
  

  گيري نتيجه
هاي اخير اسـت و بـه مـوازات           اطي و اطلاعاتي در دهه    هاي ارتب   هاي نوين كه ناشي از تكامل فناوري        با ظهور رسانه  

تر شـدن     شدن توسط كشورهاي پيشرفته غربي و در كنار پيچيده          هاي همگرايانه ناشي از مفهوم جهاني       اتخاذ سياست 

مسائل اقتصاد جهاني و بازار خبر و اطلاعات كه شامل توليد، پردازش و توزيع محصولات خبري و اطلاعات است                   

هاي فروملي و فراملي از  هاي پخش در حوزه ويژه رسانه ها به الملليِ مديريت رسانه هاي بين  اقتصاد رسانهبا عنايت به

هـا را دوچنـدان كـرده ايـن اسـت كـه        اهميت خاصي برخوردار شده است؛ ضرورتي كـه اهميـت مـديريت رسـانه        

هـاي محلـي بپردازنـد و      ملـي و رسـانه  بايد به مسئله ارتقاء و دفاع از پخـش     هاي نوين در روزگار كنوني هم         رسانه

همزمان در صدد تأثيرگذاري بر مخاطبان فراملي نيز باشند كه اين دو مهم ضرورت داشتن بينشي علمي به مـديريتِ                    

هـاي    اي در دهـه     مطمئناً اثـرات همگرايـي رسـانه      . كند  رسانه و اتخاذ راهبردهاي بلندمدت و ميان مدت را بيشتر مي          

عزم و ارادة كشورها در ايجاد      . دهة گدشته در كشورهاي در حال توسعه قابل درك بوده است          گذشته در اروپا و در      

المللـي   هـاي بـين     اثر كردن امواج شـبكه      المللي جهت كنترل و كم      هاي غيربومي و بين     هاي جديد پخش به زبان      شبكه

روي انساني متخصص، توليـد و      كارگيري ني   وجود آوردن و به     گذاري عظيم در به     اي، سرمايه   هاي بزرگ رسانه    شركت

هاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي براي افزايش كيفيـت           كارگيري فناوري   اي، به   هاي تلويزيوني ماهواره    پخش زندة برنامه  



گـذاري دولتـي و    هاي توليد علاوه بر سرمايه هاي تلويزيوني، افزايش درآمد براي جبران قسمتي از هزينه          توليد برنامه 

اي و  يره، تنها بخشي از اقدامات اخير برخي از كشورها در برابر پيوستن به فرايند همگرايي رسانهپرداخت يارانه و غ  

گرايي يكي از پيامدهاي جهاني شـدن يـا           نكتة جالب توجه اينكه به همان ميزان كه محلي        . يا انقلاب ارتباطات است   

ر برخي از كشورهاي در حال توسـعه بـوده      نيز يكي از پيامدهاي فرايند همگرايي د      » واهمگرايي«سازي است     جهاني

هـاي   كارگيري فنـاوري  هاي جديد به    اي عامل تغيير و تأثيرگذاري بر كشورها براي اتخاذ شيوه           همگرايي رسانه . است

بـدون  . هاي نوين اسـت     گذاري پردامنه در حوزة رسانه     هاي متعارف و سنتي و سرمايه       نوين ارتباطي و تغيير سياست    

بـه عبـارت   .  با توجه به مسائل مبتلا به مديريت رسانه از اهميت مضاعفي برخوردار خواهد بود           شك در اين زمان و    

هاي نوين مديريت رسانه با نگرشي علمي از مديريت به همراه اتخاذ راهبردهـاي همـسو بـا                    ديگر لزوم اتخاذ روش   

هـاي    ه در جهـت نيـل بـه سياسـت         هاي تـدوين شـد      ريزي و تحقق اهداف و برنامه       وري، كارآيي، برنامه    ارتقاء، بهره 

  .اي باشد بينانه ملي و فراملي شايد از پيامدهاي همگرايي رسانه واقع
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