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»کتاب خوان هاي واقعي به مطالعه معتادند و اتفاقا عادت کتابخواني 
تنها در سنین کودکي و نوجواني اتفاق مي افتد.« 

ش��واهد و قرائن موجود در سال هاي اخیر مبین این مسئله است که 
در مقایسه با بازارهاي جهاني کتاب، مقوله نشر، توزیع، فروش و خوانش 

کتاب در ایران به طرز مایوس کننده اي در مضیقه است. 
بارزتری��ن دلیل موجود بر این مطلب تیراژ ناچیز کتاب هایي اس��ت 
که در س��ال هاي اخیر منتشر شده و به بازار کتاب راه  یافته اند. آمار نشان 
مي دهد که متوسط شمارگان کتاب ها در کشور ما حدود هزار نسخه است 

که رقم بسیاري پاییني است. 
در کش��وري چون هلند که 14 میلیون جمعیت دارد و زبان رایج در 
این کشور نیز، یك زبان محدود و بومي در بین مردم هلند است، در سال 
2008، 26 هزار عنوان کتاب منتشر شده متوسط شمارگان کتاب پنج هزار 

نسخه بوده است. 
چنین آماري در مقایسه با کشور ایران که حدود 70 میلیون جمعیت 
دارد، نش��ان مي دهد که علاوه بر وجود مشكلات عدیده در روند نشر و 

توزیع کتاب، نرخ خوانش کتاب نیز بسیار پایین است. 
بیشترین تیراژ کتاب »نگاه شكسته« به گفته داریوش شایگان، مولف 

ای��ن اثر، در ایران تنها دو هزار پانصد نس��خه بوده ام��ا نكته جالب این 
اس��ت که ترجمه این کتاب به زبان ترکي طي پنج س��ال اخیر پنج بار در 
ترکیه زیر چاپ رفته که حداقل شمارگان هر نوبت پنج هزار نسخه بوده 

است. 
براي اطلاع رس��اني و تبلیغ کتاب که نهایتا مي تواند منجر به ترغیب 
مردم به کتابخواني بشود، رسانه هاي عمومي ازجمله مطبوعات و رادیو، 
تلویزیون نخستین جایگاه را دارند. اما متاسفانه این رسانه ها طي دهه هاي 
اخیر هرگز عملكرد مطلوبي در راستاي تبلیغ و ترویج فرهنگ کتاب خواني 
نداشته اند و اگر هم برنامه اي در این زمینه وجود داشته؛ منحصر به آثاري 

معدود آن هم مدت ها بعداز انتشار کتاب بوده است. 
دیگ��ر عاملي که عدم بكارگیري صحیح آن در کش��ور در ضعف و 
افول خواندن کتاب نقش بسزایي داشته، ویترین هاي فروش کتاب هستند. 
باید بگویم نحوه صحیح ویترین کردن کتاب ها در اغلب کتاب فروشي ها 
غلط اس��ت که البته باید کمبود فضاي ویتری��ن کتاب را به عنوان دلایل 

وقوع چینش هاي غلط کتاب پذیرفت. 
در کتاب فروش��ي هاي موج��ود، به دلی��ل کمبود فض��ا و امكانات، 
کتاب فروش ناچار اس��ت به س��رعت کتاب هاي خ��ود را با کتاب هاي 

اشاره: شمار کابخوان ها در ایران به نسبت جمعیت با سواد بسیار کم است. این حقیقتي است 
که تیراژهاي هزار و پانصد تا دو هزار و پانصدتایي کتاب هایي که چاپ و منتش��ر مي ش��ود 

نشان مي دهد. 
در س��وي دیگر هس��تند کتاب هایي که به چاپ هاي چهارم و پنجم و گاه بیست و چندم هم 

رسیده اند! و این یعني جماعت علاقه مند به کتاب خواني کم شمار نیستند!
آیا کتاب هایي که در تیراژ پایین منتش��ر مي ش��وند و همان تعداد اندك هم مدت ها در پشت 

ویترین کتابفروشي ها به انتظار خریدار مي ماند پاسخگوي سلیقه خواننده ایراني نیست؟ 
آیا برخي کتاب ها با بازي هاي تبلیغاتي به صدر جدول فروش مي رسند. بنابراین آیا نمي توان 

شیوه هاي تبلیغاتي کارساز را در مورد کتاب هاي دیگر هم به کار گرفت؟
آیا مي توانیم با اس��تناد به تیراژ  کتاب هاي پر فروش��ي که به چاپ هاي متعدد مي رس��د جاي 

بدبیني یاس آور پایین بودن تیراژ کتاب در ایران را به خوش بیني بسپاریم؟
آی��ا تیراژ کتاب هاي پر ف��روش در ایران مي تواند در مقایس��ه با آم��ار کتاب هاي پر فروش 
کش��ورهاي دیگر حرفي براي گفتن داشته باش��د. مثلًا با »کتاب نماد گم شده« دن براون که 
فقط در چاپ اول 6/5 میلیون نسخه آن منتشر شد و یك میلیون نسخه آن در نخستین روز 

انتشار فروخته شد. 
مس��ئله چیست؟ مشكل یا مش��كلات در کجاست؟ بي تردید یافتن پاس��خ مناسب با اظهار 
نظرهاي گهگاهي اهل قلم و ناشران ممكن نیست. اما اشاره هاي هراز گاهي به مسئله بي رغبتي 
م��ردم به مطالعه دس��ت کم مي تواند یادآوري کند که مس��ئله کت��اب و کتاب خواني هنوز و 

همچنان مسئله است و باید چاره اي براي آن اندیشید. 
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كتاب گران نیست، زنده گی گران است
تبلیغات رس��مي کتاب در ایران بي فایده 
اس��ت، چون مخاط��ب تنها به هم مس��لكان 
خود اطمینان دارد و تقریبا مخاطبان نس��بت 
به تبلیغات تلویزیون��ي و روزنامه یي بي اعتنا 
هس��تند؛ مگر آن که چالش��ي راجع به کتابي 

طرح شود.
قیمت کتاب هم در ایران، برج دررفته است 
و خرج دررفته و چندان سود رشك برانگیزي 
براي ناشر ندارد، قیمت کتاب در ایران تابعي 
است از تعداد صفحات با متغیرهایي از جنس 
قیمت کاغذ و هزینه ي فیلم و زینك و چاپ 
و جلد و پنج تا پان��زده درصد حق التألیف و 
تا پنجاه درصد س��ود ناشر و خواب سرمایه 
در بازگشتي به صورت متوسط شش ماهه، که 
این رق��م، رقم کاملا معقول و برج دررفته اي 
اس��ت. این هزینه هایي که برشمردیم )که در 

ایران تقریبا مي ش��ود، قیمت پشت جلد( در 
دنیا زیرِ چهل درصد قیمت پشت جلد است 
و سود ناشر و نویسنده بسیار بیش تر است؛ به 
عبارت دیگر، رمان به عنوان کالایي پرمشتري 
در دنی��ا به صورت متوس��ط 20 دلار قیمت 
دارد، حال آن که در ایران به صورت متوس��ط 
بی��ن 5 ت��ا 7 دلار قیم��ت دارد، از آن طرف، 
کتاب هاي خاص ب��راي مخاطبانِ خاص، به 
دلیل ش��مار گانِ پایین، قیمت هاي بسیار بالا 
دارن��د و در نظام عرضه و تقاضایي، مخاطب 
حاضر اس��ت تا براي یك کتاب تخصصي تا 
50 دلار هزینه کند، حال آن که در ایران قیمت 

هر کتابي تابعي است از تعداد صفحات.
ب��ه نظر م��ن کت��اب، هم در نس��بت با 
قیمت ه��اي جهاني، هم در س��بد هزینه هاي 
ایراني در مقایس��ه با درآمدها، قیمت متعادلي 

رضا اميرخاني

جدید جایگزین کند و به همین علت کتاب ها 
فرصت دیده شدن را ازدست مي دهند. 

ع��لاوه بر این کتابخانه ه��اي عمومي در 
سراس��ر جهان به عن��وان پایگاه ه��اي اصلي 
ترویج مطالعه مطرح هس��تند اما کتابخانه هاي 
موج��ود در ای��ران به علت کمب��ود فضا، فقر 
کت��اب و عدم بهره وري از سیس��تم کتابداري 

صحیح، وضعیت نابساماني دارند. 
هرچند مس��ائلي که به آن اش��اره کردم؛ 
باید اصلاح شوند، اما واقعیت این است عامل 
اصلي بروز پدیده کم خواني در ایران به ضعف 

مراکز آموزشي برمي گردد. 
معلم��ان در م��دارس ب��ه غی��ر از کتب 
درسي، به کتب دیگر توجهي ندارند و این که 
دانش آم��وز علاوه بر مطالع��ه دروس خود به 
خواندن کتاب هاي دیگر نیز بپردازد براي آنان 

هیچ اهمیتي ندارد. 
کودکان به اقتضاي سن شان همواره درگیر 
س��ئوالات بزرگ و مهم هستند و کتب درسي 
نمي تواند پاسخ گوي تمام سئوالات آنان باشد. 
در چنین ش��رایطي کودکان بای��د به خواندن 
کتاب هاي غیردرسي و جستجوي پاسخ هاي 

خود ترغیب شوند. 
امروزه در کشورهاي اروپایي ملاك هاي 
دیگري غی��راز امتحان دادن دروس مربوطه و 
کس��ب نمره وجود دارد که بخش عمده اي از 

این ملاك ها مخت��ص انجام تحقیق و مطالعه 
کتاب هاي غیردرس��ي است. آن ها به کودکان 
خود مي آموزند که هیچ س��ئوالي را بي پاسخ 
نگذارند و براي رسیدن به پاسخ تلاش کنند. 
تنها در سایه چنین تلاش ها و کنكاش  ها 
است که کودکان به مطالعه گرایش مي یابند و 
عادت مي کنند. قطعا اگ��ر چنین اتفاقي براي 

یك کودك بیفتد مطالعه در س��نین جواني و 
حتي پیري برایش حكم یك پروس��ه ناگزیر 

خواهد داشت. 
اما متاس��فانه عادت به کت��اب نخواندن 
در س��نین کودکي باعث ش��ده است که حتي 
افراد به س��ن جواني رسیده و دانشجویان هم 

از خوان��دن و مطالعه فاصله بگیرند و تنها به 
خواندن کتب و جزوات درسي و کسب نمره 

قبولي اکتفا کنند. 

فانی: براي اطلاع رساني و تبليغ 
كتاب كه نهايتا مي تواند منجر 
به ترغيب مردم به كتابخواني 

بشود، رسانه هاي عمومي ازجمله 
مطبوعات و راديو، تلويزيون نخستين 

جايگاه را دارند. اما متاسفانه اين 
رسانه ها طي دهه هاي اخير هرگز 
عملكرد مطلوبي در راستاي تبليغ 

و ترويج فرهنگ كتاب خواني 
نداشته اند و اگر هم برنامه اي در 
اين زمينه وجود داشته؛ منحصر 
به آثاري معدود آن هم مدت ها 
بعداز انتشار كتاب بوده است. 

)نقل از مصاحبه با ایلنا(
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ده س��ال پیش ش��وخي ها و طعنه هاي 
زی��ادي برا ي  آن هایي ک��ه از تلفن همراه 
استفاده مي کردند در میان همه رواج داشت. 
اما امروز تصور نداش��تن این وسیله آن قدر 
دش��وار است که تصور نداشتن تلویزیون و 

یخچال. 
اختراعات و پدی��ده هاي جدید چون 
توفان��ي تعاریف، عادت ها و س��نت ها را 
چن��ان مي روبند که دیگر چاره اي نیس��ت 
جز مدام ، با ش��تاب ف��راوان ، تعریف ها و 
تلق��ي هایمان را از هم��ه آن چه تا به امروز 

بدیهي مي نمود عوض کنیم. 
مقوله کتابخوان��ي و اصولا مطالعه هم 
یكي از آن هاس��ت که ام��روز باید در تلقي 
و تعری��ف مان از آن اگر و اما هایي را وارد 
کنیم. .بگذریم از این که تلویزیون و رس��انه 
هاي تصویري دیگ��ر مدت زمان دراز تري 
اس��ت که کتابخوان��ي را ش��كل و معیار و 
تعریفي دیگر نسبت به اوایل قرن بیستم داده 
است . با پیدایش کامپیوتر و اینترنت اکنون 
دیگر به دش��واري مي توان با گز مرس��وم، 
ا   درصد کتابخواني را در جامعه بیان کرد. آی
اعداد و ارقامي که به صورت رس��مي براي 
کتابخواني در جوامع مختلف ارائه مي شود 
خواندن متون در اینترنت و یا نوش��ته هاي 
میلی��ون ها وبلاگ را هم در س��نجش خود 

لحاظ کرده اند؟ 
معرفي یكي از این پدیده ها ش��اید در 
روش��ن کردن آن چه که مطرح ش��د کمك 
کند. س��ه چهار سالي است که وسیله اي به 
نام کتابخوان الكترونیكي به بازار آمده است. 
در این وس��یله که شكل یك کتاب است با 

قطع��ي رقعي، مي توان صدها و گاه هزاران 
کت��اب الكترونیكي را انبارک��رد و در وزني 
کمتر از 500 گرم در کیف خود به این س��و 
آن س��و برد. خواندن کتاب در آن آس��ان و 
جستجوي مطالب و ورق زدن و به اصطلاح 
کتاب خوان ها "نك زدن" به متون مختلف 
بسیار سهل و بي زحمت شده است. آیا در 
بحث ه��اي خودمان در باره کتابخواني این 

پدیده را هم در نظر داریم.؟
از س��ویي دیگ��ر اگر کتاب را وس��یله 
ارتباط و مبادله اطلاعات و تجارب انس��اني 
بدانیم آیا چنین مبادل��ه اي در دنیاي امروز 
تنها از طریق کتاب است؟ روشن تر بگویم 
اگر فرزند من به ان��دازه من کتاب نخوانده 
باشد و قفسه کتاب هایش نحیف تر از قفسه 
کتاب هاي من ، زماني که هم س��ن او بودم 
ق   ، باشد آیا مي توان اورا به اصطلح غیر دقی
بي س��واد تر و نا آموخته تر دانست؟ اتفاقا 
شاید به اعتبار در مرکز اطلاعات قرار گرفتن 
او به س��بب اس��تفاده از اینترن��ت و آگاهي 
نس��بت به هزاران موصوع جاري در جهان 
که من هرگز آن ه��ارا در کتاب ها نیافته ام 
او از امتیازي بیشتر در داشتن آگاهي و حتي 
در مقدار زمان مطالعه نس��بت به من داشته 

باشد.
خلاص��ه این که خان��ه تكاني تعاریف 
و تلق��ي هاي ما از بیش��تر مقولاتي که با آن 
سرو کار داشتیم امري شده اجتناب ناپذیر. 
اکن��ون خ��ام کاري خواهد ب��ود اگر نگران 
کتاب نخواندن باش��یم و ای��ن همه متوني 
را ک��ه میلیون ها کار بر ه��ر لحظه بر روي 
صفحه مانیتور کامپیوترش��ان م��ي خوانند 
نادی��ده بگیریم مگر این ک��ه دایره بحث را 
محدود تر ، مشخص تر ترسیم کنیم و با در 
نظر گرفتن ویژه گي هاي زمان از آن سخن 
بگوییم. کنجكاوي انسان پایان ناپذیر است. 
اگر روزي انس��ان براي یافتن پاس��خ هاي 
چ��را هایش به نقاش��ي روي دیوار غارها و 
گفتگو با عناصر طبیعي و آفریدن افسانه ها 
مي پرداخت و زماني دیگر آن را به صورت 
اث��ري با کدهاي زبان��ي روي کاغذ با دیگر 
ه��م نوعانش رد و بدل مي کرد اکنون نیز از 
طریق امواج و و با شكل دیگري آن را انچام 
مي دهد چرا که پرسش هاي انسان در باره 

هستي را پایاني نیست. 

دارد، ب��ه جاي گران��يِ کتاب، باید راج��ع به گراني  احمد پوري كتابخواني در خطر است؟     
کالاهاي ضروري، مثل گوشت، شیر و سایر مواد لبني 
و پروتئیني بحث ش��ود. گوشت و شیر، که در رشد 
نس��ل ها موثرند، در ایران، قیمت ش��ان معادل قیمت 
لندن و نیویورك اس��ت، ش��یر در نیویورك از تهران 
ارزان تر است و گوش��ت در لندن با تهران هم قیمت 
است. تقریبا همه ي غذاهاي حاضري )نه رستوراني( 
در دنیا در مقایس��ه با ایران، ارزان تر هس��تند، این ها 
بسیار مهم اند و مي توانند خطرات نسلي داشته باشند. 
من کتاب را جزو سبد کالاهاي ضروري مي دانم؛ اما 
به نظر مي رس��د در آن سبد، وضعیت مواد خوراکي، 

وضعیت اسف بارتري باشد.
نویسنده ي کتاب »بیوتن« و »نفحات نفت« معتقد 
اس��ت: بازار کتاب، به دلیل حض��ور کم رنگ بخش 
دولتی در ویترین ها و نظام عرضه، بازار متعادلي است 
و رقابت بخشِ خصوصي، بازارگردان اس��ت و اگر 

انتش��اراتي دولتي مثل س��وره ي مهر هم در این بازار 
وارد شود، مجبور مي ش��ود تا قواعد بازار را رعایت 
کن��د. دخالت هاي نابجاي دولت، مثل ایجاد نش��ر و 
تولید کتاب نفروش و خرید همان کتاب ها به صورت 
دولتي، خرید کتاب متمرکز در کتابخانه هاي عمومي 
به صورت غیرش��فاف و برپایي نمایشگاه بین المللي 
با آفت جانبي حذف ش��بكه ي توزیع، اگر چه به این 
بازار ضرب��ه مي زند؛ اما چندان نقش��ي ندارد. همین 
باعث ش��ده اس��ت تا بازار کتاب، بازاري نسبتا سالم 

باشد.

پوری:  با پيدايش كامپيوتر و اينترنت 
اكنون ديگر به دشواري مي توان 
با گز مرسوم، درصد كتابخواني را 
در جامعه بيان كرد. آيا  اعداد و 
ارقامي كه به صورت رسمي براي 

كتابخواني در جوامع مختلف ارائه مي 
شود خواندن متون در اينترنت و يا 
نوشته هاي ميليون ها وبلاگ را هم 
در سنجش خود لحاظ كرده اند؟ 

انتش��اراتي دولتي مثل س��وره
وارد شود، مجبور مي

ن��د. دخالتکن��د. دخالتکن��د. دخالت
تول

دولتي، خر
به صورت غ

با آفت جانبي حذف ش��بكه
بازار ضرب��ه مي

باعث ش��ده اس��ت تا بازار 
باشد.

قطع��ي رقعي، مي توان صدها و گاه هزاران 
��رد و در وزني 
ن س��و 
تاب در آن آس��ان و 
جستجوي مطالب و ورق زدن و به اصطلاح 
به متون مختلف 
ا در 
ن 

له 
ارتباط و مبادله اطلاعات و تجارب انس��اني 
اي امروز 

ي، 

وتن« و »نفحات نفت« معتقد 
رنگ بخش 
ها و نظام عرضه، بازار متعادلي است 
 خصوصي، بازارگردان اس��ت و اگر 

كتابخواني در جوامع مختلف ارائه مي 

پوری:  با پيدايش كامپيوتر و اينترنت 

د راج��ع به گراني 
ر مواد لبني 
ه در رشد 
مت 
ورك از تهران 
مت مت 
ي غذاهاي حاضري )نه رستوراني( 
ها 
توانند خطرات نسلي داشته باشند. 
دانم؛ اما 




