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نمایشگاه بین المللی نفت، گاز و پتروشیمی: طراحی غرفه بر پایه تبلیغات اثربخش

درآمد
المللی  بین  نمایشگاه  سیزدهمین 
نفت، گاز و پتروشیمی  با حضور 860 
شركت داخلی و 505 شركت خارجی، 
28 فروردین تا یكم اردیبهشت ماه، در 
محل دائمی نمایشگاه های بین المللی 
تهران برگزار شد. در این دوره،  حضور 
شركت های خارجی بسیار محسوس 

بود. شركت های بین المللی چون توتال 
كوشیده بودند بازدید كنندگان را تحت 
تاثیر غرفه های وسیع و دارای طراحی 
بلند،  ستون های  دهند:  قرار  مدرن 
قاب های رنگی و انحنا های محرک همه 
جلوه ای جذاب و حامل ثبات، قدرت و 

پویایی را در ذهن القا می كرد. 

اما، در این گردونه رقابت، شركت های 
ایرانی نیز به سهم خود حضور موثری 
داشتند و بودند غرفه هایی كه به راستی 
با طراحی های پویا حیرت را در چشمان 

رقبای قدر خارجی نشاندند.
به  داریم  نگاهی  گزارش،  این  در 
این  به  همچنین  سیزدهم،  نمایشگاه 
نكته می پردازیم كه غرفه آرایی در بحث 
نمایشگاه چه جایگاهی دارد و سرانجام 
صنایع  سرمایه گذاری  شركت  غرفه 
پتروشیمی )PIIC( را، كه دیزاین مناسب 
شماره  سالن  آستانه  در  را  آدمی  آن 
قرار  بررسی  مورد  می كرد،  مات   8

می دهیم.
بحث  به  مسئولین  نگاه  تحول 

نمایشگاه و تبلیغ
آیا به زمانی رسیده ایم كه مسئولین 
از  ارزشمند  شناختی  به  مدیران  و 
تبلیغات  كاركرد  و  نمایشگاه ها  نقش 
دست یافته اند؟ فقط می توانیم احساس 
از زبان مدیر  مسرت كنیم هنگامی كه 
عمومی  روابط  و  وزارتی  دفتر  كل 
»وزارت  می شنویم:  بازرگانی  وزارت 
بازرگانی مفتخر است میزبان مهم ترین 
و بزرگترین همایش علمی- تخصصی 
سیزدهمین  قالب  در  مهندسی  فنی-  و 
و  گاز  نفت،  بین المللی  نمایشگاه 

پتروشیمی شده است.«
گویا مهندس سیروس امیری به خوبی 
این واقعیت قدرت تبلیغات را درک كرده 
اهداف توسعه  به  برای دست یابی  كه: 
نمایش  جز  راهی  كشور،  در  پایدار 
و  توانمندی ها  قابلیت ها،  اصول مند 

برای حضور موفق در نمایشگاه:

طراحی غرفه را جدی بگیریم
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ظرفیت های بالقوه وجود ندارد.
نمایشگاه  مدیر  آقاجانی،  محسن 
به مسئله جالب توجهی  نیز  سیزدهم، 
نمایشگاه  سیزدهمین  می كند:  اشاره 
بین المللی نفت، گاز و پتروشیمی فرصت 
بسیار خوبی است كه شركت های داخلی 
با شناخت بهتر یكدیگر زمینه های همكاری 

را توسعه دهند.
آشنایی با دانش روز، عرضه رقابتی 
مستقیم  ارتباط  برقراری  توانمندی ها، 
حتی  و  كننده  مصرف  و  كننده  تولید 
فرصت سازی برای جذب، رشد و ارتقاء 
از مزیت هایی  انسانی  نیروی  توانمندی 
كشور  عالی  مدیران  دید  از  كه  است 

می توان برای نمایشگاه ها بر شمرد.
اكنون، كه اهمیت به نمایش گذاردن 
نزد  در  صنایع  نمایشگاهی  حضور  و 
مسئولین آشكار شده، باید امید داشت 
دیده  )چگونه  حضور  این  نحوه ای  كه 
آنان  بیشتر  عنایت  مورد  نیز  شدن( 
اثرگذار  تبیلغات  اهمیت  و  گرفته  قرار 

بازشناخته شود.
غرفه گیرا، تبلیغ قدرتمند!

هنگامی كه وارد فضای نمایشگاهی 
خدماتی  و  محصولات  با  می شویم، 
نام  به  بسته ای  در  كه  هستیم  روبرو 

ارزش  امروزه  گرفته اند.  قرار  غرفه 
پوشیده  كسی  بر  اثربخش  تبلیغات 
 %10 روزگاری  كه  تبلیغات  نیست. 
ارزش محصول را به خود اختصاص 
ارزش   %50 معادل  امروزه  می داد، 
محصول محسوب شده و حتی برخی 
كارشناسان از ارزش 70% تا 80% تبلیغ 

سخن به میان می آورند.
اغراق آمیز  گفته  این  شاید  اكنون 
راكفلر كه 99 دلار را باید صرف تبلیغ 
و یک دلار را صرف تولید كرد، چندان 
هم دور از واقعیت به نظر نرسد. تبلیغ 
موثر، یک كالای ارزشمند را از ماندن 
مصرف  و  تولید  گردونه  از  خارج  در 
مصون نگه داشته و فروش مطمئن را 

تضمین می كند.
اما، باز گردیم به بحث نمایشگاه: غرفه 
برخوردار از دیزانی كه جاذبه بصری و 
حتی ذهنی در بازدید كننده ایجاد كند، 
محصولات  بر  تامل  و  او  جذب  باعث 
یک  در  و  می شود  موجود  خدمات  و 
نمایشگاه با انبوه شركت كنندگان، تنها 
نیست،  كافی  خوب  محصول  داشتن 
باید بتوان نگاه بازدیدكننده را به سوی 
آن منعطف كرد. این وظیفه ای است كه 

به عهده غرفه گذاشته شده است.

با  سرشناس  طراحان  حقیقت،  در 
سطوح  از  استفاده  نوآوری،  ایجاد 
بصری منعطف  و القاء حس استحكام 
به گونه ای غرفه را طراحی می كنند كه 
بازدید  هدایت  برای  نامرئی  مسیری 
و  شده  گشوده  غرفه  سوی  به  كننده 
مرتبط  پیامی  مخاطب،  ناخودآگاه  در 
با محصول و مطابق خواست صاحبان 
غرفه حک می شود؛  برای مثال، دیزاین 
این  پیامی  كرده  سعی  توتال  خاص 
چنینی را القاء كند: سنت توتال، توسعه 
مطمئن  محصولات  ارائه  و  فناوری 

است!

PIIC غرفه ای متفاوت را به نمایش 
گذاشت

آستانه  به  كه  فردی  هر  راستی  به 
لحظه ای  می رسید،   8 شماره  سالن 
گشتی  بدون  بعد  و  می ماند؛  متوقف 
پیرامون شركت سرمایه گذاری صنایع 
به  را  نگاهش  نمی توانست  پتروشیمی 
این  با  غرفه  این  بگرداند.  دیگر  جایی 
كه گروهی از شركت های زیر مجموعه 
PIIC را در پیرامون شركت هلدینگ گرد 
تحسین  زیبایی  و  تناسب  بود،  آورده 
برانگیزی داشت.لازم به ذكر است كه 

 كارت دعوت سه بعدی
اين غرفه نيز در نوع خود جالب توجه بود

 ( PIIC )غرفه شرکت سرمایه گذاری صنایع پتروشیمی
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این غرفه در زمینه به  » كار گیری مواد 
زیبایی   ، غرفه  چیدمان  برای  مناسب 
بصری و چشم نوازی » از طرف ستاد 
برگزاری به عنوان غرفه برتر نمایشگاه 

نفت ، گاز و پتروشیمی شناخته شد.
اما، چه ویژگی های غرفه PIIC را ممتاز 

كرده بودند؟
• تمیزی و كیفیت برتر مواد استفاده 
اول  نگاه  همان  در  می شد  را  شده 
بسیار  اصل  یک  این  و  داد؛  تشخیص 
مهم است: كیفیت حرف می زند. چوب، 
پوسترها    ، كف پوش  رنگ،  ورق ها، 
مواد  از   چنانچه  غرفه،  اجزاء  دیگر  و 
درجه یک نباشند، بر اثرگذاری طراحی 

غرفه تاثیر نامطلوبی می گذارند.
ایجاد  ضمن  دقیق  نورپردازی   •
آرامش، چشم بیننده را به سمت نقاط 
مورد نظر هدایت می كرد. طبیعی است 
استفاده  نورپردازی،   دانش  بدون  كه 
نابجا از نورها می تواند اثری منفی بر 

روی بازدید كنندگان  بگذارد.
•  تركیب صحیح سازه، نور و گرافیک 

توانسته بود، پیام مورد نظر شركت را به 
بازدیدكنندگان انتقال دهد.

انجام  گونه ای  به  فضا  تخصیص   •
گرفته بود كه با توجه به اهمیت شركت 
هلدینگ )مادر(، بهترین فضا با حجمی 
مطلوب به آن اختصاص داده شود. این 

فضا در كانون غرفه قرار داشت.
• طراحی یكپارچه غرفه شركت ها تابعه 
را كه دارای محصولات متفاوتی بودند، در 
كنار شركت هلدینگ به صورت مجموعه 

واحدی درآورده بود.
• طراحی به خوبی جایگاه بالای گروه 
را نشان می داد و حس توانایی و ثبات را 

منعكس می كرد.
• طراحی محاسبه شده بیننده را در 
نگاه اول با گستره فعالیت گروه آشنا 
می كرد و مخاطب تشویق می شد برای 
دریافت اطلاعات بیشتر به سمت كانتر 
اصلی یا كانتر سایر شركت های تابعه 

حركت كند.
پوسترها  آمار،  اطلاعات،  ارائه  از   •
موجب  كه  حد  از  بیش  تصاویر  و 
سردرگمی می شوند، احتراز شده بود 
انجام  شكلی  به  پوسترها  طراحی  و 
كمترین  با  بازدیدكننده  كه  بود  گرفته 

تامل به پیام آن پی می برد.
• در طراحی غرفه، استقلال هر یک از 
شركت ها برای عرضه محصولات و در 
اختیار داشتن فضای پذیرایی و مذاكره 
بدون  و  بود؛  رعایت شده  كاملاً  مجزا 
یكپارچگی مجموعه،  به  لطمه خوردن 
 VIP ،شركت هلدینگ و شركت های تابعه

جداگانه مركزی در اختیار داشتند.
•  طراحی غرفه شركت سرمایه گذاری 
صنایع پتروشیمی)    PIIC  ( را شركت 
میرزا  علی  مدیریت  با  نگار«  نمادین   «
سالها  كه  وی  داشت.  عهده  به  شریف 
در صنعت تبلیغات كشور به خصوص 
صنایع پتروشیمی ، شركتهای سرمایه 
گذاری ، بانكهای خصوصی ، كشتیرانی 
و شركتهای مطرح خارجی فعالیت دارد و 
جوایز زیادی را در زمینه غرفه سازی در 

داخل و خارج از كشور دریافت كرده اند . 
نشریه دانش تبلیغات برای ایشان موفقیت 

و سربلندی آرزو دارد.

  استخدام یک پیمانكار و طراح مشهور
خیلی از پیمانكار ها وطراحان در خانه ی 
خود كار می كنند و فاقد استاندارد های 
معتبر هستند آنان برای كار با شما بسیار 
مستعدند و با شما راه می آیند به همین 
دلیل طراح ویا شركت پیمانكاری را كه 
انتخاب می كنید مطمئن  برای همكاری 
شوید دارای مدارک معتبر استاندارد های 

لازم و ثبت شركت خویش باشد.

باید ها و نباید ها در نمایشگاه  
پرسنل و كارمندان ثابت نباید:

ویا  بكشند  سیگار  خود  پست  سر 
حتی  یا  و  بخورند  یا  بخوانند  چیزی 
را  دیگران  جواب  خوش  نا  رویی  با 

بدهند.
جلوی  آمد  خوش  و  تبریک  گفتن 
مردم به گروه هایی كه اكثریت مردم 

از آنان خوششان نمی آید.
بیاورند  فشار  مردم  به  زیاد  نباید   
و یكدفه جلو رفته و بگویند » میتوانم 
كمكتان كنم؟«  این كار باعث می شود 
و  شود  گرفته  افراد  از  بسیاری  وقت 
زیادی  ممنونم«  خیلی  نه   « جوابهای 
پیش  آنان  باید  كه  راهی  شود.  داده 
گیرد این گونه است كه بازدیدكنندگانی 
فرد خاصی هستند  یا  دنبال مكان  كه 
شكلی پریشان دارند و می توان آنان 
از  پس  باید  پرسنل  داد  تشخیص  را  
این  و  روند  جلو  افراد  این  شناسایی 
شما  انگار   « كه  كنند  مطرح  را  سوال 

دنبال جایی هستید؟ من در خدمتم!«.

پرسنل و كارمندان ثابت باید:
و  به زنگ  باید همیشه گوش  آنان   

آماده شدن برای نمایشگاه
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آماده باشند ) نه فقط در روز اول ویا 
ساعات اول هر روز (.

با همه ی افراد مثل اشخاص مهم جامعه 
رفتار كنند حتی اگر مشتری نباشد و قصد 

خرید نداشته باشد.
استراحت به وقت و قانونی داشته باشند. 
ولی اگر آنان می خواهند بنشینند ویا لیوانی 

قهوه میل كنند باید سر پست نباشد.
دو لنگه كفش یا دنپایی راحت  فقط در 
قسمتی كه می نشینند داشته باشند. این كار 
باعث می شودتا آنان در قسمت پا راحت 

باشند و بازدهی را كمی بالا می برد.

كه  افرادی  به  كه  است  این  ما  هدف 
نمایشگاه را برگزار كرده اند كمک كنیم:

•  از فریب ها دوری كنیم.
•  برنامه ریزی كنیم و تدارک ببینیم.

داشته  گرایانه  واقع  های  هدف    •
باشیم.

•  مفید باشیم.
•  كسب و كار را گسترش دهیم.

گذاری  سرمایه  مبلغ  شویم  باعث   •
شده باز گردد.

•  از اتفاقات و رویدادها لذت ببریم و 
سال دیگر برگردیم.

تصور غلط:
 محصولا در نمایشگاه ها بی فایده و 

گران هستند.
من باید در نمایشگاه شركت كنم چون 

رقیب من شركت كرده است.
من باید بزرگترین غرفه ی ممكنه را 

داشته باشم.
داشته  غرفه  ها  گوشه  در  شما  اگر 
باشید بازدید كننده ای نخواهید داشت.

من نیاز به حضوردر نمایشگاه ندارم 
همه ما را می شناسند.

برنامه ریزی؟ این كار موسسات است.
ما هیچ نیازی به بازاریابی مضاعف 

نداریم.




