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کشمکش بين نيروی انتظامی و به تازگی مأموران 
وزارت اطلاعات و تعقيب و گريز آنها چند سالی است 
شبکه هاي  در  عضويت  از  که  شده  افرادی  اميد  که 
بازاريابي هرمي خسارت ديده اند. اين تلاش ها هر چند 
نتوانست خسران وارد شده به مال باختگان را جبران کند، 
اما توانست از رشد پُرسرعت و قارچ گونه آنها جلوگيری 

کند.
جنجال های  اوج  می توان  را   85 و   84 سال های 
گلدکوييستی دانست؛ روزهايی که اخبار مربوط به فتوای 
مراجع، قانونی يا غير قانونی بودن فعاليت اين شبکه ها، 
دستگيری گروه های کوچک به صورت پراکنده و مسايلي 
از اين قبيل، از پُرخواننده ترين خبرهای رسانه ها محسوب 
می شدند. در کنار گلدکوييستی ها، شرکت های ديگری 
نيز  با استفاده از شيوه اين شرکت و ايجاد تغييراتی در 
محصولاتی که عرضه می کردند - در زمينه های مختلف 
از جمله صنايع دستی، لوازم آرايش، خريد الکترونيکی و 

غيره - کار خود را آغاز کردند.
در چنين شرايطی، اوايل دی ماه، خبری نظرها را به 
خود جلب کرد. اين خبر نشان می داد وزارت بازرگانی 
آيين نامه جديدی تدوين کرده که بر اساس آن، فعاليت 
شرکت های بازاريابی شبکه ای، قانونی اعلام شده است. 
با انتشار اين خبر، با توجه به وضعيت نابسامان اقتصادی 
اين روزها که باعث افزايش بيکاری، ورشکستگی و تورم 
اين  در  عضويت  منع  و  کلاهبرداری ها  يادآوری  شده، 
توجه  مورد  قبل،  سال های  در  دولت  سوی  از  شبکه ها 

عموم قرار گرفت.
ماجرا از اين قرار بود که وزارت بازرگانی از قول دولت 
اعلام کرد، فعاليت شرکت های بازاريابی شبکه ای از اين به 
بعد قانونی محسوب می شود. معنای اين رسميت دادن و 
قانونی شمردن اين بود که دولت به فعاليت شرکت های 
بازاريابی شبکه ای تن داده است. اين وزارتخانه، هدف از 
تصويب اين آيين نامه را ساماندهی شرکت های بازاريابی 
و  هرمی  فعاليت های  از  جلوگيری  هدف  با  شبکه ای 
دستگاه های  همکاری  با  زيرزمينی  اقتصاد  گسترش 

انتظامی و اطلاعاتی عنوان کرد.
بازاريابی  شرکت های  مذکور،  آيين نامه  اساس  بر 
شبکه ای بر اساس ضوابطی مشخص و صرفاً با دريافت 
مجوز از مرکز امور اصناف و بازرگانان کشور )زيرمجموعه 

وزارت بازرگانی( می توانند به فعاليت بپردازند.

وزارت  بازرگانان  و  اصناف  مرکز  رييس  رادمرد،  
افزايش  به  فعاليت رو  کرد:  اعلام  باره  اين  در  بازرگانی، 
شرکت هاي بازاريابی  شبکه ای به عنوان پديده ای نوين در 
چرخه دادوستد و نظام توزيع کالاهای داخلی و وارداتی، 
را  آنها  کردن  قانونمند  و  نظارت  ساماندهی،  ضرورت 
ايجاب کرده و آيين نامه مذکور نيز در همين راستا تهيه 

و تدوين شده است.

سوء تفاهم شده!
وزارت  همکاری  با  زودی  به  آيين نامه  اين  بود  بنا 
اطلاعات، دادستان کل کشور، نيروی انتظامی و مرکز امور 
به  اما  اجرا گذاشته شود،  به مرحله  بازرگانان  اصناف و 
محض انتشار اين آيين نامه و اعلام موضع وزارت بازرگانی 
در مقابل فعاليت اين شرکت ها، مجلس و بسياری از 
کارشناسان اقتصادی مخالفت خود را با اجرای آن اعلام 
اجرای  موافقان  و  بازرگانی  وزارت  ميان،  اين  در  کردند. 
اين طرح بر اين عقيده بودند که سوء  تفاهم پيش آمده، 
ناشي از تعريف متفاوت شرکت های هرمی و شرکت های 

بازاريابی شبکه است. 
بازاريابی  شده،  تنظيم  آيين نامه  اساس  بر  واقع  در 
به  واسطه گری  ارايه خدمات  از  است  عبارت  شبکه ای 
صورت شبکه ای به نحوی که خريداران کالا نسبت به 
بازاريابی و جذب خريداران جديد اقدام کرده و درصدی 
از قيمت فروش کالا را به وسيله بازاريابان زيرمجموعه 
شبکه متصل به خود، از صاحب کالا به عنوان پاداش يا 

پورسانت خدمات بازاريابی دريافت کنند.
همين سوء تفاهم باعث شد وزارت اطلاعات وارد 
عمل شده  و در مقام توضيح، اطلاعيه ای منتشر کند. 
اين وزارتخانه با انتشار اطلاعيه ای، دستورالعمل بازاريابی 
بازاريابی  فعاليت  موضوع   - بازرگانی  وزارت  توسط 
نوعی  که  هرمی  شرکت های  فعاليت  با  را   - شبکه ای 

اخلال در نظام اقتصادی کشور است متفاوت دانست. 
با  ، وزارت اطلاعات  اين اطلاعيه تصريح شده  در 
همکاری دستگاه قضايی، طبق قانون با فعالان شرکت های 

هرمی برخورد خواهد کرد.

تاريخچه بازاريابي شبکه اي
به گفته بسياری از کارشناسان، مفهوم بازاريابي شبکه اي 
 ،)Network Marketing( لايه اي  چند  بازاريابي  يا 

سابقه اي تقريبا 70 ساله دارد. از دهه 30 ميلادي، بازاريابي 
با تحول در  اکنون  شبکه اي در آمريکا شکل گرفت و 
شيوه ها و ساختارها به زبان مشترک تجارت تبديل شده 
است. در حال حاضر، بيش از 3 هزار شرکت در جهان 
در حوزه بازاريابي شبکه اي فعاليت مي کنند و بيش از 
44 ميليون نفر در اين نوع شبکه ها مشغول به فعاليت 
هستند ولي اين نوع بازاريابي حتي در آمريکا با سوء ظن 
روبه رو است و به عنوان يک فعاليت غيراخلاقي به آن 

نظر افکنده مي شود. 
جالب است بدانيد قديمي ترين  نمونه هاي فعاليت 
در بازاريابی شبکه ای بر خلاف تصور بسياری از افراد، 
مربوط به اقتصاد آزاد اروپا و آمريکا نيست، بلکه به پيش 
باز  بسته اش   اقتصاد  و  کمونيستي  شوروي  دوران  از 
رياضيدان  پرلمان،  از  که  نوشته هايي  براساس  مي گردد. 
از  قبل  سال هاي  در  روسيه  در  مانده،  جاي  بر  روسي، 
حکومت شوروي، کساني بودند که براي فروش کالاهاي 
خود دست به اقدامات ويژه اي مي زدند. مثلًا در روزنامه ها 
و مجله هاي پرتيراژ آگهي هايي به اين شکل مي  دادند: 
پرداخت 10  با  با 10 روبل!  هر کس مي تواند  دوچرخه 
 10 فقط  روبل   50 جاي  به  شود.  دوچرخه  مالک  روبل 
روبل!  شرايط خريد به طور مجاني در اختيار شما گذاشته 

مي شود. 
اما براي متقاضيان در مقابل 10 روبلي که پرداخت 
بليت   4 بلکه  نمي شد،   فرستاده  دوچرخه اي  مي کردند، 
از  يکي  به  را  آنها  از  يک  هر  که  مي شد  داده  آنها  به 
اين  به  باقيمانده  روبل  و 40  مي فروختند  آشنايان خود 
داده  تحويل  مؤسسه  به  بايد  و  مي شد  جمع  ترتيب 
واقعاً  البته  شود.  فرستاده  آنها  براي  دوچرخه  تا  مي شد 
قيمت دوچرخه براي خريدار 10 روبل تمام مي شد، زيرا 
40 روبل بقيه را او از جيب خود نپرداخته بود. به اين 
زمينه  اين  در  فعاليت ها  قديمی ترين  از  يکی  ترتيب، 
حدود يک قرن پيش در روسيه تزار شکل گرفته است. 
روسيه يکي از بزرگترين قربانيان شرکت هاي هرمي بوده 
است. نتيجه اين فعاليت ها، درگير شدن 2 ميليون نفر، 

اقتصاد سياسي ايران

 بازاريابی شبکه ای يا فعاليت هرمی

شما هم پرزنت شده ايد؟

 اعلام خبر قانونی شدن فعاليت شركت های هرمی شوكی بود كه خاطرات تلخ گذشته 
را برای مال باختگان زنده كرد. 
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بدهکاري 1/5 ميليارد دلاري و خودکشي دست  کم 50 
نفر از خسارت ديدگان شد.

 1995 سال هاي  طي  آلباني،  چون  کشوري  در   
بي رويه  رشد  و  گسترش  از  تلخي  تجربيات  تا 1998، 
دولت،  سقوط  که  مانده  جاي  بر  هرمي  شرکت هاي 
کشته شدن  و  مجلس  انحلال  رييس جمهور،  استعفاي 
ناامني هاي  و  درگيري ها  جريان  در  نفر  هزار   2 حدود 

ناشي از فروپاشي اين طرح ها از آن جمله است.
در نپال بيش از 15 هزار نفر که حدود 64 هزار روپيه 
براي خريد سکه هاي طلاي شرکت گلدکوييست پرداخت 
کرده بودند، حداقل بيش از نيمي از سرمايه خود را از 
دست دادند. اين موضوع باعث بروز اعتراضات در 5 شهر 
اصلي اين کشور شد و سرانجام به قيمت از دست رفتن 

ميليون ها روپيه دارايي مردم فقير اين کشور تمام شد.
با  وي ام جي  نام  به  هرمي  شرکت  يک  کلمبيا  در 
ادعاي پرداخت سود سالانه 150 درصد توانست حدود 
با  اما  اين کشور را جذب کند.  از مردم  نفر  ميليون   3
اشباع بازار، اعتراضات مردمي در سطح وسيعي به وقوع 
پيوست؛ به طوري که در سال 87 آشوب هاي خياباني در 
اين کشور موجب وارد آمدن خسارات زيادي به اماکن 
و تأسيسات دولتي و خصوصي شد. بر اساس گزارش 
بر کلاهبرداري  اين شرکت هرمي علاوه  کلمبيا،  دولت 
200 ميليون دلاري از مردم، موجب وارد آمدن يک ميليارد 

دلار خسارت به اقتصاد آن کشور شد.
دنيا  مختلف  نقاط  در  فعاليت  اين  زمان  مرور  به 
مانند قارچ رشد کرد و نام های مختلفی به خود گرفت. از 
جمله اين نام ها می توان به  گلدکوييست، مگاهولدينگز، 
پنتاگونا، ماي سونِ دياموندز، گلدبيز،  اي بي ال، گلدماين، 
ويژن  بيزنت،  يو،  فور  ردِ  بيگ  نينگ،  شاي  گلدبست، 

مرکاند و استيرام اشاره کرد.

مخلص كلام
جديد  آيين نامه  تدوين  از  بعد  بلافاصله  چند  هر 
اعتراض  اطلاعات،  وزارت  دخالت  با  بازرگانی،  وزارت 
مجلس و کارشناسان کمرنگ شد و سر و صداها در 
تفاسير،  اين  تمام  با  گراييد،  خاموشی  به  زمانی  اندک 
اين  تصويب  برای  مجلس  منتظر  بازرگانی  وزارت 
آيين نامه نماند و عليرغم تذکر قبلي مجلس، آيين نامه 
مذکور بدون بررسي در مجلس از سوی وزارت بازرگانی 
ابلاغ شد. اين وزارتخانه اعلام کرده متقاضيان می توانند با 
مراجعه به مرکز امور اصناف و بازرگانان وزارت بازرگانی 
درخواست خود را ارايه دهند. اما هنوز نه خبر موثقی از 
اجرای اين آيين نامه در دست است، نه در مورد ملغی 
شرکت های  فعاليت  ماجرای  ترتيب،  اين  به  آن.  شدن 
هرمی و بازاريابی شبکه ای، بار ديگر در سکوت و ابهام 

 .فرو رفت

اقتصاد سياسي ايران

بنا به آمار بانک جهانی، ايران با در اختيار داشتن 
رقمی معادل 116 ميليارد دلار صادرات، چيزی در حدود 
يک درصد از کل صادرات دنيا را در اختيار دارد و به اين 
است.  گرفته  قرار  جهانی  رده بندی  رتبه 23  در  ترتيب 
گفتنی است در بعُد واردات نيز کشورمان در حدود 0/5 

درصد از کل واردات جهانی را در اختيار دارد. 
متأسفانه مقايسه عملکرد سه ماهه نخست سال 88  
و 87 مبيّن کاهش 19 و 10 درصدی ارزش صادرات و 
واردات در کشورمان است. گفتنی است عليرغم کاهش 
قابل توجه ارزش صادرات و واردات در کشور، از منظر 
واردات  و  صادرات  درصدی   35 و   13 افزايش  با  وزنی 

مواجه بوده ايم.
اول  ماهه  ميزان صادرات کالا در 5  اين راستا   در 
سال جاری  با احتساب ميعانات گازی )بدون احتساب 
نفت و گاز( 20 ميليون و 758 هزار و 640 تُن به ارزش 9 
ميليارد و 188 ميليون و560 هزار دلار بوده است که اين 
رقم، مبيّن کاهش17/57درصدی از بعُد ارزش و افزايش 
19/28 درصدی از بعُد وزن صادرات محصول می باشد.  

بدون  نيز  غيرنفتی  کالاهای  صادرات  زمينه  در 
احتساب ميعانات گازی طی 3 ماهه اول امسال، شاهد 
رشد 74/14 درصدی از نظر وزن و کاهش 51/10  درصدی 
از نظر ارزش صادرات بوده ايم و در واقع 9 ميليون و 665 
هزار تن کالای غيرنفتی به ارزش 4 ميليارد و 15 ميليون 
دلار، معادل 2 ميليارد و 989 ميليون يورو از کشور صادر 

شده است. 
جاری  سال  اول  ماهه  سه  در  هم  کشور  واردات 

مدت  همين  به  نسبت 
وزن  نظر  از   87 سال  در 
افزايش  درصد   35/66
دلاری  ارزش  نظر  از  و 
را  کاهش  درصد   10/92

نشان مي دهد.
در  ديگر  عبارت  به 
 87 سال  اول  ماهه  سه 
ميليون   9 کشور  واردات 
ارزش  به  تُن  و 43 هزار 
13 ميليارد و 104 ميليون 
ميليارد و  دلار )معادل 8 
431 ميليون يورو( بود که 

در سه ماهه اول امسال، اين ميزان به 12 ميليون و 268 
هزار تُن با ارزش 11 ميليارد و 673 ميليون دلار )معادل 8 

ميليارد و 710 ميليون يورو( رسيده است. 
متأسفانه در يکي دو سال  اخير که بحران جهانی، 
نظم موجود در روابط خارجی بسياری از کشورها را درگير 
معضل بزرگ نقدينگی کرد، بخش های مختلف اقتصادی 
از جمله تجارت خارجی دچار عدم توازن شدند. يکی از 
کانال های اثر پذيری بحران مذکور که در ابتدای پيدايش 
اين بحران توسط کارشناسان اقتصادی ماهنامه »اقتصاد 
ايران« پيش بينی شده بود، بحث تجارت خارجی و افُت 
ميزان صادرات و واردات کشور به واسطه فقر حاکم بر 
مالی  تأمين  در  ناتوانی  و  توليدی  و  بخش خصوصی 
بود.  نفتی  درآمدهای  محل  از  واردات  نياز  مورد  منابع 

تجارت خارجی ايران در سال های اخير

"رفيق فابريك هاي" ايران

در شرايط بحران كنوني با كاهش قيمت كالا و خدمات در جهان عليرغم افزايش صادرات 
از لحاظ وزني، ايران با افُت ارزش صادرات مواجه شده است.
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