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  چكيده 

 مطرح ها امروزه فناوري به عنوان يكي از مهمترين عوامل توسعه اقتصادي و صنعتي كشور   

 گوناگوني در راستاي تسهيل انتقال و مبادله هاي   ، روشجهاندر مناطق مختلف  .باشد مي

بازار به عنوان مركز  ايجاد فن .رود بكار ميالمللي   و بيناي منطقهفناوري در سطوح محلي، ملي، 

الذكر   پيشرفته و نوپا در جهت هدف فوقهاي  و مرجع مبادلات فناوري يكي از سازوكار

در ايران مبادلات و انتقال فناوري از نظام و ساختار منسجم و هدفمندي . شود محسوب مي

كنندگان فناوري و  رضهبرخوردار نيست و اين مساله باعث بروز مشكلات بسياري براي ع

مبادلات فناوري، به معرفي بحث بررسي  در مقاله حاضر پس از. متقاضيان فناوري شده است

در ادامه با استفاده از مصاحبه و  . شده است  در اروپا و آسيا پرداختهها بازار اجمالي برخي از فن

چارچوب جهت ارائه  شنا با آن مرتبط و آهاي   بازار و حيطه مطالعه ميداني از بين كارشناسان فن

در  .بازار در سطح ملي در ايران، استفاده شده است  فنمفهومي و الزامات و شرايط عملياتي

 فرآيند مختلف، مالكيت، هاي   بخش پي ارائه تشريح ماموريت و اهدافدرمقاله واقع اين 

  . باشد يبازار م ايجاد فن هاي  نياز داخلي و ارتباطات فن بازار سطح ملي در ايران و همچنين پبش
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  مقدمه 

 و جنبه عملي علم انسان، ها به عنوان روش و فوت و فن انجام كار) تكنولوژي(فناوري

حتي به صورت  تر گشته است و تر و عميق  و گستردهتر با گذشت روزگار، پيچيده

ي كه هاي  امروزه كشور. وسيله برتري و تفوق ملتي بر ديگر ملل تغيير شكل يافته است

تري برخوردار   نيرومندتر و پيچيدههاي   آيند، از فناوري پيشرفته و پيشتاز به شمار مي

 مختلف و هاي  كار تفاده از راهصنعتي شده نيز با اس  تازههاي  گروهي از كشور. هستند

. اند ه متناسب با فرهنگ خويش درصدد ارتقاء و توسعه سطح فناوري كشور خود برآمد

شد، در  دار تمدن و پيشرفت محسوب مي كشور ايران نيز كه چند قرن متمادي طلايه

با اين حال هميشه به روش . كند ماندگي و ضعف نمايان مي قرون اخير احساس عقب

به هدف كمتر از هدف دقت شده و در زمينه فناوري هم نگاه بخشي و جزئي رسيدن 

سو و    تحقيقات و توسعه از يكهاي    و شركتها  منجر به سستي فناوري در بين دانشگاه

  .صنعت و متقاضيان فناوري از طرف ديگر شده است

ر فناوري يي با داشتن سابقه طولاني در ايجاد و انتشاآمريكا اروپايي و هاي  كشور

 آمريكا نو را فراهم آورده و كشوري چون هاي    و خلاقيتها   جلب ايدههاي  بستر

 و افراد ها    زمانسا ها در اين كشور. بيشترين آمار اختراعات را در خود گنجانده است

 شرقي نيز هاي  در كشور. بسياري مترصد يافتن فناوري هستند كه به سود منجر شود

 تعامل و ارتباط نزديك دارندگان و خواهندگان فناوري را هاي   ساخت اغلب زيرها  دولت

 و ها  روشن است كه پاسخ به تقاضاي فناوري و پويا كردن دانشگاه. فراهم مي آورند

تبادلات . ارتباط نزديك و تنگاتنگ ايشان با كاربران فناوري استمتخصصين، در گرو 

عه فناوري و رفع نياز هر يك از طرفين و تعاملات فناوري در كشور يكي از اركان توس

در ايران مبادلات و انتقال فناوري از نظام و ساختار منسجم و هدفمندي . مبادله است

 كنندگان فناوري عث بروز مشكلات بسياري براي عرضهبرخوردار نيست و اين مساله با
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مانند ( وريو متقاضيان فنا...) مراكز تحقيق و توسعه و ،ها  دانشگاه شامل نخبگان،(

  .شده است...) گذاران و دولت، صنايع مختلف به ويژه صنايع كوچك و متوسط، سرمايه

  

  فناوري و تجارت آن. 1

 فني است كه دارنده آن را قادر هاي    و تواناييمهارت از دانش، اي ه  تكنولوژي آميخت

برخاسته از  طبيعت را تغيير دهد، به عبارت ديگر فناوري نوعي نگرش جهانسازد تا  مي

   )Giancarlo Barbiroli, 1997, p.3(.توانايي و تجربه است

 و ها  ، روشها ، ابزارها فرآيند، ها  توان تكنولوژي را به عنوان كليه دانش همچنين مي

در بياني .  بكاررفته در ساخت محصولات و ارائه خدمات تعريف كردهاي   سيستم

ي است كه توسط آن به اهداف خود نايل تر تكنولوژي روش انجام كار و ابزار ساده

تكنولوژي كاربرد عملي دانش و ابزاري جهت كمك به تلاش انسان . شويم مي

  ) 35و34 صص،1381خليل، .(است

 در گزارش خود با نام توجه به فناوري در 1آمريكاشوراي ملي علوم و تكنولوژي 

  همترين عامل تعييني ميتنهاكند كه پيشرفت تكنولوژي به  بيان مي) 1996(سطح ملي

 50كننده رشد پايدار اقتصادي كشور است و حدود نيمي از رشد اقتصادي درازمدت 

 آتي، تكنولوژي ارتباطات، هاي   طي سال. سال گذشته ناشي از تكنولوژي بوده است

 هاي   سازي انسان، نانوتكنولوژي و بسياري از فناوري اينترنت، مهندسي ژنتيك و شبيه

  .يشتري بر زندگي انسان خواهند گذاشتديگر تاثير ب

از طرف ديگر تحقيقات نشان داده است در نظر گرفتن بازار فناوري در اكثر موارد               

ست فناوي را بـا بـازار آن در          ا به عبارت ديگر لازم   . تر از خود فناوري نيست     اهميت  كم

  )RAND presentation, 2002, p.21  (.نظر بگيريم
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 ناوري غيرتجاري فجريان .1-1

به اين . دهد  تكنولوژي، خارج از بازار انتقال تكنولوژي رخ ميجريانقسمت اصلي 

يابد   غيرتجاري گسترش ميهاي   المللي از طريق شكل معني كه دانش فني به صورت بين

 غير جريان هاي   برخي از شيوه.  منتقل شوداي هزينهو ممكن است حتي بدون هيچ 

  :تجاري تكنولوژي عبارتند از

 و به اند ه  خارج كشور خواندهاي   افرادي كه دروس مهندسي و علمي در دانشگاه

 هاي   كنند و شعبه رقيباني كه از مهندسي مجدد استفاده مي گردند، وطنشان برمي

، جوامع ملي و ها  جلسات رسمي و غير رسمي انجمن  در داخل،2 چندمليتيهاي   شركت

  .المللي بين

  

  ولوژي تجاري تكنجريان. 1-2

در اين بخش مبادله بين دو  .بخش تجاري آن مي باشد  تكنولوژي،جريانبخش ديگر 

  .شود طرف به صورت  مشهود انجام شده ونتايج مبادله در اسناد مالي منعكس مي

 فناوري، به صورت غيرتجاري باشد، جرياننكته اينجاست كه هر چند شايد بيشتر 

كنندگان   سياستگذاران براي حمايت از عرضهاما سهم تجاري آن هم قابل توجه بوده و

 در ها    زمانسافناوري و تلاش توسعه اقتصادي بايستي زمينه لازم جهت حركت افراد و 

  .راستاي تجارت فناوري را فراهم آورند

 فقط در حيطه فروش حق امتيـاز و       ( به عنوان مثال درآمد ناشي از فروش تكنولوژي       

 2000رشدي را داشته اسـت و در سـال           ته روند روبه   سال گذش  20 در   آمريكادر  ) مجوز

مجـوز    ميليارد  دلار در ايالات متحده از  فروش تكنولـوژي حـق امتيـاز و                100بيش از   

  )Philippe, 2001,p.3.(حاصل شده است
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  كالاي قابل تجارت به عنوان مفهوم فناوري .1-3

 فناوري،  خودتنهاي دارد و نه  وسيع  انتقال فناوري، مفهوم فناوري گسترههاي  در قرارداد

مفاهيمي همچون حقوق مالكيت . شود  مرتبط با آن را نيز شامل ميهاي   بلكه همه فعاليت

 آموزشي مرتبط با انتقال هاي    نيروي انساني، برنامهها  معنوي و ثبت اختراعات و نوآوري

 مورد ايه  هستند و قطعات و محصولات واسط فناوري، محصولاتي كه مظهر فناوري

 1اين تعريف در جدول . گنجند  انتقال فناوري نيز در اين تعريف ميفرآينداستفاده در 

  )35 ص،1382فر و همكاران، ملكي.(ارائه شده است

  نوع  معيار

   قابل اجراهاي  قرارداد
فناوري شامل حقوق مالكيت معنوي، متخصصان مجرب و كارآموزده، 

  عاتي است كه مظهر فناوري هستندقط آموزشي و محصولات و هاي   برنامه

جزئيات بيشتر در رابطه 

با متخصصان مجرب و 

  كارآموزده

  محققان ويژه

  متخصصان فناوري

  متخصصان ماهر و مجرب

   آموزشيهاي   برنامه

 آموزشي براي متخصصان، مديران و ارزيابان نوآوري، مسئولان هاي   برنامه

 و ، مدارس فنيها   دانشگاه،ها   فروشگاه(مربوط در بخش دولتي و محلي

  ) پژوهشيهاي    و موسسهاي هحرف

 آموزشي خارج از كشور براي متخصصان، مديران و ارزيابان هاي   هبرنام

  نوآوري و مقامات مربوط در بخش دولتي و محلي

جزئيات محصولاتي كه 

  مظهر فناوري هستند

 ، قطعات مربوط بهاي ه، قطعات و محصولات واسطنهاييمحصولات 

 مشخصه محصول، تجهيزات و مواد خام، هاي  ، رمزنهاييمحصولات 

 تجربي، هاي    ثبت اختراع، دادههاي   اسناد پروانه(جزوات راهنما، انتشارات

  ) و نتايج علميها  اسناد مربوط به مشخصات محصول، نقشه

  چرخه عمر فناوري
ده؛ سازي، فناوري رو به رشد و تثبيت ش فناوري نو در مرحله نمونه

  فناوري سالخورده
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  حقوق مالكيت معنوي
تي، حقوق استفاده از برداري از اختراع، حقوق مالكيت صنع حقوق بهره

  برداري از دانش فني  و حقوق بهرهعلامت تجاري

جزئيات فناوري مورد 

  معامله

اطلاعات و اسناد فناوري در زمينه ساخت كارخانه و طراحي كامل، 

ايلوت، مديريت تضمين كيفيت، دانش فني  توليد با تحقيقات پفرآيند

  طراحي، مشاوره، مديريت، ارزيابي، پژوهش و خريد

  )Duck, 2000, p.4(  كالاي قابل تجارت به عنوان مفهوم فناوري:1جدول

  

المللي و  بين  انتقال فناوري درسطوح مختلف ملي،هاي   برخي از مهمترين روش

 اشاره ها  آن به عناوين ن نوشتار صرفاًروند و براي اختصار در اي  بكار ميجهاني

 كليد هاي    پروژه5گذاري مشترك سرمايه، 4فرانشيز، 3خريد حق امتياز: عبارتند ازشود،  مي

 كنسرسيوم فني و پروژه تحقيقاتي و) (FDI 7گذاري مستقيم خارجي سرمايه ،6در دست

  . 8مشترك

  

  بستر مبادلات و انتقال تكنولوژي: بازار فن. 2

گذاران و  زيادي داراي اطلاعات صنعتي و فني هستند كه قابل توجه سرمايهمنابع 

 عليرغم وجود مقدار زيادي اطلاعات در .باشند و متقاضيان فناوري ميصاحبان 

 هستند اغلب  اطلاعات درمورد فناوري،يازمند و افرادي كه نها  شركتدسترس، 

توانند   مييهاي    و با چه شيوهند كه كجادان  وجود دارند و يا اينكه نميها  آندانند كه  نمي

  :عبارتند ازكه ممكن است مؤثر باشند،  چند منبع اطلاعاتي.  را بيابندها  آن

،  دفتر مهندسي يا مشاورة مهندسي، تجاريهاي    صنعتي و نمايشگاههاي   نمايشگاه

 يتنها م،ي اطلاعاتي فني خصوصهاي    سرويس،المللي  بينيها    زمانساو ديگر يونيدو 

 رساني بين دو شركت يا دو فردي طرف ديگر اطلاع  از وها   دلال، فنيهاي    ژورنال،پتنت



  231    فن بازار ملي در ايران؛ چارچوب مفهومي و الزامات عملياتي

ي صورت هاي   فناوري خود هستند، از طريق كانال) بازاريابي يا توسعه(كه در مبادله

  .شود  مشاهده مي1  در شكلها  آنگيرد كه اهم  مي

  

  سنتي )TTI(9 فناوري و منابع انتقالها  مشكلات زيرساخت. 2-1

باشند كه در زير به   مياي ه   سنتي انتقال فناوري داراي مشكلات عمدهاي   زيرساخت

 :شود  اشاره ميها  آنبرخي از مهمترين 

 . مبادله و انتقال فناوريفرآيندفقدان نگرش جامع نسبت به  �

  . و مراكز انتقال فناوريها  عدم انسجام مناسب بين زيرساخت �

  .مدت به كاركرد چنين  مراكزي هرويكرد كوتا �

  . سنتي انتقال فناوريهاي    به زيرساختها  عدم اعتماد افراد و شركت �

������ �	��
  

����� ��	
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 )Philippe Escher, 2001, p.16(رساني مبادله فناوري اطلاعهايكانال:1شكل
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 هاي   عدم ارتباط مناسب و مبتني بر همكاري بين منابع فناوري و زيرساخت �

  .سنتي انتقال فناوري

 به عنوان ها بازار براي حل اين مشكلات بايستي تدبيري انديشيده شود كه فن

  .اند ه حل مناسب  براي مرتفع كردن اين مشكلات مطرح شد راه

  

  بازار تعريف و مفهوم فن. 2-2

المللي، ضرورت  گسترش مبادلات انتقال تكنولوژي در سطح داخلي و بين به منظور

كه موانع  بازار به عنوان يك بازار خاص مبادله تكنولوژي ايجاد شود به طوري دارد فن

 ازطريق مبادلات ها  را كاهش داده و اطلاعات بيشتري از قيمتمبادلات موجود در بازار

  .نمايد بازار باز فراهم 

بازار عبارتست از سيستم انتقال تكنولوژي جامع و يكپارچه كه مبادله تكنولوژي  فن

كننده و متقاضي تكنولوژي را به صورت سيستماتيك و از طريق تمامي  بين تامين

در اين نمونه، سيستم كامل شده . كندخارجي تسهيل مي  مبادلات داخلي وهاي  فرآيند

يكي سيستم فيزيكي بازار . تواند دو نوع سيستم بازار داشته باشد انتقال تكنولوژي مي

است كه مكان فيزيكي به همراه تسهيلات عيني در آن وجود دارد و ديگري بازار 

  .نمايد مجازي است كه از اينترنت استفاده مي

مند معاملات تكنولوژي كه  بازار عبارت است از بازار نظام فنبه عبارت ديگر 

 ها  خدمات تخصصي و فني نظير مشاوره تكنولوژي، خدمات اطلاعات، كمك به پروژه

 ها سنجي از تكنولوژي ، مطالعات امكانR&Dبا حمايت دولت، كمك در توسعه قابليت 

  .نمايد ي ارائه م ...و محصولات، ارزيابي بازارسازان تكنولوژي و
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  بازار وظايف فن. 2-3

 اصلي كه با مبادلات تكنولوژي مرتبط هاي   تواند از فعاليت بازار مي  فنهاي  فعاليت

 پشتيباني كه اطلاعات و خدمات كامل را براي گسترش مبادلات هاي  هستند و فعاليت

  2 جدولنمايند، تشكيل شود كه براساس مدل مفهوم زنجيره ارزش پورتر در  ارائه مي

  .اند ه خلاصه شد

  زيرساخت

 مبادلات استاندارد، پرداخت، تامين : سيستم حمايتي كامل

حسابداري،   هاي  سازي، استاندارد  تجاري مالي،

  گذاري و غيره سرمايه

  مديريت منابع انساني
افراد ماهر در مديريت بازار فيزيكي و : نيروي متخصص

  بازار مجازي

  مديريت تكنولوژي
 اينترنت، اينترانت، تجارت الكترونيك،  : و تكنولوژيمهارت

 پايگاه داده

 هاي  فعاليت

  پشتيباني

  ...مواد، ابزار و: خريد  ها خريد

   تكنولوژيكيهاي  ، كالاها  تكنولوژي، نيروي ماهر، برنامه  ها  ورودي

   و تبليغاتها  مبادلات، واسطه  عمليات
 هاي   فعاليت

  اصلي

  اد و انتقال، محصول جديد و ارزيابي تكنولوژيقرارد  ها  خروجي

  )Duck, 2000, p.10(بازار  فنهاي  فعاليت : 2جدول

  

 جهان در  فن بازارتجربه . 2-4

 پيشرفته صنعتي و تازه صنعتي شده از هاي   گذشته تقريباً اكثر كشوردو دههدر    

 البته در همه جا اين .اند ه د مشابه استفاده كرهاي   سازوكاري به نام فن بازار يا زيرساخت

 هاي    اروپايي بيشتر شبكههاي   در كشور.اند ه  بعنوان فن بازار مطرح نشدها  سيستم

رساني و ارتباطات بين مراكز فناوري و تحقيق و توسعه با رويكرد نوآوري تحت  اطلاع

ت ز مبادلاك يا مر11يا محل تجارت فناوري  )(IRC 10عناوين مراكز تقويت نوآوري
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 مركز تقويت نوآوري 2000 تا سال 1995به عنوان مثال از سال  . وجود دارد12فناوري

 شركت 65000 مذاكره انتقال تكنولوژي مشاركت كرده است و به 5000در بيش از 

 تكنولوژيكي خود را برآورده سازند يا نتايج تحقيقاتي خود هاي  كمك كرده است تا نياز

 تجاري، هاي   باشد كه داراي تخصص  پرسنل مي1000اي اين شبكه دار. را ترويج كنند

المللي در   انتقال بين800 ها  آنروز هستند و ثمره كار  هصنعتي و تحقيقاتي به صورت ب

  .باشد  فروش، صدور گواهينامه، ترويج و توسعه مشترك تكنولوژي جديد ميهاي   زمينه

  

  : عبارت است ازها IRCخدمات 

  .ه يكديگرمعرفي شريكان بالقوه ب �

  . در زمينه حقوق مالكيت معنوياي ه  ارائه خدمات مشاور �

 در زمينه حقوق قرارداد گواهي، مذاكره و مباحث اي ه  ارائه خدمات مشاور �

  .تأمين مالي

  .ارائه اطلاعات تحقيق در زمينه مورد علاقه مخاطب �

مك  و كاي ه براي رسيدن به نتايج در تحقيقات توسعاي ه  ارائه خدمات مشاور �

  . به ساير مناطق اروپاييها  در انتقال نتايج تحقيق و تكنولوژي

، )محـل صـيد فنـاوري     ( عنوان تكنومارت   با  آسيايي بيشتر  هاي     در كشور  از فن بازار  

 از فـن  .شـود   مـي  يـاد  المللـي   تك مارت، مراكز انتقال فنـاوري در سـطح ملـي و بـين         

يكي از اولـين اقـدامات      . كنيم اره مي  موجود در آسيا به تكنومارت دائوجون اش       هاي    بازار

ازي تكنومـارت بعنـوان يـك فرصـت تجـاري           اند  ه  را WTA)( تكنوپوليس جهانيانجمن  

 و مراكـز    ها   بسيار مفيد براي برقراري ارتباطات مناسب بين موسسات تحقيقاتي، دانشگاه         

دمات ، محصولات و خ   ها   هدف تكنومارت، انتقال و مبادله تكنولوژي     . باشد  بازرگاني مي 

در تكنومـارت   . باشـد    غير عـضو مـي     هاي     و همچنين شهر   WTA عضو   هاي    در بين شهر  

 هـاي     كننـدگان و كـاربران تكنولـوژي پـس از ثبـت نـام در تكنومـارت                  دائوجون عرضه 
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 و فيزيكي به تبادل اطلاعات مرتبط با تكنولوژي شـامل حـق امتيـاز و سـاير                  هاي    شبك

وژي خدماتي چون تامين مالي، ارزيـابي تكنولـوژي،         كاربران تكنول . پردازند  اطلاعات مي 

ــا عرضــه  ــرارداد ب ــوژي، انعقــاد ق  در اي ه  كننــدگان، شــركت دور مــشاوره انتقــال تكنول

تكنومـارت  . دارنـد    دريافت مـي   ها    تكنولوژي و ديگر مشاوره    هاي    ، نمايشگاه ها   سخنراني

املات تكنولـوژي و    دسته اول تسهيل مع   . دائوجون داراي دو دسته وظيفه محوري است      

دسته دوم عبارت است از     . كنندگان و كاربران است      به عرضه  پيشنهادگري و ارائه      واسطه

  .13تهيه و تامين اطلاعات مرتبط با تكنولوژي

  

  بازار توسعه فن مراحل .2-5

 مبادلات كنندهعنوان فعاله بازار ب  به فناي ه  ويژ توجه ها  بسياري از كشوراخيراً

 انتقال و مبادلات فناوري هاي   يسممكان برخلاف .اند ه  نمودجهانيصورت  هتكنولوژي ب

 از جهت ها بازار كردند، اخيرا فن اكتفا ميها اوليه كه فقط به برگزاري اتفاقي نمايشگاه

  .اند ه  همكار و اهداف عملياتي پيشرفت كرديها    زمانساوظايف، محيط جغرافيايي، 

  

 بازار فنبندي   طبقه.2-6

. شوند بندي مي  دستهتفاوتي مهاي  صورتبه  مختلف هاي  شاخص براساس ها بازار فن

بازار اطلاعات  فن. شوند  به سه دسته تقسيم ميها بازار فنوظيفه اصلي، براساس 

  .ها  آن انتقال تكنولوژي و نوع تركيبي  وبازار مبادلات تكنولوژي، فن

 هباشد كه ب ع گسترش اطلاعات ميبازار اطلاعات تكنولوژي، سيستم جام فن

 را براي ها  آن و پرداختهآوري و توليد اطلاعاتي درباره مبادلات انتقال تكنولوژي  جمع

تواند به جستجوي تكنولوژي  متقاضي مي. كند كنندگان تكنولوژي منتشر مي استفاده

از  با توجه به دسترسي آسان و سريع به اطلاعات كه  خودمناسب و شريك تكنولوژي
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بازار  ازست از آن عبارتاي نمونه.  بپردازد،يابد طريق شبكه پخش اطلاعات انتقال مي

  .فناوري در اروپا

، سيستم تجارت  موسوم به بازار معاملات تكنولوژيبازار مبادلات تكنولوژي فن

 بين خريدار و ها  آن از طريق معرفي مستقيم  است كهاي ه  شد   شناختههاي  تكنولوژي

 محصول تكنولوژي و هاي    منظم و نامنظم نمونههاي   نمايشگاه برگزاري،فروشنده

 باشد  جامعتواند  مبادلات تكنولوژي ميهاي  فعاليت. نمايدعمل مي )بازار فيزيكي(غيره

 انتقال هاي  سمينار.  فرق كننديا مورد به مورد برحسب زمينه، محصول زمينه و هدف

 برگزار با آن همزمان  وه با مبادلات تكنولوژيتكنولوژي و ارائه تكنولوژي همرا

توانند در سطح منطقه، بخش، ناحيه يا تركيبي از هر كدام ايجاد   ميها اين بازار. گردد مي

 هاي   موردي از آن عبارتند از مركز اطلاعات بازار تكنولوژي شركتهاي   نمونه. شوند

  . و تكنومارت دائوجون در كرهكوچك و متوسط ژاپن

 و مبادلات ها  ، واسطهها  بازاري است كه مشاوره  فندو مورد فوق،نه تركيبي نمو

و اطلاعاتي كه با انتقال ) شود مبادله ناميده ميوظيفهكه (نمايد تكنولوژي را ارائه مي

 كامل تحقيقات تكنولوژي تا فرآيند و كردهباشد را تامين  تكنولوژي مرتبط مي

يك نمونه ). شود  ناميده ميپشتيباني  وظيفهكه(كند ميگذاري تجاري را پشتيباني  سرمايه

بازار شوراي   و فن)APCTT( در حيطه آسيا و اقيانوسيهبازار يونيدو  فننوع تركيبي،از 

  .دباش ميكنگ  وري هنگ بهره

 سنتي انتقال فناوري هاي   تركيبي براي پوشش مشكلات زيرساختهاي  بازار فن

بخش اول بازار فيزيكي است كه در آن صاحبان : اشندبايستي سه بخش را با هم داشته ب

 تجاري و هاي  و منابع تكنولوژي به همراه نيروي انساني ماهر در قالب نمايشگاه

بخش دوم بازار مجازي است كه بوسيله آن . پردازند تكنولوژي به معامله مي

كل  تكنولوژيك از طريق شبكه اطلاعاتي منسجم بر روي اينترنت شهاي  همكاري

 سيستم پشتيباني، خدمات اصلي براي. بخش سوم سيستم پشتيباني است. گيرد مي
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كنندگان و متقاضيان  واسطه گري بين عرضه

   فناوري

 ، نمايشگاه سمينار، وقايع

 از طريق تسريع مبادلات اطلاعاتي

، نمايشگاه اي ههاي چندرسان  مهارت

 مجازي

ارائه مشاوره و خدمات تخصصي 

و عمومي نظير خدمات ارزيابي 

 مالي و مشاوره تامينتكنولوژي، 

  غيره

  

  مختلف فن بازار تركيبيهايبخش:2شكل

تسهيل مبادلات را در دو بخش ديگر كه شامل ارزيابي تكنولوژي، حق امتياز، خدمات 

  )2شكل ()Deog Seong, 1999, p.15(.دهد مالي و غيره هستند ارائه مي
  

  

  

  

   در زمينه فن بازارگرفتهات صورت مروري بر وضعيت داخلي كشور از نظر اقدام .3

اگر بخواهيم در يك جمله وضعيت كشور را در اين زمينه توصيف كنيم بايد بگوييم 

ي براي تسريع هاي   البته تلاش. تاكنون مدل كاملي از فن بازار در ايران شكل نگرفته است

 گرفته  خوبي شكلهاي    با ايدهها  اين تلاش. مبادلات فناوري صورت پذيرفته است

  :عبارتند از از اين اقدامات رخيب. است ولي هيچ كدام دوام نداشته است

  .)1380 تا 1373 هاي   طي سال(ـ بولتن دانش فني الف
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  .)در مرحله طرح( مورد عرضه و تقاضاهاي    بانك اطلاعات توسعه فناوري-ب

  .)وزارت صنايع( بانك اطلاعات تكنولوژي-ج

 اطلاعاتي توسط شركت كارآفرينان هاي    و بانكها   تدوين مجموعه-د

 )5، ص1382حسيني، .(بصير

 مالي حمايت از هاي   از طرف ديگر شاهد فعاليت پراكنده و نامنسجم صندوق

، )وابسته به وزارت صنايع و معادن( فنيهاي    مانند طرح اعطاء كمكها   و فناوريها  طرح

 هاي   ه، صندوق حمايت از فناوري قانون بودج3، بند پ تبصره )تاوا(طرح دو در هزار

كه  در صورتي .هستيم... و) تكفا(الكترونيكي، طرح توسعه كاربري فناوري اطلاعات

 را به متقاضيان بطور منصفانه و دقيق مرتبط گرداند، بسيار ها  مركزي بتواند اين صندوق

 ايران پارك فناوري پرديس موسسه گسترش و نوسازي صنايع .مفيد و مغتنم خواهد بود

يك   هرموسسه آموزش و تحقيقات وزارت دفاع و ITنمايشگاه مجازي  پيشنهادبا 

  .اند داشتهي را در راستاي پيشبرد مفهوم و راه اندازي فن بازار هاي   تلاش

بازار در كشور و  در ادامه بر اساس ادبيات تحقيق مصاحبه با برخي كارشناسان فن

ت اصلي مبادلات و انتقال تكنولوژي، نظرسنجي انجام شده سعي شده است مشكلا

ي فن پيشنهادبازار در ايران، مدل   لازم براي راه اندازي مركزي به نام فنهاي  نياز پيش

 و ها    زمانسا فناوري، اهداف و هاي    عملياتي، اولويت در حيطهفرآيندشامل (بازار

  .معين شود)  مرتبطهاي   دستگاه

  

   روش شناسي تحقيق-4

در اين تحقيق . تحليلي است- از نوع كاربردي و از لحاظ روش توصيفيتحقيق حاضر

با استفاده از مستندات و مطالعات تطبيقي، ادبيات موضوع بدست آمده است و نيز 

براساس اين مباني و همچنين مصاحبه با كارشناسان درگير در امور مرتبط با فن بازار و 

ار آن سعي شد با استفاده از ندر ك. دفناوري، برخي از سئوالات تحقيق پاسخ گفته ش
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 تدوين شده و از كارشناسان مختلف مرتبط با ايپرسشنامهشوندگان،  نظر مصاحبه

مانند اساتيد دانشگاه، مديران (بازار دارند كه آشنايي با مفهوم فن  فن بازارهاي   بخش

فناوري و ، حقوق ها   حمايت از ايدههاي   ، صاحبان ايده و فناوري، صندوقها  شركت

  .نظرسنجي ميداني به عمل آيد) بازاريابي

 كارشناسان و مديران مرتبط با يكي از اجزاء فن  نفر از60 از حدود در اين تحقيق

 زير بودند در هاي    كه با فن بازار آشنايي داشته و داراي ويژگيبازار و فناوري در ايران

در قالب (بازار اه اندازي فن رهاي  نياز مورد مشكلات اصلي مبادلات فناوري و پيش

  ). پرسشنامه عودت داده شد53كه البته (سوال شده است) مصاحبه و پرسشنامه

  .دارا بودن حداقل مدرك كارشناسي �

ارزيابي فناوري، بازاريابي، عرضه ( كار فن بازارهاي   ارتباط با يكي از حيطه �

وري و گذاري، حقوق فنا فناوري، تقاضاي فناوري، تأمين مالي، سرمايه

  .)مديريت فناوري

  .داشتن تجربه عملي و كاري در حيطه مورد نظر �

  .صاحبنظر بودن در حيطه خود �

  .آشنايي با مفهوم فن بازار �

باشد و با اختصاص   نفر مي30باتوجه به اينكه تعداد نمونه گرفته شده بيش از 

توان  ه پارامتر ميلذا براي تعميم آماره ب امتياز به هر گزينه نوع تحقيق پارامتريك بوده و

  .از توزيع نرمال استفاده كرد

براي اينكه با ). برابر وزن گزينه تاحدودي(باشد  مي3ميانگين طيف ليكرت عدد 

 بيشتري بتوان در مورد نتايج حاصله قضاوت كرد، ميانگين بالاتراز آن يعني عدد اطمينان

 باشد 3ياز متغير بالاتر از به عبارت بهتر هرگاه ميانگين امت.  در نظر گرفته شده است4/3

داراي ) در سوالات سنجش اهميت(ست كه آن متغير از نظر كارشناسان ابه اين معني
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 بيشتر ميانگين بالاتر اطمينانولي در تحقيق حاضر براي  اهميت زياد يا خيلي زياد است

 .باشد  به معناي مهم بودن معيار مي4/3از 

 است از فرضيه آماري بصورت زير نظر در سوالاتي كه سنجش اهميت سوال مد

  :استفاده شده است

كنند                               را مهم تلقي ميx) عامل(بازار در  جامعه متغير كارشناسان فن

4/3:1 >xH μ  
  كنند                             را مهم تلقي نميx) عامل(بازار در  جامعه متغير كارشناسان فن

4/3:0 ≤xH μ  
  

سطح (  درصد5/97 اطمينان توزيع نرمال در سطح 14 بحرانيبا توجه به اينكه مقدار

توان فر ضيات را    مي zباشد، با استفاده از آماره   مي96/1برابر )  درصد5/2خطاي 

  :لذا خواهيم داشت. آزمون كرده و آنرا به پارامتر جامعه تعميم داد

 رد 0Hد و تايي1H درصد 5/97 اطمينان محاسبه شده،  آنگاه در سطح < z 96/1اگر 

  .شود مي

 تاييد 0H رد و1H درصد 5/97 اطمينان محاسبه شده،  آنگاه در سطح =>z 96/1اگر 

  .شود مي

  

  ازپس. مهاي   بودها   بين گزينهها   در پي يافتن اولويتها  آندر مورد سئوالاتي كه در 

جود ، و)ANOVA( بدست آمد، با استفاده از آزمون تحليل واريانسها  آنكه ميانگين گزينه

در تحقيق حاضر با توجه به  .گيرد  مورد آزمون قرار ميها  تفاوت معنادار بين ميانگين

از تحليل واريانس يك عامله  ،اند ه اينكه مشاهدات بر مبناي واحدي طبقه بندي شد

  .  استفاده شده است
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  تجزيه و تحليل اطلاعات. 6

   افراد پاسخگواطلاعات توصيفي. 6-1

 13كارشناس، حدود )  درصد60بالاتر از ( نفر33  بخش حاضراسخگو به نفر پ52از 

 از. اند ه ر بود معاون، رئيس و مشاوهاي   مدير و مابقي داراي سمت) درصد30قريب (نفر

 27داراي تحصيلات كارشناسي، حدود )   درصد30بالاتر از( نفر17طرف ديگر 

كترا و بالاتر از آن  كارشناسي ارشد، و بقيه داراي تحصيلات د)  درصد50بيش از(نفر

 درصد پاسخگويان داراي سابقه 50به عنوان آخرين شاخص توصيفي بالاتر از . اند ه بود

 . سال هستندچهاركاري بيش از 

  در قالب جداول ها  در پايان  نتايج حاصل از اطلاعات بدست آمده از پرسشنامه

  .زير آمده است

  

  بررسي مشكلات مبادلات فناوري . 6-2

 نتيجه

 آزمون

مقدار 

بحراني

آماره 

 آزمون

ميانگين 

امتياز گزينه

كه  تعداد افرادي

 مهم و خيلي هاي   گزينه

 اند مهم را انتخاب كرده

 رديف مشكل

499/7 96/1 تاييد  1 مند نبودن مبادلات فناوري نظام  47  320/4

486/5 96/1 تاييد 038/4  39  
عدم توجه به فناوري به عنوان 

 كالاي قابل تجارت
2 

  40 0189/4 956/4 96/1 تاييد

 اطلاعاتي دارندگانهاي   نبود بانك

 فناوري هاي   نيازمندي فناوري و

 كشور

3 

  34 415/4 400/3 96/1 تاييد
عدم شفافيت در نحوه تقاضا و 

 عرضه فناوري
4 

  45 415/4 918/9 96/1 تاييد

  حقوقي وهاي   فقدان زيرساخت

  قانوني جهت فروش يا مبادله

 يفناور

5 
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  21 434/3 266/0 96/1 رد
 از انتقال يا اي ه  خواري عد رانت

 از خارج كشور خريد فناوري
6 

  39 943/3 464/4 96/1 تاييد

تقاضا محور نبودن منابع 

، مراكز تحقيق ها  دانشگاه(فناوري

 )و توسعه و متخصصين

7 

  35 717/3 908/2 96/1 تاييد

رساني ضعيف در رابطه با  اطلاع

اضاي فناوري و نبود عرضه و تق

 سازوكاري براي آن

8 

  34 803/3 722/3 96/1 تاييد

عدم امكان ارزيابي و بازاريابي 

هاي   مناسب فناوري براي شركت

 )SMEs(كوچك و متوسط

9 

  37 905/3 277/4 96/1 تاييد

 واسط و مذاكره هاي  نبود بستر

كننده براي عقد قرارداد 

نبود زبان مشترك بين (فناوري

 ) قراردادطرفين

10 

  27 452/3 349/0 96/1 رد
هاي  دولتي بودن بسياري از تقاضا

 فناوري
11 

  24 301/3 681/0 96/1 رد
كاري در  كاري و چندباره موازي

 رابطه با انتقال فناوري
12 

  28 415/3 102/0 96/1 رد
صورت نگرفتن مبادله واقعي 

 فناوري در كشور
13 

  مشكلات مبادلات فناورينظر كارشناسان در مورد : 3جدول 
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   راه اندازي فن بازار هاي  بررسي پيش نياز. 6-3

 نتيجه

 آزمون

مقدار 

بحراني

آماره 

  آزمون

ميانگين 

امتياز 

  گزينه

كه  تعداد افرادي

 مهم و خيلي هاي   گزينه

  اند مهم را انتخاب كرده

رديف مشكل

  47 490/4 395/11 96/1 تاييد
تدوين قانون مالكيت معنوي و 

 ينه شدن آن در كشورهادن
1 

  49 358/4 231/10 96/1 تاييد

تربيت افراد ماهر و متخصص در

مانند (بازار  مختلف فنهاي   زمينه

 بازاريابي، ارزيابي فناوري،

 ...)تامين مالي و مذاكره،

2 

  43 132/4 008/7 96/1 تاييد
 و ها  همكاري بين بخش

  در كشورها    زمانسا
3 

  42 981/3 660/6 96/1 تاييد
ايجاد فرهنگ مبادله و معامله در 

 فناوري
4 

   راه اندازي فن بازارهاي  نياز بررسي پيش: 4جدول 

  

  بازار در ايران نحوه مالكيت فن. 6-4

 رتبه امتياز گزينه

 4 346/1 )ها   و بخشها  در همه حيطه(دولتي

 3 307/2 )ها   و بخشها  در همه حيطه(خصوصي

در (و خصوصي) ارتدر بخش نظ(دولتي

 )حيطه اجراء و ارائه خدمات
745/3 1 

و ) ازياند ه  اول راهاي  لدر سا(دولتي

 ) بعديهاي  در سال(خصوصي
156/3 2 

  بازار در ايران  مالكيت فنهاي   بندي شيوه رتبه: 5جدول 
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بازار در   مناسب است فن)ANOVA( و آزمون تحليل واريانس5با توجه به جدول

در اولويت بعد . لتي و در حيطه اجراء و ارائه خدمات خصوصي باشدبخش نظارت دو

 هاي   در سال(و خصوصي) ازياند ه  اول راهاي   لدر سا(بهتر است به صورت دولتي

  .اداره شود )بعدي

  

   مختلف فناوريهاي   بازار بر روي حيطه تمركز فن. 6-5

 رتبه امتياز كل اولويت

 ICT(  488/6 1(15تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات

 4 200/5  بيو تكنولوژي

 7 444/4  نانو تكنولوژي

 2 822/5 نفت و گاز و پتروشيمي

 5 045/5 شيميايي و دارويي

 3 227/5 كشاورزي

 6 534/4 مواد

  مختلف فناوريهاي   بازار بر روي حيطه رتبه بندي تمركز فن: 6جدول 

بازار بخواهد به صورت تخصصي فعاليـت          در صورتي كه  فن     6با توجه به جدول     

 هـاي      در درجه اول بر روي فنـاوري       )حداقل در سه سال اول كار خود      (بهتر است  نمايد،
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ي چون نفـت و     هاي     كرده و در درجه بعدي بر روي فناوري        اطلاعات و ارتباطات تمركز   

  .ويي متمركز شودكشاورزي، شيميايي و دار گاز و پتروشيمي، بيو تكنولوژي،

  

   مختلفهاي   بازار با مراكز و دستگاه ارتباط فن. 6-6

 نتيجه

 آزمون

مقدار 

  بحراني

آماره 

  آزمون

ميانگين 

 امتياز گزينه

كه  تعداد افرادي

 مهم و خيلي هاي   گزينه

 اند مهم را انتخاب كرده

 رديف مشكل

 1 وزارت صنايع و معادن  51 615/4 547/16  96/1 تاييد

 2 وزارت بازرگاني  47 442/4 235/11  96/1 تاييد

  50 538/4 252/14  96/1 تاييد
تحقيقات و  وزارت علوم،

 فناوري
3 

 4 وزارت دفاع  33 980/3 460/4  96/1 تاييد

 5 وزارت امور خارجه  32 673/3 086/2  96/1 تاييد

  38 000/4 460/4  96/1 تاييد
وزارت ارتباطات و فناوري 

 عاتاطلا
6 

 7 وزارت نفت  43 211/4 97/7.  96/1 تاييد

 8 وزارت راه و ترابري  12 980/2 -970/2  96/1 رد

  31 680/3 779/2  96/1 تاييد
وزارت امور اقتصاد و 

 دارايي
9 

 10  كشاورزيجهادوزارت   23 583/3 501/1  96/1 رد

 11 وارشاداسلامي فرهنگ وزارت  12 860/2 -571/3  96/1 رد

 12  رياست جمهوريادنه  36 195/4 477/6  96/1 تاييد

  41 380/4 889/8  96/1 تاييد
 و سازمان مديريت 

 )سابق(ريزي برنامه
13 

  14 قوه قضائيه  36 020/4 701/5  96/1 تاييد

  15 مجلس شوراي اسلامي  38 960/3 090/4  96/1 تاييد

  16 دارهاسازمان بورس اوراق ب  24 437/3 227/0  96/1 تاييد

   مختلفهاي   بازار با مراكز و دستگاه ارتباط فن لزوم ردنظر كارشناسان در مو: 7جدول 
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  در سطح ملي در ايران) مركز مبادلات و معاملات تكنولوژي(بازار ي فنپيشنهادمدل . 7

  ماموريت و اهداف. 7-1

  مرجع و مركز مبادلات و انتقال فناوري در سطح كشور: ماموريت) الف

  : اهداف) ب

 و متقاضـيان    هـا    نيازمنـدي : احبان و منـابع فنـاوري      اطلاعاتي از ص ـ   هاي     تهيه بانك  -

 هـاي       بـه افـراد متقاضـي و بانـك         هـا    آنگـذاران و ارائـه        فناوري و همچنين سـرمايه    

دهنده و خدمات پشتيباني       ارائه هاي     اطلاعاتي مشابه مانند خدمات، نخبگان و شركت      

16پذير گذاري ريسك مانند سرمايه
VC) (هـا    و فناوريها  يده حمايت از اهاي   ، صندوق 

 ....و

 برقراري ارتباط مبتني بر كار كارشناسي بـين عرضـه كننـده، متقاضـي فنـاوري و                  -

 .پيگيري عقد قرارداد مبادله فناوري بين دو طرف

، ارائه خدمات پـشتيباني لازم در تحقـق مبادلـه و معاملـه فنـاوري ماننـد ارزيـابي                   -

 .بيني فناوري امين مالي و پيشگذاري، حمايت قانوني و حقوقي، مشاوره ت قيمت

وسعه و همچنـين فـروش       كوچك و متوسط جهت ارتقاء و ت       هاي     تكمك به شرك   -

  .شانهاي   فناوري

 .تسهيل در امر صادرات يا واردات فناوري يا سرعت عمل و ارزيابي دقيق -

مند كردن مبـادلات فنـاوري و تلقـي فنـاوري بعنـوان               سازي در جهت نظام    فرهنگ -

 .ارتكالاي قابل تج

كـه ثبـت      ارائه شده و سعي در مشاوره ثبت پتنت مـواردي          هاي     حفاظت از فناوري   -

 .اند ه نشد
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   مختلف فن بازارهاي   بخش. 7-2

با توجـه بـه تاييـد مـشكلاتي چـون نبـود بانـك               : رساني و بازاريابي    بخش اطلاع  )الف

 در رابطـه بـا      رساني قوي  اطلاعاتي دارندگان و متقاضيان فناوري در كشور و عدم اطلاع         

رسـاني و    موقـت بازاريـابي و اطـلاع        دائمـي و   هـاي      آن، همچنين تاييد وجود نمايشگاه    

رسـاني   نام بخش اطلاع    هرسد بايستي بخشي ب    بازار به نظر مي     اطلاعاتي در فن   هاي     بانك

  : بازار تشكيل گردد جهت وظايف زير در فن

ايه گذاران و متقاضـيان     آوري اطلاعات دارندگان و صاحبان فناوري، سرم       جمع �

   .فناوري

 .ها  آنارزيابي اوليه  �

 هـاي      اطلاع رساني اطلاعات از طـرق مختلـف ماننـد سـايت اينترنتـي، مجلـه                �

  .... وها ، سمينارها  نمايشگاهCDادواري، 

 .بازار فعال خواهد بود  مجازي و بخش اطلاعات فنهاي   در اين بخش فعاليت

 حقـوقي   هـاي     به اهميـت بـيش از حـد بـستر         با توجه   : بخش مشاوره حقوقي  ) ب

 فناوري، لازمست مـشاوره حقـوقي در زمينـه ثبـت            هاي    مناسب براي مبادلات و قرارداد    

لازم . بازار صورت گيرد   پتنت، عرضه يا تقاضا و عقد قرارداد در هر سطحي از طرف فن            

تواند به بخش خصوصي واگذار كرد ولي نظارت جـدي           بذكر است كه اين خدمات مي     

  . بازار براي جلب اعتماد مراجعان لازم است بخش مديريت فن

 تخصـصي و    هـاي      بازار با استفاده از انجمن     لازمست فن : بخش ارزيابي فناوري   )ج

افراد خبره در هر حيطه فناوري و همچنين با تاييد مراكز استاندارد و صـدور مجـوز در                  

بـازار و در پـي آن        ده بـه فـن     ارائـه ش ـ   هـاي      ، اقدام بـه ارزيـابي فنـاوري       جهانكشور و   

  . بپردازدها  آنگذاري  قيمت
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 هـاي      ، صـندوق  ها   بازار با ارتباط نزديك وزارتخانه     فن: بخش مشاوره تامين مالي    )د

 به افراد نيازمند سـرمايه مـشاوره        ديپذير با  گذاران ريسك   و سرمايه  ها   حمايت از فناوري  

  .  نمايد را در اين راه ياريها  آنتامين مالي بدهد و 

بـازار بـه     در ايـن بخـش فـن      : نگاري و آمـوزش فنـاوري      بخش مطالعه و آينده   ) هـ

بينـي و    انتقال فناوري، پـيش هاي     گري فناوري، مشاوره روش    آموزش افراد جهت واسطه   

ي بـراي حـل مـشكلات       هـاي      موجود و نوظهور و ارائه راهكار      هاي     آينده نگاري فناوري  

  .پردازد مبادلات فناوري در كشور مي

  

  مالكيت فن بازار. 7-3

 فرابخشي ماننـد    هاي    نهاد در دست بخش دولتي و ترجيحاً يكي از          بازار، بايد  مالكيت فن 

 مهـم و    هاي     جمهوري باشد و اين مركز داراي هيات امنايي از همه وزاتخانه            رياست نهاد

لگـراف، علـوم،     صنايع و معادن، بازرگاني، پـست، تلفـن و ت          هاي     مرتبط مانند وزارتخانه  

تحقيقات و فناوري، دفاع، امور خارجه، نفت، اقتصاد و دارايي و همچنين قوه قضائيه و               

  . مجلس باشد

  

  بازار   داخلي فنفرآيند. 7-4

 ها  بازار  شونده و همچنين مطالعات موردي از ديگر فن         براساس تجربه افراد مصاحبه   

  :ن در نظر گرفتتوا بازار مي كننده  براي فن بطوركلي دو دسته رجوع

خواهنـد فنـاوري را بخرنـد يـا در آن            كساني كه داراي سرمايه هستند و مـي        )الف

  .شريك شوند

كساني كه داراي ايده و فناوري هستند و به دنبال خريدار يا شريك يا سـرمايه              ) ب

  .گردند گذاري مي
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بــازار در صــورت شــفاف و عمليــاتي بــودن تقاضــا،  در رابطــه بــا گــروه اول، فــن

غيـر ايـن صـورت،       در .پـردازد   چيني مذاكره جهت عقد قرارداد مي       رساني و زمينه    عاطلا

  )3شكل .(دهد تر شدن به متقاضي ارجاع مي بازار تقاضا را براي عملياتي فن

ساني كـه داراي فنـاوري ثبـت شـده          ك: شود  گروه دوم خود به دو دسته تقسيم مي       

بـازار   در مـورد اول، فـن     . كنند عرضه مي كساني كه براي اولين بار فناوري را         باشند و  مي

 اطـلاع رسـاني بـه       هـاي       از شفافيت طرح، از طريق كانال      اطمينانبعد از ارزيابي اوليه و      

دوم مـشاوره ثبـت فنـاوري ارائـه         پـردازد و بـراي گـروه         بازارايابي و جذب مشتري مي    

  )4شكل(.دهد مي

 و ارزيـابي    ها   جود فناوري بازار با مطالعه روي وضعيت مو      دو دسته، فن    در كنار اين  

ي كه در آينده سود آور خواهند شد را به جامعه نشان داده             هاي     كند فناوري   سعي مي  ها   آن

 از مـشاوران ارزيـاب فنـاوري، مـشاوران حقـوق            فرآينددر تمام اين    . دهي كند  و جهت 

متقاضي 

  فناوري

ثبت در بانك

 لاعاتيطا

 سازيشفاف

  تقاضا

اطلاع رساني و جلب 

  عرضه كنندگان

 در خواست مذاكره

  مذاكره

 عقد قرارداد

آيا تقاضا به 

اندازه كافي 

 ؟ف استفاش

  رخي

  بلي

 بازار به متقاضي فناوريارائه خدمات فن:3شكل
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وري فناوري و عقد قرار داد مبادله فناوري، مشاوران تامين مالي و آموزش مديريت فنـا              

ان مـشاهده   تـو   بازار براي هر دسته را مي       فعاليت فن  فرآيند 4كند و در شكل      استفاده مي 

  .كرد
  

  ها نهاد و ها  بازار با دستگاه ارتباط فن. 6-5

 مورد تاييد قرار گرفت، لازمست فن بازار در سطح ملي بـا             ها   طور كه در پرسشنامه   همان

، مرتبط و معتبر داراي مشاركت و ارتباط         دولتي و خصوصي مهم    هاي      و دستگاه  ها   ارگان

تجـاري سـازي فنـاوري و       (نزديك و تنگاتنگي باشد تا بتواند در رسالت اصلي خـويش          

بـازار بـا      ارتبـاط فـن    5 در شـكل  . موفـق شـود   ) ريبرقراري مبادلات و معاملات فنـاو     

كـه بـا تـامين       شـود    مـشاهده مـي    . مرتبط بـه نمـايش گـذارده شـده اسـت           هاي     دستگاه

بـازار     مختلـف فـن    هاي     در زمينه   حقوقي، اقتصادي و نيروي انساني ماهر      هاي    ختزيرسا

كننـده و متقاضـي      در اين شرايط عرضه    .شود  بازار فراهم مي    بستر اوليه جهت فعاليت فن    

بـازار از طريـق ايجـاد شـبكه و برقـراري              ستاد فن  .نمايند  بازار مراجعه مي    فناوري به فن  

 زمينه را جهـت مـذاكره آمـاده         ها    و شركت  ها        زمانساجعان و   ارتباط بين هر دسته از مرا     

 هـا   آن مختلفي كه مديريت و هماهنگي هاي   بازار اين مهم را به وسيله بخش      فن .سازد  مي

اطلاع رساني و بازاريـابي فيزيكـي      دائمي و موقتي،  هاي     نمايشگاهرا بر عهده دارد، مانند      

بـه انجـام    بينـي فنـاوري      لي، ارزيـابي و پـيش     و مجازي و خدمات مشاوره حقـوقي، مـا        

 آن كمك به    نهاييبازار حلقه واسطه و نقطه اتصال مراجعان است و هدف             فن .رساند  مي

  .باشد كنندگان و متقاضيان فناوري مي ستد فناوري بين عرضهمبادله و دادو
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 خروج از فن بازار

مشاوره براي ثبت و 

 حفظ فناوري

ري ثبت آيا فناو

 است؟دهش

 دريافت اطلاعات

  فناوري

 ارتقاء و اصلاح

 آيا قابل اصلاح و

  ارتقاء است؟

اوليه  ارزيابي

 اطلاعات

تقاضاي عرضه كننده 

فناوري جهت ارائه 

خدمات از سوي 

  بازار فن

اطلاع رساني و بازاريابي

 در سطح عمومي

 درخواست مذاكره

 دقيقارزيابي

 فناوري
  مذاكره

 عقد قرارداد

  ساير خدمات

A 

A 

 كننده فناوريبازار به عرضهارائه خدمات فن:4شكل

 عرضه فناوري

ك
بان

ه 
د ب

رو
و
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 عقد قرارداد و مبادله فناوري

هسته
مركزي 
 فن بازار

بخش مشاوره
 حقوقي 

بخش 

اطلاع 

رساني  

 بازاريابي

بخش 

مشاوره 

تامين مالي

 سرمايه

����� �� 

بخش مشاوره 
علمي و 

 بينيپيش

بخش
ارزيابي 

 يفناور

وزارت

 بازرگاني

وزارت 

 علوم

 وزارت

 دفاع

وزارت

 نفت
وزارت 

 ارتباطات

وزارت امور 

 خارجه

قوه 

 قضائيه

  

 مجلس

ساير 

 ها  وزارتخانه
بخش

 خصوصي

وزارت

صنايع و 

 معادن

 عرضه كنندگان فناوري

 
 متقاضيان فناوري

 

 و عرضه كننده مذاكره بين متقاضي

 بازار فناوري با واسطه فن

  نيروي انسانيهاي   فرهنگي و اقتصادي                زيرساختهاي حقوقي و قانوني            زيرساختهاي  زيرساخت

 بازار در سطح ملي در ايران چارچوب مفهومي فن: 5شكل 
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گيري نتيجه  

ت و توجه به مديريت فناوري به عنوان عامل اصلي توسعه اقتصادي و صنعتي مطرح اس

، جهانامر انتقال و مبادله تكنولوژي امروزه در . باشد آن از اصول كليدي توسعه آن مي

 منسجم و توانمندي هاي   يسممكانبا توجه به ماهيت قابل تجارت بودن آن، از طريق 

مندي  در ايران مركز يا مرجع منسجم و نظام .شود بازار، عملياتي و پيگيري مي مانند فن

براي نظام دادن به مبادلات و انتقال تكنولوژي و ارائه خدمات پشتيباني مانند اطلاع 

 و شرايط مهم و لازم ها  كه از ابزار-گري فناوري گذاري و واسطه رساني، ارزيابي، قيمت

در مقاله حاضر پس از  . وجود ندارد-شوند خريد و فروش تكنولوژي محسوب مي

، به مهمترين مشكلات موجود جهانيع علمي و تجارب بازار در مناب مرور اجمالي فن

بازار   همچين معلوم شد موفقيت فن.در حيطه انتقال و مبادلات تكنولوژي اشاره شد

ربيت افراد ماهر و متخصص در ينه شدن قانون مالكيت معنوي، تنهادمنوط به تدوين و 

، )مالي و غيره براي تكنولوژيارزيابي، بازاريابي، تامين (بازار  مربوط به كار فنهاي   حيطه

 .باشد فرهنگ معامله در زمينه فناوري مي مختلف و ايجاد يها    زمانساهمكاري بين 

ازي اند ه تر به فكر را تر و جدي رچه سريعست كه مسئولين مربوطه ه ا آخر اينپيشنهاد

به  مربوط هاي   و قوام چنيني مراكزي در كشور افتاده و سعي در حل مشكلات و ضعف

  .مبادلات و انتقال تكنولوژي نمايند

  

  ها  يادداشت

1-National Science & Technology Council  
1- Multi National Companies 
3- Licensing 
4- Franchise 
5- Joint Venture 
6- Turn Key 
7- Foreign Direct Investment 
8- Joint Research 
9- Technology Transfer Infrastructure 
10- Innovation Relay Centers 
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11- Technology Market Place 
12- Technology Exchange Center 

  : اينترنتيهاي  ك به سايت.براي مطالعه بيشتر ر -13
www.irc.Cordis/lu ؛www.wtanet.org ؛www.hkpc.org; www.technomart.org.tw 
14- critical value 
15- Information  and Communication Technologies 
16- Venture Capital 
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