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  :چکیده 

اين مقاله به موضوع جالب سرگرمي و اطلاع رساني به مثابه فرآيند ھمزمان تولید و انتقال ايدئولوژي در سطح جھان مي 
راحتي از مرزھاي زباني و  تواند به دلیل استفاده از تصاوير مي ويژه اخبار آن، به لازم به توضیح است كه تلويزيون و به .پردازد

موضوع اين  .اي مردم درباره جھان را شكل دھد و به يك معنا به ايجاد ايدئولوژي قالبي كمك كندھ ملي عبور كند و ديدگاه
سرگرمي در نھادھاي خبري رسانه اي -مقاله در چنین قالب نظري و تجربي كه مبتني است بر گسترش صنعت اطلاع

اي به نام اطلاع رساني سرگرم  سبك جديدي از اطلاع رسانه ١٩٩٠توضیح آنكه، در دھه  .جھان بھتر روشن مي شود
آغازگر اين سبك خبري، آمريكا و  .كننده در شبكه ھاي اخبار ظھور كرد كه آثارش ھمچنان رو به گسترش و افزايش است

جھاني شدن ايدئولوژي گسترش اطلاع رساني سرگرم كننده، از سوي ديگر، موجب   .شبكه ھاي خبري آمريكايي بودند
كند و دلايل پیدايش آن را  مقاله ظھور پديده اطلاع رساني سرگرم كننده در اخبار را مطالعه ميين ا .نئولیبرال شده است
دھد و در پايان نشان مي دھد كه اين فرآيند جھاني شدن اگرچه با ركود اقتصادي جھاني كند شده اما  مورد مداقه قرار مي
.ھمچنان ادامه دارد

اخبار نرمي، ايدئولوژي نئولیبرالیزم، دموكراتیك كردن،سرگرم - تلويزيون، اطلاع:کلید واژه ھا

 

:مقدمه 

ترين رسانه است و توسط  ترين و قابل دسترس ترين، قوي سابقه جھاني اينترنت، ھنوز ھم تلويزيون جھاني رغم رشد بي علي
لاين  درصد جمعیت جھان آن ٢٢، تنھا ٢٠٠٩که در طول سال  شود، در حالي اي از شھروندان جھاني مصرف مي اکثريت گسترده

ھاي مردم ھستند، زيرا  کننده اصلي ذھن ھاي ديدارى ـ شنیدارى تغذيه رسانه" طور که کاستلز يادآوري کرده است ھمان .بودند
ھا و  راحتي از بین محدوديت توانند به تصاوير مي ).٣٧٢:٢٠٠۴کاستلز، " (شوند ھايي به امور عمومي مربوط مي چنین رسانه
کننده اطلاعات  كه عرضه -عنوان رسانه تصويري و بويژه اخبار تلويزيوني، به -شناختي و ملي عبور کنند، و تلويزيون مرزھاي زبان

اي نسبت به ساير  بنابراين، تلويزيون تاثیر گسترده .کند ھاي مردم درباره جھان کمک مي گیري ديدگاه عمومي است، به شکل
تغییر  .توانند بخوانند يا بنويسند ھاي بزرگي از جمعیت ھنوز نمي ه در توسعه کشورھايي که در آنھا بخشويژ ھا دارد، به رسانه

ي کلیدي، موضوع مورد علاقه ي بسیاري از محققان  عنوان حوزه نقش برجسته اخبار تلويزيوني ـ از اطلاعات به سرگرمي ـ به
اي نیستند بلکه ابزاري براي فعالیت در فرآيندھاي دموکراتیك بوده، و بر  نهرسانه شده است زيرا نه تنھا اخبار صرفاً تولیدي رسا

المللي در ده کشور  يك سنجش افكار عمومي بین ٢٠٠۶در سال  .چارچوب سیاست داخلي و روابط بین المللي اثر مي گذارند
سي، رويترز و مرکز رسانه انجام شد و در آن گزارش شد که اخبار تلويزيون .بي.و در ارتباط با بي [i]وسیله گلوب اسکن  مھم به

درصد اطمینان را در آن  ۵۶ي بین المللي،  که اخبار تلويزيون ماھواره بود، درحالي) درصد ٨۵با (ترين منبع خبري  ملي، مطمئن
  .ترين منبع خبري معرفي كرد عنوان مھم تلويزيون را بهھا به خود اختصاص داد، ھمچنین اين نظرسنجي،  نظرسنجي

ھاي خبري تلويزيون در سراسر  که به درجات مختلف در خروجي اتاق [ii]اين مقاله، رشد پديده ي اطلاع رسانيِ سرگرم كننده
ھاي  رسد برخي از دلايل چنین رشدي به گسترش رسانه نظر مي به .دھد د مطالعه قرار ميجھان مشاھده شده را مور

گردد که موجب سلطه روزنامه نگاري تلويزيوني به شکل جھاني و  خصوصي و تجاري با مرکزيت ايالات متحده آمريكا بر مي
شدن مدل تجاري اخبار  نقشه ي جھاني اين مقاله، .ھايي با خدمات عمومي شده است ھاي عمومي يا رسانه تضعیف رسانه

ساعت در ھفته ي  ٢۴کند و استدلال مي كند که در يک فضاي بازار محور و حضور شبكه ھاي خبري  تلويزيوني را ترسیم مي
ي تلويزيوني، اخبار تلويزيون گرايش به ژانر اطلاع رسانيِ سرگرم كننده دارند و در آن اخبار نرم، سَبک زندگي و روزنامه نگار

کند، و از اين  شود که اين روند به استعمار جمعي حوزه عمومي کمک مي چنین استدلال مي  .مصرف کنندگان برتري مي يابد
يک وجه ايدئولوژيکي مھم " نرم"اين اخبار   .ھايي با خدمات عمومي را از كار مي اندازد جھت، روزنامه نگاري عمومي و نیز رسانه

  .کرده كه مبتني بر برتري دموکراسي بازار آزاد بوده است به يک ايدئولوژي نئولیبرال کمک داشته اند كه به مشروعیت بخشي 
شدن نرم افزاري و سخت افزاري ارتباطات جھاني رخ  تلويزيوني كه در نتیجه ي خصوصي -رشد تجاري شدن امواج پخش راديو 

شدت  تلويزيون، ارتباطات راه دور و صنايع کامپیوتري، بهداده، ھمراه با بي قاعده شدن پخش و ھمگرايي فني و تکنولوژيکي بین 
تغییر جھت عام از تلويزيون عمومي به تلويزيون آگاه به واكنش  .ھاي پخش را تغییر داده است محیط كنش رسانه

ھاي خبري و  تبلیغات و پخش صنفي به يک مخاطب ناھمگن و جھاني شده آثاري بر برنامه ، و از وابستگي به[iii]بینندگانش
که بازاري شدن، انرژي و حیات جديدي را به بخش پخش عرضه  براي نمونه، درحالي .اولويت بندي مورد نظر ھیئت تحريريه دارد

با اين حال روزنامه نگاري را در معرض ) كردھاي خبري مشاھده  كه شاھد آن را مي توان در رشد قارچي شبکه(كرده است 
  .شدن اخبار و اطلاعات شده است قوانین بازار قرار داده و از اين رو موجب کالايي

ھاي  يكي از نتايج ازدياد منابع تولید و پخش اخبار، ھمانا رقابت رو به رشد بر سر جذب مخاطبان و درآمد ناشي از آگھي
طرح پژوھشي گزارش  ھمانطور كه .قابت بالا گرفته كه علاقمندي به اخبار رو به كاھش استدر زماني اين ر .است بازرگاني

پر بیننده اند از  ھاي تلويزيوني ھايي كه شبکه ھايِ خبري در زمان نشان داد، مخاطبانِ بولتن [iv]در آمريكا مزيت روزنامه نگاري
اين كاھش، تا حدي در نتیجه ي گزينش منابع   .كاھش يافته است ٢٠٠۵درصد در سال  ٢٩به  ١٩۶٩درصد بیننده در سال  ٨۵

طرح پژوھشي مزيت روزنامه (ويژه جوانان رخ داده است  ھا براي دريافت اخبار توسط بسیاري از بینندگان به مثل وبلاگ جايگزين
  ).٢٠٠۶نگاري، 

شدن اخبار تلويزيون، نیاز به تبديل آن به سرگرمي، اولويت اساسي براي پخش کنندگان شده است، بطوريكه  ا رشد تجاريب
ھايي از ژانرھاي سرگرمي و شیوه ھاي گفتگو ھستند چرا كه اين ژانرھا و شیوه ھا  کارگیري ويژگي آنھا مجبور به اقتباس و به

گويي و نمايش تكیه دارند بھاي بیشتري مي  ھاي داستان ھا، مھارت ھا، سبک به سبک ارتباطي غیررسمي كه بر شخصیت
در نتیجه  گذاري است، اي است و مستلزم سطوح بالاتري از سرمايه ويژه اخبار خارجي، عمل پرھزينه آوري اخبار، به جمع .دھند

سازي امور جاري  لوب را براي اخبار و برنامهشناختي مخاطبان مط طور پیوسته تحت فشارند تا از نظر جمعیت اي به مديران رسانه
در آمريكا، اخیراً توسعه  .شناسايي كنند تا به منافع سازماني آنھا كمك شده و يا حداقل از ورشکستگي آنھا جلوگیري شود



ت ھاي كلان که ھدف اصلي آنھا در صنعت سرگرمي است، صور ھاي خبري اصلي از طريق ادغام آنھا در شركت عمده در شبکه
قسمتي از امپراطوري ) ABC(سي نیوز .بي.؛ اي)CBS(اس نیوز .بي.مالك سي [v]براي نمونه واياکام پارامونت: گرفته است

است و ) اي و سرگرمي دنیا بزرگترين شركت رسانه( [vi]وارنر-تايم-ال-او-ان بخشي كلیدي از شركت اس.ان.ديزني؛ و سي
چنین تغییر مالکیتي فقط تغییر مالكیت نیست چرا كه اين تغییر در   .مالك فاکس نیوز، شرکت رسانه اي بنام راپرت مورداک است

یز انعکاس ھايي درباره ي ھنرمندان تراز اول دنیاي سرگرمي است ن نوع پوشش خبري گسترده اي كه مبتني بر پخش گزارش
ھاي گفتگو  ھاي مستند، برنامه ھاي مربوطه از جمله نمايش و برنامه [vii]اين اتفاقات با ژانر جديد تلويزيوني واقعیت .مي يابد

در چنین فرآيندي،   .شود ھاي نجات تکمیل مي م و نمايش ماموريت، نمايش جريان دادگاه و اجراي قوانین جلوگیري از جر)تاکشو(
ھاي سرگرمي در صحنه، گسترش يافته و موجب شده تا  بین اخبار و اشكال خبري امور جاري و برنامه [viii]گونه روابط ھمزيست
ھاي دو ھويتي كه مبتني بر  سازي چنین برنامه  .بار، مستندسازي و برنامه ھاي سرگرمي نامشخص شودمرزھاي میان اخ

ساعته سود  ٢۴كنند از چرخه خبري  ساعته خوراك تھیه مي ٢۴خواست بیننده ھستند در عین حال كه براي برنامه ھاي خبري 
شود که علاقه مخاطب را به  سرگرمي پر ھیجان ارائه مي كه يک جشن بصري جالب، و يك برنامه اطلاع ـ نتیجه اين: برند مي

  .دارد ھاي تولید را پايین نگه مي كند و ھزينه طور مستمر جلب مي
پديد آمد تا به يک مفھوم  ١٩٨٠اي است که در اواخر سال  واژه - اطلاع ـ سرگرمي يا برنامه ي خبر رساني سرگرم كننده، نو

اين واژه به  .ھاي معاصر بود، به كار رود ھاي تلويزيون ھايي که مخالف منطق برنامه برنامهھمه كاره تبديل شود كه براي ھمه 
ھاي مربوط به پخش امور   در اخبار و برنامه" سرگرمي"و " اطلاعات"يک ژانر ترکیبي ملموس اشاره دارد كه از تركیب دو واژه ي 

باشد که ھدف آن ھم  يک مطلب قابل پخش مي"مي طبق فرھنگ لغت آکسفورد، اطلاع ـ سرگر .جاري ساخته شده است
کند که در آن سبک بر  آن نوع از اخبار تلويزيوني اشاره مي  پديده ي اطلاع ـ سرگرمي به .است" رساني سرگرمي و ھم اطلاع

صري كه از ھاي ب اين اخبار جديد، اشکال و سبک .تر از محتواست جوھر و ماھیت غلبه دارد، و شیوه ي ارائه و بازنمايي مھم
وي وام گرفته شده را در كنار ھم مي .تي.شناسي بصري سبک ام و از زيبايي ھاي بازرگاني تلويزيون پست مدرني آگھي
ھاي بصري چشمگیر و جذاب  كنش بصري با عناصري نظیر حركات تند، لوگوھاي شبیه سازي شده ي کامپیوتري و جلوه .گذارد

چنین  .شود كه از يک شخص مشھور و مھم گرفته شده، ترکیب مي) مسحور کنندهاغلب فريبنده و (ھاي محرك  با عنوان
 [ix]"مرا"رسد که پاسخي به جذب كردن نسل كاربران رسانه اي  ساعته به نظر مي ٢۴ھاي خبري  ويژه در شبكه اخباري، به

ھاي تلويزيون دارد و اولويتش كسب اخبار از طريق تلفن  ني نسلي از کاربران که گرايش به تعويض مستمر شبكهباشد، يع
اين سبک ارائه و بازنمايي، كه ريشه در فرھنگ اخبار تلويزيون تجاري با محوريت   .است) آنلاين(ھاي روي خط  ھمراه و روش

ي پخش  حال جھاني شدن است و اين را بايد مرھون فضاي آزاد و خصوصي شدهاي در  طور فزاينده بینندگان در آمريكا دارد، به
  .افزارھاي ارتباطي دانست برنامه و مرھون ايجاد زير بناھاي بین المللي سخت

  کانون اطلاع ـ سرگرمي
د روزنامه نگاري تصديق ھاي استاندار طور که در اغلب تاريخچه اگرچه واژه اطلاع ـ سرگرمي نسبتاً منشا جديدي دارد، اما ھمان

نظیر (ھاي حاشیه اي گرفته تا مطبوعات زرد  اي دارد، از داستان کند كه سنت ديرينه اي را بازنمايي مي شده است، پديده
رساني و آموزش عامه ي مردم و سرگرم کردن  به ھمین ترتیب، چالش بین اطلاع  .و نشريه ھاي شبه مجله) دفترچه ھاي تلفن

  .ھاي خريد، نیز پیشینه قابل توجھي دارد و در محل جمعیت در تجمع ھا
ي ارتباط جمعي از حمايت بیشتري برخوردار بود، ھمچنین جايي بود كه صنعت اطلاع ـ  که ايده ايالات متحده آمريكا، جائي

در نیويورک آغاز ) Sun(با نمونه ھايي نظیرسان  ١٨٣٠در دھه  [i]سرگرمي در آنجا اختراع شد، چرا كه ابتدا نشريات يک سِنتي
ھاي مورد علاقه افراد اختصاص داشت و به قیمت يك سِنت در اختیار  ھاي آنھا به داستان به كار كردند و سھم زيادي از گزارش

نشريات  ).١٩۶٢مات، (ھا به قیمت شش سِنت فروخته مي شدند  رفتند، آنھم زماني كه ساير روزنامهگ مخاطبینشان قرار مي
آوردند، چنانکه نیل گابلر در ھمین زمینه مشاھداتش  يک سِنتي مطالب متنوعي را براي ھمه ي افراد طبقات شاغل فراھم مي

ھاي عصبي كنار ھاي جنايي و ملودرام جنايي مھمل، رمان نشريات براي مردمي كه ھمواره بايد با”: كند را چنین منعكس مي
توانست عرضه  کننده ترين مطلبي بود كه يك روزنامه مي آمدند، پذيرفتن اين واقعیت ساده بود كه اخبار، مھیج ترين و سرگرم  مي

اره در نشريات يك سِنتي رعايت اي که ھمو ھاي خیلي ھیجان آور تبديل مي شد، رويه که اين اخبار به گزارش ويژه زماني كند، به
که اين بھترين شیوه اي بود كه  واقع، شايد بتوان گفت که مالكان نشريات يک سِنتي مفھوم خبر را اختراع کردند چرا در  .شد مي

  ).٢٠٠٢:۵١در گیتلین ذکر شده است، (“ کننده به فروش برسانند بتوانند روزنامه خويش را در فضايي سرگرم
کند، به اين نكته اشاره دارد که از قرن نوزدھم به  كه از تاريخ روزنامه نگاري در ايالات متحده آمريكا بیان مي شادسون در شرحي

قابل فھم و درج عکس ھاي با شمايل و سَبکي متمايز شامل زبان  [ii]"روزنامه نگاري مبتني بر سرگرمي"اين طرف، يک نوع 
بوسیله ظھور صنعت تبلیغات در " روزنامه نگاري مبتني بر سرگرمي" ).١٩٧٨شادسون، (افزوني شھرت يافت  فراوان بطور روز

کردن فرھنگ توده آمريكايي صادر شد كه البته  عنوان بخشي از جھاني ريزي شد و به اروپا و سپس به بقیه جھان به آمريكا پي
ي مصرفي  در اواخر قرن نوزده، تبلیغات عنصر قدرتمندي در ساختنِ بزرگترين جامعه .اواسط قرن نوزده بر مي گرددشروع آن به 

تا دھه  .والتر تامسون يک دفتر فروش در لندن داير کرده بود. ، يك شرکت تبلیغاتي آمريكايي، بنام جِي١٨٩٩دنیا شده بود و در 
توان به کارخانجات تصوير متحرک  از صنعت فرھنگ با فخر ايجاد كرده بود از جمله مي، ايالات متحده، شبکه پیشرفته اي ١٩٢٠

  .گرايي بودند ھاي مصرف فوق مجھزي اشاره كرد که در خدمت ترويج ارزش
در خصوص مسائل  ١٩٢٧از ھمان اول، پخش برنامه ھاي رسانه اي در ايالات متحده يك وجه تجاري پیدا كرد، چرا كه قانون 

بايست از طريق تبلیغات،  مي عنوان يک دستگاه تجاري كرد كه  ي تعريفي از پخش راديويي به در آمريكا، اقدام به ارائه راديويي
بھترين وجھي از طريق نظام پخش رسانه اي   در آن موقع اين بحث مطرح بود كه منافع عمومي به .كرد خود را تامین مالي مي

و، اين قانون ھیچ زمینه اي را براي حمايت يا توسعه پخش غیر تجاري پیش بیني نكرد ر خصوصي و آزاد تامین مي شد و از اين
كرد، پیروي كرد و وابسته به رتبه گذاري  تلويزيون نیز از مدل بازار كه با چاشني تبلیغات بازرگاني كار مي ).١٩٩٣مک چِسني، (

يعني ) ( NBC( سي .بي.، ان)نظام پخش کلمبیايعني ) ( CBS( اس .بي.مخاطبین بود و مثلث شبکه ھاي تلويزيوني سي
تامین ) يعني شرکت پخش برنامه ھاي رسانه اي آمريكا) ( ABC( سي .بي.و اي) ھاي رسانه اي شرکت ملي پخش برنامه

بنا ھا متكي بر رتبه بندي مخاطبان بود،  از آنجا که درآمد شبکه .كننده ي سرگرمي و اطلاعات براي چنین نظام تلويزيوني بودند
از اين جھت، اين يك   ).٢٠٠٢، بارکین، ١٩٩٣مک چسني، (سازي در آنھا بود  ھاي سرگرم كننده عنصر اصلي برنامه بر اين برنامه

و  ١٩۵۴از سال  [iii]شوي امشبھاي گفتگوي با مشاھیر دنیاي سرگرمي، يعني  ترين برنامه تصادف نبوده که يکي از قديمي
  .شده است آمیز اجرا مي سي، چنین موفقیت.بي.در شبکه ان

که مارک فاولر كه  زماني .کننده عمیقاً تحکیم بخشیده شده است در اين فرھنگ تلويزيوني، مفھوم شھروند به عنوان مصرف
صرفا " منافع عمومي"زير در باره ي اين ايده نوشت که میلادي، در عبارت  ١٩٨٢فدرال بود، در سال  رئیس کمسیون ارتباطات

  :بايد با منطق بازار تعريف شود، چنین برداشتي در طي اولین دوره رياست جمھوري ريگان روشن و آشکار بود 
جاي تعريف  به .ھاي عموم است سمت به حداكثر رساندن خدماتي برود كه مطابق خواسته گذاري ارتباطات بايد به سیاست"

“ کنندگان سازي جھت بر آوردن اين تقاضا، کمیسیون بايد متکي به توانايي پخش ھاي برنامه اضا و مشخص کردن مقولهتق
رو، منافع عامه،  از اين .ھاي طبیعي بازار باشد ھاي مخاطبان خويش از طريق مکانیزم اي براي تعیین خواسته  ھاي رسانه برنامه

در اواخر دھه  ).٢٧٢:  ٢٠٠۵در کالابرس ذکر شده است، " (کند عريف و مشخص ميخود به خود خويش يا منافع عمومي را ت



ھاي سیاسي در میان شھروندان بیان مي شد و گفته مي شد كه اين امر منجر به  ، يك نوع نگراني درباره کاھش علاقه١٩٨٠
پیوسته مخاطب رسانه ھا و  از دست دادن .شده است تفاوتي و بدگماني عمومي و کاھش کیفیت روزنامه نگاري  يک بي

اي چند کانالي جديد کرد که در  ھاي تلويزيوني آمريكا را وادار به پذيرش يك فضاي پخش برنامه كاھش تبلیغات بازرگاني، شبکه
دلايل و شواھد چنین فرآيندھايي ھمچنین در مطالعات  .شد داده مي به اخبار سخت ترجیح " نرم"ھاي خبري  آن گزارش

ھاي جمعي آمريكا در بیش از  در اين پژوھش رسانه .شود يافت مي مزيت روزنامه نگاريدر طرح  ١٩٩٧ال پژوھشي مھم س
يك تغییر جھت از پوشش مسايل مربوط به حکومت و : "نتايج مطالعه نشان مي داد كه .دو دھه قبل از آن تاريخ تحلیل شده بود

و ھنر، سرگرمي، افشاگري زندگي مشاھیر و جرايم آنھا در امور خارجي به سمت پوشش دادن سبک زندگي، مشاھیر سینما 
ھاي تلويزيوني داشت، در گزارش خود در اين زمینه چنین  با نگاه دقیقي كه اين پژوھش به شبکه ".اخبار رخ داده است

ھايي  اد گزارشبزرگترين تغییر جھت جديد در نوع تاکیدي كه اخبار شبکه ھا داشتند، ھمانا در افزايش مشھود تعد: "گويد مي
ھا از  ديده مي شد كه پیرامون شايعات زندگي ھنرمندان و مشاھیر حوزه ي ھنر تنظیم مي شد، چرا كه درصد اينگونه گزارش

يكي ديگر از تغییر جھت ھاي بزرگ كه در تاکید اخبار شبکه ھا   .میلادي رسیده بود ١٩٩٧درصد در  ١۵به  ١٩٧٧نیم درصد در 
اي،  ھاي شبکه در تلويزيون  .ھاي کیفیت زندگي مربوط مي شد اھمیت منافع انساني و گزارش مشاھده مي شد به افزايش

افزايش  ١٩٩٩درصد در  ١۶به  ١٩٧٧ھا در  درصد گزارش ٨ھاي کیفیت زندگي از  ھاي مربوط به منافع انساني و گزارش گزارش
  ).١٩٩٨طرح مزيت روزنامه نگاري، " (يافته بود

شیب لغزنده ي سقوط رسانه ھاي خبري آمريكا را با پیشنھادات "ھاي خبري آمريكا  یلادي، شبکهم ١٩٩٠که در دھه  زماني
تجاري "ھاي خبري که بیش از يك ارتقاء براي شوھاي سرگرم کننده ي آتي نبودند، لغزنده تر كردند،  مشخص براي ترويج گزارش

سابقه در  دوره ضعف و زوال بي"نه اي براي آغاز يك اين نشا شدت گرفت و ١٩٩٠ھاي خبري آمريكا در طي دھه  شدن رسانه
وسیله  ھاي بازاريابي و تبلیغات به زمینه در آن زمان مشاوراني با پیش ).١٢١:  ٢٠٠۵مارک و تامسون، " (روزنامه نگاري پخش بود

تر،  ھاي خبري نرم گزارش"ھاي خبري را بیشتر جذاب كنند، از جمله آنھا را به  ھاي پخش استخدام شدند تا برنامه شبکه
 ٢٠٠۵کالابرس، " (آراسته کنند) زنانه(تر  تر و جذاب توجه بیشتر به ظاھر جوان ھاي محرك تر ، استفاده بیشتر از گرافیک و نمايش

. جِي. توان در داستان ناپسند او يک نمونه ي بارز از تعرض برنامه ھاي سرگرمي به برنامه ھاي خبري، را مي ).٢٧٨: 
تغییر جھت از روزنامه نگاري به اطلاع رساني سرگرم "مشاھده كرد كه کِلنر معتقد است نشانه اي بود از  [iv]سیمپسون

از زمان  دقیقه ٣٩٢/١سي، .بي.اس و ان.بي.سي، سي.بي.ھاي خبري شبانگاھي در اي کِلنر معتقد بود كه برنامه ".كننده
، به پوشش جريان محاکمه سیمپسون اختصاص دادند که حتي از میزان ١٩٩۵سپتامبر  ٢٩و  ١٩٩۵پخش خود را بین اول ژانويه 

  ).١٠١- ١٠٠:  ٢٠٠٣کِلنر، (پوشش اخبار مربوط به جنگ بوسني نیز فراتر رفته بود 
  پخش مي كنندساعته در ھمه ي روزھاي ھفته  ٢۴ھاي خبري تلويزيوني كه اخبار  شبکه

ھاي  اي بر نظام  تاثیر گسترده ١٩٨٠شدن پخش راديويي و تلويزيوني در اواخر دھه  بي قاعده كردن، آزادسازي و خصوصي
اي در سراسر جھان داشت، كه پديده پخش برنامه را در ھمه جھان بر اساس مدل آمريكايي تلويزيون تجاري، در دنیاي  رسانه

به برتري " ھاي فرھنگي و سیاسي اي در بافت ھاي رسانه ھالین و مانسیني پس از تحلیل نظام .کردپس از جنگ سرد تعريف 
احتمالاً در سراسر جھان به " مدل لیبرال"و استدلال مي کنند که ) ٢۵١:  ٢٠٠۴ھالین و مانسیني، (مدل لیبرال اشاره مي كنند 

ه و نئولیبرالیزم و جھاني شدن به اشاعه عقايد و ساختارھاي کار گرفته خواھد شد چرا که نفوذ جھاني آن خیلي زياد بود
اي ملي آشكارا  ھاي رسانه ھاي بین نظام كنند که تفاوت آنھا ھمچنین بیان مي ).٣٠۵: ھمان " (دھد اي لیبرال ادامه مي رسانه

به مدل لیبرالي است  ھاي جھاني در حال ظھور است، و اين مدلي است که خیلي شبیه در حال کاھش بوده و فرھنگ رسانه
  ).٢٩۴:ھمان (اي آمريكايي بازتاب مي يابد  ھاي محوري نظام رسانه كه توسط جلوه

تا  .ھاي خبري تخصصي انعكاس يافته است بخش مھمي از اين تغییر، در مفھوم گزينش نھفته که آن ھم در تعدد و كثرت شبکه
شدن اقتصاد، به ھمراه  جھاني .اند ن مشغول به فعالیت بودهشبكه خبري تلويزيوني در جھا ١٢٠، بیش از ٢٠٠٩اوايل سال 

سرعت از آن  ھاي خصوصي به تصويريِ پراكنده كمک کرد و البته شبکه-پذير، به بازار روز افزون تِلِه نیروي کار متحرک و انعطاف
ھا دريافت  اي که در خانه ھوارهتلويزيون ما. (اچ.تي.اي و رشد پخش دي ھاي ماھواره استفاده کردند چرا كه از توسعه سیگنال

برخلاف موسسات پخش دولتي که ھدف   .براي وارد شدن به فضاي جغرافیايي ـ فرھنگي فراملي سود مي بردند) مي شود
مند  ھاي خصوصي بیشتر علاقه آنھا مخاطب قرار دادن شھروندان سنتي و محدود به قلمرو جغرافیايي خويش بوده است، شبکه

  ).٢٠٠۵چلبي، (اند  پردا خته نظر از ملیت و ھويت شھروندي آنھا حق اشتراك مي ھستند كه صرفکنندگاني  به مصرف
ساعته در ھمه ي روزھاي ھفته پخش مي  ٢۴ھاي پخش دولتي و محلي نیز بر واگن شبكه ھاي تلويزيوني كه اخبار  سازمان

اي براي روابط  ود تامین كرده و از آن به مثابه وسیلهاي جھاني را بدينوسیله براي خ كنند، سوار شدند، و حضور در صحنه رسانه
اي كه تا  که نمي خواھیم آنقدر پیش برويم كه برخي از اين تولیدھاي رسانه در حالي .عمومي و ديپلماسي استفاده کردند

كنند،  عرضه مي ھاي تولیدي سخیف اما نشاط آور اند را به عنوان اطلاع ـ سرگرمي توصیف كنیم چرا كه ارزش حدودي ماھرانه
  ).مراجعه کنید ١به جدول ( در عین حال، وجودشان نشان دھنده ي اھمیت ديده شدن در بازار تصويري جھاني است 

  ساعته و ھفت روز در ھفته ي فعالند ٢۴شبکه ھاي خبري برجسته تلويزيوني جھان كه  .١جدول 
١٩٨۵آمريكابین المللي ان . ان .سي
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٢٠٠۶قطرالجزيره انگلیسي

٢٠٠٧ايرانوي .پرس تي

  اين شرکتھاھاي  جمع آوري شده از وب سايت: منبع 

ي  ساعته ٢۴ي  کنسرسیوم خبريِ چند زبانه(ھاي خبري محلي مانند يورو نیوز  ھا، مي توان به شبکه در بین اين شبكه
ي تلويزيوني تِلِه سور كه رويكرد پان آمريكاي لاتین را دنبال  و به شبكه) ھاي سخن پراكنيِ بخش خدمات عمومي اروپا شركت

كوشند تا موقعیت ممتاز خود در تولید و توزيع اخبار  ھاي خبري انگلیسي زبان مي حاضر شبکهدر حال  .مي كرد، اشاره كرد
ھاي انگلیسي زبان در خارج از دنیاي  اي را مي توان در راه اندازي انبوھي از شبکه چنین پديده .جھاني را حفظ كنند  تلويزيوني

ساعته، الجزيره انگلیسي، شبكه اخبار آسیا، به عنوان نمونه  ٢۴وي .تي.دي.، ان٢۴انگلیسي زبان مانند راشا تودي، فرانسه 
ھاي خبري  طور منظم بولتن يا آژانس سخن پراكني بین المللي آلمان، به. وي.دويچه وله تي .ھايي از اين روند مشاھده كرد

گسترش  .ردراه اندازي ك ٢٠٠٧را در سال . وي.ايران، نیز شبكه انگلیسي زبان پرس تي .کند انگلیسي پخش مي
ساعته انگلیسي زبان بوده و متعلق به تلويزيون مرکزي چین است، بیانگر  ٢۴، كه يك شبکه خبري ٩-وي.تي.سي.سي

عنوان کلید موفقیت براي ارتباطات و تجارت جھاني بوده و اينكه شبكه  تشخیص اھمیت زبان انگلیسي از سوي مقامات پكن به
به چیني ھا كمك مي كند تا ديپلماسي عام چین را به سمع و نظر مخاطب  خبري انگلیسي يك امر استراتژيك است كه

  .جھاني برسانند
  جھاني شدن اطلاع رساني سرگرم كننده

ساعته، بود و نیازمند جذب  ٢۴ھاي خبري  ھاي متنوع شبكه ويژه براي تھیه برنامه ، به که اخبار تلويزيوني امري پرھزينه از آنجا 
ھاي دولتي ثروتمند  اي زنجیره اي بزرگ يا سازمان ھاي رسانه سازي است، از اين رو تنھا شرکت برنامهمنابع كلان براي 

دار ھمچون شبكه  ھاي خبري سابقه حتي شبكه .ھاي خبري جھاني موفق را اداره کنند توانند امیدوار باشند كه شبكه مي
وي كه يک شبكه خبري ديجیتال شبانه روزي بود .تي.خبري آيمجبور شد تا شبكه ) ان.تي.آي(مستقل خبري تلويزيون بريتانیا 

ھاي سخن پراكني بزرگ  رقابت شديد بین شركت .تعطیل كند ٢٠٠۵ دلیل فقدان رتبه كافي در میان بینندگانش در سال را به
بازار و كسب ھاي پخش اخبار براي افزايش سھم خود از  ھم در زماني كه شركت براي كسب رتبه بالا در میان مخاطبان آن

شیوه  ھا به سوي ارائه اخبار به سھم بیشتري از بازارِ رو به كاھشِ آگھي ھاي تجاري، تقلا مي كنند، سبب شده تا اين شركت
اي سرگرم کننده روي بیاورند و پخش کنندگان خبر، جلوه ھاي خبري خود را براي حفظ بینندگان خويش يا جلب مخاطبان جديد 

  .تعديل كنند
ھاي دوگانه از طريق رشد  گسترده در اروپاي غربي موجب شده تا انحصارگري در خدمات عمومي يا انحصار طلبي تجاري شدن

ھاي خبر تجاري در يکي  ھاي تلويزيوني خبري، از جمله شبكه شبكه .ھاي خصوصي جديد مورد تھديد واقع شوند انفجاري شبكه
افزايش يافت، در  ٢٠٠۵شبكه در  ١١٩به  ١٩٩٠شبكه در  ۶تعداد آنھا از   .اند اي دنیا تكثیر شده ترين بازارھاي رسانه از غني
در بريتانیا كه از يک سنت قوي  .افزايش يافت ٢٠٠۵شبكه در  ١٠٨به  ١٩٩٠شبكه در  ٢ھاي مستندساز از فقط  که شبكه حالي

وده كه ضمنا شامل سي ب.بي.شبكه ھاي سخن پراكني در بخش خدمات عمومي بھره مند است و نمونه ي بارز آن بي
ھاي  ي تھیه و ارائه برنامه شودـ و از پیشینه نیز مي ۴وي و شبكه .تي.ھاي خبري تجاري نظیر شبكه تلويزيوني مستقل آي بنگاه

با کیفیت درباره امور عمومي بین المللي و ملي برخوردار است، ژورنالیزم تلويزيوني ھم از روند اطلاع ـ سرگرمي تاثیر پذيرفته 
رساني، آموزش و  اطلاع"كه به ترتیب عبارت از  [v]قش سرگرمي يعني آخرين عنصر از عناصر سه تايي جان ريثن .است

ھاي اين تغییر  نهيكي از نشا .میلادي بیش از پیش بر ھر چیز ديگري ترجیح داده شد ١٩٩٠بود، در دھه  عامه" کردن سرگرم 
كه از  [vi]چشم اندازھاي جاري با نام  سي يعني سريال جريان.بي.که يكي از پیشقراولان برنامه سازي در بي عبارت بود از اين

ھاي جاري به مدت نیم قرن تعیین کرد به يک  شد و استانداردھاي گزارشگري را براي گزارش جريان پخش مي ١٩۵٣سال 
برنامه آخر وقت در تعطیلات آخر ھفته تبديل شد و محتوايش براي حفظ تماشاگراني كه تعدادشان پیوسته کاھش مي يافت، 

دقیقه از  ٣٠تا  ١٠ي برنامه ھاي مھم آغاز به كار كرد اما بین  و در حاشیه ٢٠٠٧ل اگرچه اين برنامه دوباره در سا .تضعیف شد
ھاي  ھاي طولاني مدت و مورد احترام مردم كه درباره جريان وي، اين شبكه برنامه.تي.به زعم مسئولان آي .مدت آن كاسته شد

 ۶۵-١٩۶٣ھاي  كه پیشینه آنھا به سال( [vii]عمل جھان در حیني  شد نظیر برنامه جاري و مربوط به برنامه ھاي تحقیقاتي مي
ھاي  ھاي بسیار مشھورتر و با زمان نامهرا با بر) ١٩٩٢ -١٩۵۵ي  با پیشینه( [viii]اين ھفته ي برنامهو  )بر مي گردد ٩٨ - ١٩۶٧و 

در ساير جوامع اروپايي، از تجاري  .جايگزين كرده بود تلويزيون واقعیتھاي كوتاه  ھاي نمايشي و برنامه پربیننده، يعني با برنامه
ي، سیلويو ھاي خصوصي با محوريت اطلاع سرگرم براي نمونه در ايتالیا، تلويزيون .شدن براي قدرت سیاسي بھره گرفته شد

؛ و سرانجام ٢٠٠١؛ سپس در سال )ماه ٧به مدت ( ١٩٩۴برلوسکوني را از يک تاجر به نخست وزيري رساند که اولین بار در 
  .انتخاب شد ٢٠٠٨براي بار سوم در سال 

اي عام  نهھاي پخش رسا ھايي از اتحاد جماھیر شوروي پیشین، مدل برنامه پیروزي سرمايه داري بازار در اروپاي شرقي و بخش
ھاي تبلیغات  عنوان شبکه ھاي دولتي پخش برنامه، به بنگاه  .كه بر محور دولت بود را به نحوي اجتناب ناپذير تضعیف كرد

ي گردش اخبار در فضاي بازار و در دنیاي  ايده .سیاسي معرفي و افشا شدند و نتیجه اينكه ھمه اعتبار خويش را از دست دادند
باره دبیر مطبوعات پیشین رئیس جمھوري چک چنین  در اين .بر اساس قواعد بازار شکل گرفته بودجديدي ھنجاري مي شد كه 

بیشتر  .غالب روزنامه نگاري جدي گذشته جمھوري چک به اطلاع رساني سرگرم كننده تبديل شده است"اشاره کرده بود که 
....." شود سرگرمي كه با فرھنگ تلويزيون ھدايت مي ھاي مرتبط، پوشش جامع و تحلیلي را با اخبار نرم، و با رويکرد رسانه

باره روزنامه نگاري انجام شده بود به اين نتیجه رسید که  اي كه در روسیه در مطالعه ).۴١-۴٠:  ٢٠٠۴کلوانا، (اند  مبادله کرده
، و در اين میان "ندجويي را ترويج مي كن ھا از طريق تاكید زياد به ژانر سرگرمي، با بي پروايي روحیه ي لذت رسانه"

  ).٢٠٠۵: ١٠٩پاستي، (کنند  کننده را قبول مي ھاي جوان نیز با كمال میل، نقش سرگرم ژورنالیست
سرگرمي سبب چیزي -ھا بوده است، جھاني شدن اطلاع در دنیاي عرب، جايي كه تلويزيون به طور سنتي تحت کنترل دولت

ھا و  بینندگان عرب در معرض اشكال، جھت گیري"افزايد که  گويد و مي يم" تلويزيون تجاري لیبرال"شده که يک مفسر به آن 
آيیش، " (ھاي احساسي و از نظر فني فريبنده توجه دارند ھاي خبري شبه آمريكايي قرار دارند و از اين جھت بر ويژگي سبك
١:  ٢٠٠٢۵١.(  

شبكه خبري  ۶۵، اين کشور ٢٠٠٩تا (تصاص داده را به خود اخ در ھندوستان، كه پر جمعیت ترين بازار خبر تلويزيوني دنیا
اي  بي قاعده شدن بخش خبري تلويزيون ھندوستان تا اندازه .، اطلاع رساني سرگرم كننده حکمفرماست)اختصاصي داشت

اند كه از طريق ورود  احساس کرده) اعم از ملي و بین المللي(که سرمايه گذاران خصوصي  مسبب چنین رشدي بوده است، چرا
رقابت فزاينده بین اين  .ھاي جديدي براي كسب درآمد و افزايش قدرت نفوذشان بوجود آمده است بازار خبر تلويزيوني، فرصت به



ھاي اطلاع  ل سه عنصر از برنامهگونه اخبار شام اخبار تلويزيون كمك كرده است و عمدتا اين [ix]ھا به تلخیصي شدن شبكه
ترين آنھا، که روندھاي  برجسته  ).٢٠٠٧aتوسو، (شود  ي ھندوستان يعني سینما، جرم و کريکت مي رساني سرگرم كننده

ھاي خبري در خصوص  ي شبكه ي آشکاريست كه تقريبا ھمه اطلاع سرگرمي را در ساير نقاط دنیا نیز منعکس مي کند، دغدغه
در ھندوستان اين وظیفه بر محور بالیوود استوار است كه بزرگترين صنعت  .ي سینما و ھنر دارند زهفرھنگ مشاھیر حو

قدرت بالیوود از منظر فروش اخبار تلويزيوني  .شود شود كه سالیانه تولید مي ھايي محسوب مي سینمايي دنیا از نظر تعداد فیلم
اين شبكه با   .كار برده بود، ديده شود را در جاي ديگر به مورداک آن ھا كه راپرت ي ھندي سرگرمي شايد آشکارا در شیوه شبکه

بھکار  [x]كروره پاتي-بانه گا-كاني  ھاي بالیوود، يعني آمیتا باچان را به عنوان مجري برنامه نام استار پلاس يكي از فوق ستاره
؟ پخش خواھد میلیونر شود چه کسي ميي ھندي گیم شوي موفق بريتانیايي بود كه با عنوان  اين برنامه، نسخه  .گرفت

ھاي مورداک را  اين برنامه، شادكامي  .اي در استار نیوز داشت شروع شد و پوشش گسترده ٢٠٠٠اين برنامه در سال  .شد مي
ي استار پلاس به خود اختصاص  شو را در ھر ھفته برا ۵٠شو از  ۴٠یر داد و اي تغی در ھندوستان به نحو قابل ملاحظه

كرد،  را اجرا مي  شروع شد و ستاره برجسته بالیوود يعني شاھرخ خان آن ٢٠٠٧ھا در سال  مجموعه سوم از اين برنامه .داد مي
شت، بینندگان زيادي را حفظ کرد و استار پلاس را به سابقه که از جمله در استار نیوز بازتاب دا اي به مدد تبلیغات بي و تا اندازه

اند و اکنون  ھا نیز قدرت فروش و بازارسازي بالیوود را درک کرده ساير شبکه  .محبوبترين شبکه خصوصي در کشور تبديل کرد
- خبرنام  ي به ا استار نیوز برنامه روزانه  .کنند ھايي درباره زرق و برق و درخشش بالیوود پخش مي طور منظم برنامه به

ھاي مشھور سینما و شايعه درباره مسائل سینمايي  ھايي درباره چھره دارد كه پر از گزارش) اخباري درباره سینما(ھا فیلمي
  .ھاي خبري تبديل شده است مام شبكهاكنون به روندي فزاينده در ت [xi]اين نوع بالیوودي شدن .است

ھاي تبلیغات چي، به بازاري شدن با مديريت دولتي يک  اي دولت مائوئیستي و رسانه  که گذار از كنترل رسانه در چین، جائي
ھا را به  نوين، رسانه" ھاي کاپیتالیستي روش"مسیر متفاوتي را نسبت به کشورھاي کمونیستي پیشین در اروپا پیموده است، 

، سرگرم کننده و سیاسي را جايگزين کرده که توجه "نرم"ھاي خبري  ھاي تیغ تبلیغات کشانده و بجاي آن روش كند کردن لبه
شبكه خبري اطلاعاتي  ).٢٠٠٣چان، (ھا را براي تولید سود تنظیم كرده است  مخاطبان زيادي را جلب كرده و روي صحنه رسانه

زمان آسودگي، اخبار "ي اطلاع سرگرمي با عنوان  طور منظم برنامه رداک است، بهفونیکس كه مالك بخشي از شرکت خبري مو
  .لقب داده است“ اخبار نرم و جالب توجه”کند که شرکت به آن   پخش مي [xii]"تفنني
ھاي خبري نرم را ترجیح  ھايي با محوريت میزان بینندگاني که گزارش برتري رسانهدھند،  ھا نشان مي طور که مثال ھمان

ھمانند   .کنند در تمام جھان به خوبي جا افتاده است عنوان نمايش احساس برانگیز ارائه مي ھا را به دھند و اين گزارش مي
شده  اي  ھاي چند منظوره مدھاي مطبوع براي شرکتايالات متحده آمريكا، در جاھاي ديگر دنیا نیز اطلاع سرگرمي، تبديل به درآ

  .ھا ھستند که مالك اغلب رسانه
  رقیق کردن يا دموکراتیزه کردنِ اخبار تلويزيوني؟

اخبار كه بر فرھنگ روزنامه نگاري مصرفي، ورزش و سرگرمي تاكید دارد، اخبار تلويزيون را رقیق  [xiii]"تلخیصي"ي  آيا اين نسخه
-کند؟ آيا اگر ادعا شود که چنانچه رسانه ھا از سنت اخبار به عنوان خدمات عمومي دوري كرده و خود را به صنعت اطلاع مي

ه بر كاركرد تامین اطلاعات و آموزش آن ترجیح داده شود، ي رسان سرگرمي خصوصي نزديك كنند كه در آن ارزش سرگرم كننده
ھاي  طور که حامیان پارادايم در اينصورت اين نوع دوري از سنت براي گفتمان دموکراتیک چقدر مضر است؟ يا در حقیقت ھمان

و معتقدند که کنند  اند اين نوع اخبار پخش، به دموکراتیزه کردن حوزه عمومي کمک مي ارتباطي مشھور استدلال کرده
ھارتلي، (به نگاه نخبه گرايانه به روزنامه نگاري مربوط است  ،[xiv]اخبار ي تلخیص بیش از اندازهھاي مبتني بر  گفتمان
ھا قبل از  نیل پستمن سال .به خود مشغول كرده است اي را ھاست كه نظريه پردازان رسانه ھايي، نسل چنین بحث ).١٩٩٩

اي را  نظريه [xv]تا سرحد مرگ خود را سرگرم كنیمسرگرمي، در کتاب بانفوذش، يعني در كتاب -جھاني شدنِ  صنعت اطلاع
کند که  سرگرمي را به خود گرفته و استدلال مي-كه گفتمان عمومي درايالات متحده آمريكا، شکل اطلاع مطرح کرد مبني بر اين

که گفتگوھاي  تر است چرا بر خلاف دانش و فھم عمیق" شناختي تلويزيون معرفت"چنین امري به اين خاطر است كه اساسا 
را تشويق مي كنند و اين بدان سبب است كه تلويزيون تنھا با يک صداي پايا حرف "پیش پاافتادگي تلويزيوني، عدم انسجام و 

  ).٨۴:  ١٩٨۵پستمن، " (زند و آن ھم صداي سرگرمي است مي
 ١۵٨و، آدرن" (کنند گرايي کاذب رفتار مي داد كه اغلب با ظاھر واقعیت ي آنھا ھشدار مي که آدورنو درباره" ھاي تلويزيوني مکانیزم"
اند كه دلالتي  ساعته ٢۴جھاني کاذب، در اقتصاد فرھنگي جھاني در صنعت اخبار " احساس خوب"، در حال ايجاد عامل )١٩٩١:

  .وسیله غرب و به رھبري ايالات متحده تعريف شده است ي بازار که عناصرش به است بر سلطه
شود كه تنھا به تلخیص در اخبار مربوط  ي از آنچه ميسرگرمي جھاني موجب اتفاقات بیشتر-استدلالم اين است که اطلاع

کند، و توجه را از امواج  ي توجه بینندگان رفتار مي اين پديده ھمانند يک گفتمان قوي و فريبنده و انحراف دھنده .شود مي
ه در زمان تجاوز آمريكا و داري نئولیبرال يعني آنچ ھاي سرمايه گري ھاي شوم و افراطي اي مرتبط نظیر بازتاب دادن واقعیت رسانه

رويه روي داده است،  گراي غیر قابل دوام و بي اشغال عراق رخ داد، و نیز آنچه در فرآيند جھاني شدن يک سبک زندگي مصرف
رغم صورت  با اشاعه جھاني آمريكايي شدن و نسخه محلي آن، چنین ظرفیتي براي تبديل و انحراف، علي .منحرف مي كند

  ).cو b ٢٠٠٧؛ توسو، ٢٠٠۶توسو، (در حقیقت چندين برابر افزايش يافته است ظاھري متضاد آن، 
  منزله تبلیغات نرم اخبار نرم به

مفھومي كه  ، تمايز مھمي بین يک مفھوم کاملاً سیاسي از تبلیغات و[xvii]باره تبلیغات در مطالعه بي نظیرش در [xvi]ژاک الول
اين مفھوم دقیق از طريق تلويزيون و سینماي عامه پسند، و نیز از  .شود قائل مي" ادغام"تر است، يعني تبلیغات براي  دقیق

گیرند كه با  طور ناخودآگاه طوري قالب مي در اين گونه تبلیغات افراد به .شود و روابط عمومي بازنمايي ميطريق تبلیغات 
اي  ھاي چند منظوره رسانه قدرت رو به رشد شرکت ).١٩۶۵ ]١٩۶٢[الول،(ھاي اجتماعي غالب و مسلط ھمنوا شوند  ايده

سرگرمي تغییر -عنوان اطلاع ري از تبلیغات صنفي را ترويج کنند که بهت توانند نوع نرم شان مي ھاي مشابه محلي جھاني و نمونه
ھا در سراسر جھان كمتر نگران رشد  دولت .ھاي نشیمن آنھا قرار بگیرد شکل داده، و در دسترس میلیاردھا انسان در اتاق

و اطلاعات مصرف " يون واقعيتلويز"ھا را متوجه انواع مختلفي از  تواند توده كه اين صنعت مي سرگرمي ھستند چرا-اطلاع
گرايانه و سرگرم کننده کرده، و در عوض، اخبار و مستندھاي جدي که ممكن است بر موضوعاتي ھمچون افراط در نئولیبرالیزم 

براي مثال در ھندوستان عدم پوشش تلويزيوني فقر اندوھناک روستايي، خودکشي مستمر کشاورزان  .تاکید كنند را حذف كند
اصلاحات نئو "میلادي، يعني در دھه ٢٠٠٣و  ١٩٩٣ھاي  نفر، بین سال ١٠٠٠٠٠بق آمار و ارقام دولت ھند، بیش از ط(خُرده پا 
ھندوستان (و گزارش قابل اغماض مسائل توسعه، سلامت و بھداشت، کیفیت آموزشي و استخدام ) خودكشي كردند" لیبرالي

دھد که چنین  نشان مي) كه جمعیت كثیري از جوانانش بیكارندكارگران را در دنیا در حالي دارد -بیشترين جمعیت کودک
  .شود سرگرمي جايگزين مي -شود و توسط ترفندھاي صنعت اطلاع ھاي خبري شومي به بینندگان انتقال داده نمي گزارش

است، نقش نخبگان ملي كه بخشي از يک طبقه فراملي در بسیاري از کشورھاي در حال توسعه و در اقتصادھاي در حال گذار 
ھاي  نخبه فراملي نسبت مستعد پذيرش جذابیت .كنند سرگرمي جھاني بازي مي-حیاتي را در استقرار و ترويج صنعت اطلاع

برد، اقلیتي كه اغلب  نئولیبرالیزم است، زيرا از داشتن ارتباط و پیوند نزديکتر با ھسته قدرتمند اين اقلیت کوچک سود مي
اي را تايید  سالانه خود چنین پديدهھاي  نیز در فھرست [xviii]۵٠٠فورچوني  چنانکه مجله ھاي آن در غرب ريشه دارد پايه
کند نه تنھا کاملاً با دستورھاي ايدئولوژيک جامعه مبتني بر تجارت  آوري مي چنسي نیز به ما ياد- اي، که مك نظام رسانه .کند مي



-ي اطلاع ھاي چند منظوره شرکت  ).٢٨١:  ١٩٩٩مک چنسي، " (پیوند دارد، بلکه يک عنصر جدايي ناپذير از اقتصاد است
کنند كه الول به آن  سرگرمي بخشي از نیروھاي اقتصادي مسلط در جوامع نئولیبرال مي باشند و در چارچوب چیزي عمل مي

الول، (تواند بدون اغراق از طريق تبلیغات بر اذھان نفوذ كند  کند كه مي اشاره مي" پیوسته"و " تام"عنوان فضاي تبلیغاتي  به
كند که اگرچه طبقات تحصیل کرده اعتقاد داشتند که تحت  به اين نكته اشاره مي) ١٩۶٠دھه (الول در آن زمان  ).١٩۶۵ ]١٩۶٢[

گیرند، اما در واقع آنھا آسیب پذيرتر بودند چراكه حجم بیشتري از اخبار را در مقايسه با جمعیت  تاثیر تبلیغات قرارس نمي
-در بافت جھاني شدنِ اطلاع .كردند ي دخالت ميطور منظم در فرآيندھاي ارتباطات سیاس کردند و به عمومي مصرف مي

گرا اقبال نشان  ي متوسط كه به سبک زندگي مصرف ھاي اجتماعي طبقه سرگرمي، اغلب جواناني كه متاثر از غربند و نیز گروه
اش، تحرکات  نهگرايا بیني فرد سرگرمي، بیشتر براي اين نسل جديد با جھان- اطلاع .ھاي نئولیبرال آشناترند دھند، با رسانه مي

  .اش مطلوب است محیط کار فراملي اجتماعي و جغرافیايي و
در حال ) c ٢٠٠٧توسو، (ام  نام برده [xix]"محلي-آمريكاي جھان"عنوان  ي آنچه كه من در جاي ديگري از آن به حضور فزاينده

در چنین فرھنگي، نئولیبرالیزم در حال تعمیق بخشیدن به  .اي و فراھم آوردن خوراك براي آن است ايجاد فرھنگي رسانه
تبلیغات بوده که از نئولیبرالیزم چنین استقبال شده است و   دلیل ھمین خصلت نرم بودن و پیوسته به .ھاي خويش است ريشه

ھاي اساسي اين فرآيند را كه  ھا ويژگي اين نخبه .ي، در جھان فراگیر شده استھاي جھان ھاي مسلط نخبه ي بخش وسیله به
فرد (؛ فردگرا بودن )فاسد و در نتیجه ناکارآمد(در برابر عمومي بودن ) کارآمد و در نتیجه مطلوب(مبتني بر خصوصي شدن 

عنوان امور متضاد و  ، به)بد(برابر دولتي بودن در ) خوب(؛ مبتني بر بازار )شود تقبیح مي(گرا -در مقابل اجتماع) شود تحسین مي
  .اند عنوان خطوط قرمز جا افتاده جامعه به [xx]"عقل سلیم"كنند كه در  بحث ناپذيري قلمداد مي

  نتیجه گیري
رده است، نئولیبرالیزم تبديل به يک گفتمان ھژمونیک به ھمراه تاثیرگذاري غالب بر طور که ديويد ھاروي استدلال ک ھمان
ھاروي، (را به بخشي از نگاه عقل سلیمي به جھان مبدل کرده است  ھاي تفکر و اعمال سیاسي ـ اقتصادي شده و آن روش
گرمي تلويزيوني، براي نئولیبرالیزم فرصت سر-جھاني شدن ايدئولوژي نئولیبرال و دسترسي نسبتاً جھاني و رواج اطلاع ).٢٠٠٣

ھاي چند  براي تسھیل چنین فرآيندي، شرکت .قدرتمندي براي برقراري ارتباط مستقیم با جمعیت جھان فراھم كرده است
كنند تا به مخاطبیني فراتر از  طور فزاينده محتواي خويش را ھر چه بیشتر محلي مي سرگرمي جھاني نیز به -منظوره اطلاع

  .ھاي غربي شده دسترسي پیدا كنند هنخب
شود، به احتمال زياد  ھاي قرار دادي اخبار در سراسر جھان رخنه كرده و نھادينه مي سرگرمي در قالب- به فراخور اينكه اطلاع

سي رو از برنامه سیا شود و از اين طور گسترده پذيرفته مي اي كه ايالات متحده آمريكا در اين زمینه داشته نیز به تجربه
ھا در آلمان،  شناس رسانه عنوان جامعه نیکلاس لومن به .اين برنامه مبتني بر برتري بازار بوده است .برد گرايانه بھره مي راست

گرفت، سوال مھمي را مطرح  ھاي شناختي اصلي جامعه مدرن در نظر مي عنوان يکي از نظام ھاي ارتباط جمعي را به كه رسانه
عنوان اطلاعات درباره واقعیت بپذيريم وقتي که  ه امکان دارد كه اطلاعات درباره دنیا و جامعه را بهچگون: "کرد مبني بر اينكه

  ).١٢٢:  ٢٠٠٠لومان، " (دانیم اين اطلاعات چگونه تولید شده است؟ مي
را آشكار كرد، ھاي ايدئولوژي نئولیبرال  به بعد خود را نشان داد و محدوديت ٢٠٠٨به تدريج که بحران مالي جھاني از سال 

  .پرسش لومان ھم ضرورت و برجستگي و اھمیت بیش از پیش پیدا كرده است
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